Universitatea Babes-Bolyai, Cluj-Napoca
Facultatea de Stiinte Politice, Administrative si ale Comunicarii
Scoala Doctorald de Comunicare, Relatii Publice si Publicitate

TIPOLOGIA DESIGNERILOR VESTIMENTARI SI
STRATEGIILE LOR DE BRANDING: ASPECTELE DE
PROMOVARE ALE PREZENTARILOR DE MODA

REZUMAT

Student doctorand: OLAH ILDIKO
Cooordonator: Conf. Univ. Dr. Habil. KADAR MAGOR



CUPRINS

INErOAUCETE .. ..o e e e e e e
Metode de colectare a datelor si justificarea utilizarii lor........................ccoo
REZUILALE ... e e e
Reflectii finale.............ooooiiii

BIBLIOGRAFIE ..... .o e e e et e e e e e e e nnenn e e e e e e eeennnnes



Introducere

Prezenta teza doctorala 1si propune sa investigheze rolul promotional al prezentarilor de moda in
procesele de construire a brandului de catre actorii din industria modei, cu un accent deosebit pe
particularitatile sectorului modei din Roméania. Ca punct de plecare, este analizat micro-mediul
sferei modei din Romaénia si rolul designerilor de moda care reprezintd reteaua profesionald din
cadrul acesteia, deoarece acestia constituie pilonii fundamentali ai sistemului. In cadrul cercetarii,
a fost elaborat un sistem tipologic pentru a categorisi diferitele tipuri de designeri, urmat de
examinarea oportunitatilor promotionale oferite de prezentarile de moda, analizand impactul
acestora asupra dezvoltarii profesionale si pozitiondrii pe piatd. Piata modei din Romania este un
domeniu dinamic, dar putin cercetat, care, fiind o industrie tandra si avand un mediu de
consumatori in formare, ofera un teren ideal pentru cartografierea rolului evenimentelor de moda.
Revigorarea de dupa 2008, precum si prezenta tot mai accentuatd a industriilor creative si a
evenimentelor de moda, in special dupa provocarile perioadei Covid, au creat oportunitatea de a
intelege mai profund functiile strategice ale prezentérilor. (Cimpoca, 2024) Scopul acestei
investigatii este de a descoperi modul in care diferitele tipuri de designeri utilizeaza prezentarile
de moda pentru construirea brandului, dezvoltarea relatiilor si pozitionarea profesionala pe termen

lung, atat la nivel regional, cat si international.

Teoria rezultatd prezintd diversitatea designerilor de moda din Romania si tipologizeaza acele
caractere care isi construiesc cariera, isi formeazad identitatea profesionald si isi pozitioneaza
brandul in moduri diferite. Studiul acorda o atentie deosebitd rolului prezentarilor de moda in
strategiile diferitelor tipuri de designeri si modului in care aceste evenimente contribuie la
vizibilitatea designerilor, extinderea retelei lor de contacte si sustenabilitatea lor pe piatd pe termen
lung. Rezultatele ofera o imagine mai cuprinzatoare asupra sinergiilor existente intre caracterele

profesionale, construirea brandului si evenimentele de moda regionale.

Avand 1n vedere obiectivele de mai sus, au fost formulate urmatoarele intrebari de cercetare care
determina directia studiului: Ce tipuri de designeri de moda pot fi identificate pe scena modei din
Romania? Ce caracteristici, trasee de carierd si strategii definesc aceste tipuri? Cum se leaga
prezentarile de moda de tipurile de designeri si de procesul de construire a brandului? Ce sinergii

pot fi observate intre evenimentele de moda regionale si dezvoltarea carierelor designerilor?



Metode de colectare a datelor si justificarea utilizarii lor

Dintre intrebdrile de cercetare de mai sus, primele doud si a treia si a patra au o legatura mai stransa,
astfel incat pasii cercetarii au fost organizati conform acestei conexiuni. In acest scop, a fost
utilizatd In primul rand o metodad de cercetare calitativa, deoarece aceasta permite colectarea de
date descriptive profunde si bogate despre experientele personale, motivatiile si opiniile
designerilor, aspecte pe care o abordare cantitativa nu le poate surprinde cu suficienta detaliere,
urmata de o analizd de continut. Astfel, n ansamblu, baza metodologica a cercetarii este data de

abordarea calitativa, care se sprijind pe doi piloni principali: interviuri si analiza de continut.

Tipologia designerilor de moda poate fi examinatd din mai multe perspective, inclusiv strategiile
de construire a brandului, directia creativd, motivatiile personale sau reteaua de relatii din
industrie. Prezenta cercetare, insd, categorizeaza designerii in functie de traseul lor profesional si
background-ul lor, deoarece aceastd abordare a oferit cadrul cel mai clar pentru analiza
evenimentelor de moda din Romania. Aceasta perspectiva ajutd la evidentierea modului in care
diferitele trasee profesionale — fie ca este vorba de antreprenori, designeri clasici, cadre didactice,
persoane care si-au schimbat cariera sau artisti amatori — determind relatia designerilor cu
evenimentele de moda si modul in care se integreaza in structurile scenei modei locale. Tipologia
bazata pe traseul profesional nu doar prezinta strategiile si aspiratiile individuale ale designerilor,
ci si modul in care ecosistemul modei din Roméania se formeaza la intersectia diferitelor

background-uri profesionale.

Cercetarea s-a desfisurat in trei etape, utilizind o abordare calitativa multimodala. In prima faza,
au fost realizate interviuri semi-structurate pentru a cartografia traseele profesionale, strategiile de
construire a brandului si provocarile designerilor vestimentari din Romania, pe baza carora a fost
elaborati o tipologie preliminarid a designerilor. in a doua faza, au fost utilizate interviuri
structurate si analizd de continut online pentru a completa datele si in cazul celor mai cunoscuti
designeri. Informatiile au fost procesate conform unui sistem de codificare unitar, asigurand astfel
o examinare fundamentati a intrebarilor de cercetare. In a treia etapa, prin triangulatie, au fost
comparate experientele designerilor cu analiza evenimentelor de moda din Romania, ceea ce a
permis o explorare mai profundd a sinergiilor dintre construirea carierei si prestigiul

evenimentelor.



Rezultate

Rezultatele cercetarii sunt structurate conform intrebérilor formulate anterior. In prima instanta,
sunt prezentate tipologiile de designeri identificate prin intermediul interviurilor semi-structurate
si al analizei de continut. Obiectivul acestei tipologii a fost acela de a evidentia diversitatea
caracterelor profesionale care activeazd 1n industria modei din Romania si de a cartografia
diferentele dintre strategiile de construire a brandului. Pe baza raspunsurilor oferite de respondenti,

s-au conturat cinci tipuri distincte de designeri vestimentari.

In continuarea cercetirii, a doua parte se concentreazi asupra rolului prezentirilor de modi in
procesul de construire a brandului si asupra impactului acestor evenimente asupra dezvoltarii
carierei designerilor, cu un accent deosebit pe sinergiile existente intre evenimentele regionale si
parcursul profesional al designerilor. Corelatiile observate pe parcursul investigatiei contribuie la
o mai buna intelegere a modului in care prezentarile de moda sprijind pozitionarea pe piata si

constructia unei cariere sustenabile pe termen lung.

Primul tip identificat este designerul cu mentalitate antreprenoriala, care isi sustine strategia de
afaceri prin participarea la prezentari de moda. Al doilea tip, designerul clasic, valorifica aceste
evenimente in principal pentru continuitatea traditiilor artistice si pentru recunoasterea
profesionald. Al treilea tip, designerul care a realizat o reconversie profesionala, utilizeaza
prezentdrile de moda ca instrument de consolidare a identitatii sale profesionale. Designerul
educator sau mentor, corespunzator celui de-al patrulea tip, se concentreaza nu doar asupra
brandului propriu, ci mai ales asupra dezvoltarii comunitatii din care face parte. in final, designerul
artist amator, al cincilea tip, acorda prioritate exprimarii de sine, Insd pentru acesta prezentarile

de moda pot constitui un punct de plecare intr-o eventuald cariera profesionala.

Réspunsurile la cea de-a treia si a patra Intrebare de cercetare ofera o introducere in analiza relatiei
dintre tipurile de designeri si utilizarea strategica a prezentarilor de moda. Rezultatele obtinute
indica faptul ca evenimentele de moda nu reprezintd doar oportunitati de expunere, ci joacd si un
rol strategic esential in cresterea notorietatii brandului si in consolidarea relatiilor profesionale.
Potrivit participantilor, aceste evenimente sunt esentiale pentru interactiunea directa cu publicul si
pentru experienta nemediata a produselor. Indiferent de tipologia sau dimensiunea evenimentului,

prezentarile de moda detin o importanta aparte in peisajul industriei romanesti, oferind posibilitati
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de exprimare a identitatii de brand, de captare a atentiei internationale, precum si de extindere a

retelelor profesionale.

Modelul teoretic al personalitatilor de designeri conturat in cadrul cercetarii, corelat cu cele patru
categorii de evenimente de moda, releva faptul ca fiecare tip de designer utilizeaza diferit aceste
platforme pentru atingerea propriilor obiective profesionale. Pentru designerul antreprenorial,
evenimentele de prestigiu, precum Bucharest Fashion Week sau Romanian Design Week, ofera
oportunitati concrete de accesare a pietei internationale, aspect confirmat de mai multi intervievati.
Aceste evenimente isi formuleaza, de altfel, propria comunicare intr-o manierd orientata
international, devenind astfel atractive pentru brandurile emergente. Pentru acest tip de designer,
si formatele individualizate — de exemplu, frunk show-urile — pot avea o relevanta strategica

sporitd, oferind o expunere mai tintita si orientatd spre rezultate comerciale.

In cazul designerilor clasici, alegerea evenimentelor este strans legati de etapa in care se afla
cariera acestora. La inceput de drum, acestia isi pot face debutul in cadrul unor evenimente mai
restranse, cu caracter regional (precum Sepsi Design Week), urmand ca ulterior sa fie prezenti si
pe platforme cu prestigiu mai ridicat (precum Gala UAD). Pentru acesti designeri, prezentarile
reusite contribuie la consolidarea recunoasterii profesionale si la cresterea notorietatii in randul

specialistilor.

Designerii care au schimbat cariera si designerii-artisti amatori considera ca evenimentele locale
sau regionale le ofera oportunitatea de a testa reactia pietei si de a experimenta interactiunea cu
publicul. In schimb, designerii-mentori nu se identificd neaparat cu un anumit tip de eveniment,
participarea lor avand obiective diverse — de la mentorat si cercetare, pana la consolidarea unui

brand propriu.

Analiza interviurilor si a surselor online confirma faptul ca, desi aceste tipuri de designeri pot fi
clar delimitate, in parcursul profesional un designer poate trece prin mai multe dintre aceste

categorii, sustinand caracterul dinamic si flexibil al modelului teoretic propus.



Reflectii finale

Rezultatele cercetarii contribuie la o definire mai precisa a tipologiei designerilor de moda si la o
intelegere mai profundd a rolului evenimentelor de moda. Categorizarea prezentatd in aceastd
lucrare nu are doar relevanta teoretica, ci poate constitui si o baza solida pentru cercetari viitoare
care vizeaza investigarea mai nuantatd a parcursurilor profesionale si a deciziilor designerilor.
Analiza rolului evenimentelor de moda ofera o perspectiva noua actorilor din industrie, sprijinind

planificarea strategicd a evenimentelor si pozitionarea mai eficienta a designerilor pe piata.

Cercetarea aduce beneficii nu doar pentru designeri, ci si din punctul de vedere al consumatorilor,
facilitand o transformare a relatiei acestora cu produsele de moda. Aplicarea practica a tipologiilor
permite consumatorilor sa interactioneze cu moda nu doar prin intermediul produselor, ci si prin
prisma viziunii personale a creatorilor. Astfel, moda poate deveni o experientd mai umana si mai
autentica, favorizand o relatie mai profunda intre designeri si public. Scopul lucririi este de a
evidentia diversitatea modelelor profesionale, contribuind astfel la extinderea structurilor

conventionale ale industriei si la dezvoltarea structurald a sectorului modei.
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