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Introducere

Studiul privind analiza cadrelor mediatice din stirile romaniatv.net prezinta
concluzii referitoare la modul de constructie al titlurilor, universul de referintd (actori,
entitdti si locuri mentionate in articole) si implicit elemente asociate cu agenda setting,
frecvente, acoperirea campaniei electorale, respectiv particularititile de limbaj
identificate in titlurile si corpul stirilor publicate in intervalul 2020-2024, in trei sectiuni

de interes ale romaniatv.net: Justitie, Politica si Societate.

Literatura de specialitate discutatd in prima parte a acestei lucrdri trateaza
concepte si teorii relevante pentru subiectul cercetdrii, dintre care amintim: valori
informationale, infotainment, politainment si  senzationalism, exprimarea
emotionalittii in textele informationale, storytelling si tipologii de titluri jurnalistice.
De asemenea, teoria framingului (a cadrelor mediatice), teoria agenda setting si teoria
panicii morale, ocupa roluri semnificative in acest context de cercetare. Nu in ultimul
rand, am clarificat conceptele ce tin de analiza cadrelor mediatice (analiza de continut,

NLP si NER).

In cadrul capitolului dedicat designului de cercetare am prezentat metodologia
utilizatd, pornind de la colectarea datelor precum si modalitatea de esantionare,
respectiv corpusul final (n=72730 articole) si subesantioanele utilizate in diferite faze
ale analizei (S1, S2, S3, S4). Metodologia mixta, semi-automatizata, bazata pe utilizarea
de instrumente de lingvisticd computationald (NLP) si de recunoastere a entitatilor
denumite (NER), in vederea extragerii de date privind particularitatile lingvistice ale
stirilor, respectiv parametrii in baza cdrora este construit universul de reprezentare
romaniatv.net (actori, entitati, locuri), a permis identificarea unei serii de repere privind
modul in care este construita panica morald, sunt utilizate valorile informationale si se

produc efecte ale teoriei framing.

Metodologia, care implicd pe de-o parte analiza calitativd si cantitativa a
titlurilor si analiza calitativa a titlurilor din luna noiembrie 2024, sectiunea Politica, iar
pe de altd parte, analiza calitativd si cantitativa a textului stirilor si studiul de caz, a
permis extragerea de concluzii relevante despre modul in care au loc procesele de

framing si agenda setting.



Concluziile cercetdrii aduc o contributie semnificativa la domeniul media si al
stiintelor comunicarii in general, incadrand cercetarea in randul acelora care ofera o
perspectiva lingvisticd si semanticd asupra unei parti relevante a peisajului media
roméanesc, in cazul de fati delimitat de Romania TV / romaniatv.net. In paginile

urmatoare voi prezenta pe scurt specificul fiecarei parti a cercetarii.

Capitolul I. Specificul mesajului mediatic

Primul capitol al tezei exploreaza in detaliu specificul mesajului mediatic,
pornind de la valorile informationale, evidentiind contributiile semnificative ale unor
teoreticieni precum Galtung si Ruge, care au pus bazele acestui domeniu de studiu, prin
identificarea factorilor in baza cdrora este stabilitd relevanta unui eveniment si
potentialul acestuia de a deveni stire. Modelul propus de acestia, care include factori
precum frecventa, intensitatea si claritatea, ramane un reper esential in studiul valorilor
informationale, desi a fost supus unor critici si revizuiri de-a lungul timpului. In acest
context, rolul jurnalistului este acela de gatekeeper. Selectia stirilor se face si in functie
de influentele culturale, sociale si politice, lucru explicat pe larg in acest capitol. Astfel,
au fost analizate diverse abordari ale conceptului de gatekeeping, de la perspectivele
traditionale la cele contemporane, care iau in considerare factorii ideologici si

economici care influenteazd mecanismele de filtrare a informatiilor.

De asemenea, acest prim capitol trateazd problema senzationalismului si
infotainment-ului, concepte abordate ca fenomene distincte, dar interconectate, care
influenteazi modul in care stirile sunt prezentate si percepute de public. In plus,
politainment-ul, dupa cum am aratat in acest capitol, poate duce in derizoriu discursul
sobru pe teme politice, prezentand aspecte precum viata personald a politicienilor, ca
fiind subiecte de interes public, acestea avand uneori capacitatea de a se intrepatrunde

cu subiectele cu adevarat puternice si relevante pentru democratie si societate.

Din specificul mesajului mediatic face parte si practica de storytelling in textele
informative. Astfel, naratiunile pot facilita intelegerea si retinerea informatiilor de catre
public. Avand ca sursa de inspiratie structurile proppiene, si afirmatiile din literatura de
specialitate, potrivit cdrora povestile au reprezentat mereu un important punct de pornire
in abordarea diverselor subiecte jurnalistice, am detaliat tema structurilor narative

clasice si implicit rolul emotiilor in captarea si mentinerea atentiei publicului, precum



si riscurile asociate utilizarii excesive a emotiilor si stereotipurilor in stiri. Includerea
personajelor specifice, eroi, antieroi, victime potrivite, personaje adjuvante etc.
determind crearea unui context favorabil intelegerii pentru cititor, care recunoaste

sabloanele de interpretare cu care este deja familiarizat.

Apelul la emotie este o practica utilizata frecvent, in conditiile in care mesajele
mediatice se confruntd cu o concurentd puternicad pentru atentia tot mai redusd a
publicului. Utilizarea fricii si a altor emotii negative recurent in mesajele mediatice, in
cele din urma poate avea finalitate in sfera politicd (Koschut, 2020). Acestea pot
influenta electoratul, deciziile acestuia sau poate exercita o oarecare presiune.
Emotionalitatea din mesajele mediatice poate fi reperatd cu usurinta in unele titluri ale
materialelor jurnalistice. Titlul serveste drept element esential n captarea atentiei
publicului, oferindu-i o perspectiva de ansamblu asupra subiectului dezvoltat ulterior in
corpul stirii. Atunci cand acestea fac apel la curiozitatea, furia, panica sau sentimentele
negative ale cititorului, ele se incadreaza in categoria clickbait. Garcia-Orosa et al.
(2017) afirma ca acesta din urma a devenit un adevarat fenomen, dincolo de a fi un

simplu concept media.

Astfel, toate elementele mesajului mediatic analizate n acest capitol, contribuie
la 0 mai bund intelegere a valorilor informationale si a modalitatilor de a construi textele

media in societatea contemporana.

Capitolul II. Constructia realitatii prin mesajele

mediatice

In acest capitol am explorat modul in care mass-media contribuie la constructia
realitatii prin intermediul mesajelor mediatice, concentrandu-ne pe teoria agenda setting
si teoria framingului. Am analizat cum mass-media nu doar reflectd realitatea, ci o
modeleaza prin selectarea si prezentarea anumitor subiecte, influentand astfel

perceptiile publicului asupra importantei acestora.

Teoria agenda setting, formulata initial de McCombs si Shaw, sustine cd mass-
media are capacitatea de a configura agenda publica, influentand prioritatile publicului.
Cele trei niveluri ale teoriei: transferul problemelor, transferul atributelor si Network

Agenda Setting, exploreaza relatiile dintre subiecte si probleme in mintea publicului.



Conceptul de agenda melding, clarificat in acest capitol, se referd la modul in care
indivizii 1si formeaza propriile agende prin combinarea agendelor media cu experientele

si preferintele personale.

Teoria framingului, strans legatd de agenda setting, se concentreaza pe modul in
care subiectele sunt percepute si interpretate de public, trasindu-se astfel cadre de
interpretare, in baza cirora oamenii tind si inteleaga realitatea mediata. In acest capitol
am discutat despre frame-urile generice si specifice, precum si despre utilizarea frame-
urilor politice si metaforice pentru a simplifica si clarifica mesajele politice. In plus, am
evidentiat riscurile asociate simplificarii excesive a informatiilor politice, inclusiv
polarizarea opiniei publice, ignorarea contextului si manipularea convingerilor. Nu in
ultimul rand, utilizarea frame-urilor fricii in mass-media, exploateaza temerile existente
in societate pentru a influenta publicul si a transmite un sentiment de nesiguranta.
Studiile citate au demonstrat ca aceste cadre de interpretare pot crea o teama inutila si
pot distorsiona realitatea, subliniind rolul semnificativ al mass-mediei in conturarea

discursului public.

Capitolul III. Naratiuni mediatice: panica morala si
teoriile conspiratiei

Conceptul de panica morala, reprezentarile mediatice ale acesteia si modul in
care mass-media contribuie la constructia ei, influentand perceptiile si comportamentele
sociale sunt discutate in cuprinsul acestui capitol. Teoria panicii morale, formulata
initial de Stanley Cohen, a introdus conceptele de figuri demonizate si amplificarea
deviantei, clarificate in acest capitol. Panica morald este o reactie disproportionata la
anumite comportamente sau evenimente, care sunt prezentate de mass-media intr-un
mod exagerat si alarmist (Cohen, 1972). Aceasta contribuie la stabilirea limitelor morale
ale societatii si la 1intdrirea coeziunii grupurilor majoritare, prin stigmatizarea
minoritatilor sau a grupurilor deviante. Cateva exemple de reprezentari mediatice ale
panicii morale in diverse contexte sunt Brexit-ul, criza refugiatilor si pandemia de
Covid-19. Acestea relevd modul in care mass-media poate amplifica temerile si
anxietdtile sociale, transformand probleme reale in crize percepute, care necesitd

interventii politice si sociale sau a autoritatilor in general.



In stransa legatura cu acestea sunt teoriile conspiratiei, abordate ca un fenomen
social si cultural complex, care oferd explicatii alternative pentru evenimente sau
situatii, bazate pe premisa existentei unor grupuri secrete si influente (Douglas et al.,
2019). Impactul teoriilor conspirationiste asupra perceptiilor publice si
comportamentelor sociale, sunt potentate de rapiditatea cu care ele pot fi raspandite pe

internet si pe social media.

Capitolul IV. Analiza cadrelor media

Toate metodele de cercetare detaliate in cuprinsul acestui al patrulea capitol al
tezei, reprezintd mijloace care faciliteaza analiza, intelegerea si interpretarea unor seturi
mari de date, precum si extragerea unor concluzii pertinente, intr-un timp considerabil
mai scurt. Aceste metode minimizeaza aproape complet erorile umane, eliminand astfel
riscul de interferenti a rezultatelor sau de interpretare partinitoare. In capitolul IV am
discutat diverse metode si tehnici utilizate pentru analiza cadrelor mediatice, subliniind
importanta acestora in studiile de comunicare si media. Am abordat trei aspecte
principale: analiza de continut, lingvistica computationala (NLP) si recunoasterea

entitatilor denumite (NER) relevante pentru cercetarea de fata.

Analiza de continut este o metoda traditionala esentiala pentru clasificarea si
evaluarea temelor cheie din textele media. Aceasta oferd o baza solida pentru intelegerea
mesajelor explicite si implicite, contribuind la o interpretare profunda a continuturilor.
Studiile recente au evidentiat necesitatea adaptarii metodologiei la mediul specific, cu
precddere in contextul stirilor online, unde diversitatea tematica si formatul de

prezentare difera semnificativ de mediile traditionale.

Lingvistica computationald (NLP) este o tehnicd avansata care utilizeaza
algoritmi si modele de calcul pentru a procesa si analiza limbajul natural. Aceasta
permite extragerea de informatii semnificative din texte si identificarea structurilor
lingvistice, facilitind astfel analiza detaliata a continutului media. Studiile au
demonstrat cd integrarea NLP cu metodele calitative traditionale produce rezultate

optime, reducand timpul de analiza si sporind acuratetea rezultatelor.

Recunoasterea entitatilor denumite (NER) reprezinta o tehnicd de NLP care
identifica si clasifica entitdtile mentionate in texte, cum ar fi nume de persoane, locuri

si organizatii (Li et al., 2020). Aceasta faciliteaza analiza detaliatd a continutului media



si identificarea elementelor esentiale ale mesajelor. Studiile recente au subliniat
importanta resurselor NER si diversitatea de functii pe care le pot indeplini in domeniul

cercetarii.

In concluzie, metodele de cercetare detaliate in acest capitol reprezinta mijloace
esentiale pentru analiza, Intelegerea si interpretarea seturilor mari de date din domeniul

media.

Capitolul V. Stirile Romania TV si romaniatv.net

Atat postul de televiziune de stiri, cat si site-ul aferent inregistreaza cifre de
audientd semnificative si se detaseaza de concurentd. Cel putin in cazul televiziunii,
aceasta se afld In fruntea clasamentului nisei sale, inca din 2017, dupd cum arata studiile
si rapoartele citate in cuprinsul capitolului. Istoria Roménia TV a parcurs doua etape
principale: cea legata de conducerea lui Sebastian Ghita (de la infiintare si pana in anul
2015) si cea de-a doua, sub conducerea lui Catrinel Maria Gheorghe (din 2015 si pana
in prezent). Inci de la infiintare Romania TV a fost marcati de scandaluri, sanctiuni si

somatii ale CNA, 1nsa cu toate acestea a ramas lider de audienta pentru nisa sa.

In acest capitol, am analizat evolutia si impactul brandului Romania TV, am
explorat istoricul complex al acestuia, valorile fundamentale care 1i definesc identitatea

si momentele esentiale care au influentat semnificativ traiectoria sa.

Romania TV, lansata initial ca parte a trustului Realitatea Media SA, a trecut
prin diverse etape de dezvoltare si conflicte juridice, culmindnd cu separarea de
Realitatea TV si formarea unui post de stiri distinct. In prima perioadi de functionare,
Romania TV a fost frecvent asociatd cu Partidul Social Democrat (PSD) si a fost
criticatd pentru partizanat politic, difuzarea de stiri senzationaliste si manipularea
informatiilor. In a doua perioada, sub conducerea lui Catrinel Maria Gheorghe, Romania
TV a mentinut un stil editorial similar, continudnd sa fie criticatd pentru lipsa de
impartialitate si influentele politice. Romania TV a fost frecvent sanctionatd de CNA
pentru diverse abateri de la Codul Audiovizualului. Aceste sanctiuni au vizat difuzarea
de informatii defaimatoare, neechilibrate si incdlcarea normelor de impartialitate. Cu
toate acestea, principiile si valorile Romania TV, stipulate in Codul sau editorial,

subliniaza importanta echilibrului, impartialittii si veridicitatii informatiilor difuzate.



In ceea ce priveste audienta Romania TV, am constatat ca postul de televiziune
si site-ul aferent au o audientd semnificativa, fiind cel mai urmadrit post de televiziune
nisat pe stiri din Romania. Publicul Roménia TV i romaniatv.net este preponderent
imbatranit, feminin, apartindnd tuturor categoriilor sociale, cu precadere cele inalte spre
medii. Referitor la site-ul de stiri romaniatv.net, ca parte integrantd a brandului media
Romania TV si pornind de la prezentarea acestuia dezvoltatd pe tot parcursul
capitolului, putem concluziona ca stirile publicate pe site constituie un punct de plecare
cel putin interesant pentru analiza de fata. Publicatia, implicatd in numeroase
controverse de-a lungul anilor, multe dintre acestea finalizandu-se cu sanctiuni, amenzi
si procese, continud sa fie in topul celor mai citite 6 site-uri de stiri din Romania, in
2024 (Digital News Report, 2024). Fapt care, prezintd un argument puternic care

motiveaza alegerea si relevanta acestei teme de cercetare.

Capitolul VI. Analiza cadrelor mediatice din stirile

romaniatv.net

O primd concluzie a analizei datelor se referd la eficienta esantionarii si a
aplicarii metodologiei mixte propuse, care Imbind analiza cantitativa si calitativa a
subesantionului format din titluri (S1), cu analiza de continut, lingvisticd si analiza
cadrelor subesantionului ce include corpul de text (S2) al stirilor din sectiunile Justitie,
Politica si Societate ale publicatiei online romaniatv.net, in perioada 1 ianuarie 2020 -
31 decembrie 2024. Aici se adauga un studiu de caz, care exploreaza modul in care
subiectul alegerilor prezidentiale din ultimul trimestru al anului 2024 (octombrie 2024
- decembrie 2024) a fost acoperit mediatic. Corpusul de date este suficient de vast incat
sd permitd extragerea de concluzii pertinente despre modul de construire al titlurilor
romaniatv.net, respectiv despre particularitatile de limba;j ale stirilor publicate pe acest

site.

Rezultatele descrise anterior oferd raspunsuri pentru fiecare intrebare de

cercetare in parte:

ICI: Cum este definit universul de referintd al romaniatv.net (actorii, institutiile si
locurile cele mai vizibile in stirile de pe site-ul romaniatv.net) pentru fiecare dintre cele

trei sectiuni analizate (justitie, politica si societate)?



IC2a: Care sunt principalele tipologii de titluri identificate?

IC2b: Care sunt frame-urile folosite de romaniatv.net in titlurile din fiecare domeniu

acoperit: Politica, Justitie, Societate?
IC3: Care este specificul lexical al stirilor publicate de romaniatv.net?

IC4: Cum au fost reprezentate alegerile prezidentiale din ultimul trimestru al anului

2024 (octombrie - decembrie)?

Astfel, pentru a raspunde la prima intrebare de cercetare, cea referitoare la
modul de constructie al universului de referintd, pornind de la care sunt principalii
actori, entitdfi si locuri mentionate, am extras aceste informatii din subesantioanele
titlurilor (S1), pentru fiecare din cele 3 rubrici, cu ajutorul Google Pinpoint, dupa cum
am ardtat in metodologie. Pentru categoria Justitie, primii 10 actori mentionati cel mai
frecvent in stirile publicate pe site-ul romaniatv.net in perioada 2020-2024, sunt: Elena
Udrea, Klaus Iohannis, Liviu Nicolae Dragnea, Gheorghe Dinca, Vlad Pascu, Laura
Codruta Kovesi, Traian Basescu, Florian Coldea, Sorin Oprescu, Cristian Popescu
Piedone si Catélin Chereches. Politicieni, oameni implicati in dosare penale celebre,
intens mediatizate, fiecare dintre acestia sunt amintiti frecvent 1n raport cu etapele de
evolutie ale dosarelor care 11 vizeaza. Topul este condus detasat de Elena Udrea, cu 168

de mentionari.

Titlurile din aceastd sectiune fac referire cel mai des la Directia Nationala
Anticoruptie (DNA), mentionatda in 483 de cazuri si la Curtea Constitutionala a
Romaniei (CCR), mentionata in 154 de cazuri, urmate de Partidul Social Democrat
(PSD), cu 76 de mentiuni. In ceea ce priveste locurile unde este plasati actiune din
titluri, Romania (cu 263 de mentiuni) Bucurestiul (prezent in 207 titluri) si sediul Inaltei

Curti de Casatie si Justitie, cu 141 de mentiuni conduc acest top.

In sectiunea Politicd de pe site-ul romaniatv.net, in perioada analizati
predomind figurile politice din PNL, urmate de cele din PSD. Exista doar cate un
reprezentant pentru Forta Dreptei si AUR, respectiv un fost lider USR. Mult mai
concret, liderul PSD, Marcel Ciolacu se detaseaza vizibil, fiind amintit n 2934 dintre
titluri, urmat de presedintele Klaus Iohannis, care apare in 2216 titluri din subesantion

(S1 - Politica). Printre cei mai vizibili se numara Florin Citu, Ludovic Orban, Nicolae



Ciucd si Gabriela Vranceanu Firea. Acestia sunt urmati de Nicusor Dan, George Simion,

Victor Ponta si Rares Bogdan.

In acord cu actorii politici identificati anterior este lista de frecventa a entitatilor
pentru rubrica Politica a romaniatv.net. Cele doua partide aflate la guvernare in ultimii
ani domina evident topul mentiunilor. Astfel, Partidul Social Democrat (PSD - 3202 de
titluri) si Partidul National Liberal (PNL - 2676 de titluri) ocupa primele pozitii in topul
mentionarilor. Aceste partide sunt urmate de Uniunea Salvati Romania (USR), care este
amintit in 1087 de cazuri si de Alianta 2020 USR-PLUS, cu 444 de mentiondri. Curtea
Constitutionala a Romaniei este amintitd in 353 de titluri. Similar cu celorlaltor categorii
de stiri, Romania si Bucuresti sunt locurile cele mai des amintite, mai specific, 2529 de

titluri mentioneaza numele tarii, iar alte 1028 de titluri se refera la Capitala.

Pentru a oferi un raspuns cuprinzator primei Intrebari de cercetare,
concluzionam prin a discuta despre actorii reprezentativi pentru Societate, in intervalul
de timp analizat: sapte din zece actori inclusi in statistica sunt politicieni, ceilalti trei
actori sunt Secretarul de Stat si Seful Departamentului pentru Situatii de Urgenta, Raed
Arafat, Inaltpreasfintitul Teodosie, Arhiepiscopul Tomisului, iar celalalt este jurnalistul
Romania TV, Victor Ciutacu. Dincolo de Justitie sau Politica, consider ca acest sector
al Societatii sintetizeaza cel mai bine universul romaniatv.net, respectiv societatea
romaneascd vazutd prin prisma abordirii mediatice a publicatiei. In aceeasi nota
amintim constatarile privind entitatile. Din analiza reiese ca cea mai relevanta institutie
este Biserica Ortodoxa Romana, care apare in 1815 din titlurile romaniatv.net, urmata
in mod paradoxal de Loto 6 din 49, cu 379 de mentionari. In topul primelor trei entitati

se afla si lantul de magazine Lidl, in 316 cazuri.

In baza acestei prime parti de cercetare se pot enunta o serie de constatiri
referitoare la pricipalele valori informationale identificate in titlurile romaniatv.net.
Mesajele transmise in titluri sunt frecvent incarcate de negativitate si implicit, fac apel
la emotie. Acestea atrag atentia, socheaza si intriga, iar in ultima instantd contribuie la
formarea de opinii in randul publicului. Valorile informationale au valente ideologice si
pot functiona In asa fel incat sd intireasca alte ideologii sau convingeri ideologice

(Bednarek si Caple, 2014).

Jurnalistii cunosc faptul cd@ naratiunile media si storytellingul in textele

informative au marele merit de a determina oamenii sa reactioneze nu doar cognitiv, ci



si afectiv la stimuli. Prin storytelling, temele complicate sunt simplificate si devin mult
mai usor de parcurs, intrucat recurg la elemente deja cunoscute de publicul larg si
intipdrite n cultura populara, precum povestile (Bird si Dardenne, 2004). Personajele
de basm propuse de Propp (1958) pot fi cat se poate de actuale in contextul mediatic
cotidian. Astfel, din titlurile studiate reiese ca victimele sistemului sunt Elena Udrea si
Liviu Dragnea, cu toate ci in cazul Udrea abordarea nu este constanti. in cea mai mare
parte apare victimizatea prin asociere cu Udrea - mama, sotia, fortata sa stea departe de
familie Adrian Alexandrov a ajuns sa o vada pe Elena Udrea: ,,Cel mai mult isi doreste
sd isi strangd in brate copilul. Ii cer public Avocatului Poporului sd intervindg”(Stan,
15 aprilie 2022). In acest context, sotul siu este prezentat in postura de personaj adjuvant
(Propp, 1958). Totusi, in alte contexte, prin utilizarea verbelor a scapa sau a fugi in
contexte precum: a scapat (de dosarul Hidroelectrica), ar putea scapa (de dosarele
penale), a fugit (din tara), incearca sa scape (de arest in Bulgaria), scapa definitiv etc.
este sugerati ideea de vinovitie. In cazul victimei - Liviu Dragnea, fostul lider PSD,
pozitionarea este constanta. Lui i1 sunt incdlcate drepturile Tn mod sistematic si este
supus constant abuzurilor, atat din partea Justitiei, cat si din partea administratorilor
penitenciarului: Dragnea acuza ca i-au fost incalcate drepturile. Acuzatii grave la
adresa conducerii penitenciarului (Tudor, 18 ianuarie 2020). Cand deciziile i sunt
favorabile, reusita este prezentatd ca o adevaratd victorie a binelui asupra raului Liviu
Dragnea a obtinut o victorie uriasa in instanta. Curtea de Apel a acceptat stramutarea

procesului sau (Stan, 14 iunie 2021).

Antieroi, Tn viziunea romaniatv.net, sunt Florian Coldea si Laura Codruta
Kovesi, reprezentanti ai statului paralel, cei care distrug sistematic justitia din Romania
si atenteaza constant la bunastarea si siguranta romanilor: Laura Kovesi, ancheteaza tot
Romdnia si la Parchetul European: ,,Avem deja trei anchete care vizeaza fondurile din
PNRR” (Stan, 9 mai 2023); ULTIMA ORA: Inregistrarile care aruncd in aer reteaua
penala a lui Coldea! 600.000 de euro, mita ceruta de fostul general SRI si acolitii sai
pentru coruperea magistratilor. Cine sunt procurorii gata sd ii execute ordinele (Stan,

22 aprilie 2024).

Rolul justitiarului i revine lui Victor Ciutacu, jurnalist romaniatv.net si
portavoce atat a postului de televiziune, cat si a brandului media in general. Parerea lui
este consultata, in raport cu evenimente esentiale din socieate, iar remarcile facute de el

sunt considerate prin definitie corecte si adevarate, fard exceptie: CNA a respins cu vot



majoritar intreruperea emisiei Romania TV, dar a amendat postul. Victor Ciutacu:

,,100.000 de lei fiindca punem intrebari” (Stan, 27 aprilie 2023).

Universul romaniatv.net contine elemente de infotainment, politainment si
senzationalism, lucru ce poate fi remarcat Inca din titluri. Naratiunile despre alimentele
pe care George Simion le are in frigider sau despre influencerii pe care 11 urmareste
Ciolacu, motivul pentru care Raed Arafat nu este casatorit ori noua tunsoare a Gabrielei
Firea sunt doar cateva dintre exemplele graitoare de subiecte menite sa atraga atentia,
mizand pe interesul publicului. Tot aici remarcdm si elemente clasice ale stereotipizarii,
unde fiecdrui individ 1i sunt asociate o serie de trasaturi prin care poate fi identificat
(termenii stereotipului), iar ulterior elementul de noutate in ceea ce ii priveste ar putea

fi dat doar de Incélcarea acestor etichete predefinite (Hartley, 1982/1999).

Revenind la analiza titlurilor romaniatv.net, pentru o mai buna reprezentare a
rezultatelor, am generat un grafic care permite studierea simultand a evolutiei numarului
de stiri pe fiecare lund din intervalul 2020-2024, pentru rubrica Justitie (n=4531), pentru
cea despre Politica, respectiv pentru Societate. Astfel, rubrica Societate este cea mai
bine reprezentatd din acest esantion, chiar si la nivel de distributie a numarului de
materiale pe luni. Cresterile de frecventa inregistrate in numarului de articole pe luni se

afld in stransa legdturd cu evenimentele din societate.

Subesantionul care include titlurile din categoria Politica (S4), publicate pe site-
ul de stiri romaniatv.net in perioada 1-30 noiembrie 2024 (n=614) a reprezentat punctul
de plecare pentru a raspunde la iC2a. Se remarcd o practici jurnalistici recurenta,
utilizarea citatelor in titrare. Tipologia titlului-citat In total Tnsumeaza 380 de astfel de
cazuri, distribuite: 321 de titluri care includ replici sau cuvinte citate, 44 de titluri de tip
citat - exclamativ, respectiv 15 titluri de tip citat - interogativ. 21 dintre titlurile
identificare sunt interogative, in timp ce restul de 14 sunt exclamative. In plus, 28%

dintre titlurile cuprinse in subesantionul de analiza (S4) contin elemente de clickbait.

Prin interpretarea principalelor co-ocurente extrase cu ajutorul 7ropes v8.2 din
cele 3 subesantioane de titluri (S1), am delimitat o serie de categorii de frame-uri,
dezvoltate in cuprinsul acestui capitol al tezei. Astfel, am raspuns la intrebarea de
cercetare 2b, iar constatarea care reise de aici este ca frame-urile fircii si cele politice

predomina.



In plus, particularititile de constructie ale titlurilor, exprimarile dramatice,
termenii din campul lexical al mortii sau lexicul razboiului, marcate grafic cu majuscule
contribuie suplimentar la conturarea concluziilor cu privire la specificul lexical al
stirilor, rdspunzand la intrebarea de cercetare cu numarul 3. Toate aceste elemente
lexicale si semantice contribuie la construirea si amplificarea panicii morale. Orice
eveniment negativ din societate este privit prin ca un dezastru, ca o catastrofa sau o

situatie fara iesire (Cohen, 1972).

Nu in ultimul rand, studiul de caz privind acoperirea mediatica a alegerilor
prezidentiale de la finalul anului 2024 faciliteaza extragerea unor raspunsuri clare pentru
ultima intrebare de cercetare formulati. In reprezentarea mediatici a campaniei
electorale, romaniatv.net si-a indreptat atentia spre candidatii care au reprezentat
partidele cu traditie, cele percepute ca fiind mai importante. Preferintele sunt evidente:
Marcel Ciolacu (PSD) si George Simion (AUR), marii favoriti, fapt sustinut si de
sondajele publicate de romaniatv.net (sondaje care le confirma convingerile de fiecare
datd), in timp ce marii perdanti in viziunea publicatiei sunt Elena Lasconi (USR),

Nicolae Ciuca (PNL) si Mircea Geoana (independent).

Metodologia de cercetare mixtd, aplicatd pe subesantioane specifice s-a dovedit
a fi eficientd, permitand extragerea unei serii de rezultate care nu doar cd raspund la
intrebarile de cercetare formulate initial, dar ofera cu acuratete o contextualizare pentru

tot ceea ce inseamna universul romaniatv.net.

Capitolul VII: Concluzii

Capitolul VII sintetizeaza principalele rezultate ale cercetarii, oferind o imagine
clard asupra modului in care brandul media Roméania TV/ romaniatv.net construieste
mesajele si le transmite catre public. Alegerea versiunii online a fost motivata de
accesibilitatea arhivei digitale, spre deosebire de continutul televizat, care nu putea fi
consultat retrospectiv. Studiul s-a concentrat pe trei categorii principale, disponibile pe
site: Justitie, Politica si Societate, analizand frecventa stirilor, actorii si institutiile
vizibile, tipologiile de titluri, cadrele de interpretare (frame-uri), specificul lexical si

reprezentarea alegerilor prezidentiale din 2024.

Prin aplicarea unor metode mixte, precum analiza lingvisticd computationald

(NLP) si recunoasterea entitatilor denumite (NER), combinate cu interpretarea manuala,



cercetarea a reusit s ofere o perspectiva complexa asupra continutului media. Aceste
instrumente au permis identificarea unor practici editoriale recurente, precum si a
influentelor politice care modeleaza discursul mediatic. Studiul de caz dedicat alegerilor
prezidentiale din 2024 aduce un plus de actualitate si relevantd, mai ales in contextul
incertitudinii privind reluarea turului 1 si ascensiunea surprinzatoare a candidatului
Calin Georgescu. In prima parte a cercetdrii, s-a urmirit modul in care mesajele
mediatice sunt construite, cu accent pe titlurile stirilor publicate in ultimii cinci ani.
Valorile informationale precum intensitatea, semnificatia si surpriza, teoretizate de
Galtung si Ruge, sunt vizibile In continutul analizat. Totusi, predomind referintele la
elite politice si internationale, personificarea si negativitatea. Aceasta din urma este
amplificatd prin utilizarea lexicului razboiului, al mortii si al emotiilor intense,
evidentiate grafic prin scrierea cu majuscule. Titlurile sunt construite astfel incat sa

capteze atentia cititorului, apeland la soc, groaza sau indignare.

Infotainment-ul, politainment-ul si senzationalismul sunt elemente centrale in
discursul romaniatv.net. Jurnalistii combind subiecte politice cu detalii personale din
vietile candidatilor, transformand informatia intr-un spectacol mediatic. Un exemplu
relevant este titlul despre continutul frigiderului lui George Simion, care ilustreaza
amestecul dintre politica si viata privatd. Titlurile clickbait sunt frecvent utilizate, cu
termeni precum ,exclusiv’, ,secret” sau ,revolutionar”, menite sd starneasca

curiozitatea si sa genereze trafic.

Personajele mediatice sunt construite pentru a face parte dintr-un cadru narativ,
fiecare Tmbracand stereotipuri clasice. Elena Udrea este prezentatd ca mama eroina,
victima a sistemului sau fugara, in functie de context. Florian Coldea si Laura Codruta
Kovesi sunt eternii anti-eroi, exponenti ai coruptiei, in timp ce Gabriela Firea este eroul-
victimi, sabotatd constant de sistemul corupt. Inaltpreasfintitul Teodosie joaca rolul
bufonului, fiind prezentat ironic, dar si apreciativ, in functie de situatie, iar Victor

Ciutacu este justitiarul, liderul de opinie care comenteaza evenimentele actuale.

Teoria framingului si agenda setting sunt esentiale pentru intelegerea modului
in care romaniatv.net prioritizeaza subiectele. Entitatile cele mai frecvent mentionate in
categoria Societate: Biserica Ortodoxd, Loto 6/49 si Lidl, reflectd preocuparile
publicului tintd. Selectia acestor teme, chiar dacd uneori contradictorii (spiritualitate vs.

noroc), indica o strategie editoriala orientatd spre atragerea atentiei si satisfacerea



curiozitatilor publicului. Frame-urile fricii sunt omniprezente, apeland la temeri legate

de infractionalitate, accidente, coruptie si instabilitate sociala.

Discursul mediatic este marcat de o serie de termeni inventati, specifici
romaniatv.net, precum rezistii, sorosistii, caracatita lui Coldea sau groparul Justitiei.
Acesti termeni contribuie la crearea unei realitdti alternative, In care anumite personaje
si institutii sunt demonizate, iar altele sunt idealizate. Reprezentarea candidatilor din
alegerile prezidentiale reflecta preferintele editoriale: Ciolacu si Simion sunt portretizati

favorabil, ca oameni din popor, in timp ce Lasconi, Ciuca si Geoana sunt criticati.

Panica morald este un alt element recurent. Ea este sugerata prin identificarea
unor figuri demonizate ale societatii. Titlurile sunt construite astfel incat sa induca
emotii negative, folosind termeni precum SCANDALOS, HALUCINANT, IMAGINI
HORROR, TEROARE sau CRIMA SOCANTA. Lexicul rizboiului este utilizat nu doar
in context geopolitic, ci si pentru a descrie evenimente cotidiene, contribuind la

dramatizarea excesiva a realitatii.

In concluzie, cercetarea oferi o intelegere profundi a modului in care
romaniatv.net construieste mesajele mediatice, apeland la emotie si senzationalism, cu
elemente de panicd morala. Corpusul extins de peste 72.000 de articole, Tmpartit pe
categorii si subesantioane, a permis extragerea unor date relevante despre universul de
referintd al publicatiei. Perspectivele de cercetare viitoare includ extinderea analizei pe
alte rubrici, o analizd vizuald a imaginilor si burtierelor, precum si potentiala

colaborarea cu specialisti in psihologia maselor pentru contextualizarea rezultatelor.



