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Introducere

Raportarea negativa devine din ce in ce mai frecventa in mass-media. Nu conteaza ce mediu
sau ce eveniment este raportat. Rezultatul poate fi un fals sentiment de catastrofa permanenta,
ca totul este rau si se inrautdteste. Acest punct de vedere a fost impartasit de fostul director
general de radioteleviziune publica danez, Ulrik Haagerup, cand a declarat ca in fiecare seara
lumea este prezentata in stiri ca si cum ar urma sa explodeze in orice moment (Kramp &
Weichert, 2020). Aceasta viziune a lucrurilor poate duce la o perceptie distorsionatd a mediului
social, Intrucat stirile negative ne modeleaza in mod semnificativ imaginea pe care o avem

despre starea societatii (Ternes & Hagemes, 2018).

Amenintarile actuale emergente si neasteptate, cum ar fi pandemia Covid-19 si razboaiele din
Europa, precum si consecintele aparent inevitabile ale schimbarilor climatice, impreund cu
accesul aproape nelimitat la mass-media, posibil datoritd digitalizarii, alcatuiesc combinatia pe
baza céreia unele lucruri pot parea mai grave decat sunt, din cauza falsificarii sau a exagerarii.
Fotografiile, videoclipurile si textele care prezintd adevaruri partiale printr-o interpretare
negativa nu numai ca pot crea o perceptie falsa, dar pot face ca orice problema sa para fara
sperantda. Realizatorii de media nu sunt interesati in primul rand sd raspandeasca frica, ci sa
atragd atentia unui public potential. In competitia pentru atentie, se practica din ce in ce mai
mult senzationalismul si alarmismul (Kramp & Weichert, 2020). In era mediatica inundata de
astdzi, atentia are cel putin aceeasi valoare ca si banii (Mohr & Thiesen, 2019). Cu toate acestea,
creatorii de media sunt puternic implicati in comunicarea de neadevaruri si exagerari. La urma
urmei, dezinformarea are la fel de multi valoare de stire ca si informatia. In cele mai multe
cazuri, stirile se concentreaza pe drame, pe infractiuni sau pe pagubele provocate. Acestea
declanseaza frica, iar frica, la rdndul ei, favorizeaza raspandirea lor (Scarinzi, 2022). De
asemenea, oamenilor le este greu sa reziste consumului de stiri negative. Faptul de a sti care
este situatia actuald in orice moment, mai ales in perioade de criza, creeaza un fals sentiment
de sigurantd. Acest ciclu poate duce la probleme de sdndtate pentru psihic (Blades, 2021).
Impulsionati de competitia pentru mai multd audienta si pentru veniturile aferente, factorii de
decizie din mass-media se concentreaza pe stiri negative, in conditiile In care, In unele cazuri,
nu este respectata diligenta jurnalistica. Din punct de vedere statistic, omenirea se afla astazi
intr-o situatie mai buna decat oricdnd nainte. La nivel mondial, numarul persoanelor care
traiesc in sdracie este in scadere, in timp ce accesul la educatie si la asistentd medicala este n

crestere (Our World in Data, 2024).



In lumea de astazi, jurnalismul este mai mult decat oricind obligat si se dedice adevarului
obiectiv. Acest lucru inseamnd, de asemenea, raportarea completd si cuprinzatoare a unui
eveniment. Raportarea de stiri se concentreaza in primul rand pe problema. Potrivit lui David
Bornstein, cofondator al Solutions Journalism Network (Kriiger & Gassner, 2014 ), raportarea
unei probleme fara a lua n considerare reactiile oamenilor si Incercarile acestora de a o rezolva
reprezintd doar jumatate din adevar. Abordarile de tip solutie In raportarea media sunt capabile
sd contracareze teama si disperarea oamenilor mentionate anterior, aratdnd cum s-a Incercat
rezolvarea problemelor si ce se poate Invata din succese si esecuri. Constatarile in acest sens

vor f1 furnizate mai tarziu in teza.

Acest studiu se bazeaza pe ideea unui jurnalism oarecum diferit, care promoveaza atitudini
pozitive prin includerea de solutii si prin faptul cd aratd cd existd modalitati de a aborda
problemele in ciuda tuturor dificultatilor care sunt prezentate in mod constant in mass-media.
In plus, cea mai importanta problema a timpului nostru, schimbirile climatice, este utilizata ca
vizualizare in implementarea metodologicd a acestei cercetari. Scopul acestui studiu este o

examinare atat teoreticd, cat si metodologici a jurnalismului de solutii vizuale®.

Jurnalismul de solutii a fost mentionat pentru prima data in 1948, cind Robert Jungk a fondat
Good News Bulletin (Kriiger, 2016). Cu toate acestea, a devenit relevant pentru stiintad mult mai
tarziu. Odatd cu infiintarea Solutions Journalism Network, jurnalistii din intreaga lume au
obtinut acces la informatii despre reportajele orientate spre solutii in teorie si practica (Kramp
& Weichert, 2020). Jurnalisti si redactii din intreaga lume au aprobat si implementat aceasta
abordare. Cercetdtorii din domeniul mass-media si al jurnalismului au recunoscut fenomenul g1
au efectuat studii initiale, in primul rand pentru a vedea dacd jurnalismul orientat spre solutii
are un impact diferit asupra consumatorilor de stiri fatd de formele de raportare traditionale.
Curry si Hammonds (2014) si Curry et al, (2016) au investigat impactul textelor axate pe solutii
in comparatie cu textele axate pe probleme si au identificat caracteristici pozitive. Lough si
Mclntyre (2018) au realizat interviuri cu jurnalisti pentru a obtine informatii despre perceptiile
asupra acestui tip de raportare si despre schimbdrile in practica si gandirea jurnalistica
traditionala. Lough si Mclntyre (2021) au examinat tranzitia unei intregi redactii de stiri catre
raportarea axatd pe solutii pe o perioadd mai lungd de timp. Cercetarea s-a axat initial pe

2

jurnalismul de solutii sub forma de text. Cu toate acestea, intrucat imaginea“ ca suport vizual

! Pirti din aceastd lucrare stiintificd au fost publicate de citre autor.

Fellner, A. (2023). Solutions (Photo)Journalism. Introductory Theoretical and Applied Concepts into a
Journalistic Practice that Could Contribute to a Better World. In D.C.Balaban; M.Mustatea & N.Voina (Hrsg.),
Communication Approaches: Tools and Technologies across the Industry, (S. 19-35). Accent

2 n cadrul acestui studiu, termenul de imagine este inteles ca imagine fotografica.



de insotire a textului aproape cd nu lipsea, iar importanta acesteia pentru transmiterea
informatiilor era cunoscuta de mult timp, cercetarea s-a indreptat catre jurnalismul de solutii
vizuale sau fotojurnalismul de solutii. Mclntyre et al, (2018), Lough si Mclnyre (2018),
Dahmen et al, (2019), Midberry et al, (2022) au realizat studii care au investigat impactul si
congruenta fotografiilor orientate spre solutii si probleme, dar intotdeauna in raport cu textul.
Cercetarile privind jurnalismul de solutii provin in principal din tarile anglofone. De asemenea,
trebuie remarcat faptul cé nicio cercetare de pana acum nu s-a axat in primul rand pe fotografie

fara a lua in considerare si importanta textului.

Avand in vedere aceste fapte, acest studiu isi propune s umple acest gol de cercetare. In primul
rand, aceasta lucrare plaseaza fotografia in prim-plan si acorda textului un rol subordonat, pur
contextualizator; in al doilea rand, este prima care examineaza jurnalismul de solutii intr-o tara
est-europeand precum Romania. Scopul acestei lucrari este de a analiza impactul fotografiei de
presa orientate spre solutii fatd de cea orientata spre probleme pe tema schimbarilor climatice
asupra destinatarilor media. Sunt luate in considerare nivelurile afectiv, cognitiv si conativ. In
mod specific, acest studiu isi propune sa investigheze impactul fotografiilor orientate spre
solutii si cele orientate spre probleme: in ceea ce priveste atitudinea pozitiva generata, dorinta
de a-si schimba propriul comportament in ceea ce priveste schimbarile climatice si de a sprijini
politicile prietenoase cu clima, dorinta de a se implica activ din punct de vedere politic® in
reducerea consecintelor schimbdrilor climatice, importanta si inteligibilitatea subiectului. Un
alt aspect important este includerea fotografiei climatice. Subiectele legate de clima si mediu
nu au o importanta centrald in Romania, in comparatie cu tarile din Occidentul global. Aceasta
lucrare ar trebui, de asemenea, sd ofere o perspectiva asupra importantei acestui subiect. Spre
deosebire de studiile anterioare, in care fotografiile si textele se concentrau pe aspecte legate de
0 anumitd regiune, cum ar fi lipsa de addpost iIn SUA, sardcia si somajul in randul veteranilor
americani, consumul de droguri etc. (Curry et al., 2016; Dahmen et al., 2019), aceasta cercetare
analizeazi vizual schimbdrile climatice, o problema de importanta globala. Intr-un experiment
online, 161 de participanti sunt utilizati pentru a analiza modul in care fotografiile climatice
orientate spre solutii si cele orientate spre probleme afecteaza consumatorii. Un alt obiectiv este
acela de a afla daca credibilitatea site-urilor de stiri in social media influenteaza perceptia
destinatarilor asupra fotojurnalismului orientat spre solutii si orientat spre probleme. In acest

scop, fotografiile-stimuli sunt plasate in machete de postari pe Facebook pentru a face cat mai

3 Activ din punct de vedere politic se referd la misuri concrete care sunt intreprinse cu scopul de a contribui la
procesul de luare a deciziilor politice. Acestea includ discutii cu actorii politici, participarea la proteste, semnarea
de petitii, aderarea la organizatii sau donarea de bani catre organizatii.



reald situatia In care oamenii vizualizeaza imagini ale evenimentelor. Prin utilizarea unor
machete atit din mass-media online foarte credibile, cat si din cele mai putin credibile, se
investigheaza daca credibilitatea mass-media are o influenta asupra modului in care destinatarii
percep fotografiile orientate spre solutii si probleme. Acesti stimuli au fost aratati
participantilor. Acestia au fost impartiti in patru grupuri, folosind un design 2x2 intre

participanti. Apoi li s-a cerut sd completeze un chestionar.

Un alt obiectiv al acestei lucrari se refera la interviurile cu jurnalisti, care ar trebui sd ofere
informatii despre faptul daca jurnalismul de solutii este cunoscut, predat si chiar aplicat in viata
jurnalistica de zi cu zi din Romania, atat in redactii, cat si de catre jurnalistii independenti.
Perspectivele oferite de aceastd cercetare sunt extrem de importante pentru cercetarea in
domeniul mass-media si al jurnalismului, precum si pentru comunicarea climatica. Desi stirile
sunt citite non-stop, imaginile media sunt cele care prezintd avantaje atat pentru comunicatori,
cat si pentru public in transmiterea si receptarea informatiilor (Geise, 2011). Prin urmare, este
de o importanta cruciald, in special In cadrul dezbaterii privind clima, selectarea si utilizarea
congtienta a fotografiilor de presa. Prin incadrarea fotografiilor in functie de solutii, este posibil
sa sensibilizam oamenii in deciziile lor de a se implica 1n problemele climatice. Desi studiile
din zona anglofond au generat rezultate mai favorabile in ceea ce priveste impactul
jurnalismului de solutii In comparatie cu acest studiu din Romania, concluziile acestei lucrari
oferd o baza solida pentru continuarea cercetarilor in acest domeniu. Pentru agentiile de stiri si
jurnalisti, aceastd lucrare reprezintd o examinare teoretica a unei practici jurnalistice care este
in mare parte necunoscuta in Romania, un ghid pentru o potentiala regandire a raportarii axate
pe solutii si o imagine de ansamblu a situatiei actuale a redactiilor si jurnalistilor din Romania
in legatura cu acest subiect. Faptul ca iIn Roméania nu a fost realizat niciun studiu care sa masoare
impactul jurnalismului orientat spre solutii, importanta enorma si urgenta abordarii problemei
schimbarilor climatice din perspectiva jurnalismului din Romania si lipsa de atentie acordata
jurnalismului orientat spre solutii in aceastd regiune fac ca acest proiect sa fie relevant si

oportun.

Metodele folosite, experimentul online si interviul cu experti, oferd rezultate importante in
aceasta dezbatere. Rezultatele experimentului au fost diferite de cele asteptate si diferite de cele
ale studiilor anterioare din tarile anglofone. Sondajul participantilor a aratat ca fotografiile
orientate spre solutii au un efect mai pozitiv asupra participantilor, dar fotografiile orientate
spre probleme sunt cele care produc intentii comportamentale mai puternice. Interviurile cu
expertii confirma ipoteza ca jurnalismul de solutii nu este prea important atat in practica, cat si

in teorie si in predare. Acest studiu aduce contributii importante la stadiul actual al cercetarii in



acest domeniu. Intregul proces fotojurnalistic este structurat prin intermediul discutiei teoretice.
De la un scurt excurs 1n istoria originilor sale, la contributia unor concepte precum framing sau
turn, pand la domeniile de aplicare ale fotojurnalismului, aceasta lucrare ofera toate abordarile
relevante. In ceea ce priveste cercetirile privind jurnalismul de solutii, se oferd o prezentare
generald a studiilor anterioare, precum si o diferentiere fatd de modele similare. Implicatiile
practice decurg din rezultatele celor doud metode. Creatorii de media se pot baza pe aceste
constatdri si le pot utiliza intr-un mod tintit atunci cand este vorba de a genera sentimente
pozitive in randul destinatarilor sau de a determina schimbari de comportament. Editorii si
institutiile de Tnvatamant isi pot adapta metodele de lucru si materialele didactice la reportajele
orientate spre solutii, care, asa cum au aratat studiile anterioare, pot crea beneficii atat pentru

productie, cat si pentru consumatori de stiri.



Jurnalism orientat spre solutii

Definitii ale jurnalismului orientat spre solutii

Jurnalismul orientat spre solutii este un fenomen foarte studiat, avand in vedere diversitatea
problemelor din secolul nostru. Jurnalismul orientat spre solutii se refera la tipul de reportaj
care urmareste sa ofere raspunsuri la problemele sociale. Situatiile oamenilor care se angajeaza
sa gaseasca solutii, fie singuri, fie in institutii si comunitati, constituie subiectul jurnalismului
de solutii. Accentul nu se pune doar pe abordarile care functioneaza deja, ci si pe intrebarile
care stau la baza modului in care acestea functioneaza sau nu functioneazd (Curry &
Hammonds, 2014). Jurnalismul de solutii analizeaza ceea ce se face sau se poate face pentru a-
1 ajuta pe cei afectati, aruncand in acelasi timp lumind asupra eforturilor depuse pentru a

contribui la depdsirea provocarilor societale importante (Curry et al., 2016).

In jurnalismul orientat spre solutii, este important sd nu se inventeze solutii de dragul unui
reportaj pozitiv. Jurnalistul ar trebui sd cerceteze solutiile care existd deja si sa ofere informatii

cu privire la masurile care ar putea fi luate Tn continuare (Hooffacker, 2019).
Reteaua Solutions Journalism Network oferd urmatoarea definitie a jurnalismului de solutii:

»Jurnalismul de solutii examineaza in mod critic si explica cu claritate modul in care
oamenii incearci si rezolve probleme rispandite. In timp ce jurnalistii definesc de obicei
stirile ca fiind ,,ce a mers prost”, jurnalismul de solutii Incearca sa largeascd aceasta
definitie: raspunsurile la probleme sunt, de asemenea, demne de stiri. Prin raportarea
consecventd a solutiilor, jurnalistii pot spune Intreaga poveste” (Solutions Journalism

Network, 2020, para. 1).

Jurnalismul de solutii este perceput, In unele privinte, ca un instrument eficient in lupta pentru
bine. De exemplu, jurnalistii care prezintd probleme sociale sau de mediu bine documentate nu
pot fi usor respinsi in dezbaterea cu factorii de decizie cu scuza cd au facut deja tot ce au putut
pentru a rezolva problema, ardtand ce solutii au fost aplicate cu succes in alte localitati. Cu toate
acestea, jurnalismul de solutii nu trebuie sd devina partizan si sa pledeze pentru o anumita
solutie, ci trebuie sd relateze cu sobrietate despre ce anume s-a facut pentru a rezolva problemele
si ce a functionat in mod demonstrabil sau, dimpotriva, nu a functionat. De asemenea, sunt luate
in considerare Intrebdrile privind motivele si limitele unui proiect (Solutions Journalism

Network, 2020). Jurnalismul orientat spre solutii oferd noi teme de reflectie in ceea ce priveste



practica jurnalismului. Prin acest tip de reportaj, jurnalistii sunt Incurajati s se gandeasca la
efectele a ceea ce relateaza. Intrebarile legate de responsabilitatea sociald a presei si de luarea
in considerare a binelui social ies in evidentd (Lough & Mclntyre, 2018). Raportarea axata pe

solutii a devenit un factor de noutate in practica jurnalistica recentd (Mclnyre & Lough, 2021).

Tina Rosenberg, cofondatoare a Solutions Journalism Network, considerd ca jurnalismul de
solutii este nepotrivit pentru povestile de scurtd durata, cum ar fi cele de actualitate politica,
mult mai potrivit pentru reportaje sau alte forme de prezentare de format lung. Textele scurte
nu ar fi suficiente pentru a dobandi suficiente cunostinte prealabile despre subiect pentru a
depasi problema si a se concentra pe solutia acesteia. De asemenea, este important ca subiectul
sa se refere la o problema larg raspandita, care afecteaza un numar mare de oameni, la fel cum
este important ca multi oameni sa fi incercat deja sa creeze o solutie sau sa giseasca o solutie.
Tocmai aceste solutii existente pot deveni subiectul unui reportaj orientat spre solutii. In
jurnalismul de solutii, pe langa cele cinci intrebari stabile - cine, ce, cand, unde, de ce -
intrebarea centrald se invarte in principal in jurul lui ,,cum”. in cele mai multe cazuri, reportajul
se realizeaza cronologic, incepand cu problema care a rdmas nerezolvatd pana in prezent, pana

la alte incercdri de gasire a unei solutii si stadiul de succes al acestora (Kramp & Weichert,

2020).

Cercetari privind jurnalismul orientat spre solutii

Semnificatia jurnalismului orientat spre solutii a fost cercetatd pe baza mai multor studii.
Acestea au fost realizate in principal in SUA. Pentru Engaging News Project si Solutions
Journalism Network, Curry et al. (2016) au realizat un experiment cu 834 de adulti pentru a
investiga comportamentul participantilor atunci cind citesc stiri despre chestiuni problematice
care contin solutii sau nesolutii. Cei 834 de participanti au fost rugati sa citeasca, online, una
dintre cele doua stiri despre problemele lucratorilor saraci al caror titlu si fotografie insotitoare
erau identice. Doar continutul textului a fost diferit in ceea ce priveste abordarea solutiei. In
timp ce unul dintre texte se referea doar la problema, cel de-al doilea furniza informatii despre
posibilele solutii la aceast situatie. In acelasi context, au fost efectuate si doud teste de teren in
cooperare cu Desert News Homepage. Vizitatorii site-ului de stiri online au vazut doud versiuni
aleatoare a doud articole. Doua dintre articole erau cele deja utilizate in cadrul experimentului
privind problemele lucratorilor saraci, in timp ce celelalte doua articole se refereau la somerii

veterani americani. Rezultatele acestui studiu au ardtat ca jurnalismul de solutii poate influenta



atat cititorii, cat si organizatiile de stiri. Mai exact, s-a constatat cd aceasta forma de reportaj
declangeaza 1n randul cititorilor sentimente de optimism si de autoeficacitate. De asemenea, s-
a aratat cd intentia de a participa la rezolvarea problemelor creste in randul participantilor.
Partea de testare pe teren a studiului a generat rezultate care sunt deosebit de relevante pentru
profesionistii din domeniul mass-media. S-a demonstrat ca cititorii articolelor cu solutii au
petrecut mai mult timp pe pagina de stiri decat cititorii articolelor fara solutii, ca cititorii textelor
orientate spre solutii au parasit site-ul web mai des decét cititorii articolelor fara solutii si ca
comportamentul de comentariu al cititorilor celor doua tipuri de articole a fost similar (Curry

etal., 2016).

Un alt studiu realizat cu doi ani mai devreme a ajuns la concluzii similare. Cercetatorii Curry
& Hammonds (2014) au constatat ca cititorii articolelor orientate spre solutii sustin ca sunt mai
bine informati si doresc sa se implice in continuare in legatura cu subiectul respectiv. Tendinta
textelor orientate spre solutii de a provoca o actiune de urmarire poate fi explicata prin faptul
cd cititorii se simt motivati si lucreze pentru a gasi solutii la problemele abordate. in plus, Curry
& Hammonds (2014) au constatat ca reportajele orientate spre solutii consolideaza legatura

dintre destinatarii media si organizatiile de stiri.

Studiile din acest domeniu sunt in mare parte unilaterale. Ele examineazad impactul
jurnalismului axat pe solutii asupra consumatorilor de stiri, dar aproape deloc jurnalismul axat
pe solutii din perspectiva creatorilor de media. Lough si McIntyre (2018) au folosit 14 interviuri
cu jurnalisti care sunt familiarizati cu abordarea axatd pe solutii pentru a obtine informatii
despre perceptia acestui tip de raportare si despre schimbarile in practica si gandirea jurnalistica
traditionala. Persoanele intervievate considera jurnalismul axat pe solutii ca fiind un mod
fascinant de raportare cu un mare potential de crestere. Jurnalismul bazat pe solutii este aplicabil
la multe subiecte, in special in ceea ce priveste adaptarea la probleme mai putin complexe,
precum si la subiecte legate de probleme sociale, au constatat persoanele intervievate. Exista
intotdeauna un risc de pierdere a obiectivitatii, care poate fi eludat prin dovezi convingatoare si
o raportare riguroasa. Pe 1anga obstacolele care apar, succesul acestui tip de raportare depinde

si de faptul cd managementul ofera resursele necesare (Lough & Mclntyre, 2018).

Un studiu recent, a carui abordare pare a fi unica pana in prezent, prezinta concluziile privind
trecerea unei intregi redactii de stiri la reportaje axate pe solutii. Lough si Mclntyre (2021) au
examinat Montgomery Advertiser din Alabama, un cotidian si un site web de stiri cu o vechime

indelungata, folosind sondaje, analiza retelelor sociale si analiza ziarelor. Acest lucru a fost



realizat inainte si dupd ce redactia de stiri a trecut la raportarea axatd pe solutii. Rezultatele
vorbesc doar partial in favoarea unei schimbari in redactii. Prima parte a studiului a aratat ca
schimbarea nu a avut niciun efect pozitiv asupra audientei in perioada analizata. Unele dintre
rezultate au fost negative, cititorii vizitand mai rar site-ul web, simtindu-se mai putin informati
si avand mai putind incredere in televiziunea nationald. In ceea ce priveste social media, s-au
inregistrat schimbari pozitive, in special pe pagina de Facebook a redactiei. in urma introducerii
reportajelor orientate spre solutii, s-a masurat o crestere a sentimentului pozitiv in postari si
comentarii. Printre altele, analiza Montgomery Advertiser arata, spre deosebire de sondaj, ca
cititorii viziteaza pagina mai des si raman mai mult timp pe ea. Autorii sunt de parere ca exista
o serie de factori externi care nu pot fi controlati, dar care influenteaza rezultatul. Prin urmare,
ar fi neglijent sa se concluzioneze din aceste rezultate ca trecerea la jurnalismul de solutii ar

avea un impact negativ asupra publicului si a echipei editoriale (Lough & Mclntyre, 2021).



Jurnalismul vizual de solutii

Desi conceptul de jurnalism de solutii este relativ nou in ceea ce priveste teoretizarea si
operationalizarea sa in studiile de media si comunicare, existd totusi aborddri teoretice si
practice solide. Acestea, precum si studiile relevante, au fost explicate in capitolele anterioare.
Majoritatea acestora examineaza jurnalismul de solutii in forma sa scrisa. Situatia este diferita
in cazul jurnalismului de solutii vizuale. Acesta a fost putin abordat din punct de vedere
stiintific. Din acest motiv, jurnalismul de solutii a fost abordat pe larg in lucrérile anterioare
pentru a crea o intelegere a conceptului general de reportaj orientat spre solutii, care poate fi

transferat la fotojurnalismul orientat spre solutii.

Jurnalismul vizual de solutii: 0 abordare teoretica

Fotografiile joaca un rol important in raportarea jurnalisticd. Deoarece simpla privire la o
fotografie necesitd mai putin efort mental decét citirea textului, mult mai multi consumatori se
uitd la imagini si mai putini se dedicd textului in ansamblu (Holtz-Bacha & Koch, 2008).
Imaginile au o mare importanta pentru cititori (Lough & Mclntyre, 2018). Cu toate acestea,
fotografia a fost privita atat de mediul academic, cét si de industrie ca un produs secundar al
textelor (Midberry & Dahmen, 2019). Prin urmare, fotografia trebuie sd primeasca o atentie
deosebita in orice demers jurnalistic cu o abordare axatd pe solutii. Imaginile sunt un instrument
important in reportajele axate pe solutii, iar puterea lor ar putea fi utilizatd (Midberry &
Dahmen, 2019). Jurnalistii si cercetatorii In domeniul comunicdrii vizuale incearcd, prin
urmare, sd dezvolte o modalitate atractiva, cuprinzatoare si, mai presus de toate, eticd de
raportare vizuald. In acest scop, reglementirile din teoria si practica fotojurnalistici sunt

transferate catre jurnalismul vizual de solutii (Midberry & Dahmen, 2019).

Midberry si Dahmen (2019) isi propun sa ofere o serie de sugestii cu privire la modul de aplicare
a jurnalismului de solutii vizuale, pe baza cunostintelor dobandite din jurnalismul de solutii si
obiectivele sale, precum si din cercetarea in domeniul comunicérii vizuale si al eticii

fotojurnalismului.



Dupa cum s-a mentionat deja, jurnalismul orientat spre solutii nu inseamna sa prezinte anumite
fatete pozitive favorizate ale unei povesti, ci sa ofere o imagine de ansamblu. Acest lucru este
valabil si pentru jurnalismul vizual de solutii. La fel ca in cazul textelor, in care anumite parti
sunt evidentiate sau impinse 1n fundal prin modul in care sunt relatate, si fotografiile sunt
selectate in fotojurnalism in asa fel incat s arate ceva specific despre intreg. Aceastd incadrare
este determinatd n primul rand de fotografi, care decid asupra compozitiei si continutului, dar
si de echipa editoriala, care decide ce material de imagine este folosit sau nu, sau daca sunt
folosite doar anumite sectiuni de imagini. Prin urmare, jurnalismul vizual de solutii ar trebui sa
fie cuprinzator, ca si in forma scrisa (Midberry & Dahmen, 2019), si sa reflecte faptele cat mai
realist posibil (Deutscher Fachjournalisten Verband). Prin urmare, este important daca
fotografia orientatd spre solutii evidentiazd doar problemele sau solutiile, sau ambele.
Incadrarea materialului fotografic poate avea un impact asupra receptiei acestuia. De exemplu,
fotografiile care prezintd in principal probleme pot duce la oboseala compasiunii, la fel cum
imaginile cu solutii pot transmite ideea ca problemele au fost deja complet rezolvate (Midberry

& Dahmen, 2019).

Midberry si Dahmen (2019) citeaza precizia ca fiind un alt obiectiv al jurnalismului de solutii,
care se aplica, de asemenea, reportajului vizual. S-ar putea crede ca jurnalismul vizual de solutii
nu poate fi cuprinzator si precis in acelasi timp, dar Tn acest context, precizia este inteleasa ca
fiind conditia prealabila pentru reproducerea realistd a povestii din punct de vedere al
continutului. Acest lucru se referd in primul rand la prelucrarea imaginilor si la sursele de
imagini. Practica aratd cd organizatiile media recurg adesea la metode de distorsionare a
fotografiilor in raport cu sursele acestora. In esenta, acest lucru inseamna ci redactiile obtin
materialul de imagine pentru articole de la agentiile de fotografie. Astfel, textul este insotit de
o imagine a cdrei origine nu are nicio legaturd directd cu evenimentul relatat.
Decontextualizarea fotografiilor duce la instrdinarea semnificatiei fotografiilor (Midberry &
Dahmen, 2019). Aceasta practica este utilizata in situatiile in care la locul evenimentului nu este
prezenta nicio redactie, activitatea de cercetare fiind realizata de echipa redactionald. Practica
fotojurnalistica subliniaza faptul ca este necesar ca fotojurnalistul sd fie prezent personal la
locul evenimentului, deoarece doar astfel poate contribui la autenticitatea reportajului

(Deutscher Fachjournalisten Verband).

Al treilea obiectiv pentru jurnalismul de solutii vizuale, asa cum afirma Midberry si Dahmen
(2019), este umanizarea. Imaginile ar trebui sa creeze empatie i sd umanizeze subiectele.
Vizualitatea fotojurnalismului urmareste sa conecteze oamenii din intreaga lume, oferind

speranta si intelegere. Pentru a asigura umanizarea atunci cand se selecteaza fotografii pentru



reportajele axate pe solutii, este important sa se gaseascd echilibrul potrivit intre fotografiile
care prezintd persoane in situatii de viata intime sau oneste si persoane care se luptd cu probleme
sociale. Fotografiile cu persoane care lucreaza sau participa la gasirea de solutii la problema

abordata sunt de dorit, deoarece pot transmite sperantd (Midberry & Dahmen, 2019).

Privire de ansamblu asupra cercetarilor anterioare privind

jurnalismul vizual de solutii

Fotojurnalismul de solutii a fost rareori analizat empiric in cercetdrile anterioare. Cu toate
acestea, numarul limitat de studii pe aceastd tema oferd informatii importante despre impactul

si importanta fotografiei orientate spre solutii in mass-media.

Mclntyre et al,(2018) au investigat efectele textelor de stiri orientate spre solutii si conflicte in
trei situatii. Textul a fost insotit de o fotografie care infatisa solutia sau conflictul sau era neutra.
Cercetatoril au manipulat un mesaj pe tema recidivismului astfel incat sd fie inteles ca fiind
orientat spre solutie si orientat spre conflict si au asociat ambele variante ale textului cu o
fotografie, orientata spre solutie, spre conflict sau neutra. In acest fel, au fost create sase conditii
de pornire a textului: Congruenta text-fotografie, incongruenta text-fotografie, o conditie neutra
pentru mesajul orientat spre solutie si congruentd text-fotografie, incongruenta text-fotogratie
si o conditie neutrd pentru mesajul orientat spre problema. 248 de participanti, toti din Statele
Unite, au completat un chestionar. Acesta a mdsurat daca si in ce masura fotografia a moderat
relatia dintre poveste si participanti, In ceea ce priveste afectiunea, interesul, autoeficacitatea,
intentiile comportamentale si comportamentul participantilor. Constatarile au aratat, printre
altele, ca persoanele care au citit versiunea orientatad spre solutii congruente (text orientat spre
solutii cu fotografie orientatd spre solutii) s-au simtit semnificativ mai bine decat participantii
care au citit versiunea orientata spre solutii incongruente (text orientat spre solutii cu fotografie
orientata spre conflicte). Imperecherea cu fotografia neutra a avut cel mai mare efect pozitiv
asupra participantilor care au citit versiunea textului orientata spre conflict. Mai departe, din
studiul realizat de Mclntyre et al. (2018) s-a constatat cd fotografia neutrd a obtinut cel mai
mare punctaj in ceea ce priveste interesul si intentiile comportamentale ale participantilor. in
esentd, acest studiu aratd cd mesajele axate pe solutii Insotite de o imagine negativa declanseaza
sentimente negative la indivizi. Acest lucru, la rdndul sau, este o dovada a importantei alegerii

constiente a fotografiilor insotitoare. Nu toate mesajele axate pe solutii sunt insotite de



fotografii axate pe solutii; cu alte cuvinte, multe texte axate pe solutii sunt publicate cu imagini
incongruente. Cercetatorii Lough si Mclnyre (2018) au constatat acest lucru intr-un alt studiu.
Din cele 1241 de articole orientate spre solutii pe care le-au analizat, doar 63,5% erau insotite
de fotografii orientate spre solutii. Articolele de stiri analizate pentru acest studiu proveneau din

,wolutions Story Tracker”, o functie de cautare a Solutions Journalism Network.

Un an mai tarziu, Dahmen et al.,(2019) au realizat un experiment pentru a oferi constatari
privind impactul fotojurnalismului axat pe solutii si pe probleme. Folosind trei subiecte (lipsa
de adapost, schimbarile climatice, dependenta de droguri), cercetdtorii au examinat variabilele
interes, angajament narativ, autoeficacitate si intentii comportamentale. Pentru fiecare dintre
cele trei subiecte a fost selectat un mesaj orientat spre solutii. Fiecare dintre aceste trei mesaje
a fost prezentat in doud versiuni, una insotitad de doua fotografii orientate spre solutii selectate
intr-un pretest si una cu doud fotografii orientate spre probleme. Fiecdruia dintre cei 268 de
participanti i s-a prezentat in mod aleatoriu una dintre cele sase conditii experimentale create,
in urma cireia a trebuit sa raspundi la un chestionar. in general, rezultatele arati ca implicarea
narativa a fost mai mare in randul participantilor care au vazut fotografii orientate spre solutii
decat in randul participantilor care au vazut fotografii orientate spre probleme. Au existat
rezultate similare in ceea ce priveste intentiile comportamentale. Participantii care au vazut
conditia fotografiilor axate pe solutii au indicat o dorinta mai mare de a actiona in legaturad cu
problema descrisd decat participantii care au fost expusi la conditia fotografiilor axate pe
probleme. In concluzie, cercetitorii au constatat ci raportarea cu fotografii axate pe solutii a
fost mai atragatoare si a avut efecte mai pozitive In ceea ce priveste implicarea narativa,

interesul, autoeficacitatea si intentiile comportamentale.

Un studiu mai recent privind imaginile in jurnalismul de solutii examineaza efectul incadrarii
vizuale asupra emotiilor (tristete, furie, frica, dezgust, bucurie, sperantd, compasiune), empatiei,
intentiilor comportamentale si eficientei. Midberry et al. (2022) au realizat un experiment online
cu 340 de participanti. Acestia au primit un text de citit despre dependenta de droguri sau despre
lipsa de adapost. Participantii au fost apoi repartizati aleatoriu la una dintre cele patru conditii
de fotografie: nicio fotografie, doud fotografii de solutie, doud fotografii de problema sau o
combinatie de o fotografie de solutie si una de problema. Pe scurt, acest studiu a aratat ca, in
ceea ce priveste emotiile generate, este diferit dacd nu se utilizeaza nicio fotografie sau
combinatii de fotografii sau daca se utilizeazd in mod specific fotografii cu solutii sau fotografii
cu probleme. Participantii care au vazut fotografii de solutie au raportat valori mai mari pentru
emotii pozitive, cum ar fi fericirea, bucuria, speranta si compasiunea si valori mai mici pentru

tristete, fricd, dezgust si furie decét participantii care au vazut fotografii de problema. O



constatare surprinzatoare a acestui studiu contrazice ipoteza conform careia publicul este cel
mai afectat de fotografiile care prezinta suferinta umana. Fotografiile-problema au generat cele

mai scazute niveluri de empatie 1n acest studiu realizat de Midberry et al. (2022).



Metodologie

Dupad cum s-a mentionat deja, scopul principal al acestei lucrari este de a analiza efectul
fotografiilor orientate spre solutii si cele orientate spre probleme pe tema schimbarilor climatice
asupra receptorilor media. Sunt luate in considerare trei niveluri - afectiv, cognitiv si conativ.
Scopul nu este doar de a utiliza fotografia climatica ca stimulent contemporan adecvat, ci si de
a genera constatdri privind perceptia participantilor din Romania asupra acestui subiect.
Studiile privind vizualizarea schimbarilor climatice in presa arata cit de mult este abordat acest
subiect prin intermediul imaginilor (O'Neill, 2013) si ca imaginile climatice au un impact

afectiv si emotional asupra privitorului (O'Neill et al., 2013).

Literatura de specialitate In domeniul jurnalismului orientat spre solutii si probleme ofera
constatari care indica efectul pozitiv al acestui tip de reportaj jurnalistic pe toate cele trei
niveluri. De exemplu, studiile privind jurnalismul de solutii si fotojurnalismul de solutii arata
ca consumul de reportaje orientate spre solutii promoveaza optimismul si sentimente pozitive,
cum ar fi autoeficacitatea (Curry et al., 2016; Dahmen et al., 2019; Mclntyre et al., 2018;).
Constatari pozitive similare au fost prezentate pentru sentimentul de a fi mai bine informat si
pentru interesul de a dori sa se ocupe de subiect in viitor (Curry & Hammonds, 2014; Dahmen
et al., 2019). La nivel conativ, studiul aratad ca persoanele care consuma reportaje orientate spre
solutii sunt mai dispuse sd se angajeze 1n rezolvarea problemelor (Curry et al., 2016; Dahmen
et al., 2019). In ceea ce priveste comportamentul de comentariu dupa citirea articolelor online,
s-a demonstrat ca acesta a fost similar atat pentru articolele axate pe solutii, cat si pentru cele

axate pe probleme (Curry et al., 2016).

Cel de-al doilea obiectiv este de a investiga daca credibilitatea generala a site-urilor de stiri pe
retelele de socializare influenteaza perceptiile destinatarilor cu privire la fotojurnalismul axat

pe solutii si cel axat pe probleme.

In al treilea rand, aceasta tezi isi propune si faca lumini asupra situatiei actuale si a intelegerii
jurnalistilor care lucreazad in Roménia cu privire la nivelul de constientizare si utilizare a
jurnalismului de tip solutie si problema. In acelasi timp, isi propune si afle daci si in ce masura
aceasta abordare jurnalistica a fost abordata in predarea sau formarea jurnalistilor. Agentiile de
presa se strdduiesc mereu sa inspire cat mai multi consumatori de stiri pentru propriile produse
jurnalistice. Prin urmare, este important sa examindm acest subiect atdt din perspectiva

agentiilor de presa, cét si din cea a jurnalistilor. Studiile nu au analizat doar efectul acestei



categorii de jurnalism asupra destinatarilor individuali, ci si avantajele si dezavantajele pentru
agentiile de presa. S-a demonstrat ca cititorii articolelor cu solutii petrec mai mult timp pe
pagina de stiri In comparatie cu cititorii articolelor fard solutii, dar si ca cititorii textelor
orientate spre solutii parasesc site-ul web mai des decat cititorii articolelor fara solutii (Curry
et al., 2016). Jurnalismul de solutii este considerat de jurnalisti ca fiind un tip fascinant de
reportaj cu potential de crestere, care necesitd ca managementul sa ofere resurse suficiente
(Lough & Mclntyre, 2018), deoarece reportajele axate pe solutii consolideaza legatura dintre

destinatarii media si producatorii media (Curry & Hammonds, 2014).

Pe baza obiectivelor mentionate mai sus, au fost formulate urmatoarele intrebari de cercetare,

la care aceasta teza incearca sa ofere raspunsuri:

iC1. in ce misura fotografiile de presi orientate spre solutii sau cele orientate spre
probleme privind schimbirile climatice influenteaza perceptia participantilor asupra

schimbarilor climatice la nivel afectiv, conativ si cognitiv?

iC2. in ce misuri gradul de credibilitate a paginilor de presi din retelele de socializare in
care apar fotografii de presa orientate spre solutii sau fotografii de presa orientate spre

probleme privind schimbarile climatice joaca un rol in perceptia participantilor?

iC3. In ce misuri jurnalismul orientat spre solutii si cel orientat spre probleme este

cunoscut si utilizat de citre jurnalistii care lucreaza in Roménia?

IC4. In ce masura jurnalismul orientat spre solutii si probleme a fost abordat ca subiect
in educatia, formarea sau perfectionarea jurnalistici a jurnalistilor care lucreaza in

Roméania?

Pe baza constatarilor teoretice din literatura de specialitate anterioard si a intrebarilor de

cercetare pot fi formulate urmatoarele ipoteze:
Nivelul afectiv

I1. Participantii care vad fotografii orientate spre solutii raporteaza un nivel mai ridicat de
atitudine pozitiva fatd de subiectul prezentat, comparativ cu participantii care vad fotografii

orientate spre probleme.



Nivelul conativ

[2a. Participantii care vad fotografii orientate spre solutii raporteaza un nivel mai ridicat de
dorintd de a-si schimba comportamentul in general in legdtura cu schimbarile climatice pentru

a reduce consecintele, comparativ cu participantii care vad fotografii orientate spre probleme.

I2b. Participantii care vad fotografii orientate spre solutii raporteaza o disponibilitate mai mare

de a sprijini politicile ecologice decat participantii care vad fotografii orientate spre probleme.

12c. Participantii care vad fotografii orientate spre solutii raporteaza o disponibilitate mai mare
de a fi activi din punct de vedere politic pentru a reduce consecintele schimbarilor climatice

decat participantii care vad fotografii orientate spre probleme.
Nivelul cognitiv

I3. Participantii care vad fotografii orientate spre probleme raporteaza intr-o mai mare masura
ca problema schimbadrilor climatice este importantd pentru ei decat participantii care vad

fotografii orientate spre solutii.

4. Mijloacele de comunicare stabilite cu un grad ridicat de credibilitate conduc la o mai buna

intelegere a subiectului decat cele cu un grad scazut de credibilitate.
I1, I2a, 12b, 12¢ si I3 incearca sa raspunda la [C1. 14 se refera la IC2.

Metodele stiintifice utilizate pentru acest studiu sunt experimentul online si interviul cu experti.
Experimentul online este menit sd furnizeze informatii cu privire la ipotezele 11, 12a, 12b, I2c,
I3 si 14. Intrebarile de cercetare IC3 si 1C4 sunt abordate pe baza interviurilor cu experti.

Aplicarea celor doud metode este descrisa in detaliu mai tarziu in teza.

Experimentul este metoda cea mai potrivitd pentru testarea ipotezelor I1 - 14, deoarece
investigheaza relatiile cauzd-efect (Koch et al., 2019). Acest studiu presupune, pe baza
cercetdrilor mentionate mai sus, cd un continut jurnalistic orientat spre solutii, In acest caz
imaginile de presd, poate fi cauza unor schimbdri pozitive de naturd afectiva, cognitiva si

conativa la destinatarii media.

Pentru intrebarile de cercetare 1C3 si 1C4, referitoare la practica jurnalisticd si formarea in
domeniul jurnalismului de solutii, interviul cu experti a fost metoda cea mai potrivita.
Interviurile cu experti sunt utilizate in stiinta atunci cand cercetdtorii cautd informatii care nu
sunt disponibile Tn mod public sau sunt disponibile doar intr-o masura limitata (Goldberg &

Hildebrandt, 2020).



Efectuarea experimentului

Prima dintre cele doud metode utilizate pentru acest studiu este experimentul online, prin
intermediul unui sondaj online. A fost utilizat un design 2 (forma de fotojurnalism:
fotojurnalism de solutie vs. fotojurnalism de problema) x 2 (credibilitatea sursei: scazutd vs.

ridicatd). Au fost create patru grupuri:
Grupul 1: Orientat spre solutii / Sursa credibila;
Grupul 2: Orientat spre probleme / Sursa credibila;
Grupul 3: Orientat spre solutii / Sursa necredibila;
Grupa 4: Orientata spre probleme / Sursa necredibila.

Perioada de desfasurare a sondajului a fost intre 10 mai 2023 si 16 iunie 2023. Participantii au
fost recrutati prin canale interne, link-ul catre chestionarul online a fost distribuit in listele de
distributie de e-mail si grupurile de social media ale universitdtii. Chestionarul a fost redactat
in limba romana pentru a permite tuturor studentilor din ambele universititi* si participe. S-a
subliniat faptul ca studentii strdini care se aflau in universitati in perioada studiului nu puteau
participa, deoarece urmau sa fie colectate doar rezultatele de la participantii roméani. Unii dintre
acesti studenti au primit in schimb un punct la nota. Participantii au fost informati in prealabil
cu privire la studiu. Participarea a fost voluntara. Dupd ce au primit consimtamantul in
cunostintd de cauza, acestia au putut lua parte la experiment. Pentru sondajul online a fost
utilizat software-ul Qualtrics. Licenta pentru acesta este detinutd de Scoala Doctorald de
Comunicare, Relatii Publice si Publicitate din cadrul Universitdtii Babes-Bolyai. Studiul a fost

realizat cu aprobarea senatului scolii doctorale.

Participantii

Participantii N=161 sunt studenti ai Universitatii Babes-Bolyai (UBB) din Cluj-Napoca,

Romania si ai Scolii Nationale de Studii Politice si Administrative (SNSPA) Bucuresti,

4 Universitatea Babes-Bolyai, UBB din Cluj-Napoca, Romaénia si Scoala Nationala de Studii Politice si
Administrative, SNSPA, Bucuresti, Romania.



Romania. Proportia celor care studiaza la UBB sau SNSPA este irelevanta, important a fost ca
toti sunt studenti inscrisi la facultati cu specializarea comunicare sau stiinte politice. Se poate
presupune ca acestia se ocupa intr-o masurd mai mare de texte jurnalistice. Participantii au avut
intre 18 si 26 de ani (Mage=21,43, SD=2,51). Intrucét toti participantii erau studenti inscrisi la
universitdtile mentionate mai sus, era de asteptat ca toti sa fie cel putin absolventi de liceu. 62
% dintre participanti au fost absolventi de liceu, 29 % absolventi de studii la nivel de licenta si
7,5 % absolventi de master. 69 % dintre participanti erau de sex feminin si 31 % de sex
masculin. Acestia au fost impartiti in mod aleatoriu in patru grupuri de catre software (design 2

x 2 Intre participanti).

Stimulii pentru experiment

La fiecare dintre cele patru fotografii finale (doua orientate spre solutii si doud orientate spre
probleme) a fost addugatd o descriere. Aceasta a fost preluatd de pe site-ul web al Natiunilor
Unite si a fost doar usor rescrisd pentru a crea o referintd la Romania. S-a avut grija ca textul sa
fie cat mai scurt posibil, pentru a nu distrage atentia de la stimulul real, adicd de la fotografie.
Textul a fost necesar pentru a le oferi participantilor un context despre ce este vorba in
fotografie. Fara text, ar exista riscul decontextualizarii, de exemplu, o imagine care prezinta un
sistem fotovoltaic ar putea fi inteleasa ca o solutie - energie curata - si, prin urmare, ca o solutie
la problemele climatice, sau ca o reclama pentru un furnizor de sisteme fotovoltaice. Textul are

70 de cuvinte si a fost tradus n limba romana.

Schimbarile climatice reprezinta un subiect important. Efectele se resimt din ce in ce
mai puternic in ultimii ani pe intreaga planetd, inclusiv in Romdnia. Concentratia de
gaze cu efect de sera este la cel mai ridicat nivel din ultimele 2 milioane de ani si
continua sa creasca. Ca urmare, temperatura pe Pamant a crescut cu aproximativ 1,1

°C comparativ cu anul 1800. Ultimul deceniu a fost cel mai cald inregistrat vreodata.

Studiile mentionate pand in prezent in domeniul jurnalismului de solutii au folosit in principal
designul unui portal de stiri, deoarece textele erau de lungimea unei stiri. Intrucat textul nu
trebuie sa distragi atentia, a fost ales layout-ul unei postiri pe Facebook. In plus, Facebook este

adesea utilizat ca sursa de stiri de cétre populatie (Lischka & Werning, 2017).

In general, o stire sau un articol partajat pe Facebook oferd initial o imagine relativ mare si una
sau doud sectiuni scurte de text. Aceasta vizualitate este utilizatd pentru stimuli. Pentru a

raspunde la intrebarea de cercetare referitoare la gradul de credibilitate a mijloacelor de



comunicare in care apar fotografii orientate spre solutii sau spre probleme pe tema schimbarilor
climatice, pentru toate cele patru fotografii-stimuli s-a folosit layout-ul Facebook al unui site
romanesc de stiri online credibil si layout-ul unui site romanesc de stiri online cu grad mic de

credibilitate.

Pentru layout-ul site-ului de stiri romanesc credibil a fost ales Digi24. Conform unui raport al
Institutului Reuters din iunie 2023, Digi24 este unul dintre primele trei site-uri de stiri din
Romania in ceea ce priveste reach-ul, atat offline, cat si online (Radu, 2023). In ceea ce priveste
increderea in randul destinatarilor, Digi24 se afld pe locul al doilea, cu 68% in 2022 (Craiu,

2022) si 62% in 2023 (Radu, 2023).

Layout-ul site-ului de stiri cu grad mic de credibilitate a fost facut dupd modelul Comisarul.ro.
Conform Mediafax.ro (2017) si Digi24.ro (2017), Comsarul.ro se afla pe lista celor 70 de site-

uri de stiri care difuzeaza informatii nesigure.

In ambele cazuri, like-urile, comentariile si share-urile au fost eliminate, deoarece ar putea
influenta participantii. Singurele diferente sunt in ceea ce priveste numele site-ului de stiri si

logo-ul.

In acest fel, au fost creati opt stimuli: doi cu fotografii orientate spre solutii si doi cu fotografii
orientate spre probleme, fiecare cu aspectul unei pagini de stiri credibile de pe Facebook si unul

cu aspectul unei pagini de stiri nesigure de pe Facebook.

Masurarea variabilelor

Pentru acest experiment au fost masurate in total noua variabile. Acestea sunt descrise in detaliu

mai jos.

Variabile dependente

Réaspunsul emotional (4ffektive Response)

Raspunsul emotional a fost masurat folosind o singura intrebare, adaptatd de la Chapman et al,
(2016). Participantilor 1i s-a cerut sd indice valoarea corespunzatoare pe o scard Likert in 5
puncte (1 = am un sentiment negativ; 5 = am un sentiment pozitiv) pentru intrebarea ,, Cum va

face sa va simtiti imaginea pe care ati vazut-o inainte?” (M=2,53; SD=1,136).



Motivatia de a schimba comportamentul personal (Motivation to change personal

behaviour)

Motivatia de a schimba comportamentul personal a fost masuratd cu ajutorul unei singure
intrebari (Chapman et al., 2016). Participantii au fost rugati sa indice valoarea corespunzatoare
pe o scara Likert in 5 puncte (1 = intr-o masura foarte micd; 5 = Intr-o masura foarte mare)
pentru intrebarea ,, Va face poza sa doriti sa va schimbati propriul comportament pentru a

reduce impactul asupra mediului?”” (M=3,43; SD=1,278).

Motivatia de a sustine politica privind schimbarile climatice (Motivation to support climate

change policy)

Motivatia de a sprijini politica guvernamentala privind schimbdrile climatice a fost masurata cu
ajutorul unei singure intrebari (Chapman et al., 2016). Participantilor li s-a cerut sa indice
valoarea corespunzatoare pe o scara Likert in 5 puncte (1 = intr-o masura foarte mica; 5 = intr-
o masurd foarte mare) pentru intrebarea ,, Va face imaginea sa doriti sa sprijiniti politica

guvernului privind schimbarile climatice?” (M=3,45; SD=1,279).
Comportamentul politic (Political Behavior)

Motivatia de a se comporta in ceea ce priveste participarea concretd la masurile de protectie a
climei a fost masurata cu ajutorul a patru afirmatii (Hart & Feldman, 2016). Participantii au fost
rugati sa indice, pe o scard Likert in 5 puncte (1 = foarte putin probabil, 5 = foarte probabil),
cat de probabil este sa intreprindd urmatoarele actiuni in urmatoarele douasprezece luni: ,, As
contacta oficiali guvernamentali pentru a-i indemna sa ia masuri de atenuare a schimbarilor
climatice”, ,, As participa la un miting sau la un protest in sprijinul actiunilor de atenuare a
schimbarilor climatice”, ,,M-as alatura sau as fi voluntar intr-o organizatie care lucreaza
pentru a atenua schimbarile climatice”, ,,As dona bani unei organizatii care lucreaza pentru
combaterea schimbarilor climatice”. Acesti itemi au fost combinati intr-o singurd variabila

(0=.86, M=3.29, SD=0.90).
Importanta problemei (Issue Importance)

Importanta subiectului a fost mésuratd cu ajutorul unei singure declaratii (Hart & Feldman,
2016). Participantilor li s-a cerut sd indice valoarea corespunzatoare pe o scara Likert in 7
puncte (1 =nu sunt deloc de acord, 7 = sunt total de acord) pentru afirmatia ,, Articolul pe care

l-am citit m-a facut sa simt ca schimbarile climatice sunt importante” (M=5,66; SD=1,364).



ingelegerea imaginii (Understanding of the Image)

Intelegerea imaginilor a fost masurata cu ajutorul unei singure afirmatii (Chapman et al., 2016).
Participantii au fost rugati sa indice valoarea corespunzdtoare pe o scara Likert in 5 puncte (1
= intr-o masura foarte micd; 5 = intr-o masura foarte mare) pentru afirmatia ,,/n ce masura

simtiti ca intelegeti ceea ce incearca sa transmitd aceasta imagine?” (M=3,93; SD=1,07).

Variabilele luate in considerare in testul de randomizare

Convingeri ecologice (Ecological Beliefs)

Convingerile ecologice ale participantilor au fost masurate cu ajutorul a sapte afirmatii
(Stedman et al., 2004). Participantii au fost rugati sa indice, pe o scara Likert in 7 puncte (1 =
nu sunt deloc de acord, 7 = sunt total de acord), masura in care sunt de acord cu urmatoarele
afirmatii: ,,Echilibrul naturii este foarte fragil si poate fi usor perturbat de activitatile umane”,
,Utilizarea resurselor naturale trebuie sa se bazeze mai degraba pe factori ecologici decat pe
factori economici”, ,,Acordam prea multa importanta prosperitdtii economice a societdtii
noastre”, ,,Ne apropiem de limita numarului de oameni pe care Pamantul il poate sustine”,
., Atunci cand oamenii interfereaza cu natura, consecintele sunt adesea catastrofale”, ,,Oamenii
trebuie sa trdaiasca in armonie cu natura pentru a supravietui”, ,,Exista limite de crestere
dincolo de care societatea noastra industrializata nu poate creste”. Acesti itemi au fost

combinati intr-o singura variabila (0=.72, M= 5,53, SD=0,77).
Experienta cu schimbarile climatice (Experience of climate change)

Experienta schimbdrilor climatice a fost masurata cu ajutorul a trei afirmatii (Clayton &
Karazsia, 2020). Participantii au fost rugati sa indice pe o scara Likert in 5 puncte (1 = niciodata,
2 =rar, 3 = uneori, 4 = adesea, 5 = aproape intotdeauna) masura In care urmatoarele afirmatii
erau adevarate: ,, Sunt direct afectat de schimbarile climatice”, ,,Cunosc pe cineva care este
direct afectat de schimbarile climatice”, ,,Am observat o schimbare intr-un loc important
pentru mine din cauza schimbarilor climatice”. Acesti itemi au fost combinati intr-o singurd

variabili (0=.82, M=2.94, SD=0.99).

Angajamentul comportamental (Behavioral engagement)



Angajamentul comportamental al participantilor a fost masurat cu ajutorul a sase afirmatii
(Clayton & Karazsia, 2020). Participantii au fost rugati sa indice pe o scard Likert in 5 puncte
(1 = niciodata, 2 = rar, 3 = uneori, 4 = adesea, 5 = aproape Intotdeauna) masura in care
urmatoarele afirmatii erau adevarate: ,, Am comportamente sustenabile”, ,, Reciclez”, ,, Opresc
luminile atunci cand nu este necesar”, \Incerc sa-mi reduc comportamentele care contribuie
la schimbarile climatice”, ,,Ma simt vinovat atunci cdnd irosesc energie”, ,,Cred ca pot
contribui la rezolvarea schimbarilor climatice”. Acesti itemi au fost combinati Intr-o singura

variabild (a=.77, M=3.75, SD=0.70).

Rezultatele experimentului online

Aceasta sectiune se refera la rezultatele experimentului online si testeaza ipotezele.

Testarea ipotezelor

Prima ipoteza a acestui studiu, conform careia participantii expusi la fotografii orientate spre
solutii prezinta un nivel mai ridicat de atitudine pozitiva fata de subiectul prezentat decat
participantii expusi la fotografii orientate spre probleme, a fost testatda prin ANOVA, cu
rezultatul F(3,161)=13.84; p<.001 pn?>=.21. Un Test Post-Hoc Bonferroni aratd ca fotografiile
orientate spre solutii din surse jurnalistice credibile (Digi24) produc efecte pozitive mai
puternice decat fotografiile orientate spre probleme din aceeasi sursd (p<.001). De asemenea,
s-a constatat ca fotografiile orientate spre solutii din surse jurnalistice credibile genereaza efecte
pozitive mai puternice decat fotografiile orientate spre probleme din surse cu grad mic de
credibilitate (Comisarul) (p<.001) si chiar cd fotografiile orientate spre solutii din surse
jurnalistice cu grad mic de credibilitate genereaza efecte pozitive mai puternice decat
fotografiile orientate spre probleme din surse cu grad mic de credibilitate (p<.001). Desi
scorurile medii ale celor doud grupuri care au vazut ca stimuli fotografii orientate spre solutii
nu au fost extrem de pozitive (fotografii orientate spre solutii/sursa credibild M=2,93 si
fotografii orientate spre solutii/sursd nedemna de incredere M=2,78), rezultatele mai pozitive

sunt totusi recognoscibile.

Participantii care au vazut fotografii orientate spre solutii au declarat cd au avut o atitudine mai

pozitivd, indiferent de credibilitatea sursei, decat participantii care au vazut fotografii orientate



spre probleme, de asemenea, indiferent de credibilitatea sursei. In consecinta, aceasta ipoteza

este confirmata.

Ipotezele 12a, 12b si [2¢ se refera la nivelul conativ si se refera la dorinta participantilor de a-si

schimba comportamentul.

[2a se refera la disponibilitatea participantilor de a-si schimba comportamentul in general in
ceea ce priveste schimbarile climatice pentru a reduce consecintele. Un test ANOVA a condus
la urmatoarele rezultate: (F3,161)=2,9; p=.04; pn>=.05. A fost efectuat un Test Post-Hoc
Bonferroni care a aratat ca participantii expusi la fotografiile orientate spre solutii au raportat

valori mai mici decat participantii expusi la fotografiile orientate spre probleme (p=.044).

12b se refera la dorinta participantilor de a sprijini politicile prietenoase cu clima. Conform
acesteia, participantii expusi la fotografii orientate spre solutii ar trebui sd raporteze o
disponibilitate mai mare de a sprijini politicile prietenoase cu clima decat participantii expusi
la fotografii orientate spre probleme. Un test ANOVA a relevat urmatoarele: F(3,161)=4,07;
p=.008; pn?=.07.

Un Test Post-Hoc Bonferroni arata ca participantii care au fost expusi la fotografii orientate
spre solutii de la o sursa credibild au raportat valori mai mici decat participantii care au fost
expusi la fotografii orientate spre probleme de la o sursd credibild (p=.008). Chiar si
participantii care au fost expusi la fotografii orientate spre solutii din surse credibile au raportat
scoruri mai mici decat participantii care au fost expusi la fotografii orientate spre probleme din
surse cu grad mic de credibilitate (p=.05). Astfel, fotografiile orientate spre probleme sunt cele
care au mai multe sanse sa incurajeze participantii sd sustina politicile prietenoase cu clima,

indiferent de credibilitatea sursei.

Ipoteza 12¢ nu a produs niciun rezultat semnificativ folosind un test ANOVA: F(3,161)=427;
p<.734; pn*=.008.

Ipotezele 12a si I2b, care se refereau la schimbarile de comportament in general si la nivelul
sprijinului politic, nu au fost confirmate. Nu exista rezultate semnificative pentru ipoteza H2c,

care se refera la implicatiile concrete in lupta impotriva schimbarilor climatice.

Ipoteza 13, potrivit careia participantii care se confrunta cu fotografii orientate spre probleme
raporteaza intr-o masurd mai mare ca problema schimbarilor climatice este importanta, in
comparatie cu participantii care au vazut fotografii orientate spre solutii, a fost testata cu

ajutorul unei ANOVA si a avut ca rezultat: F(3,161)=3,98; p=.01; pn*=.07.



Un Test Post-Hoc Bonferroni a aratat ca participantii care au vazut fotografiile orientate spre
probleme din surse credibile au raportat valori mai mari privind importanta problemei
schimbarilor climatice decat participantii care au fost expusi la fotografii orientate spre solutii,
tot din surse credibile (p=.008). Astfel, fotografia orientatd spre probleme creste importanta

problemei schimbarilor climatice. Ipoteza I3 a fost confirmata.

Ultima ipoteza 14, care a fost testata prin experimentul online, se refera la credibilitatea surselor
si sustine ca mediile cu un grad ridicat de credibilitate conduc la o mai buna intelegere a
subiectului decat mediile cu un grad scazut de credibilitate. Un test ANOVA a dat urmatoarele

rezultate: F(3,161)=2,99; p=.03; pn*=05.

Un Test Post-Hoc Bonferroni arata ca participantii care au vazut fotografii orientate spre solutii
din mass-media consacrate cu grad ridicat de credibilitate au raportat scoruri mai mici la
intelegerea subiectului decat participantii care au vazut, de asemenea, fotografii orientate spre
solutii, dar din surse cu grad scazut de credibilitate (p=.04). Acest rezultat neasteptat implica
faptul ca, n cazul fotografiilor axate pe solutii, sursele cu credibilitate scazutd contribuie la o
mai bund intelegere a subiectului decat sursele cu credibilitate ridicatd. Ipoteza I4 este

infirmata in cazul fotojurnalismului orientat spre solutii.

Realizarea interviurilor cu experti

A doua metoda utilizatd In acest studiu este interviul cu experti. Prin incorporarea cunostintelor
expertilor in domeniul jurnalismului, se doreste a se raspunde la intrebarile de cercetare IC3 si
IC4. Acestea se referi la gradul de aplicare si constientizare a jurnalismului orientat spre solutii
si a celui orientat spre probleme 1n randul jurnalistilor care lucreaza in Romania. De asemenea,
se Tntreaba daca si In ce masura jurnalismul orientat spre solutii si probleme a fost abordat ca
subiect In cadrul educatiei, formdrii sau perfectiondrii jurnalistice a jurnalistilor care lucreaza

in Romania.

Interviurile cu experti au fost realizate in perioada decembrie 2022 - septembrie 2023. Una
dintre cele mai mari provocari ale acestei lucrari a fost aceea de a recruta jurnalisti in exercitiu
pentru un astfel de interviu. In primul rand, au fost trimise e-mailuri jurnalistilor de la

organizatii media cunoscute, cerandu-le sa raspunda la cateva intrebari pentru acest studiu.



Alternativ, acestia au fost rugati sa transmitd e-mailul jurnalistilor din redactiile respective.
Intrucat astfel nu s-a obtinut numarul necesar de experti, au fost solicitate recomandari.
Numarul final de jurnalisti care au luat parte la interviu este N=12. Dupa cum s-a mentionat
deja, interviul a fost realizat prin e-mail. Acesta a fost oferit in cadrul anchetei ca o alternativa
la interviul online si a fost bine primit. Ultimele solicitari de interviu au inclus doar optiunea
unui interviu scris pentru a asigura o colectare standardizati a datelor. In cele din urma, tuturor
jurnalistilor 1i s-au trimis intrebarile. Interviul scris continea un total de zece intrebari. Prima
dintre acestea se referea la subiectele pe care jurnalistul le abordeaza in principal. Celelalte
sapte Intrebari se refereau la subiectul cercetarii. Printre altele, acestea Intreaba care este sarcina
principala a jurnalismului, cum si dacad abordarile de solutionare isi gasesc locul in jurnalismul
de zi cu zi si daca jurnalismul de solutionare a fost invatat in timpul formarii jurnalistice si
dincolo de aceasta. Intrebarile au fost adresate in limba romana, iar raspunsurile au fost apoi
traduse 1n limba germana. Exceptie au facut trei dintre jurnalistii care scriu pentru publicatii de
limba germana din Romania, carora intrebarile le-au fost trimise in limba germana. Toate

intrebarile pot fi gasite n anexa.

Evaluarea interviurilor cu experti

Dupa cum s-a mentionat deja, interviurile cu experti au fost realizate ca a doua metoda a acestui
studiu. Acestea au ca scop furnizarea de informatii despre aplicarea metodei de raportare
orientata spre solutii si despre modul in care aceasta este abordata in cursul educatiei sau al
formarii ca jurnalist. Intrebarile interviului scris online se bazeazi pe intrebarile de cercetare
1C3 si IC4. Pentru analiza raspunsurilor a fost utilizatd metoda Gioia a Grounded Theory.
Aceastd metoda de evaluare este ideala pentru astfel de interviuri cu experti, deoarece, conform
teoriei, ,,inima acestor studii este interviul semi-structurat - pentru a obtine atat relatari
retrospective, cat si in timp real de catre acele persoane care experimenteazd fenomenul de
interes teoretic” (Gioia et al., 2012, p.19). Aceastd abordare se considerd mai degraba o
metodologie flexibild in domeniul cercetarii calitative si nu neapdrat o metoda fixa sau o ,,carte
de bucate”, asa cum o numeste Gioia (2012, p. 26). In urma unei intrebari clare si a examinarii
literaturii de specialitate existente, expertii isi spun parerea. Datele obtinute sunt utilizate pentru
a forma concepte de ordinul 1, ceea ce reprezinta un proces initial de codificare. Aici se folosesc
in principal cuvinte si expresii care se afla deja in text. Acum se creeaza conexiuni semnificative
intre conceptele de ordinul 1 si se grupeaza in concepte de ordinul 2. Acestea sunt rezumate din

nou in dimensiuni teoretice. Astfel, dupa codificare, din numeroasele concepte de ordinul 1



rezultd cateva concepte de ordinul 2 si, in final, citeva dimensiuni teoretice. Acestea sunt

combinate intr-o structura grafica de date (Gioia et al., 2012).

Deoarece un singur cercetator a fost implicat in procesul de codificare, reliabilitatea este testata
folosind metoda reliabilitatii intracodificatorului. Aceleasi date colectate sunt codificate in
momente diferite in timp. Masurarea este fiabild daca nu exista diferente majore intre codurile

atribuite in diferite momente (Brosius et al., 2016; Koch et al., 2019).

Concluzie generala

Jurnalismul de solutii devine din ce in ce mai mult un subiect central al studiilor de comunicare
si media. In special in perioadele de tulburari, asa cum a fost cazul in ultimii ani, cercetirile din
acest domeniu au ardtat ca raportarea media orientata spre solutii pot fi benefice atit pentru
producitorii de media, cat si pentru destinatari. In acest sens, pictorial turn joaci un rol
important: trecerea accentului cercetarii de la text la imagine. Cercetarile privind vizualizarea
schimbarilor climatice au aratat rolul important pe care imaginile il joacd in raportarea pe
aceasta tema (O'Neill, 2013). Prin urmare, este nu doar firesc, ci si necesar sa se investigheze
impactul acestor imagini. Cercetarile din domeniul jurnalismului climatic descriu impactul

afectiv s1 emotional pe care imaginile climatice il au asupra receptorilor.

In consecintd, aceastd lucrare incearci sa contribuie la stadiul cercetirii in domeniul putin
discutat al fotojurnalismului de solutii sau al jurnalismului vizual de solutii, utilizand fotografii
din spectrul jurnalismului climatic. Astfel, aceasta cercetare oferd constatari importante pentru
ambele domenii de cercetare, jurnalismul de solutii si jurnalismul climatic. Rezultatele sunt cu
atat mai importante cu cét studiul a fost realizat Tn Romania, o tara care mai are de recuperat
atat in ceea ce priveste jurnalismul de solutii, cat si in ceea ce priveste comunicarea climatica.
Studii de acest gen nu au fost inci realizate in Europa de Est. In plus, au fost introduse
variabilele ,,sursa credibila” si ,,sursa cu grad mic de credibilitate” pentru a masura daca
mediul in care este publicata o fotografie orientata spre solutii sau spre probleme influenteaza

impactul acesteia.

Desi unele dintre rezultate au fost diferite de cele asteptate, au existat totusi constatari similare
cu cele din studiile din térile anglofone. Participantii la aceasta cercetare au indicat ca au avut

o atitudine pozitivd mai puternica atunci cand au vizionat fotografii cu solutii dintr-o sursa



credibila decat participantii care au vizionat o fotografie cu probleme din aceeasi sursda
credibila. In toate celelalte combinatii, s-a constatat in mod constant acelasi rezultat. Fotografia
axatd pe solutii promoveaza o atitudine pozitivd. Acest lucru sustine constatdrile altor
cercetatori conform cdrora jurnalismul de solutii promoveaza optimismul si sentimentele

pozitive (Curry et al., 2016; Dahmen et al., 2019; Mclntyre et al., 2018).

Spre deosebire de constatarile lui Curry et al. (2016) si Dahmen et al. (2019), care au constatat
ca persoanele care consuma reportaje orientate spre solutii au aratat o dorintd mai mare de a
lucra pentru o solutie, aceastad cercetare a concluzionat ca fotografiile orientate spre probleme,
atat din surse credibile, cat si din surse necredibile, promoveaza intentiile comportamentale de
a reduce consecintele schimbarilor climatice. Prin urmare, se poate concluziona ca perceptia
este in primul rand a imaginii si nu a suportului. In mod similar, fotografiile orientate spre
probleme sunt cele care promoveaza sentimentul ca schimbarile climatice sunt importante, spre
deosebire de constatarile lui Curry & Hammonds (2014) si Dahmen et al. (2019), care au aratat
ca fotografiile orientate spre solutii promoveaza sentimentul de a fi mai bine informat si
interesul de a aborda problema in viitor. Avantajele fotografiei orientate spre probleme in aceste
ultime doua cazuri pot fi explicate prin numarul mare de vizualizari negative utilizate in mass-
media. De exemplu, ipoteza conform cdreia oamenii din tarile occidentale sunt mai optimisti
cu privire la provocdrile cu care se confruntda omenirea decat cei din tarile estice pare
indrazneatd, dar de inteles atunci cdnd se compara rezultatele acestui studiu cu cele din
Occident. Vizualizdrile negative au capacitatea de a soca si de a atrage atentia, dar pot fi, de

asemenea, daunatoare pentru sanatate pe termen lung (Blades, 2021).

Au fost realizate interviuri cu experti pentru a afla daca si In ce masura conceptul de jurnalism
de solutii este cunoscut in Romania. Raspunsurile au oferit o serie de informatii care deschid
perspective de viitor pentru jurnalismul de solutii, precum si lipsa acestui subiect in cadrul
formarii sau studiilor. Aceasta din urma este responsabild de faptul ca unii jurnalisti inteleg
gresit aceasta abordare. Acestia abordeazd jurnalismul de solutii ca fiind reportajul care ofera
sau furnizeaza solutii, mai degraba decat reportajul despre incercarile de solutii deja aplicate,
functionale sau nefunctionale. Unii dintre jurnalisti au o intelegere precisa a acestui lucru.
Acestia Incearca sd includa solutii 1n activitatea lor, de cele mai multe ori prin discutii sau opinii
ale expertilor, modele de bune practici sau exemple din alte tari sau situatii. Cu toate acestea,
acest lucru nu se face iIn mod programatic, fiind mai degraba o exceptie. Opinia ca principala
sarcind a jurnalistilor este de a informa si de a atrage atentia asupra nemultumirilor este in
general sustinutd. In cazuri izolate, jurnalistii insistd si relateze despre solutii, pe langa

prezentarea problemei. Din motive de completitudine.



Opinia impartita se datoreaza cu siguranta si faptului ca jurnalismul de solutii nu este aproape
niciodata invatat cum trebuie. Potrivit celor intervievati, practic nu exista programe de formare
continud. Si totusi, acest lucru poate fi un avantaj. Atitudinea pozitiva generata de jurnalismul
de solutii a fost demonstrata in studiile anterioare si in acesta. Aceastd perspectiva ar putea fi
utilizatad de factorii de decizie din domeniul mass-media. Oamenii care se simt bine cand citesc
sau privesc imagini vor face acest lucru mai des si pentru mai mult timp. Curry et al. 2016 au
aratat Intr-un studiu, printre altele, ca persoanele care citesc articole cu solutii petrec mai mult
timp pe pagina de stiri in comparatie cu cele care citesc articole fard solutii. Comportamentul

ar trebui sa fie similar in cazul fotografiilor cu solutii.

Expertii au declarat aproape in exclusivitate c¢a solutiile nu sunt discutate in cadrul sedintelor
de redactie. Acest lucru inseamnd ca echipele editoriale nu au recunoscut potentialul
reportajelor orientate spre solutii. Pana in prezent, existd putine constatdri empirice referitoare
la redactii. Studiul realizat de Lough & Mclntyre (2021) aratd ca tranzitia unei redactii catre
jurnalismul de solutii poate avea avantaje. Aici au fost masurate schimbari pozitive, in special
pe pagina de Facebook a redactiei. Reportajele orientate spre solutii au dus la o crestere tot mai
mare a sentimentului pozitiv in comentarii. Pentru companiile media, acest lucru poate Insemna
prosperitate economicd (Kriiger, 2016), deoarece editiile ziarelor orientate spre solutii s-au

vandut vizibil mai bine decat celelalte (Kriiger & Gassner, 2014).

Implicatii teoretice

Aceastd cercetare, care s-a axat pe investigarea fotografiilor de presa orientate spre solutii si
probleme privind schimbarile climatice, ofera informatii importante atat pentru cercetarea
jurnalistica, cat si pentru comunicarea privind schimbadrile climatice. Desi impactul imaginilor
si beneficiile utilizarii fotografiei in reportaje au fost indelung si bine studiate, existd Inca
domenii 1n care sunt necesare cercetari suplimentare. Unul dintre aceste domenii ar fi fotografia
de presa orientata spre solutii si spre probleme. Acestea prezinta avantaje atat pentru transferul,
cat si pentru receptarea informatiilor. Constatdrile care arata ca oamenii sunt dispusi sa isi
schimbe comportamentul demonstreaza ca impactul fotografiei de presd depaseste sfera
receptiel. Pe langd informatiile importante obtinute din cele doud metode utilizate, aceasta
lucrare contribuie la 0o mai buna intelegere a ceea ce Inseamna jurnalismul de solutii si
fotojurnalismul de solutii. Atat abordarile teoretice existente, cat si cercetdrile empirice
anterioare au fost dezbatute aici. Rezultatul este o imagine cuprinzitoare a acestui concept.

Sarcina jurnalismului de solutii este de a investiga si de a explica modul in care oamenii



incearca sd gaseascd solutii la probleme raspandite. Acest lucru creeazd o imagine completa a
subiectului raportat. Continutul bine documentat din situatiile in care o solutie a functionat
poate fi folosit ca argument in discutiile cu factorii de decizie. Textele orientate spre solutii ar
trebui sd descrie atat cauza, cat si un raspuns adecvat la problema, procesul de rezolvare a
problemei fiind in centrul atentiei. De asemenea, sunt necesare o descriere detaliatd si dovezi
ale legaturii dintre solutie si rezultat (Curry & Hammonds, 2014; Solutions Journalism
Network, 2020). Exista multe argumente in favoarea regandirii jurnalismului de solutii. La nivel
micro, jurnalismul de solutii poate contribui la sdnatatea mintald prin impactul sdu pozitiv, la
nivel meso poate contribui la prosperitatea economica a organizatiilor media, iar la nivel macro
jurnalismul de solutii poate contribui la progresul social (Kriiger, 2016). Faptul ca
caracteristicile jurnalismului de solutii si cele ale jurnalismului constructiv, pozitiv si de pace
au fost descrise independent in acest studiu a creat o demarcatie teoreticd care era ambigua in

unele dintre lucrarile de specialitate.

Constatarile acestei cercetdri, care aratd ca jurnalismul climatic orientat spre solutii promoveaza
atitudini pozitive, iar jurnalismul climatic orientat spre probleme duce la schimbari de
comportament, servesc drept baza pentru cercetdri ulterioare in acest domeniu. Jurnalistii si
agentiile de presa pot folosi aceasta examinare teoreticd a jurnalismului de solutii si de
probleme, care este incd putin cunoscutd in aceasta parte a Europei, ca un ghid pentru a se
orienta in cazul in care se doreste o regandire a acestui tip de reportaj. Totodatd, este conturat
un tablou al situatiei actuale in ceea ce priveste jurnalismul de solutii, realizat de jurnalisti si

redactii din toatd Romania.

O contributie importanta adusa de lucrare se refera la structurarea procesului fotojurnalistic. De
la istoricul creatiei pana la impactul fotografiilor de presd, trecand prin concepte precum

incadrarea, sunt acoperite toate procesele relevante.
Implicatii practice

Implicatiile practice pot fi derivate din concluziile ambelor metode. Acestea pot fi luate in
considerare de catre factorii de decizie din mass-media atunci cand vine vorba de crearea unor
atitudini pozitive sau chiar de schimbari comportamentale in randul publicului prin selectarea
si utilizarea fotografiilor. Acest lucru poate duce la o crestere a numarului de beneficiari, precum
si la o crestere economicd. Pentru ca jurnalismul de solutii sa isi gaseasca locul in redactiile din
Romaénia si in practicile de lucru ale jurnalistilor, sunt necesare programe de formare
suplimentare. Organizatii precum Solutions Journalism Network oferd toate informatiile

necesare pentru a Incepe si ateliere de lucru pentru a aprofunda subiectul. Pentru universitati si



centrele de formare a jurnalistilor, aceasta lucrare poate servi drept baza pentru o examinare a
subiectului. Acest lucru poate contribui la asigurarea faptului cd jurnalismul de solutii este
predat ca o materie de sine statatoare. Numai atunci cand se va constientiza faptul ca raportarea
textuald sau vizuala asupra solutiilor, a aplicarii si a limitelor acestora face ca raportarea asupra
unei probleme sa fie completd, jurnalismul cu orientare negativa in text si imagine isi va pierde

primatul.
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