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Rezumat

Expansiunea recenta a internetului a contribuit la o renastere globala a religiei (Campbell, 2013;
Campbell si Evolvi, 2020). Acest lucru se reflectd in importanta crescdnda a credintelor,
practicilor si discursurilor religioase in viata personala si publica si in rolul indivizilor, actorilor
nestatali, comunititilor si organizatiilor religioase sau cu legaturi religioase (Thomas, 2005). Tn
acest context, apar noi actori religiosi precum Orto-bloggerii. Acestia sunt grupuri mici de
indivizi care impartasesc aceleasi norme si valori si a caror activitate online se concentreaza pe
viata spirituald, valorile morale si activitatea clerului si a Bisericii Ortodoxe. Ei oferda o noua
infrastructura sociald pentru a practica religia si a recruta adepti pe o noua ,,piata spirituala”
online (Palfrey si colab., 2010; Suslov si Kotkina, 2015; Zijderveld, 2017; Zasanska, 2019). n
cadrul blogurile lor, Orto-bloggerii discutd si comenteaza adesea subiecte legate de politica
societate, economie si relatii internationale. Tn timp ce cercetirile anterioare acopera pe larg
evolutia religiei online (Barzilai-Nahon si Barzilai, 2005; Campbell, 2013; Garner, 2013;
Golan, 2013), relevanta acestui studiu este data de noutatea fenomenului de Orto-blogging care
a luat amploare in ultimele doua decenii, pe fondul renasterii factorului religios la nivel global
st al globalizarii (Thomas 2005).

Avand in vedere aborddrile conceptuale ale relatiei religie-Internet, unii definesc
activitatile religioase care se desfasoara in mediul online fie intr-o forma organizata institutional
(activitatea Bisericilor, Templelor si Moscheilor) (Hutchings 2017), fie sub forma de
manifestare religioasd a credinciosilor. Conceptul de religie digitald ,.descrie spatiul tehnologic
si cultural care este evocat atunci cand vorbim despre modul in care sfera online si cea religioasa
s-au suprapus” (H. A. Campbell 2013a, 3—4). Brasher (2001) intelege activitatea religioasa
online prin conceptul de ,,ciber-religie”, in timp ce Hogan si Wellman (2011) si Helland (2016)
evidentiazd legatura dintre religie si mediul online ca o forma de ,religie in retea”. O alta
abordare a activitatilor religioase online a evidentiat relatia dintre conceptele de ,religion
online” si ,online-religion”. In timp ce continutul ,religion online” oferd informatii
organizationale, ,,online religion”, de exemplu, permite utilizatorilor sa se angajeze in activitati
spirituala prin intermediul platformelor de comunicare online (Helland 2016). De o importanta
deosebita pentru acest studiu este conceptul de ,,Ortodoxie digitala”, o abordare conceptuald
noud si subdezvoltata care se adreseaza unei anumite parti a ,,religiei digitale”. Poate fi definita
in linii mari ca incercarea credintei Ortodoxe de ,,domesticire”a tehnologiilor digitale si a
retelelor sociale.

Desi multi indivizi practica Orto-bloggingul la un nivel institutionalizat si

neinstitutionalizat, dupd cum aratd cercetdrile anterioare (Zasanska 2019; Suslov si Kotkina



2015), se cunosc foarte putine lucruri despre acesti actori religiosi. Mai exact, motivatiile pentru
care acesti oameni fac ceea ce fac nu sunt cunoscute in primul rand. De asemenea, exista foarte
putine cunostinte despre modul in care bloggerii religiosi Ortodocsi mediaza prin tehnologii
digitale relatia dintre credinta offline si online. In sfarsit, se cunosc foarte putine informatii
despre implicatiile activitatilor acestui nou tip de actor religios atat in raport cu societatea in
general, dar mai ales in raport cu activitatea institutionald a Bisericii offline si cu manifestarea
religiozitatii in societitile post-moderne. In acest sens, studiul actual situat la intersectia mai
multor domenii precum Stiinte Politice, Teologie Ortodoxa, Comunicare, Tehnologii Digitale
si Studii de Securitate incearca sa ofere un raspuns cu privire la motivatiile Orto-bloggerilor,
evidentiind in acelasi timp trasaturi care abordeaza implicatiile mai largi ale activitatii
bloggerilor ortodocsi.

Aceastd teza abordeaza aceste lacune din literatura de specialitate si isi propune sa
explice de ce Orto-bloggerii non-institutionalizati posteaza online. Astfel, studiul cauta sa
inteleaga daca decizia de a scrie pe bloguri este determinatd de convingerile personale, de
reactiile la limitarile institutionale ale Bisericii sau de problemele societale mai largi. Analiza
se concentreaza pe Romania, datoritd faptului ca este o tard cu populatie majoritara Ortodoxa,
infrastructurd buni de internet si o Biserica Ortodoxa foarte activa in societate si online. Intrucét
studiile despre activitatea Orto-bloggerilor sunt limitate, cadrul meu analitic se bazeaza pe mai
multe versiuni ale literaturii, cum ar fi bloggerii religiosi, bloggerii si blogging-ul in general si
functionarea si structura Internetului. Teza testeaza efectele a trei mari categorii de determinanti
(individuali, institutionali si sistemici) asupra deciziei de a scrie online. In acest scop, propune
o analiza calitativa care se bazeaza pe de o parte pe interviuri semistructurate realizate cu Orto-
bloggeri in lunile iunie-iulie 2021 si octombrie-noiembrie 2021, iar pe de altd parte pe
documente (Orto-bloguri si documente institutionale de la Biserica Ortodoxda Romana, UE si
Guvernul Romaniei). In ceea ce priveste metoda de analiza, acest studiu utilizeazi analiza
tematica deductiva pentru interpretarea raspunsurilor la interviuri. Aceasta metoda este potrivita
pentru studiul motivatiilor bloggerilor religiosi ortodocsi, deoarece permite identificarea unor
teme comune in raport cu cadrul analitic, oferind in acelasi timp mai multe modalitati de
interpretare a datelor (Nowell et al. 2017).

Rezultatele confirma, nuanteaza si completeazd constatdrile anterioare cu privire la
motivatiile bloggerilor religiosi de a-si desfasura activitatea in mediul online, identificand ca
factori motivationali cei personali, institutionali si sistemici deopotriva. Astfel, exista cateva
contributii cheie pe care le aduce acest studiu. In primul rand, ilustreaza faptul ca digitalizarea

activitatilor religioase in cadrul Credintei Ortodoxe depaseste cadrul institutional al Bisericli,



contrastand astfel ceea ce sugerau putinele studii existente despre ,,Ortodoxia digitald” si
activitatea Orto-bloggerilor (Suslov si Kotkina 2015; Zasanska 2019; Suslov). 2016). In al
doilea rand, prezentul studiu evidentiaza modul in care ,,online religion” si ,,religion online”
(Helland 2016a; Frost si Youngblood 2014) s-au adaptat in termeni de manifestare a credintei
Ortodoxe si a unor elemente de Ortopraxie intr-un asa anumit ‘al treilea spatiu digital', si anume
Orto-sfera roméaneascd. Rezultatele acestui studiu aratd ca Orto-bloggerii si comunitatile
religioase pe care le administreaza online tind sa-si desfasoare activitatile atat ca o completare,
cit si ca o provocare pentru comunititile Ortodoxe offline. in cele din urma, ca o a treia
componentd de contributie, specificatiile tehnologice ale web 2.0 si ale diferitelor platforme de
social media aratd, de asemenea, cum tehnologia digitala sustine personificarea si chiar alterarea
Credintei online.

Sunt evidentiate trei caracteristici cheie care trebuie retinute atunci cand se discuta de
ce posteaza Ortho-bloggerii din Romania, concentrandu-se pe profilul lor de actori religiosi si
locul lor in activitatile religioase din mediul digital romanesc. Tn primul rand, Orto-bloggerii —
in ciuda etichetei lor — nu se caracterizeaza exclusiv prin religiozitate si nu exprimd o
manifestare exclusiva a Credintei pe parcursul activitdtilor lor online. A doua caracteristica
majora sugereaza ca, in cadrul Bisericii Ortodoxe Romane, Orto-bloggerii actioneaza ca
autoritati normative independente intr-un proces mai larg de digitalizare a activitatilor
religioase si a Credintei Ortodoxe. Ultima caracteristicd subliniaza activismul digital al
blogging-ului religios Ortodox din perspectiva formelor, oportunitatilor si amenintarilor pe care
le implica.

Din punct de vedere teoretic, studiul motivatiilor bloggerilor Ortodocsi evidentiaza doua
aspecte majore: 1) modul in care temele deja consacrate in literatura, referitoare la activitatea
bloggerilor religiosi si a bloggerilor n general, sunt legate de Orto-bloggerii din Romania si 2)
Evolutia conceptuala a ,,Ortodoxiei digitale” si ,,Orto-blogger/Orto-blog”. Din perspectiva
componentei metodologice, studierea motivatiilor bloggerilor religiosi Ortodocsi oferd noi
abordari legate de selectia cazurilor si particularitatile unui nou set de date concentrat pe Orto-
bloggeri neinstitutionalizati si Orto-bloguri neinstitutionalizate. In cele din urmi, teza
contribuie empiric la studiul general al relatiei dintre religie, comunicare si noile tehnologii
digitale, studii de securitate si stiinte politice, concentrandu-se pe un grup religios online mai

putin studiat in literatura de studii religioase: bloggerii Ortodocsi.



