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Teza intitulata ,, Discurs si lecturd caleidoscopica, online. Construirea unei identitati
discursive in cadrul blogului ” trateaza particularitatile blogului ca gen de discurs ce apartine
spatiului tehnic al retelei Internet. Explordm, printr-o analizd lingvisticd, un spatiu de
comunicare aparut in urma inventarii sistemului digital si al crearii Web-ului.

Pe baza studiului a aproximativ treizeci de bloguri-exemple, in limba franceza si in
limba romana, selectate dintr-un corpus de trei ori mai mare, ilustram anumite specificitati
lingvistice si discursive ale blogului.

Scopul cercetarii noastre este de a sonda blogul ca gen de discurs, in care exprimarea
identitatii este un element foarte important. Ne-am propus, de asemenea, sd verificdm daca,
odata cu aparitia Internetului, apar si noi practici discursive.

Verificam in teza noastra daca analiza discursului poate continua a fi utilizata drept
cadru metodologic pentru un studiu lingvistic bazat pe exemple preluate din blogosfera.

Concluzia noastrd este cd majoritatea notiunilor si conceptelor pe care ne bazim,
preluate din acest domeniu al lingvisticii, anterior aparitiei lumii digitale, sunt inca operationale
n studiul textului de pe bloguri. Aparatul conceptual propus, preluat din analiza discursului nu
poate da, insa, seama, de caracterul tehnic al blogului, care face corp comun cu textualitatea
creatd acolo.

In primul capitol, ,,Cadrul teoretic si metodologic” blogul este vazut ca un discurs
digital, fiind descris, prin exemple, in subcapitolul.: ,,Abordari lingvistice si pragmatice ale
discursului digital”. Sunt prezentate concepte precum: text, discurs, formatie discursiva, camp
discursiv si univers discursiv, cadru participativ, identitate, ethos, scena a enuntarii etc., asa
cum pot fi ele identificate pe blog, ilustrate prin exemple.

Internetul si domeniul informaticii ofera nu doar un cadru de discurs cu 0 materialitate
specifica, in comparatie cu realitatile din lumea textului tiparit. EI adaposteste si 0 serie de
practici de scriere si citire puternic influentate de specificul sau tehno-discursiv.

A scrie online inseamna a compune un text folosind un software formatat astfel incat
internautul sa poata introduce singur continutul, dar numai dupa cunoasterea prealabila a unor
instrumente informatice (programul de scriere ).

Blogul ca discurs mediatic este studiat in partea a treia a primului capitol. In el se
prezintd contractul de comunicare media asa cum este descris de Charaudeau, precum si
relevanta acestuia pentru blog.

In acelasi capitol, blogul este abordat ca textualitate digitald, dar si ca discurs
multimodal si plurisemiotic.

Al doilea capitol al tezei contine prezentarea corpusului si a metodelor de lucru utilizate
n cercetare.  Este vorba despre studiul a aproximativ treizeci de bloguri, in limba franceza si
romand, in contextul lor digital, realizat pe baza observatiei sistematice a acestora, de-a lungul
anilor. Exemplele pe care le utilizam in aceasta teza au fost analizate mai apoi conform
ipotezelor noastre de cercetare.

Folosim si metoda anchetei sociologice online pentru a studia practicile generale de pe
Internet si perceptia pe care o au bloggerii asupra activitatii lor discursive.

In cursul lunii iulie 2022 au fost realizate doua sondaje create cu instrumentul de lucru
oferit Google Forms: unul general, privind practicile publicului pe internet, iar al doilea adresat



bloggerilor. Rezultatele acestor sondaje sunt prezentate in capitolul 2 si la inceputul capitolului
intitulat ,,Constructia unei identitati discursive in cadrul blogului”, apartinand celei de-a doua
parti a tezei.

Practicile Tntalnite online ale utilizatorilor de internet, dar si cele prezentate de creatorii
de bloguri, asa cum reies ele din raspunsurile la cele doua chestionare arata o dorinta comuna
a tuturor participantilor la studiul nostru, de adaptare la contextul digital oferit de Web.

La primul sondaj au participat 237 de persoane. Cei mai multi dintre respondentii nostri
spun cd preferd sd foloseascd reteaua Internet pentru a obtine informatii, ceea ce aratd
importanta realitatii digitale ca o oglinda vasta a lumii empirice si, de asemenea, modul in care
este vazuta ca o sursd fiabila de informatii. .

Exista o tendinta in randul respondentilor nostri, aparuta in ultimele decenii si sustinuta
de rezultatele sondajului: cea de a cauta informatii nu numai in limba materna, ci si in engleza.

Citirea blogurilor este o activitate declarata de trei sferturi dintre respondentii nostri,
dar practicile de lectura pe care le prezinta online arata o polarizare intre o anumitd tendinta de
mentinere si in spatiul digital a obiceiurilor de lectura practicate offline (37,13% dintre
respondenti spun ca citesc un text fara a da clic pe hyperlink-uri) si dorinta de a avansa cat mai
rapid in lectura hypertextului (34,59% dintre respondentii nostri sustin ca urmaresc materialele
textuale accesibile Tn urma activarii hyperlinkurilor, dar fara a reveni la articolul de inceput.
Doar 10 persoane din 237 recunosc ca revin doar uneori la articolul citit la inceputul parcursului
de receptare.)

Din punct de vedere tematic, cele mai consultate bloguri sunt legate de domeniile
nutritie si calatorii.

Retelele sociale continud sa fie mijlocul cel mai frecvent raportat de respondentii nostri
pentru a gasi bloguri, ceea ce arata importanta blogurilor conectate la social-media. Asa se
explica de ce marea majoritate a blogurilor au integrat recent in structura lor un sector textual
in care apar siglele retelelor sociale. Majoritatea blogurilor din studiul nostru au o pagina pe
retelele sociale existente. Prima optiune raméane Facebook.

In ceea ce priveste chestionarul-interviu adresat bloggerilor, la care au raspuns 24 de
bloggeri roméni si francezi (54% romani si ceilalti francezi), raspunsurile ilustreaza
preocuparea acestora pentru faptul de a publica in mod constant continut de calitate, variat, si
de a se adapta la functionalitati tehnice digitale, in permanenta evolutie, oferite de blog. Cel
mai folosit mod de a face cunoscut un blog sunt retelele sociale, care aratd adaptabilitatea
bloggerilor la tendintele actuale din lumea reala.

A fi creator de blog inseamna si, o anumita recunoastere sociala sau Tn mediul
profesional.

Capitolul 111 al lucrarii noastre introduce conceptul de lectura caleidoscopica.

In urma observirii sutelor de postiri publicate pe aproximativ treizeci de bloguri, variate
tematic, urmarite de mai bine de sapte ani, putem concluziona ca in cadrul acestui instrument
de comunicare online, actul de receptare este construit intr-un mod caleidoscopic si polifonic.

Pot exista cititori pasivi (pe care ii numim ,,lecteurnautes”) — care se multumesc sa
parcurga discursul blogului si urmeaza cdile trasate de hyperlinkuri, fara sa-si inscrie propriile
comentarii pe paginile pe care le consulta si fara a deveni autori de materiale publicate in
mediul online. Cititorii activi sunt cei ce joaca rolul de autori Tn mediul digital, alaturi de cei
care se decid sd comenteze materiale textuale parcurse pe bloguri sau alte site-uri.



Accesul la spatiul discursiv digital si la continutul acestuia implica in mod necesar un
gest tehnic, fie si doar cel de a derula pagina consultata. Receptarea nu mai este liniara, ca
Tnainte, ci caleidoscopica, pentru ca imprevizibild, ghidata de hyperlinkuri si de structura
multimodala si fragmentata a elementelor care apar pe pagina oferita spre lectura.

Vandendorpe (1998) vorbeste despre lectura ,,zapping” exercitatd online, care face din
fiecare buton nou intalnit, o invitatie pentru cititor de a merge mai departe. Lévy (1995)
mentioneaza (printre primii autori) notiunea de « text mobil, caleidoscopic, care isi prezinta
fatetele, se intoarce, se pliaza si se desfasoard dupa bunul plac in fata cititorului ». Conceptul
de lectura caleidoscopica, pe care il dezvoltam, il integreaza pe cel de text mobil la care se
referd Lévy, dar si pe cel de lecturd ,,zapping” al lui Vandendorpe.

Odatd cu scrierea si lectura online, asistim la punerea in discutie a modelului
functionalist de tip ,,emisie-receptie”, considerat azi de catre unii autori drept depasit, din
punctul de vedere al comunicarii (Davalon 2003: 7), dar si la aplicarea unui model bazat pe
transformarea, metamorfoza (ibid.) mesajului in actul de receptare.

Mai precis, in cazul blogului, enuntitorul controleaza doar partial limitele textuale si
discursive ale continutului pus la dispozitia cititorilor sdi. Forma textului introdus 1n spatiul
discursiv al blogului va fi influentatd mai intai de arhitextul (id: 10) care a prescris cadrele
digitale in care se va inscrie si apoi de multiplele lecturi caleidoscopice practicate de cititorii
sai.

Odata afisate online si presarate cu semne numite “’signes passeurs” (Semne de trecere)
(Jeanneret si Souchier) si hyperlink-uri, textele blogurilor prezinta 0 multitudine de cai de
explorat de catre lectornaut, El isi redirectioneaza atentia catre alte si alte semne de trecere si
hyperlinkuri gasite pe pagina parcursa, si acest lucru poate avea loc la nesfarsit, in hypertextul
generos al Web-ului. Contururile materialului consumat de cititor sunt transformate odata cu
fiecare lectura posibila,

Numim lectura caleidoscopica acest tip de receptare inedit, specific mediului digital al
Internetului si intalnita pe bloguri. Ea apare odata cu prezenta unor hyperlinkuri conectate la
un hipertext invizibil la un prim contact al receptorului cu discursul de parcurs; hypertextul va
fi descoperit in functie de dorintele si curiozitatea cititorului. Diverse modalitati de evidentiere
a secventelor de text pe pagina citita, astfel incat sa fie percepute vizual Tnaintea altora,
influenteaza si ele acest tip de lectura pe care il descriem in capitolul 111 al tezei noastre.

Lectura caleidoscopica apare odata cu existenta unui nou tip de cititor, numit adesea
,consumator de continut” in cadrele digitale create de lumea computerului si a internetului.
Actul de receptare este unul discontinuu, neliniar, Tn care se urmaresc reperele create de
hyperlinkurile din spatiul paginii afisate de computer. Este o lectura rapida, prin care se trece
de la text la hipertext si de la un modul textual la altul. Are ca scop familiarizarea cititorului cu
materialul lecturat si rareori presupune o citire totala si foarte atenta a continutului.

In mediul online se pune problema rolurilor utilizatorului de internet care actioneazi
prin gest (gestul de a face clic) pentru a-si manifesta prezenta. Pot exista cititori pasivi - care
doar parcurg cu privirea discursul blogului si urmeaza caile trasate de hyperlink-uri, fara a-si
nscrie propriile comentarii pe paginile pe care le consulta - sau cititori activi, precum cei care
lasa comentarii pe bloguri, sau devin autori digitali. de exemplu.

Distingem trei roluri principale online :



a. cititorul pasiv care ,,consuma’ continut de pe internet ca pe o emisiune TV. Acesta rasfoieste
textele scrise de altii online si doar atat.
b. autorul virtual este o persoanda care publica pe diverse site-uri online materiale de
semnificatia si importanta celor care ne fac sa-1 considerdm un autor si in lumea reala.
c. scriptornautul, este persoana care scrie comentarii asupra textelor publicate de autorii
virtuali.

in actul lecturii caleidoscopice, internautul poate trece de la un ,,rol” la altul.
,Ecrilectura” (Barbosa, Paveau) ca act discursiv care imbina scrisul cu lectura, coexista n
spatiul digital cu lectura caleidoscopica online.

Pornind de la cateva exemple, in capitolul Il al textului nostru sunt prezentate si
ilustrate principalele figuri ale lecturii caleidoscopice.

Exista o lectura caleidoscopica desfasurata pe 0 singura pagina si alta, pe mai multe
pagini.

Distingem trei tipuri de lectura caleidoscopica de tip multipages”(care are loc pe mai
multe pagini)
1.lectura caleidoscopica circulara (ilustrata in Figura 1), cea care presupune parasirea paginii
de pornire pentru a descifra continutul discursiv al unui hyperlink , urmata apoi de revenirea
la pagina initiala .

Figura 1 : lectura caleidoscopici circulara

2. Lectura caleidoscopica in spirala (Figura 2)

Lectura caleidoscopica in spirala presupune urmarirea succesiva, de ctre cititor, a mai
multor hyperlinkuri gasite pe pagina de inceput, Cititorul ajunge pe diferite pagini ale
hypertextului, le parcurge, dar apoi revine, dupa fiecare lecturd, la firul textual initial, pentru a
descoperi si continutul ramas.

De la textul genitor se ajunge, astfel, pe rénd, la mai multe texte finta , dar receptorul
nu uitd sa se intoarca la pagina pe care si-a inceput aventura lecturii online, pentru a parcurge

tot ceea ce aceasta 1i propune ca text.



Figura 2. Lectura caleidoscopici in spirala

3. Lectura caleidoscopica cu parcurs deschis.

Figura 3 : Lectura caleidoscopicia cu parcurs deschis
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Ultima figura a lecturii caleidoscopice pe care o descriem, este cea a lecturii cu parcurs
deschis, care presupune deplasarea atentiei cititorului de la un hyperlink la altul, pe multiple
pagini-tinta deschise Tn acest scop, fara a mai reveni la pagina de pornire , cea care contine
primul text genitor.

Cele trei tipuri de lectura pot fi combinate in actul complex al receptarii online, fiind
asociate intotdeauna unuia dintre cele trei roluri ale internautului.

Cea de-a doua parte a tezei noastre (capitolele IV si V) este dedicata analizelor textuale
si discursive efectuate pe bloguri, cu scopul de a depista particularitatile de constructie a
identitatii discursive exprimate acolo si de a clasifica blogul din punctul de vedere al genului.

Putem vorbi de o anumita continuitate pe blog a unor genuri textuale existente dinainte
ca web-ul sa modifice universul comunicarii . Intlnim multe genuri din presa scrisa, de



exemplu, dar care sunt prelucrate si abordate tehnic conform modului de functionare a cadrelor
digitale unde apar.

Modul in care sunt aranjate elementele discursului digital al blogului este unul complex.
In urma observirii a sute de postiri publicate pe treizeci de bloguri, variate tematic, urmarite
timp de mai bine de sapte ani, putem concluziona ca in cadrul acestui instrument de comunicare
online, discursul este configurat, -de asemenea, printr-o receptare caleidoscopica, datorata
aspectului fragmentar, multimodal si plurisemiotic al materialului parcurs .

Blogul are doud instante enuntiative care se presupune cd interactioneaza in actul
receptarii : vocea care se exprima pe blog si instanta receptorului, cititorul-model (U.Eco),
construit si postulat de discurs. Interactiunile cu cititorii puncteaza si influenteaza interventiile
vocii principale pe blog.

Odata cu comunicarea online se naste o noud conceptie tehno-discursiva a textualitatii.
Principiul textului creat offline, bazat in primul rand pe coeziune si coerentd, cu limite bine
definite de suportul material pe care apare, se gaseste modificat odata cu luarea in considerare
a hypertextului, a carui aparitie are loc Th urma unui proces tehno-lingvistic.

Unii lingvisti afirma ca cititorul fabrica hypertextul pe care il acceseaza, ca un nou
autor, in acest proces de selectie a modulelor textuale parcurse prin lectura.

Nu suntem de acord cu acest statut de autor aplicat cititorului de hypertext. Pentru noi,
n actul receptarii, este vorba doar despre activitatea unui cititor care isi configureaza materialul
pentru a-1 descifra conform dorintelor sale. Chiar daca dimensiunea totala a textului pe care il
va activa ii este inaccessibila la inceput, ea este deja prevazuta ca posibilitate materiala de catre
un alt autor.

Am examinat, de asemenea, in aceasta teza, statutul generic al blogului, ajungand la
concluzia ca acesta poate fi privit ca un macro-gen de discurs care integreaza o multitudine de
genuri textuale legate de discursul mediatic (printre altele: cronica, editorial, reportaj etc.). ,
precum si mai multe regimuri semio-mediologice: scriptural, oral, iconic, digital etc.

In circulatia tipurilor textuale intre lumea digitala si spatiul realitatii din afara acesteia,
se observa existenta unei dinamici de reciprocitate, deoarece — initial — aceste genuri sunt
aparute in presa scrisa, de unde migreaza online pe diferite site-uri (si bloguri), urmand sa se
intoarca apoi in lumea tiparului, modificate din punctul de vedere al aspectului sau formei lor.

Caracterul foarte fragmentat al paginilor de start ale site-urilor sau blogurilor (construite
online, sistematic, in acest fel) este reprodus, in principal, in zilele noastre, pe prima pagina a
presei scrise tiparite (Adam 2020 : 65). Tn 2022, prima pagini a presei tipérite este formatati
din ce in ce mai des, pentru a oferi si module textuale partiale, foarte asemanatoare cu ceea ce
se vede Tn prezent pe ecranul calculatorului.

Blogurile din studiul nostru indeplinesc si o serie de functii care actioneaza Sinergic
n cadrul lor discursiv:

a) Functia informativa, prin care blogul transmite continut informativ intr-un mod exact, precis,
cititorilor sai.

b) Functia terapeutica, care se manifesta att la nivelul relatiei bloggerului cu scrisul sau, cat si
la nivelul relatiei cititorilor cu continutul blogului.

c) Functia estetica, care aratd puterea blogului de a reflecta frumusetea lumii prin articolele
publicate pe acesta



d) Functia incitativa este prezenta pe blog atunci cand are loc o invitatie adresata cititorului ca
acesta sa puna in practica experientele-exemple relatate de locutorul de pe blog.

e) Functia comerciala este aceea prin care blogul asigurd proprietarului sdu posibilitatea de a
obtine venituri din folosirea acestuia, fie din articole publicitare, fie din blog ca vitrina
prezentand aptitudinile profesionale ale proprietarului lui, etc.

Corpusul de bloguri studiat in teza noastra contine exemple destul de eterogene, care
au facut posibila conturarea unei perspective globale asupra functionarii discursive a blogului,
precum si asupra modului de construire a unei identitati discursive online.

Fara a pretinde a fi exhaustive, concluziile pe care le-am formulat in urma cercetarilor
lingvistice efectuate, aduc ca elemente de noutate luarea in considerare din punctul de vedere
al analizei lingvistice a unui corpus bilingv de 30 de bloguri (romana si franceza), precum si
dezvoltarea a conceptului de lectura caleidoscopica online.

Cuvinte-cheie : blog, discurs, lectura, identitate discursiva, macro-gen, Internet, media, digital,
caleidoscopic
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