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Cuvinte cheie: capitalism artistic, statutul artistului contemporan, rolul social al artistului, 

critic, superstar, avangarde, recuperarea instituțională a avangardelor, practici artistice anti-

capitaliste, lumea artei, paradigma artei contemporane, critică socială, critică artistică, 

societate de consum, spectacular, era transestetică, sistemul starurilor, starificarea 

spectaculară a artistului, consumerism, Takashi Murakami, Superflat, otaku, Cool Japan, 

brand, mr. DOB, simulaționism, modă, Vuitton Shop, estetizarea lumii.   

 

Scop 

 Această lucrare și-a propus să examineze transformările survenite în statutul artistului 

contemporan în „capitalismul artistic”, așa cum este conceptualizat de către Gilles Lipovetsky 

și Jean Serroy, ca „nouă formă fără precedent a economiei, societății și artei în Istorie”
1
. În 

capitalismul artistic sistemele de producție, de distribuție și consum sunt impregnate și 

remodelate prin operații de natură fundamental estetică, integrând o dimensiune artistică și 

emoțională în universul consumerist printr-o acțiune de stilizare a bunurilor de piață.
2
 Având 

acest scop, am propus doi „poli”, cel de „critic” și cel de „superstar”, în raport de investigarea 

cărora am conturat statutul artistului contemporan. Aceștia au fost termeni cu caracter 

deschis, explicitaṭi pe parcursul acestei lucrări şi plasaṭi în raport cu relația dintre „artă” și 

„viață”.  

 

Ipoteze 

Ipoteza principală a cercetării a fost aceea ca statutul artistului contemporan a suferit 

o deplasare de la „marginile” societății (arhetipul „artistulului Marginal” al modernității) 

înspre centrul său, în tandem cu schimbările structurale ale lumii datorate însuși 

capitalismului artistic. Ipotezele secundare din punct de vedere al polilor propuși în analiză au 

fost că 1) statutul artistului contemporan a păstrat polul „critic” câștigat în modernitate 2) 

posibilitățile critice ale artei și ale artistului au suferit o transformare odată cu trecerea de la 

modernitate la postmodernitate 3) polul de „superstar” atribuit statutului artistului 

contemporan este un rezultat al capitalismului artistic.  

 

 

                                                            
1
 Gilles Lipovetsky‒Jean Serroy, L`estéthisation du monde. Vivre à l`âge du capitalisme artiste, Gallimard, 

2013, p.14 
2 Ibidem 



6 
 

 

 

Contribuție personală 

 

Contribuția personală ține de propunerea celor doi poli ca repere în investigarea 

statutului artistului contemporan în capitalismul artistic și propunerea unui studiu de caz 

vizând practica artistului japonez Takashi Murakami. În cazul acestuia, am pornit de la 

ipotezele că 1)Takashi Murakami reprezintă un model prin excelență al artistului 

capitalismului artistic 2) putem regăsi ambii poli în cazul său, iar felul aparte în care aceștia 

se articulează ne poate da indicii suplimentare asupra statutului artistului contemporan în 

capitalismul artistic.  

De asemenea, motivația personală care justifică abordarea acestei teme este 

evidențiată în Argumentul personal. Acesta face referire la o serie de observații empirice 

bazate pe experiența personală din timpul perioadei în care am activat ca și curator în cadrul 

galeriei-experimentale „Șoimii Patriei”
3
, o interfață de exercițiu aservită primar studenților 

Universității de Artă și Design din Cluj și un prim exercițiu curatorial pentru mine. Aceste 

observații empirice au condus înspre obținerea unor indicii care au fost dezvoltate teoretic pe 

parcursul acestei teze (ciocnirea a două ethosuri diferite ale artei, cel modern și cel 

contemporan, nu doar în spațiul autohton, căutarea transgresiunii și importanța dată actului de 

a transgresa de către artiști, ideea implicită că rolul artei contemporane este cel de a 

„problematiza”, relația artiștilor contemporani cu lumea modei și a tendințelor ei, etc. ). 

Originalitatea lucrării ține,  pe lângă propunerea studiului de caz menționat anterior, 

de o adăugire adusă tratării restrânse a problematicii capitalismului artistic (și  epocii 

transestetice) în literatura de specialitate autohtonă. Menționăm aici notabila contribuție a 

Oanei Camelia Șerban, Capitalismul artistic. Consumul operei de artă în patru pași: 

Marcuse, Baudrillard, Debord, Lipovetsky (2016).
4
 Deasemenea, menționăm contribuțiile lui 

                                                            
3 Galeria a funcționat în perioada 2010-2019. Fondatoarea galeriei a fost artista Markos Tünde, alături de 

asociatul său Lörincz Gyula,  acestora alăturându-li-se în primă fază istoricul de artă Bogdan Iacob în rolul de 

curator și de asemenea inițiator al proiectului. Galeria a fost gândită primar ca un spațiu de exercițiu pentru 

studenții de la Universitatea de Artă și Design Cluj în vederea realizării unor prime expoziții personale (sau 

showuri), deschiderile experimentale conducând înspre explorarea unor foarte variate direcții ale practicilor 

artistice și  implicit ale viziunilor asupra artei. Am preluat rolul de curator de la Bogdan Iacob în 2015, activând 

în această poziție în perioada 2015-2016. 
4 Este necesar să menționăm traducerea recentă în limba română a cărții lui Lipovetsky și Serroy, Estetizarea 

lumii. A trăi în timpul capitalismului artistic, trad. Oana Camelia Șerban, ed. Cartea Românească Educațional, 

2021. Întrucât la momentul începerii acestei cercetări această traducere nu exista, am lucrat folosindu-ne 

exclusiv de varianta originală în limba franceză a lucrării celor doi sociologi, L`estéthisation du monde. Vivre à 
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Dan Eugen Rațiu în ceea ce privește rolul social al artistului, extras din însăși geneza 

ideologică a capitalismului artistic în articolele sale „Artistic Critique and Creativity: How 

Do Artists Play in The Social Change?”(2011) și „Artistic Critique on Capitalism as a 

Practical and Theoretical Problem”(2018). Departe de a fi un studiu extins al temei 

capitalismului artistic, lucrarea de față propune mai degrabă tematizarea acestuia ca „ramă” 

generală în baza căreia am extras și dezvoltat aspecte pe care le-am considerat semnificative 

pentru tema abordată și scopul propus. 

 

Metodologie  

 

Dată fiind natura lucrării de față, am ales o abordare interdisciplinară, care vizează 

teorii și noțiuni venind dinspre sociologie, filosofia artei, teorie critică, elemente de istoria 

artei și visual culture, alături de noțiuni de economie culturală. Astfel, din punct de vedere al 

literaturii de specialitate folosite, procesul de documentare a fost direcționat în raport de 

afilierea la tema de cercetare. Selecționarea publicațiilor folosite (cărți, articole de specialitate 

dar și resurse online) a vizat relevanța pentru tema abordată, chiar dacă am extins prin aceasta 

aria interdisciplinară.  

Această lucrare este împărțită in trei capitole, funcționând ca „straturi” de construcție 

şi de răspuns la problematica abordată. Din punct de vedere al metodologiei, ne-am folosit de 

analize  ale literaturii de specialitate în primele două capitole, pentru ca în urma acestora să 

extragem un set de principii transformate în „coduri de analiză” pe care le-am aplicat pe un 

set de date în studiul de caz propus în cel de-al treilea capitol.  Selecția acestui „set de date” 

care a condus la construcția studiului de caz în forma prezentă a fost justificată tocmai de 

principiile extrase din primele două capitole.  

 

Sinteză a capitolelor 

 

Primul capitol a fost dedicat investigării polului „critic” atribuit statutului artistului 

contemporan. Capitolul începe prin a introduce cele trei epoci ale estetizării lumii 

premergătoare epocii transestetice atribuite capitalismului artistic (Lipovetsky, Serroy): 

artificarea ritualică, estetizarea aristocratică și estetizarea modernă a lumii. Estetizarea 

modernă (occidentală) a lumii este era marilor opoziții radicale (pur-impur, artă înaltă – artă 

                                                                                                                                                                                         
l`âge du capitalisme artiste, Gallimard, 2013, urmând ca la o rescriere viitoare să folosim și traducerea acesteia 

în limba română.  
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pentru mase, etc.) și este și epoca apariției societății de consum. Tot din această etapă a 

estetizării moderne a lumii am extras și ideea păstrată până în prezent  de „rol critic al artei” 

și implicit al artistului (ipoteza 1), identificând momentul avangardelor istorice ca punct de 

maximă tensiune dintre „artă” și „viață”, în care s-a încercat o disoluție a primei în cea de-a 

doua. Pornind de la relația „artă”-„viață” și de la critica ideii burgheze de „autonomie a artei” 

și „ideologie a artistului” am  analizat cele trei modele de practici artistice anticapitaliste 

propuse de către Gene Ray în tradiția teoriei critice (cu trimitere și la industria culturii așa 

cum apare la Adorno). Mai apoi, apelând la apariția readymadeului duchampian și la ideea de 

indiferență estetică,  am tematizat termeni din filosofia lui Arthur Danto, transfigurarea 

locului comun și lumea artei, alături de teoria sfârșitului artei. Finalmente am adus în discuție 

vizunea lui Hal Foster asupra posibilităților critice ale artei într-un context pluralist 

postistoric, arătând cum posibilitățile critice ale artei s-au mutat înspre critica instituțională și 

sunt bazate pe păstrarea tensiunii dintre „artă” și „viață” și nu pe o încercare de sublimare 

(ipoteza 2). Astfel, „eșecul avangardelor  de a distruge instituția artei” a condus înspre  noi 

posibilități critice. 

Capitolul doi a fost dedicat investigării polului de „superstar” atribuit statutului 

artistului contemporan. Am început capitolulul prin a prezenta caracteristicile generale ale 

epocii transestetice, modelate estetic în baza logicii consumului și aplicate și artei („artă 

pentru piață”). O dată cu dez-absolutizarea artei și statutul artistului a fost dez-absolutizat, iar 

democratizării ambițiilor creative i s-a răspuns cu paradigma profesionalizării artei. Am 

identificat sistemul starurilor dat de apariția cinematografiei (care marchează etapa 

inaugurală a capitalismului artistic) ca fiind originea polului de „superstar” atribuit statutului 

artistului contemporan. Justificarea ține de relația aparte pe care ideea de „star” o stabilește 

între noțiunile de „artist”, „operă de artă”, „produs” și „brand” (ipoteza 3), conducând înspre 

starificarea spectaculară a artiștilor contemporani.  

 În ceea ce privește latura activă a statutului artistului, anume rolul său social, am 

arătat acest rol urmărind geneza ideologică a capitalismului artistic. Pentru aceasta am făcut 

apel la vizunea lui Boltanski și Chiapello care propun citirea spiritului formei actuale a 

capitalismului ca fiind rezultatul unei sinteze ne-hegeliene între capitalism și criticile sale. 

Aceștia propun două tipuri de critică, o „critică socială” și o „critică artistică”, iar în cadrul 

acestei lucrări am arătat cum „recuperarea” criticii artistice de către capitalism a condus 

înspre forma actuală a sa, capitalismul artistic. De asemenea, am urmărit cele două laturi ale 

criticii artistice (cererea de autonomie și cererea de autenticitate) prin apel la ciclurile de 

recuperare a acestora. Am reluat problema autenticității ca marcă a trecerii de la modernitate 
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la postmodernitate în cazul paradigmei artei contemporane așa cum este teoretizată de către 

N. Heinich și am extras aspecte relevante pentru ambii poli propuși, și cel de „critic” și cel de 

„superstar”. Este vorba despre deplasarea artei dincolo de obiect, necesitatea medierii, 

paradoxul distanțelor și „paradoxului permisiv”, alături de tendința de „heteronomizare” 

(„hétéronomisation”) a artei. 

Capitolul trei este dedicat unui studiu de caz a producției artistice și de „artefacte 

culturale” a artistului japonez Takashi Murakami. Așa cum am menționat vizând 

metodologia, ne-au interesat în primul rând principiile din spatele demersului său în 

detrimentul unei analize detaliate a întregii producții artistice. Am început prin  a prezenta 

contextul exportului cultural al elementelor de cultură pop folosite de către acesta, aducând 

astfel în discuție noțiunile de softpower și „Cool Japan”. Argumentul nostru ține de existența 

unei atracții și fascinații globale pentru elemente ale culturii japoneze, oprindu-ne în cazul de 

față asupra atracției exercitate de către cultura pop. Elementele-laitmotiv ale acesteia (manga, 

anime) sunt regăsite „în măduva” corpusului artistic a japonezului. Mai apoi, am urmărit 

particularitățile subculturii Otaku și a produselor culturale consumate de către membrii 

acesteia, arătând că este de fapt vorba de o atracție față de o „pseudo Japonie”, cultura de 

masă considerată ca fiind eminamente japoneză (manga, anime) având o dublă origine, 

americană și japoneză, fiind de fapt vorba despre o „domesticire” a  culturii de masă 

americane importată în Japonia postbelică. Ori tocmai această occidentalizare a Japoniei prin 

intermediul consumerismului este ținta „criticii” lui Murakami. Folosindu-ne viziunea lui 

Hiroki Azuma, am arătat nu doar că subcultura otaku practică un consum cultural 

eminamente postmodern (animalizat
5
 și de tip „bază de date”) ci și importanța derivatelor în 

cadrul acestei subculturi a simulacrului, unde distincția copie-original este ștearsă. Făcând 

apel la cele mai cunoscute lucrări (Hirpon și My Lonesome Cowboy) ale artistului japonez cu 

care și-a câștigat statutul pe scena artei contemporane internaționale, am arătat că la rândul 

său Murakami, „un otaku care n-a putut deveni unul”, se folosește de shock value și apel la 

imagistica culturii otaku, preluând doar designul de suprafață al acesteia, aducând în discuție 

potențialul caracter subversiv. Mai apoi, am analizat manifestul Superflat (un „–ism” și 

totodată o „posibilă artă a viitorului”
6
) pe care-l considerăm parte a corpusului artistic al 

japonezului, tematizând viziunea acestuia asupra artei în contextul hibridizărilor proprii erei 

transestetice.  Distincția dintre arte minore și arte majore, artă înaltă și artă de masă și artă și 

                                                            
5 Hiroki Azuma preia viziunea lui Alexandre Kojève asupra societăților postistorice, a animalizării SUA și a 

snobismului ceremonial japonez, postulând însă ideea animalizării Japoniei. Justificarea lui Azuma vizează 

„americanizărea” postbelică a Japoniei prin intermediul societății de consum.  
6 Takashi Murakami, Superflat, MADRA Publishing Co., Ltd., 2000, The Super Flat Manifesto, p.4 
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comerț este  conform lui o invenție occidentală preluată de către japonezi și propunerea sa 

artistică de factură neo-pop nu face decât să răstoarne paradigma. Dimeniunea spectaculară, 

hibridă și celebratorie a artei este regăsită în avangardele japoneze. În continuare, am propus 

o analiză comparativă a organizării atelierelor The Factory (Andy Warhol) vs. KaiKai Kiki 

(Takashi Murakami), cu accent pe particularitățile celei de-a doua, o emulare a unei 

corporații care produce atât artă, cât și mărfuri. Am analizat mai apoi personajul iconic mr. 

DOB, personaj-semnătură-brand al artistului și semnificația acestuia în demersul lui 

Murakami. Finalmente, am analizat instalația Vuitton Shop și întâlnirea celor două branduri, 

Vuitton și Murakami, subliniind articularea dintre artă și comerț, care poate fi citită atât în 

logica unei critici instituționale, cât și în logica transformării unui act eminamente comercial 

în act artistic, Murakami folosindu-se la rândul său într-un mod foarte abil de forma proprie 

de stilizare a lumii specifică erei transestetice (moda) pentru a-și promova propriul brand.  

Concluzii 

Una dintre ipotezele de la care am pornit acest studiu de caz a fost că cei doi poli, cel 

de „critic” și cel de „superstar”, se vor regăsi în cazul lui Takashi Murakami și asta ne va da 

indicii asupra statutului artistului contemporan în capitalismul artistic. Am văzut însă că 

avem de-a face cu o imagine a posibilității simultane de conținere (prin intermediul jocului cu 

medierea) a ambilor poli, fiecare fiind contextualizat de către celălalt, ambiguitatea dată de 

inflația interpretărilor specifice paradigmei artei contemporane nefăcând altceva decât să fie 

integrată ca parte a jocului artistic între aceștia („Japonia”-„Occident”, artă-comerț, artă 

înaltă-artă de masă). Ne-am folosit de studiul de caz propus vizând practica artistului japonez  

pentru a arăta variațiunile specifice pe care le poate comporta statutul artistului contemporan 

în raport de conceptul de brand. Analizând abila sa propunere artistică și producția de 

artefacte culturale, adresate atât „lumii artei” cât și consumului cultural de masă, am punctat 

operațiunile specifice prin intermediul cărora artistul transformă însăși ideea de „brand” ca 

marcă a superstarului în medium artistic. Astfel, am concluzionat că Takashi Murakami este 

într-adevăr artistul exponent prin excelență al capitalismului artistic.  

Având în vedere miza acestei teze, adică investigarea statutului artistului contemporan 

în „capitalismul artistic”, am formulat o serie de ipoteze. Acestea ne-au direcționat procesul 

de cercetare, care a generat următoarele concluzii:  

Odată cu trecerea de la modernitate la postmodernitate, posibilitățile critice ale 

artistului au suferit o transformare de la mari opozitii la mici deplasări, care pot fi citite doar 

contextual. Statutul artistului a suferit o deplasare, datorată atât democratizării ambițiilor 
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creative, cât și a profesionalizării artei. Artistul contemporan a preluat mecanisme 

spectaculare, iar polul de superstar, atribuit statutului sau, este un rezultat al capitalismului 

artistic. Prin urmare, în paradigma artei contemporane si a aspectelor de „heteronomizare” a 

sa, alături de deplasarea sa înspre discurs și (hyper)inflația interpretărilor, cei doi poli, cel de 

critic și cel de superstar, pot coexista în diverse configurații, fără ca acestea să presupună o 

opoziție.  
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