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Rezumat

Cuvinte cheie: tutorial, video, youtube, educational, MOOC, continut generat de
utilizatori, how-to.

Aceastd lucrare doreste sd analizeze productia si distributia de videoclipuri de tip
tutorial de pe platforma YouTube pentru a intelege mai bine mecanismele care stau in spatele
succesului lor, in vederea integrarii lor in sistemul educational academic (dar nu numai), pentru
o mai bund intelegere a modului in care acest tip de materiale poate aduce beneficii atat
utilizatorilor dar mai ales producatorilor de continut educational. In acest scop, lucrarea a fost
structuratd in 4 capitole ce trateazd notiuni teoretice necesare studiului practic (tutorialul,
platforma YouTube, educatia bazata pe video si productia video).

Fie ca suntem producatori de continut video fie ca suntem doar consumatori este greu
de negat importanta acestei forme de transmitere a informatiei De la televiziune,
videoconferinte, industrie cinematograficd, mstructiuni pentru folosirea diferitelor dispozitive
cu care interactiondm zilnic, videochat, educatie si jocuri video la dispozitive inteligente,
formatul video a devenit o parte integrantd a limbajului uman si este foarte important sa
intelegem de unde 151 ia publicul informatie despre acest limbaj, cum ajunge sa il inteleaga si,
in multe cazuri, sa devind producator de continut. Literatura de specialitate studiata in capitolele
anterioare reuseste sd acopere partial subiectul tutorialelor online si este cunoscut faptul ca
existd Incd multe necunoscute in ceea ce priveste modul in care utilizatorii invatd singuri cum
sd producd materiale video, de pe diferite platforme specifice (cum este YouTube), fara a
beneficia de un mediu educational bine structurat. Tocmai datoritd acestor lipsuri, lucrarea de
fata doreste sa observe fenomenul tutorialelor dedicate productiei video de pe YouTube (atatpe
parte de hardware cat si de software), sd incerce sa contureze caracteristicile principale ale
acestor materiale dar si sa inteleagd fenomenul In ansamblu. Este important de observat cum
functioneazi acest sistem si care sunt elementele pe care publicul le apreciaza pentru a putea
adapta aceste practici In cadrul sistemului academic de nvatamant, pentru a profita atit de
modul in care studenti interactioneaza pe platforma dar si de eventualele retete de succes ce pot
fi identificate din acest studiu.

Al doilea lucru pe care acest studiu il urmareste este obtinerea de informatii in ceea ce
priveste elementele de structura ale acestor tutoriale, din ce sunt alcatuite, si cum sunt ele asezate
in produsul final. Ulterior se va consulta modelul generat in urma analizarii literaturii de

specialitate pentru a se observa care sunt asemandrile si care sunt diferentele majore intre



modelul teoretic si cel generat de analiza pentru ca in final sa se poatd formula recomandari
legate de modul in care ar trebui generat continut educational destinat productiei video. Studiul
se bazeaza pe o serie de analize progresiv mai detaliate, pornind de la un set de date initial,
trecand la subseturi din ce in ce mai mici pentru a crea o viziune de ansamblu asupra modului
in care utilizatorii invatd productie video de pe o platforma de continut video.

Astfel, capitolul 1 analizeaza literatura de specialitate pentru a identifica conceptele ce
stau la baza cercetarii din partea practica a lucrarii.

Sistemul educational traditional esteinca dominat de textin ciuda faptului ca principalii
beneficiari ai acestui sistem s-au dezvoltat in medii in care imaginea este principala metoda de
comunicare (fotografii, video, meme, video-chat, GIF-uri). Acest lucru poate duce la
indepartarea studentului de anumite continuturi sau chiar de materie (Sweeney, Whitehead, &
Odonoghue, 2004; Wyant, 2013).

In prima etapi se porneste de la alfabetizarea vizuali, element fird de care atat
producatorii de continut cat si publicul consumator de produse video nu pot intelege notiuni
elementare de limbaj vizual. Competentele vizuale pot duce la dezvoltarea capacititii cognitive,
poat creste capacitatea de a intelege mesajul produsul vizual si poat duce la o integrare mai buna
a cunostintelor pe care aceste tutoriale le livreazd (Abrudan, 2013).

Tot in acest capitol se trateaza textul expozitiv pentru a crea un context in incercarea
de a defini unitatea principald de lucru pentru aceasta lucrare - tutorialul video. Fie cd vorbim
despre procese complexe sau operatiuni atat de banale precum o reteta culinara, procedurile stau
la baza activitatilor organizate (Bovair & Kieras, 1996). Fie c¢d vorbim despre un tutorial de tip
text, instructiunile sub forma de ilustrati pentru mobila IKEA sau un tutorial video complex,
modul in care un text procedural este construit std la baza unui produs bun sau slab.

In continuare se trateazi platforma YouTube in relatie cu competentele vizuale pentru
a se stabili elementele ce fac legatura intre cele doua concepte. Totodatd, capitolul exploreaza
cele mai importante trasaturi ale alfabetizarii (sau competentelor) vizuale pentru a intelege mai
bine modul in care acestea staula baza educatiei axati pe video. In cadrul acestui capitol a fost
mtrodus si conceptul de tutorial cu: definitii, avantaje, dezavantaje si caracteristici generale,
recomandari din partea mediului academic ce se bazeaza pe studii anterioare, pornind de la
notiunea de tutoriale in cel mai larg sens al conceptului, trecind la tutorialul video cu
subcategoriile sale si terminand cu tutorialul video de pe platforma YouTube.

Capitolul 2 va stabili contextul general in care platforma YouTube este folositd ca
mediu de distributie a continutului educational (istoric, specific, caracteristici). Tot aici va fi

tratat principiul rafindrii succesive, modul in care cunostintele sunt transmise de la participanti



experimentati spre incepatori si sentimentul acestora de apartenenta la o comunitate cu aceleasi
interese (Jenkins, 2009), elementele culturii participative sicontinutul generat de utilizatori. Va
fi analizatd platforma YouTube ca instrument educational si se va face o clasificare a
principalelor tipuri de videoclipuri educationale ce sunt prezente pe platforma.

Capitolul 3 discuta principalele caracteristici ale educatiei bazata pe formatul video,
pentru a intelege mai bine cum acest instrument ajuti la completarea educatiei traditionale. In
prima parte a capitolului sunt tratate principalele tipuri de educatie ce folosesc mstrumente
digitale (e-learning, m-learning, d-learning, smart learning) pentru a intelege mai bine care este
rolul acestora in contextul mai larg al procesului educational. in a doua parte a acestui capitol
sunt tratate mecanismele continutului video educational, de la inceputurile educatiei prin
televiziune i invatarea prin divertisment, la educatia online in perioada COVID, trecand prin
principalele avantaje si dezavantaje ale educatiei axate pe continut multimedia.

Capitolul 4 analizeaza cele mai importante etape ale productiei video pentru a intele ge
contextul general al acestui format siimportanta lui atatla nivel de competente vizuale dar sica
mstrument de productie, transmitere si asimilare de continut informational. Prima parte a
capitolului discutd principalele etape ale evolutiei filmului, de la filmul mut la epoca digitala
urmand ca in a doua parte sa fie tratate elemente de post-productie, mai exact editare video,
efecte vizuale siaudio.

Capitolul 5 introduce studiul de caz, designul cercetarii si metodologia aplicata.

Scopul principal al acestui studiu este identificarea specificului tutorialelor video de pe
platforma YouTube ce trateaza aspectele productiei video. Aceastd analiza este necesara pentru
a intelege mai bine fenomenul si modul in care acesta ajutd la formarea noilor generatii de
producatori de continut, care sunt subiectele de interes pentru acestia si ce formate prefera in
procesul de invatare.

Obiectivele principale ale studiului de fata sunt:

OB Ildentificarea canalelor de YouTube care produc continut de tip tutorial productie
video.Pentru a putea aplica metodologia de cercetare este nevoie de un esantion format din
videoclipuri corect alese pentru subiectul tratat. S-au ales cele mai importante canale YouTube
ce abordeaza productia video de la momentul realizarii analizei.

OB2: Identificarea subiectelor principale tratate in videoclipurile producatorilor de

tutoriale.

Subiectele tratate in videoclipurile selectionate creeazi o imagine a ceea ce este de

interes In ceea ce priveste productia video. Ele reflecta cererea utilizatorilor in ceea ce priveste



acest gen de videoclipuri si pot crea o hartd a celor mai importante operatiuni necesare in
productia video.

OB3: Delimitarea unor categorii in productia de tutoriale video.

In baza clasificarilor rezultate din analiza literaturii de specialitate se va incerca
clasificarea videoclipurilor din esantion pentru a intelege ce tip de videoclipuri au mai mult
succes.

OBy4: Delimitarea unor elemente de structura specifice videoclipurilor de tip tutorial.

Studiul doreste sa identifice care sunt cele mai folosite componente folosite in crearea
acestor tipuri de continuturi pentru a crea un model teoretic aplicabil si in zona academica.

In baza obiectivelor de cercetare formulate au fost derivate o serie de intrebdri de
cercetare:

fCr: Care sunt cele mai importante canale YouTube ce produc tutoriale despre
productia video?

fC2: Care este specificul producitorilor din spatele acestor canale de YouTube?

fC3: Care sunt cele mai importante subiecte discutate in productia video?

fC4: Care este lungimea medie folositd in tutorialele analizate?

iCs: Ce categorii de videoclipuri sunt cel mai des folosite in tutorialele destinate
productiei video?

fCce6: 1C6: Modelul ideal de tutorial — care este tipologia tutorialului ideal in urma
rezultatelor acestui studiu?

Studiul contine mai multe analize cantitative progresiv, mai detaliate aplicate pe seturi
de date progresiv mai mici. Cercetarea este bazatd pe un numar de 19.113 videoclipuri de tip
tutorial, obtinute din 41 de canale YouTube ce au ca tematica zona generald a productiei video.
O primd sub-esantionare presupune extragerea videoclipurilor publicate in intervalul 2012-2021
(un deceniu), pentru identificarea subiectelor principale si plasarea lor pe axa timpului. Pentru
a putea avea o viziune mai granulard asupra continutului postat pe canalele de YouTube cu
profilul detaliat anterior, se va crea un al doilea subset de date (SSDV2), care va cuprinde doar
primele 10 videoclipuri in functie de numarul de vizualizari de la fiecare canal. Alte criterii care
se vor lua in considerare sunt: (1) videoclipurile sa fie postate in ultimii 10 ani (2012-2021); (2)
sd aiba o duratda maxima de 30 minute.

Pentru a avea o viziune de ansamblu asupra videoclipurilor postate pe canalele de
YouTube cu continut educational de tip tutorial se va face o prima analizi pe metricile specifice
videoclipurilor de YouTube esantionate. Ulterior, se va filtra setul de date pentru a intra mai in

profunzime si se vor folosi grile de analizd specifice (atat cu scop de esantionare, catsi cu scop



de analiza de continut). Pentru a identifica tematicile principale din videoclipurile selectate, se
vor face analize cantitative pe textul titlurilor videoclipurilor, prin crearea unor retele de co-
ocurenta. Pentru ca tehnologia este intr-o continud evolutie, se doreste identificarea tematicilor
si ancorarea in perioade specifice. Acest lucru se va face folosind programul KH Coder 3 si a
retelelor de co-ocurentd termen-termen si termen-variabild, variabila find anul in care a fost
publicat videoclipul.

Urmatoarea parte a analizei este reprezentatd pe o analiza cantitativd indreptata asupra
primelor doud clipuri pentru fiecare canal (in functie de aprecieri) si foloseste o grild de analiza
pentru a identifica elementele de structurd cel mai des folosite in aceste materiale.

Capitolul 6 introduce partea de analizd si discutii in baza seturilor de date extrase. Se
vor observa vizualizarile generate din Tableau Public pentru a identifica, acolo unde este cazul,
caracteristicile generale dar si particularitatile tutorialelor video axate pe productia de materiale
video in Incercarea de a crea o imagine de ansamblu a fenomenului. Acest capitol are 5 sectiuni
ce trateaza pe rand subseturile de date stabilite in capitolul 5.

Vor fi discutate, pe rand, toate cele 6 analize si se vor nota cele mai importante
observatii descoperite, care sunt elementele specifice pentru aceste tutoriale, dar si care sunt
exceptile din esantion. Vor fi analizate principalele metrici ale canalelor in functie de anul
aparitiei, numdrul de videoclipuri, numarul de vizualizari, etc. In incercarea de a observa care
sunt factorii care transforma un videoclip de pe YouTube intr-un tutorial video de calitate sicu
succes la public.

Analiza titlurilor acestor tutoriale video (pentru ultimii 10 ani) va incerca sa identifice
tematicile cele mai des abordate, pentru a intelege ce se cautd, ce se studiaza, ce doreste lumea
sd invete din domeniul vast al productiei video.

In analiza primelor 10 videoclipuri pentru fiecare canal (in functie de vizualizari) se va
observa in ce categorii se incadreaza, cate tipuri de materiale sunt specifice pentru fiecare canal,
ce lungime este specificd pentru fiecare categorie in parte si ce tehnici sunt folosite pentru
productia acestor videoclipuri. In incerca de a identifica un caracteristicile unui tutorial ce se
apropie cat mai mult de un model ideal, se va vor identifica cele mai des folosite categorii de
tutoriale (how to, efecte speciale, elemente de baza, recenczii, topuri, comparatii, prezentari,
sugestii sau grafica), ce fel de tehnici incorporeazd (capturd ecran, voce instructor, audio,
animatie, textetc.) siapoi se vor compara in functie de numarul de aprecieri si vizualizari pentru
fiecare dintre ele.

Pe langd analizele cantitative, lucrarea contine si analiza calitativi a catorva dintre

exceptille semnalate pe parcursul analizei (canale deYouTube sau tutoriale individuale). Aceste
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analize aprofundate au scopul de a identifica abaterile de la reguli si dacd aceste abateri au un
caracter benefic sau negativ asupra produselor video. Analizele detaliazi modul in care sunt
construite tutorialele catorva dintre cei mai de succes youtuberi din esantion pentru a identifica
elementele cele mai importante simodul in care acestea sunt structurate.

Oultimd parte a analizei identificd modul in care instructorul este reprezentat in aceste
tutorial, folosind categoriile identificate de Crook si Schofield (2017), pentru a observa daca
prezenta instructorului in tutorialele de YouTube este comparabild cu cea specifica formatului
MOOC.

In capitolele 7 si 8 sunt discutate rezultatele, concluzile si limitarile lucrarii in vederea
identificarii obiectivelor si a raspunsurilor pentru intrebdrile de cercetare.

Studiul a identificat un numar de 41 de canale YouTube ce corespund criterilor de
selectie folosite in esantionare. Aceste canale contin (in cea mai mare parte) videoclipuri de tip
tutorial ce trateazd cele mai importante etape ale productiei si post-productiei video. Au fost
alese conform celor mai importante publicatii din momentul studiului dar ulterior au fost filtrate
manual pentru a se incadra in zona de analizd a studiului

In urma analizei individuale a canalelor de YouTube s-a descoperit ci nu existd un
specific foarte clar al producétorului de continut destinat productiei video. Backgroundul acestor
producatori este foarte diferit iar modul in care eiau evoluat in timp difera foarte mult, de la caz
la caz. In unele situatii este vorba despre producitori care aupornit de la filmari de evenimente,
in alte cazuri despre filmari personale cu familia, iar unele canale auin spate echipe ce lucreaza
impreuna pentru a oferi materiale educationale. Multe dintre acestea canale s-au dezvoltat in
timp, producatorii si si-au perfectionat metodele si au si-au perfectionat produsele cu ajutorul
utilizatorilor. Impartirea lor in profesionisti si amatori este, in primul rand, greu de ficut siin al
doilea rand, irelevanta pentru acest studiu, intrucat am observat ca este nevoie de mai mult decat
studii in domeniu pentru a dezvolta un canal YouTube de succes. S-au descopertit si situatii n
care producdtorii acestor canale de YouTube au dezvoltat afaceriadiacente platformei sub forma
de site-uri unde oferd, contra cost, servicii de productie video, cursuri, pluginuri, stock-footage
etc.

In urma analizei titlirilor videoclipurilor luate in esantion au fost identificate o serie de
posibile subiecte de interes atdt pentru producatorii, cat si pentru utilizatorii acestor canale.
Termenii make, video, tutorial, camera, effect, premiere sunt cei mai des intalniti in titlurile
analizate in lucrare. Putem deduce de aici ca cel mai des intdlnite materiale sunt tutoriale ce
trateaza realizarea unor procese si efecte fie cu ajutorul camereide filmat (in cazul tutorialelor

software), fie in cadrul programului de editare (celmai des intdlnit find Adobe Premiere). Chiar



dacd aceste canale nu contin exclusiv tutoriale video s-a observat ca acestea sunt majoritare,
depasind cu mult celelalte tipuri de productii (vlogurui, documentare, short-film, reclame etc.)

Alte subiecte ce sunt discutate In tutorialele analizate sunt: youtube evolve better, mavic
air spark cinema pocket blackmagic, split-screen, basic filmaker, youtube channel grow, short
horror, motion graphic essential, iphoneandroid app, remove noise background, avoid mistake,
tip trick, music video, sound design. Din acesti termeni putem contura zona de interes general
a acestor materiale.

Un alt domeniu de interes este cellegat de dezvoltarea canalului de YouTube, mai exact
producatorii de continut de tutorial video pentru utilizatorii ce doresc sa isi dezvolte un canal de
YouTube ce va produce la randul sau tutoriale de tip video. Este vorba aici despre modul in care
informatiile trec de la producitor la utilizator care devine, la rAndul sau, producator. In multe
situatii s-a observat ca acest lucru s-a intamplat deja. Existd producatori care dau ca sursa de
mspiratie alte canale de YouTube, alti producatori, existd colaborari intre anumiti producétori,
atat in cadrul platformei cat si in afara ei (site-uri personale ce ofera diferite produse digitale)
iar aceasta comunitate in continud dezvoltare duce la o crestere generala a calitatii productiei.

Lungimea tutorialelor video folosite in mediul universitar este un subiect actual de
discutie iar acest studiu se doreste a fi punct de pornire in aceasta directie. Guo, Juho si Rubin,
(2014) au analizat 6.9 milioane de sesiuni de vizionari MOOC si au observat ca 89% dintre ele
se incadrau fie in categoria ,lectures” fie in categoria tutoriale. Acelasi studiu demonstreaza ca
media timpului petrecut de studenti pentru aceste tutoriale a fost de doar 6 minute, indiferent de
lungimea totald a videoclipului.

Rezultatele acestuistudiu sugereaza o lungime medie a videoclipurilor ce seincadreaza
intre 6 si 12 minute. Consultarea literaturii de specialitate a propus limitarea tutorialelor video
la 6-10 minute (Simon, 1957; Lagerstrom, Johanes, & Ponsukcharoen, 2015; Geri, Winer, &
Zaks, 2017; Fishman, 2016; Guo, Juho, & Rubin, 2014). Faptul ca cea mai mare parte a
videoclipurilor analizate se incadreazd in acest interval confirma rezultatele studiilor anterioare
si confirmd importanta acestor materiale in procesul educational (fie el formal sau informal).

Acest rezultat demonstreaza cd cele mai bune rezultate sunt obtinute pentru
videoclipuri scurte dar sica aceastd reguld poate fi incalcatd daca subiectul tratat de tutorial este
unul de interes. Datoritd modului de functionare al platformei YouTube, libertitii de distribuire
a continutului si a modului in care anumite videoclipuri devin populare este posibil ca anumite
materiale mai lungi sd obtind rezultate bune n baza distribuirii lor de catre utilizatori. Faptul ca

videoclipurile reprezentative (cele mai populare) se incadreaza in recomandarile literaturii de



specialitate intdreste cele scoase in evidentd de cercetdrile deja existente, ca videoclipurile cu
durata mai scurta au rezultate mai bune.

In urma analizei videoclipurilor din esantion a rezultat ci cel mai des intAlnit tip de
material este cel de tipul Zow-fo. Un alt rezultat este popularitatea crescuta al acestui tip de
tutorial in randul producatorilor de continut video. Subiecte precum cum sa redimensionezi
cadrul, cum sa realizezi un short film sau cum sa producivideo fara buget sunt discutate pe
aproape toate canalele luate in analizd si contureaza formatul preferat de abonatii acestora. Acest
rezultat confirmd alegerea esantionului si cercetarea acestei lucrdri si demonstreazd ca
materialele produse de acesticreatori sunt, in cea mai amare parte, materiale educationale.

Al doilea subiect caimportanta il reprezintd efectele vizuale. Acest fapt indicd interesul
crescut pentru etapa finald a productiei video, ce mai avansatd, ce implica pana nu demult
cunostinte si echipamente ce nu erau la indemana oricui. Faptul ca abonatii acestor canale doresc
sd invete cum se realizeaza aceste efecte avansate indica atat dezvoltarea tehnologiei siaccesul
publicului la aceasta, cat si importanta acestor tehnici in productia video din acest moment.
Acest rezultat indicd interesul mai mare pentru tutoriale ce trateaza subiecte de tip software
decat pentru cele ce trateaza subiecte de tip hardware, ca publicul isi indreaptd atentia mai mult
spre post productie decat spre productie. Acestrezultat poate fi explicat prin modul in care aceste
tutoriale pot fi realizate de utilizatori: in cazul unui tutorial software utilizatorul/studentul
trebuie doar sa urmareasca instructorul din fata calculatorului si sa aplice o serie de pasi in
software-ul analizat. In cazul tutorialelor de tip hardware situatia este mai complex, este nevoie
de mai mult echipament, de mai mult timp si de mai multd experienta practicd pentru a realiza
un produs.

Pe locul treiin preferintele utilizatorilor regdsim materiale ce trateaza subiecte de baza
din productia video. Acestea descriu procedee dedicate incepatorilor, operatiuni simple siclare
ce stau la baza productiei video. Acest lucru indicad un interes crescut pentru materiale destinate
incepdtorilor si ajutd in conturarea modelului de tutorial pentru productile video pentru
YouTube. Rezultatul poate fi explicat prin profilul utilizatorilor care cauta tutoriale despre
productia video. Interesul pentru astfel de materiale este mult mai mare cand producatorul este
la inceput, cand cantitatea de informatie pe care acesta trebuie sd o acumuleze este mai mare.
Pe masurd ce experienta sa scade, dorinta de a invata lucruri noi scade, iar oferta de tutoriale
reflectd aceasta cerere.

In urma analizei tutorialelor dedicate productiei video se poate face o compilatie cu
cele mai importante trasaturi observate la videoclipurile (tutorialele de tip software) cele mai

populare de pe canalele din esantion. Un tutorial video de succes: are o lungime medie ce se



incadreazd intre 6 si12 minute; trateaza subiecte despre cum sa filmezi, editezi sau sa introduci
efecte vizuale in materiale in cel mai rapid si usor mod posibil; contine, pe langd o componenta
educationala, elemente ce rup monotonia actului de predare traditional prin elemente ce tin de
zona de divertisment (cadre de ilustrare, cadre cu instructorul care spune glume, exemple de
materiale similare); respectd formatul how-to, prezintd un procedeu pentru a realiza o sarcind
urmand o serie de pasi; apartine unui canal ce are o medie de 600-1000 de materiale; apartine
unui canal ce are un numdr mare de abonati (peste I milion); contine cadre cu demonstratia
mstructorului; contine cadre cu softul folosit pentru editare; contine cadre cu produsul final;
informatia este prezentata prin text, voce sau animatie.

Existd o serie de termeni ce se regdsesc in titlurile materialelor de pe toata perioada
analizatd. Subiectele de interes pentru utilizatorii ce doresc sa invete productie video au ramas
aproximativ aceleasi pe toatd perioada de analizd. Probleme cu care un incepator se confrunta
au ramas cam aceleasi, fie ca vorbim despre notiuni de bazd despre aparatul de filmat, 1SO,
diafragmd, expunere, fie despre primii pasi in domeniul editdrii video sau a animatiei textului.
S-a observat ca anumite canale produc variante actualizate despre subiecte de interes sau
variante alternative pe acelasi subiect (de exemplu materiale diferite pentru editarea unui
material in PremierePro, Davinci Resolve sau Sony Vegas). Acest aspect este important de
retinut In perspectiva in care se doreste adaptarea acestui model pentru domeniul produselor
educationale institutionale — este important sd urmdreasca tendintele pietei si nevoile
utilizatorilor pentru a putea fila zi cu oferta de materiale relevante pentru un anumit public la
un moment dat. Chiar dacd subiectul tratat de un tutorial este inca relevant, faptul ca tutorialul
video nu corespunde modului de invatare al studentului poate duce la abandonarea lui.
Producétorii de tutorial destinat productiei de continut video sunt, la baza, prestatori de servicii
si sunt rasplatiti, intr-un fel sau altul, pentru efortul lor (fie de catre YouTube, fie prin donatii,
contracte cu companii terte sau alte surse de venit). Acelasilucru trebuie sa se aplice siin cazul
tutorialelor produse pentru mediul universitar. Tutorialele de tip video prezintd un mare
dezavantaj in fata celor de tip text in sensul cd in cazul unei actualizari, producatorul estenevoit,
in cele mai multe cazuri, sa refaca materialul de la zero, fapt ce nu seaplica in cazul unui manual
unde se pot modifica, scoate sau adduga anumite capitole. Acest proces este consumator de
resurse si poate fi vazut ca un efort prea mare din partea cadrelor didactice. Subiectele abordate
de tutorialele analizate sunt stabile si sunt actuale si in momentul de fatd. Fie ca vorbim despre
cum sunt folosite echipamente precum: o camera de filmat, un trepied sauun program de editare
video, aceste subiecte raman de interes pentru cd un incepdtor va trebui sa treacd prin toate

etapele productiei video pentru a invata cum functioneaza tot ecosistemul. Chiar daca anumite
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aspecte sunt in schimbare (apar noi aparate de filmat, noi versiuni de editoare video etc.)
elementele de baza inca raman aceleasi.

Numdrul de abonati influenteazd numarul total de vizualizdri pentru fiecare canal
Numarul mare de abonati se obtine prin diverse tehnici si nu tine cont doar de calitatea
materialelor, trebuie s se ia in calcul si promovarea canalului si alte procedee pentru crestere
pe platforma. Din analiza setului de date s-a descoperit ca exista atat canale cuun numar mic de
materiale, catsi canale cu foarte multe productii care obtin vizualizari totale foarte mari (peste
100 de milioane). Acest fapt se datoreaza numarului mare de abonati pe care aceste canale ii au
deja. Tutorialele care au o abordare mai simpld, pe intelesul tuturor obtin rezultate mult mai
bune. Utilizatorii prefera materialele mai usor de inteles si retinut, iar dacd acestea includ si
elemente de divertisment, vor obtine rezultate mai bune. Materialele care doar respecta definitia
clasica a tutorialului, fard a introduce si elemente noi au sanse mai mici sd obtind un numar mare
de vizualizari. Chiar dacd utilizatorii vin, in primul rdnd pentru mnformatie, aspectul de
divertisment al videoclipurilor joacd un rol foarte important in comportamentul utilizatorilor.

Materialele de calitate pot promova intreg canalul Nu este nevoie ca toate
videoclipurile sa intruneasca toti pasii recomandati de literatura de specialitate pentru a obtine
rezultate bune. In cadrul cercetirii au fost analizate citeva materiale ce nu se incadreazi in genul
tutorial video, insd au obtinut foarte multe vizualizari. Fie ca este vorba despre productii proprii
sau vloguri, aceste materiale au rolul de a aduce utilizatori pe canal, de obtine like-uri sau de a
incuraja publicul sd interactioneze (intre ei sau cu producdtorii), fapt ce va duce in final la
cresterea popularitatii canalului de YouTube. Putem spune ca aceste materiale care se abat de la
regula generald a canalului pot fi privite ca materiale promotionale, elemente de noutate ce vor
obtine vizualiziri ce vor fi benefice sipentru celelalte materiale (educationale) de pe canal

Experienta in domeniu ajuta in ceea ce priveste credibilitatea producatorilor. Este vorba
aici fie despre experienta obtinutd in timp, prin producerea de multe materiale video, fie despre
feedbackul obtinut din comentariile utilizatorilor, fie despre experienta obtinutd in afara
canalului de YouTube din activitate profesionald (filme premiate, reclame, experienta in firme
proprii de productie video etc.). Experienta pe care producatorii de continut video o au este in
continud evolutie, iar acest lucru inseamnd cd si productile lor vor deveni mai bune in viitor,
fapt ce va duce la generatii din ce in ce mai bune de producatori de continut video.

Publicul este interesat de toate etapele productiei video. Daca la inceputul analizei s-a
pornit de la premisa ca productia video implicd partea de productie (tot ce tine de filmare) si
partea de post-productie de bazd (editare video si audio), rezultatele au ardtat un interes mare

legat de materialele ce implica post-productie avansatd (animatie, efecte vizuale, motion
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graphics). Se observa, deci interesul pentru toate aspectele productiei video si cd animatia si
efectele vizuale au devenit elemente de baza in productia video contemporana.

Tutorialele video din analizd au o structurd complexa. Desi toate filmarile analizate in
aceasta etapa fac parte din clasa tutorial video, putem observa cd tehnicile de productie utilizate
sunt In mare parte mixte (interfatd + voce, interfata + voce si talking head). Acest lucru arata ca
aceste productii sunt complexe, combindnd mai multe tehnici, ceea ce atrage la productia si
detaliile acestor videoclipuri. In acelasi context se observa ci tutorialele ce trateazi partea de
post-productie (software)au o structura mai simpla, aumai putine elemente si sunt mai apropiate
ca model, de modelul teoretic descris de literatura de specialitate. In aceste materiale se observa
un instructor ce transmite informatia prin text, voice-over sau elemente animate, suprapuse peste

o capturd de ecran cu software-ul analizat.
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