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Motivarea alegerii tematicii de cercetare

Tematica prezentei lucrari doctorale vizeaza modul in care activitatea Bisericii Ortodoxe
Romane este reflectata de mass-media laica si modul in care se desfasoara comunicarea BOR
prin media crestind. Acest subiect este unul de mare interes, actual si care suscitd numeroase
opinii contradictorii. Apreciem ca fiind necesara o mai bund intelegere a fenomenelor care au
impact in procesul comunicarii publice si interinstitutionale, atat pentru publicul de specialitate,

cat si pentru cel larg.

Contextul cercetarii

Primele decenii ale secolului al XXI-lea au adus inovatii fara precedent in viata cotidiana
a comunititilor de pe intregul glob. In mod indiscutabil, acestea au produs schimbari
semnificative atdt in viata individului, cat i a anumitor grupuri sociale. Au fost afectate
mentalitatea, comportamentul, viziunea asupra lumii, si, nu in ultimul rand, religiozitatea sau
spiritualitatea comunitatilor. Un canal important prin care aceste inovatii au fost propagate
implica diversificarea mijloacelor de comunicare, accesul facil la acestea pentru aproape orice
categorie sociald. Odata cu utilizarea pe scara larga a noilor mijloace de comunicare, au aparut
si numeroase intrebari legate de impactul pozitiv sau negativ pe care acestea il au asupra
utilizatorilor, dar si asupra modului in care ele pot deveni mijloace de manipulare.

In spatiul romanesc, una dintre institutiile (probabil cea mai vehementi) care s-a opus in
mod direct utilizarii neconditionate a noilor instrumente de comunicare, a fost, fara indoiala,
Biserica Ortodoxa Romana. Prin aceasta cercetare, propunem si o perspectivd comparata intre
confesiunea ortodoxa si cea romano-catolica.

Sunt doud planuri pe care le urmarim cu atentie: relatia BOR cu mainstream media si cu
media crestina.

Scopul acestei lucrari este acela de a contribui la acoperirea lacunelor in cercetare (gap
in knowledge) in domeniul comunicarii, analizind mijloacele de comunicare pe care Biserica
(in cazul nostru, ortodoxa) le are la indemana, efectele utilizarii lor si modul in care cultele
crestine se raporteaza si se adapteaza noilor tehnici de comunicare, referindu-ne aici, mai ales,

la media digitala. Vom focaliza in special asupra modului in care Biserica Ortodoxa Romana



(bisericd majoritard’ in Romania) a comunicat in ultimii ani, pAnd in prezent, cu mainstream
media. In acest sens, ludm in considerare ambele tipuri de relatii, analizind constructele si
pozitionarile care au fost exprimate atat dinspre Biserica inspre mass-media, cat si invers.
Suntem interesati si de modul in care acest (aparent) dialog s-a reflectat si a fost perceput in
spatiul public.

De asemenea, ne propunem sda urmdrim relatia Bisericii Ortodoxe Romane cu
credinciosii ei prin intermediul mass-mediei moderne, atat cat ea existd, incepand cu anul 2005
si pand in prezent. Am ales aceasta perioada datorita faptului cd mesajul religios in cazul
Bisericii Ortodoxe Roméane a inceput sa intre, In mod asumat si organizat, destul de tarziu in

spatiul digital.

Elementele de noutate si interdisciplinaritate

Ca demers teoretic, tinand cont de faptul cd, pana in prezent, in majoritatea cazurilor, un
subiect precum cel ales in cadrul tezei de fata este abordat mai degraba unilateral,
monodisciplinar, ne-am propus o abordare interdisciplinara, facilitatd de parcurgerea literaturii
de specialitate din mai multe domenii de interes, cum ar fi: stiintele comunicarii, teologie,
istorie, antropologie. Lucrarea este relatatd din perspectiva teoriei interactiunii sociale a lui
Jirgen, Habermas?. Perspectiva integratoare, inovativi se doreste a fi cea a specialistului in
domeniul comunicarii, care studiazd si imbind mai multe viziuni, puncte de vedere din arii de
activitate diferite.

Atat domeniul teologic, cat si cel sociologic ne-au oferit o paletd bogatd de instrumente
de cercetare si cai de intelegere a realitatii care ne inconjoara. Desi imprumuta anumite metode
din conduita cercetdtorului istoric, teologia 1si propune interiorizarea fenomenelor din punct de
vedere transcedental, dincolo de epistemele epocilor si a contextelor care le-au dat nastere.

Consideram ca tema cercetarii este cu atat mai relevanta cu cat interactiunea mass-mediei
cu BOR este mai intensa ca oricand. Subiectele despre evenimentele de tipul dezvaluirilor din
interiorul institutiei Bisericii hrdnesc propensiunea omului de rand spre senzational, spre mister,
asa incat constituie o directie pe deplin valorificata din perspectiva ratingului. Publicul devine

din ce in ce mai interesat sa afle despre neregulile care se intampld in interiorul Bisericii (a se

Y Statutul pentru organizarea si  functionarea Bisericii Ortodoxe Romdne din  16.01.2008,
https://lege5.ro/Gratuit/gezdamrrge/statutul-pentru-organizarea-si-functionarea-bisericii-ortodoxe-romane-din-
16012008, accesat la 2.07.2019.

2 Jurgen, Habermas, Reason and the Rationalization of Society, Ed. Beacon Press, Boston, 1984, p. 286.



vedea anchetele jurnalistice Recorder, unde subiectele Clanul Marelui Alb, Intdia predicd a unui
preot ateu si Catedrala umilirii neamului sunt in topul celor mai urmarite reportaje). De accea,
rolul specialistului in comunicare este sa interpreteze acest tablou cu ajutorul instrumentelor de

cercetare, spre a contribui la comprehensiunea fenomenului mai amplu al comunicarii media.

Design-ul metodologic

Intrebirile care stau la baza prezentei cercetari sunt urmatoarele:
1. Cum este reflectata imaginea si activitatea BOR in mass-media din Romania?

2. Ce rol joaca media pentru tinerii crestini care participd la activitatile BOR?

Pentru a putea raspunde la intrebarea de cercetare Cum este reflectata imaginea §i
activitatea BOR in mass-media din Roméania? am analizat sapte studii de caz: (1) cazul Tanacu,
(2) caritatea Tn cadrul Bisericii Ortodoxe Roméne — cazul parintelui Nicolae Tanase din Valea
Plopului si cel al P.S. Longhin Jar din Banceni-Ucraina, (3) cazul Colectiv, (4) controversele
din jurul Catedralei Mantuirii Neamului, (5) cazurile ,,Pomohaci” si ,,Episcopul de Husi”, (5)
Referendumul pentru familie si (7) cazul Arhiepiscopului Teodosie de Tomis. Acestea sunt
descrise si interpretate din punctul de vedere al evolutiei cronologice si a notoritatii
evenimentelor, urmand ca impactul acestora sa fie masurat cu ajutorul unor instrumente digitale.

Cercetarea include si o perspectivi a istoriei comparative. In primul rand, am dorit sa
notdm raportarea altor confesiuni crestine, in afara ortodoxiei, la problemele utilizarii
mijloacelor mass-media pentru a-si difuza mesajele. Am dorit, de asemenea, sa observam daca
acest fenomen a avut aceeasi evolutie si in cazul altor biserici ortodoxe din Europa de Est, Sud-
Est sau chiar din Asia. Asadar, am ales cateva studii de caz care prezinta relatia mass-media -
BOR, implicit modul in care cea din urma s-a folosit de mijloace de comunicare moderne pentru
a-si propaga mesajele. Mai precis, am prezentat urmatoarele exemple: Biserica Ortodoxa Rusa,
Biserica Ortodoxa Sarba si Biserica Ortodoxa a Chinei. Am fost interesati si de impactul pe care
factorii socio-istorici l-au avut asupra evolutiei ulterioare a relatiei mass-media - Biserica.
Aceasta este ratiunea care a stat la baza optiunii de a prezenta diacronic fiecare dintre aceste
Biserici.

Metodologia specifica de cercetare sociologica include atét instrumente cantitative, cat
si calitative. Din punct de vedere cantitativ, am utilizat metoda anchetei sociologice bazata pe
esantionare, prin instrumentul de culegere a datelor — chestionarul pentru a raspunde la

intrebarea de cercetare Ce rol joaca media pentru tinerii crestini care participd la activitatile



BOR?. Chestionarul a fost realizat in perioada 27 octombrie - 11 decembrie 2020, participand
un numar de 5545 de tineri cu orientare religioasd, crestind, membrii ai unor asociatii, cu varste
cuprinse ntre 18-35 de ani.

Majoritatea dintre subiecti sunt studenti in centre universitare de prestigiu si au
domiciliul in resedinte de judet. Dintre acestia, 74% provin din mediul urban, iar 26% fac parte
din mediul rural. Graficele chestionarului au fost realizate prin intermediul Microsoft Excel.

Chestionarul cuprinde intrebari inchise si semi-inchise si a fost aplicat online (pe grupul
de Facebook — Asociatia Studentilor Crestin-Ortodocsi Romani Cluj), de acolo fiind redistribuit
si pe alte grupuri crestine online.

Sub aspect calitativ, am recurs la metoda analizei de continut, investigand diverse
documente oficiale emise de institutii reprezentative si articole mediatice (format tiparit si
online). Analiza materialelor a fost realizatd in functie de titlurile sau temele care au avut un
impact major asupra subiectelor analizate.

Totodatd, o contributie importanta adusa cercetarii de fata o constituie aplicarea metodei
calitative a analizei tematice prin intermediul interviului semi-structurat. Mai exact, am realizat
un numar de sase interviuri (telefonic, fata in fata si prin e-mail), Tn luna august a anului 2018,
invitdnd lideri de opinie reprezentativi cu experienta in domeniile cultural, ecleziologic si
mediatic — domenii de interes pentru tematica lucrarii — sa ne ofere perspectiva lor cu privire la
subiectul prezentei cercetari doctorale. Intrebarile adresate au coincis in cadrul interviurilor,
intrucat am urmarit conturarea unei viziuni comprehensive si coerente asupra subiectului,

implicand personalitati din multiple domenii relevante pentru aria de studiu.

Structura lucrarii

Lucrarea cuprinde opt capitole. Primul capitol, intitulat Comunicarea din perspectiva
teologica. Modele comunicationale in cadrul Bisericii crestine, urmareste identificarea unei
traditii a comunicdrii in istoria Bisericii, modalitdtile de transmitere a informatiei catre primele
comunitdti crestine si necrestine, preocuparea in cadrul studiilor teologice pentru subiectul
comunicarii dintre Biserica si lume.

Capitolul al doilea Biserica si mass-media — Cazul Bisericii Ortodoxe Romane,
reprezintd o incursiune in istoria recenta post-1990 a Bisericii Ortodoxe Roméne, pe de-o parte,
si a mijloacelor de comunicare in masa, pe de alta parte. Totodata, sunt discutate aspecte precum
evolutia presei bisericesti, raportarea BOR la mainstream media si viceversa, utilizarea mass-

mediei de catre Biserica, sincope sau vicii ale acestei relationari.



Al treilea capitol, denumit, Relatia Mass-media — BOR: Ipostaze ale comunicarii in
Biserica Catolica, prezinta o scurta istorie a Bisericii Catolice si a fenomenului comunicational
in cadrul acesteia, efectele pozitive si negative ale procesului de deschidere fata de comunitate
si fata de mass-media. Mai mult, aduce o perspectiva comparativa cu evolutia comunicarii in
cadrul Bisericii Ortodoxe Romane.

Capitolul al patrulea Utilizarea mass-mediei in cazul altor biserici ortodoxe abordeaza
comparativ cum se folosesc celdlalte biserici ortodoxe de aparatul de comunicare si care sunt
deosebirile Tntre acestea.

Tn cadrul celui de-al cincilea capitol al lucrarii, Metodologia de cercetare, analizim
chestionarele, cele sapte studii de caz, interviurile cu liderii de opinie, Biserica si mass-media
n perceptia publica, masurarea impactului in mass-media a unor subiecte in care BOR a fost
implicata si utilizarea mass-mediei Tn cazul altor biserici ortodoxe.

Al saselea capitol Cdteva studii de caz relevante pentru relatia BOR cu mass-media in
ultimii ani urmareste sa arate impactul pe care l-au avut cele sapte studii de caz alese in mass-
media si consecintele in planul imaginii BOR in randul opiniei publice.

Capitolul sapte denumit Rezultatele Interviurilor cu liderii de opinie analizeaza opiniile
a sase nume cunoscute in spatiul public pentru ludrile lor de pozitie, fie critice sau de aparare a
BOR, din ultimii ani. Scopul a fost ca intrebarile s fie adresate unor personalitdti din mai multe
domenii, cu o varsta, biografie, experienta de viata si optica diferite.

Capitolul opt Rezultatele anchetei sociologice pe baza de chestionar surprinde in ce
masura mass-media influenteaza parerile/pozitiile credinciosilor tineri avand in vedere
momentul de maxima intensitate a relatiilor dintre mass-media si Biserica.

Ultimul capitol apartine Concluziilor, limitelor si directiilor viitoare de cercetare.

Metodologia de cercetare

Dimensiunea practica a cercetdrii vine sa sustind demersul teoretic si sa ofere o imagine
actuala, complexa si nepartinitoare a aspectelor legate de amplul fenomen al comunicarii
Bisericii prin mijloacele moderne disponibile.

Intrebirile care au ghidat cercetarea de fata sunt urmatoarele:

1. Cum este reflectata imaginea si activitatea BOR in mass-media din Romania?
2. Ce rol joaca media pentru tinerii crestini care participa la activitatile BOR?
Diversi profesionisti, practicanti cu expertiza relevanta in domeniul teologic, cultural si,

respectiv, cel al comunicarii (mass-media) precum si un segment al publicului larg, cuprinzand



persoane de varste si specializari profesionale diferite, care au acceptat sa raspunda interviurilor
noastre sau sa participe in cadrul sondajului de opinie realizat, compun unitatea de observatie
care intareste si exemplifica, prin particularizare, consideratiile teoretice din prezenta lucrare de
doctorat, aducand o contributie semnificativdi domeniului de cercetare al comunicarii,

interinstitutionale si publice.

5.1. Metodologia cantitativa

Un prim domeniu stiintific care ne-a furnizat o serie de metode de cercetare este
sociologia. Deoarece aceasta se ocupa de studiul pattern-urilor prin care interactiunea sociald se
petrece intre anumiti indivizi® si grupuri de indivizi in anumite situatii, ea prezintd un interes
deosebit pentru studiul de fatd (chestionare, grafice etc). De-a lungul timpului, sociologia si-a
diversificat intr-un mod semnificativ metodele de cercetare, ele fiind nu doar calitative si
cantitative, ci propunind si o combinatie intre aspecte legate de hermeneutica, filosofie,
matematicd, tehnici digitale etc®.

Cercetarea de tip cantitativ ne-a permis masurarea unor aspecte concrete pe baza unor
esantioane (in cadrul chestionarului, pentru teza de fata) si, astfel, sa verificam suportul teroretic
prin intermediul cercetirii empirice®.

In ceea ce priveste ancheta sociologica, chestionarul a fost aplicat unui grup de tineri cu
orientare religioasd, membrii ai unor asociatii crestine. Demersul a fost realizat online (pe grupul
de Facebook — Asociatia Studentilor Crestin-Ortodocsi Romani Cluj) Tn perioada 27 octombrie
- 11 decembrie 2020 si a implicat un numar de 5545 de tineri cu varste cuprinse intre 18-35 de
ani, avand 1n vedere cd noile tehnologii sunt folosite cu preponderenta de acestia. Chestionarul
s-a realizat prin metoda bulgarului de zapada, circuland ntr-o prima etapa pe raza orasului Cluj,
urmand ca, prin distribuiri, sa ajunga si in alte orase din tard sau chiar din diaspora. Scopul
chestionarului a fost acela de a raspunde la Intrebarea de cercetare Ce rol joaca media pentru
tinerii crestini care participa la activitatile BOR?, sau mai in detaliu, de a afla in ce masura
participantii folosesc mijloacele mass-media moderne pentru a se informa despre activitatile

Bisericii si care este perceptia lor asupra modului in care imaginea Bisericii este reflectatd in

% Vezi David Ashley, David M. Orenstein, Sociological Theory: Classical Statements, Boston Pearson Education,
Boston, 2005.

4 Michael W Macy, Robert Willer, From Factors to Actors: Computational Sociology and Agent-Based Modeling
in Annual Review of Sociology 28, 2002, pp. 143- 154.

5 Petru Ilut, Abordarea calitativi a socioumanului, Polirom, Iasi, 1997, p. 63.



mass-media. Printre altele, am incercat sa aflim si daca mass-media, atét cea bisericeasca, cat
si cea laicd, au vreo influenta asupra comportamenului lor religios.

Chestionarul poate fi consultat in anexele studiului si contine Intrebari inchise si semi-
nchise.

Unele variante de raspuns din cadrul chestionarului implica variabile ordinale® (de ex. Tn
foarte mare masura, In mare masurd, in micad masurd, In foarte mica masurd, Deloc etc.). Ca si
tehnici de analizare a datelor, am urmat tiparul descris de teoria lui Milles si Huberman —
reducerea metricilor (setul de aspecte masurate), prezentarea datelor si concluzionarea asupra
acestora.’

Tabelele si graficele incluse in lucrare constituie un alt reper pentru analiza de tip
cantitativ. Masurarea impactului in presa digitald a unor subiecte in care BOR a fost implicata
include date statistice: cate pagini Google contin referiri la subiectul respectiv, céte rezultate
sunt generate n total utilizatorului de Internet (rezultate relevante conform motorului de cdutare
Google, cu alte rezultate similare omise). In acest demers, din sectiunea denumiti Instrumente,
am personalizat intervalul de cautare, alegand perioada dorita.

De asemenea, instrumentul digital de cautare Google Trends a facilitat determinarea
statistica (sub forma graficelor) a interesului de cautare a publicului cu privire la subiecte
punctuale referitoare la studiile de caz alese si la subiecte conexe acestora, in intervalul de timp
selectat in prealabil. Totodata, pe baza acestui instrument, am putut efectua si unele comparatii

intre subiectele cautate in mediul online, pe tema studiilor de caz.

5.2. Metodologia calitativa

Utilizarea metodologiei de tip calitativ a vizat abordarea subiectului din multiple
perspective individuale, integrand opinii ale diferitilor experti, practicieni cu experientd
relevanta. Analiza datelor secundare (analiza de continut) presupune un rationament inductiv,

preocuparea pentru exemplificare si interpretare a unor fenomene particulare care vin sa sustind

& Ingrid Storm, Researching religion using quantitative methods, Institute for Social Change, University of
Manchester, 2020, p. 6.

" Suci Ramadhanti Febriani, Apri Wardana Ritonga, “The Perception of Millennial Generation on Religious
Moderation through Social Media in the Digital Era”, in Millah: Jurnal Studi Agama, Vol. 21, No. 2, 2022, p.319.



cercetarea in ansamblul sdu®. Vorbim, deci, de o analizi tematici, ce presupune valori explicite
si o semnificatie culturald pregnanti a realititii sociale®.

Totodata, precizam ca am abordat unele subiecte mai intens mediatizate, care sunt inca
prezente Tn mentalul colectiv, recurgand la metoda studiului de caz.

In ceea ce priveste categoriile de documente pe care le-am analizat, tinem si precizim
cd ne-am aplecat si asupra cercetarii unor acte emise de anumite institutii. in acest sens, am facut
o analiza a modului in care presa laica a prezentat imaginea Bisericii Tncepand cu anul 2005
pand in prezent. Prioritatile le-am stabilit in urma consultdrii agendei publice asumate de
anumite institutii mass-media (Digi TV, Adevarul, Pro TV etc.) si de catre Biserica Ortodoxa
Romana.

O alt sursa importanta de care ne-am folosit au fost articolele din presa. In analiza de
continut pe care am intreprins-o unor articole atat din presa tiparita, cat si din cea online, am
dorit sa observam mai ales relatia mass-media-BOR. Analiza a fost realizata in functie de
titlurile sau temele care au avut un impact major asupra subiectelor analizate. Am optat pentru
acest tip de esantionare deoarece ne-au interesat anumite anchete jurnalistice care au declansat
probleme comunicationale in interiorul Bisericii. Prin aceasta metoda am incercat sa raspundem
la intrebarea Cum este reflectata imaginea si activitatea BOR in mass-media din Romania?

Am urmdrit studierea limbajului scris sau oral in raport cu mediul si contextul social in
care acesta a fost emis'®. Analiza de continut — pe care am utilizat-o pentru a descifra anumite
declaratii ale unor comentatori din mass-media, dar si ale unor fete bisericesti — se diferenteaza
in cateva puncte fatd de alte metode specifice lingvisticii. In primul rind, analiza de continut se
concentreaza pe investigarea aspectelor socio-psihologice ce stau in spatele unui text si mai
putin pe anumite aspecte si fenomene lingvistice. Apoi, in cele mai multe cazuri, nivelul
structural al textului nu este decat unul de interes secundar.

Pentru a suplini rezultatele obtinute in urma analizei de continut, ca demers de cercetare
si colectare a datelor, un al doilea instrument de cercetare calitativa din domeniul sociologiei pe
care I-am utilizat a fost interviul semi-structurat. Prin realizarea unor interviuri cu anumiti lideri
de opinie, am urmarit sa obtinem informatii care sd vina in completarea articolelor de presa sau

a bibliografiei parcurse. In ceea ce priveste interviurile, acestea pun in evidenta viziunile pro

8 John W. Creswell, Qualitative Inquiry and Research Design: Choosing Among Five Traditions. SAGE
Publications, Inc., Thousand Oaks, 1998, p. 16.

® W.L. Neuman, Social Research Methods: Qualitative and Quantitative Approaches, editia a treia, Allyn and
Bacon, Boston, 1997, p. 14.

10 Teun Van Dijk, Critical discourse analysis in Deborah Schiffrin, Deborah Tannen, E. Heidi (eds.), The Handbook
of Discourse Analysis, Blackwell Publishers, Malden, Massachusetts, 2005, pp. 352-365.



Biserica sau, dimpotriva, critice, ale unor personalitati ale caror voci modeleaza si directioneaza
opiniile maselor in ecuatia BOR-media. Asadar, am intervievat reprezentanti ai spatiului
cultural, ecleziologic si mediatic. Ii amintim aici pe scriitorul si diplomatul Teodor Baconschi,
teologul Radu Preda, conferentiar in cadrul Facultatii de Teologie Ortodoxa din Cluj-Napoca,
Adrian Papahagi, conferentiar in cadrul Facultatii de Litere din Cluj-Napoca, Lucian Mandruta,
jurnalist, profesorul Stelian Tofana de la Facultatea de Teologie Ortodoxa din Cluj-Napoca, si
scriitorul Mihail Neamtu. I-am contactat, de asemenea, pe jurnalistul Cristian Tudor Popescu si
pe activistul Remus Cernea, dar acestia au declinat invitatia de a participa la prezentul studiu.
Intrebarile adresate se referd, in principal, la relatia mass-media-BOR in Romania
postdecembristd. De asemenea, am fost interesati sa identificam pozitionari subiective cu privire
la asimilarea mijloacelor de comunicare moderne de citre BOR, dar si la modalitatile de
comunicare spre care se va indrepta Biserica pentru a fi mai aproape de oameni.

Atat interviurile cat si ancheta sociologicd avand la baza chestionarul reprezinta surse de
colectare a unor date primare.

Teologia oferd, la randul ei, o serie de instrumente de cercetare care ii sunt proprii. Pe
langa faptul ca foloseste unele metode similare cu cele ale unui istoric, teologia isi propune sa
inteleaga revelatia care transcende culturile si timpurile, cu alte cuvinte, adevarul revelat'?. Tn
conceptia teologica, un astfel de deziderat nu poate fi atins decét cu ajutorul Duhului Sfant. Cu
toate acestea, metoda teologica face uz de operatiuni ce doresc sd imbine si sa inteleaga faptele
avand in vedere cel putin trei planuri: cel istoric, cel rational si cel al revelatiei supranaturale'?,

Pentru realizarea acestui deziderat ne-am propus, n primul rand, parcurgerea literaturii
de specialitate din domenii precum: stiintele comunicarii, teologie, istorie, antropologie. Din
pacate, pana in prezent, in majoritatea cazurilor, un subiect precum cel vizat este abordat doar
din punct de vedere monodisciplinar. Rand pe rand, cercetatorul este pus in situatia de a observa
cum specialistii din domenii precum teologie, istorie, jurnalism sau sociologie isi exprima in
mod izolat, in cadrul aceluiasi grup restrans, opiniile sau rezultatele cercetarilor. In contextul
dat, in care nu exista un dialog, o dezbaterea reald intre specialistii din aceste domenii in scopul
realizdrii unui studiu interdisciplinar nu este un deziderat facil. Nu de putine ori, cercetatorul se

vede pus in situatia de a analiza perspective diferite, aparent incompatibile. Din acest motiv, am

11 Kelly M. Kapic, A Little Book for New Theologians. Why and How to Study Theology, InterVarsity Press,
Downers Grove, Illinois, , 2012, p. 36.

12 \/ezi Daniel Migliore, Faith Seeking Understanding: An Introduction to Christian Theology, Grand Rapids,
Eeasmans, 2004.



incercat sa oferim o prezentare echilibrata a fiecarui punct de vedere care a avut relevanta pentru
studiul de fata.

In acest scop, pentru o fundamentare mai profundi a cercetirii, am parcurs atat
bibliografie in limba romana, cat si lucrari in limba engleza.

Demn de mentionat este faptul ca demersul nostru a fost usurat intr-un mod considerabil
datorita mediului online. Multe dintre surse, mai ales bibliografia de specialitate in limba
engleza, au fost usor accesibile online. Cercetatorul zilelor noastre este un privilegiat datorita
dezvoltarii unui nou domeniu care se numeste digital studies. Prin acest demers stiintific,
cercetarea din domeniul stiintelor umaniste este mult inlesnita, datoritd includerii tehnologiei
digitale cu scopul de rispandi si a facilita accesul la o serie de surse primare si secundare®®,

Prin parcurgerea bibliografiei acestei tematici, am constat cd subiectul propus a fost
abordat prea putin, si doar dintr-o perspectiva unilaterald, fapt care a constituit si motivatia de a
intreprinde cercetarea de fatd. Consideram ca acestd tema este una de interes national; in acelasi
timp, una provocatoare si de actualitate. Finalitatea acestei cercetdri nu este aceea de a emite
judecati morale sau de a stabili solutii definitive situatiilor care urmeaza a fi analizate. Am dorit
ca, prin analiza facuta, din perspectiva specialistului iIn comunicare, sa contribuim la conturarea
unei imagini mai complexe si la o mai bund intelegere a fenomenelor mentionate, atat pentru

publicul de specialitate, cat si pentru cel larg.

Concluzii

Pana in prezent, exista un numar limitat de studii care sa abordeze In mod nepartinitor
problema relatiei dintre mass-media si Biserica. De asemenea, in multe dintre cazuri, au fost
ignorate fatetele complexe ale acestei relatii, care nu sunt, in nici un caz, putine la numar. S-ar
putea afirma ca avem de-a face mai degraba cu o proiectie cliseica pe care mereu o alteritate o
propagd asupra celeilalte decat cu doud entitati care se pot privi cu detasare una pe alta. De
asemenea, exista inca numeroase rezerve din partea mass-mediei, dar si a Bisericii Ortodoxe, in
a se intelege reciproc. Drept urmare, o dezbatere pertinenta intre cele doud parti nu este una usor
de realizat. In cel mai bun caz, putem vorbi in prezent despre o dezbatere, o relatie intre mass-

media laica si Biserica ce este considerabil ingreunata de preconceptii din ambele parti.

13 Anne Burdick, Johanna Drucker, Peter Lunenfeld, Todd Presner, Jeffrey Schnapp, Digital Humanities, The Mit
Press, Cambridge, London, 2012, pp. 122-124.



O alta problema pe care am intampinat-0 1n realizarea prezentului studiu a fost existenta
precum sociologia, psihologia, istoria. Astfel, am constat ca este inca un lucru relativ dificil
pentru un cercetator — care doreste sa imbine atat perspectiva teologicd, cat si una critica,
specificd altor stiintei umaniste — sa pastreze rigorile academice sceptice si legdtura sa cu
credinta si valorile crestine, implicit cu raportarea lui la ,,adevarul revelat”. Pe parcursul lucrarii
se poate observa ca am fost interesati si de impactul pe care factorii socio-istorici l-au avut
asupra evolutiei ulterioare a relatiei mass-media-Biserica. Am constat, de asemenea, ca evolutia
istorica a fiecarui caz in parte este responsabila intr-o masurd considerabild pentru diverse
situatii ale prezentului si explicd, in mare parte, multe specificitati, uneori chiar carente, ale
Bisericii.

Cu toate acestea, cercetarea reuseste sd completeze literatura de specialitate prin
abordarea unei viziuni comprehensive, ingloband dimensiuni multiple de intelegere a temei, sub
perspectiva integratoare a specialistului In domeniul comunicarii.

Pe parcursul lucrarii am urmarit diverse aspecte legate de situatiile comunicationale din
Biserica Catolica si din Bisericile Ortodoxe, dar si modul in care fiecare dintre acestea s-au
raportat la introducerea si folosirea mijloacelor mass-media. Tn ciuda acestei perspective
comparate pe care am abordat-o, studiul a fost centrat mai ales pe Biserica Ortodoxa Romana.

Strategia de cercetare a inclus atat metode cantitative, cat si calitative. Din punct de vedere
cantitativ, am recurs la metoda anchetei sociologice, bazatd pe esantionare, prin instrumentul de
culegere a datelor — chestionarul.

Din punctul de vedere al cercetarii empirice calitative, am recurs la metoda analizei de
continut, analizadnd o serie de documente oficiale emise de institutii reprezentative, precum si
articole din presa tiparitd si cea online. Interviurile semistructurate si analiza tematica au un
aport semnificativ pentru lucrarea aceasta. Pe parcursul studiului, am realizat un numar de sase
interviuri, telefonic, fata in fata si online (prin e-mail), in luna august a anului 2018, cu lideri de
opinie reprezentativi din domeniile ecleziologic, cultural si mediatic care ne-au oferit
perspectiva lor supra subiectului tratat. Intrebarile adresate subiectilor au coincis, deoarece
obiectivul a fost acela de a contura o viziune comprehensiva asupra temei, din multiple domenii,
de importantd semnificativd pentru cercetarea intreprinsa.

O serie de concepte-cheie relevante pentru studiul de fata, sunt: comunicare, emitator,
receptor, mesaj, mijloace de transmitere a informatiei, comunitate, interlocutor, grup social,
influentd, putere, comunicare verbald, comunicare non-verbald, comunicare scrisd, dialog,

relatii interumane, comunicare sincronicd, comunicare asincronicd, Situational milieu,



comunicare directd, comunicare indirectd, relatii publice, dialog socratic, dialog structurat,
dialog moral, dialog ecumenic, doctrind crestind, culturd necrestind, monopol, cler, mirean,
preot paroh, rit latin, rit occidental, Marea Schisma, primat papal, gandire critica, scolasticism,
Inchizitie, Reforma Protestantid, Contrareforma, prozelitism, negociere, ressourcement,
diversitate, culturd locala, celibat, dezinformare, manipulare, stiri false (fake news), biserica
autocefald, canonic, doctrind sociald, cenzura, obiectivitate, culturd omogend, comunicarea de
masd (mass communication), comunicare interpersonald (interpersonal communication),
mentalitate, tabu, ontologic, rating, model comportamental, cliseu, consumerism, dependenta,
media crestind, eshatologic, sistem de operare Android, Google Play, widget, conservator,
modern, sincretism (religios), imaginar, ecumenism, centru de presa, statie de emisie, flux de
stiri, ecologie mediaticd, complementaritate, parteneriat mediatic, ciberspatiu, panortodox,
teologie sociala, libertate de constiinta, CSR (Corporate Social Responsibility), diaspora,
marxism, socialism, materialism, teosofie, misticism, panslavism, occidentalizare, ateism,
ascultare canonica, disident, revival, industrializare, urbanizare, protestantism, slavofil, misiune

mesianicd, antisemitism, irationalism dostoievskian, hagiografic, segregare.

Concluziile la intrebarile de cercetare sunt urmatoarele:

Referitor la intrebarea Cum este reflectata imaginea si activitatea BOR in mass-media
din Romania? trebuie precizat de la bun inceput faptul ca imaginea si activitatea BOR in mass-
media difera in functie de tipul de media la care ne raportaim. Asa cum am aratat pe parcursul
cercetarii, putem distinge intre media laica si media religioasa. Ca idee generala, mass-media
religioasa (In special canalele de comunicare oficiale ale Bisericii) urmareste s pund in lumina
mesajul institutional nealterat, concis, transparent, pentru a informa si insufla (o anumita
conduitd moral-spirituald). Exista insa si canale mediatice religioase (neoficiale) unde abordarea
si limbajul folosit diferd si uneori vine chiar in contradictie cu mesajul oficial (a se vedea, de
exemplu, chestiunea pasapoartelor biometrice sau reflectarea Sinodului Panortodox).

Apoi, in cadrul mass-mediei laice, imaginea institutiei ecleziastice difera de perspectiva
din presa religioasa oficiala si este, in general, unitard pentru aceastd categorie de media,
raportarea (limbajul) fiind, de reguld, in registrul neutru spre critic.

Pentru a putea raspunde la prima interogatie, am analizat sapte cazuri intens mediatizate
legate de Biserica Ortodoxd Romana cu scopul de a patrunde in mecanismele referitoare la
relatia Biserica - mass-media. Acestea au fost descrise si interpretate din punctul de vedere al
evolutiei cronologice si al notoritatii evenimentelor, urmand ca impactul acestora sa fie masurat

cu ajutorul unor instrumente digitale.



Putem spune ca o parte considerabild a mass-mediei sufera din cauza lipsei unei culturi
teologice minimal necesare pentru a aborda astfel de subiecte. De asemenea, unii jurnalisti au
tendinta sd speculeze intr-un mod tendentios unele situatii, de cele mai multe ori, in necunostinta
de cauza.

O atitudine pe care am surprins-o este pozitionarea Bisericii Ortodoxe Romane fata de
autoritati, mai precis in relatiile cu unii politicieni controversati, acuzati de coruptie.
Continuarea acestei realitdti o va face sa fie din ce in ce mai des in lumina reflectoarelor si sub
presiunea unei prese foarte critice. Consideram ca eforturile pe care Biserica le va depune in
anii care vor urma sunt acelea de a scapa de eticheta de colaboratoare cu mediul politic corupt
n schimbul unor avantaje materiale.

Nepopularitatea pozitionarilor Bisericii Ortodoxe Roméane in ultimii ani vine si de la
faptul ca s-a comportat ca si cand ar fi avut un monopol in ceea ce priveste stabilirea unor modele
sociale. Odata cu disolutia comunitatilor de tip traditional, cu laicizarea tot mai multor sfere
sociale — fenomen care a inceput inca din a doua jumatate a secolului al XIX-lea in spatiul
romanesc — devine din ce in ce mai greu pentru Bisericd sa-si impuna viziunea, fara prilejul
dezbaterilor anterioare si fard a tine cont de alte puncte de vedere, cu care este nevoitd sa
coexiste.

Se mai poate vorbi si despre o predilectie a unei parti a publicului de a cauta cu obstinenta
aspecte negative si scandaloase legate de Biserica Ortodoxa Romand, dupad cum constata si Mirel
Banica intr-un interviu acordat pentru Europa Libera: ,,Biserica a devenit un subiect tabloid,
pentru ca romanii cosuma multa presa tabloida, dupa cum bine stim, si pentru ca eu cred ca ceea
ce se intampla acum cu prezenta Bisericii Ortodoxe 1n presd, in media, este, de fapt, o forma
sublimata de religie si culturd populard. Nu mai consumam religie prin obiceiuri, ritualuri carora
nu le intelegeam sensul, ci consumdm religie prin intermediul mass-mediei: ne enervam,
plangem, radem, etc., etc.”'.

Cu toatad aceasta aparentd incompatibilitate, credem cd, In esentd, atat presa, cat si
Biserica Ortodoxa Roména si-au dat seama ca ar fi mai avantajos sd aibd o relatie de
complementaritate decat una bazatd pe opozitie reciprocad. Desi se poate vorbi in ultimii ani de

progrese semnificative in aceasta directie, suntem inca la inceputul unui drum sinuos.

1% Cum a devenit lingurita de impartasanie ,, punctul nodal al secularizarii” si de ce ,,fard BOR nu vom mai exista”,
https://romania.europalibera.org/a/cum-a-devenit-linguri%C8%9Ba-de-
%C3%AEmMpPY%C4%83rt%C4%83%C8%99anie-punctul-nodal-al-seculariz%C4%83rii-%C8%99i-de-ce-
f%C4%83r%C4%83-bor-nu-vom-mai-exista-interviu-cu-mirel-b%C4%83nic%C4%83/30636133.html, accesat la
2.07.2020.
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Prin intermediul anchetei sociologice bazate pe esantionare, utilizand chestionarul ca
instrument de culegere a datelor, am cautat raspunsuri edificatoare la intrebarea de cercetare Ce
rol joaca media pentru tinerii crestini care participa la activitatile BOR?. Chestionarul a fost
realizat n perioada 27 octombrie - 11 decembrie 2020, participand un numar de 5545 de tineri
cu orientare religioasa, crestind, membrii ai unor asociatii, cu varste cuprinse intre 18-35 de ani.
Chestionarul a cuprins intrebari inchise si semi-inchise si a fost aplicat online (pe grupul de
Facebook — Asociatia Studentilor Crestin-Ortodocsi Roméani Cluj), de acolo fiind redistribuit si
pe alte grupuri online.

Concluzionand, se poate constata ca multi din tinerii respondenti tind sa fie puternic
influentati in raspunsurile lor de bagajul propriu de cunostinte in domeniul teologic. In ciuda
faptului ca majoritatea se implica in activitdfile Bisericii, tineretul aloca foarte putin timp pentru
a se informa propriu-zis — un aspect care surprinde. Totodata, utilizarea instrumentelor de
comunicare se dovedeste si ea destul de limitata.

Din punctul de vedere al influentei mediatice asupra conduitei religioase, observam ca
opiniile variaza in relatie directa cu experienta individuala a fiecaruia, prin urmare nu se poate
formula o concluzie categorica. Chiar daca intrebuinteaza noile tehnologii pentru a comunica in
mod cotidian, membrii grupului tintd nu recurg regulat la instrumentele oficiale ale Bisericii
care deservesc comunicarea.

O influenta vadita asupra optiunilor subiectilor este cea a mediului de provenienta,
respectiv a nivelului lor educational. De asemenea, cei cu studii superioare sunt mai susceptibili
de a se pozitiona critic sau cel putin nuantat vizavi de relatarile evenimentelor asa cum apar ele
suprinse in mass-media.

Dupa cum am vazut, nu putem vorbi de o comunicare exclusiva a Bisericii prin
intermediul Sinodului Patriarhal si al organelor de presa oficiale. Exista si alte voci prin care se
transmite mesajul catre receptori. De multe ori, atunci cand presa comenteaza despre ticerea
Bisericii, considerandu-se ca in unele cazuri ar trebui ca aceasta sa ia atitudine, observam ca
atitudinea este luata, dar de cétre persoane care au o influentd mai puternica asupra crestinului

de rand, facand referire aici la autoritati duhovnicesti recunoscute.

9.1. Concluziile interviurilor

Din analiza interviurilor a reiesit ca Biserica este nevoitd sa se adapteze tendintelor lumii
contemporane in ceea ce priveste metodele de comunicare. De asemenea, Biserica ar trebui sa

renunte la ceea ce numim sindromul cetatii asediate, stabilind limita de utilizare a mijloacelor



de comunicare. Legat de posibilitatea unei reconcilieri intre mass-media laica si Biserica, am
constat cd acest lucru nu este unul imposibil, insd, avand 1n vedere situatia actuald, cel mai
probabil, el va fi un proces de duratd si va depinde de numeroase circumstante (sociale, politice
etc.).

Mai mult, am dorit s vedem daca utilizarea inadecvata a unor canale de comunicare de
catre Biserica Ortodoxd Romana a putut duce la o scadere a increderii populatiei. Raspunsul
este unul mai degraba afirmativ, chiar daca impactul este dificil de calculat. In unele cazuri se
poate observa ca Biserica Ortodoxa Romana nu a stiut sau ar fi putut sa gestioneze mai eficient
anumite situatii din interiorul ei prin aparatul de comunicare traditional sau folosindu-se de
mijloacele de comunicare moderna.

Din raspunsurile primite, reiese ideea conform cédreia BOR se concentreaza, incepand cu
perioada post-decembristd, mai mult pe zidirea unor noi biserici de dimensiuni exagerat de mari,
n detrimentul rezolvarii problemelor enoriasilor.

BOR ar trebui sa 1si aleaga pe viitor cu mai multd grija ce fel de mesaje si prin cine le
transmite. In ultimii ani au aparut din ce in ce mai multe persoane care vorbesc in numele
Bisericii, fird ca acestia si aiba vreun mandat din partea institutiei. In plus, BOR nu trebuie sa
i1 subestimeze pe cei care raspandesc stiri false, provoacd dezinformari sau chiar manipulari in
legaturi cu ea.

Apreciem ca am reusit sa aratam ca intreaga istorie a Bisericii se invarte in jurul nevoii
de a comunica si de a transmite informatii. [lustrativ este exemplul primilor crestini, care s-au
convertit in urma predicilor apostolilor si a scrierilor acestora. La fel, faptele de credinta au fost
reglementate prin sinoadele ecumenice ce au avut la baza tot transmiterea unor informatii,
dezbaterea si comunicarea concluziilor credinciosilor. Bineinteles, exemplele pot continua. Cert
este cd nu existd niciun motiv intemeiat pentru care BOR sé refuze mijloacele de comunicare.

Singura solutie 1n acest sens ar fi reglementarea acestora.

9.2. Limitele lucrarii

Ca oricare cercetare, si cea de fata isi are limitele ei. O prima limitare cu care ne-am
confruntat a fost vastitatea informatiei legatd de acest subiect, disponibild in mediul online. Cu
toate ca am incercat sd parcurgem marea parte a acestor date si sd realizam o selectie a celor mai
relevante exemple, este posibil ca unele articole, date oficiale, statistici, interviuri sau emisiuni

filmate sa nu fi intrat in vizorul cercetarii de fata.



O alta limitare importanta este cea legata de partea statistica. Fara a dispune de mijloacele
pe care o institutie specializata in realizare sondajelor sociologice le are, am fost nevoiti sd ne
limitam la esantion non-probabilistic de convenientd, ceea ce nu permite 0 generalizare a
rezultatelor.

O constrangere pe care am orice cercetare doctorald o intalneste este timpul — o resursa
dificil de Tmpartit intre etapele de planificare, documentare, redactarea propriu-zisa si revizuirea
lucrarii.

S-ar putea pune intrebarea de ce am lasat deoparte alte posibile studii de caz, alti lideri
de opinie sau alte fatete ale cazurilor analizate. Cu siguranta cd raman teme de explorat pentru
alte cercetari viitoare.

Teza a avut cateva obiective clare, Indreptandu-se mai mult pe felul in care presa laica a
interpretat mesajele comunicationale ale BOR fara sa analizdm mai indeaproape articole din
ziarele si revistele bisericesti.

Ne-a interesat mai mult zona digitala decat presa traditionald, cea din urma nefiind atat
de relevanta / neajungand la tineri, adica tocmai la acel segment de varsta care a stat la baza

analizelor empirice.

9.3. Directii viitoare de cercetare

Avand ca punct de pornire relatia BOR — media, un studiu viitor ar putea fi extins si la
celelalte confesiuni din Romania, pentru o cercetare comparativa a fenomenului.

O alta directie 1n care cercetarea ar putea fi completata o reprezinta includerea in studiu
a situatiei din diaspora — urmeaza Biserica Ortodoxa din diaspora modelul comunicativ al
celorlalte confesiuni din respectiva tard sau, mai degraba, respecta tiparele romanesti?

Se poate pune in discutie pozitionarea Bisericii Ordodoxe 1n raport cu razboiul (atat in
Ucraina, cat si In Rusia principala confesiune este cea ortodoxa) si mesajul pe care il transmite.
Cum au influentat retelele de socializare perceptia asupra razboiului si ce rol au avut mesajele
trimise de cele doua biserici, sunt Intrebari la care viitoare cercetari pot raspunde.

Pentru o analiza si mai amanuntita a fenomenelor discutate in studiul de fatd, apreciem
ca fiind utila optiunea extinderii lotului de subiecti in cadrul chestionarului conceput, astfel incat
acesta sd cuprinda si alte categorii de varstd/socio-profesionale. Pe langa aceasta se poate
extinde cercetarea spre a include canalele noi: Instagram, TikTok, vlogurile de pe YouTube,

podcasturi.



Bibliografie

Albulescu, lon, Educatia si mass-media: comunicare si invatare in societatea informationald,
Editura Dacia, Cluj Napoca, 2003.

Albulescu, Mirela, Mass-media, societate, reprezentari sociale, Editura Argonaut, Cluj-Napoca,
2012.

Anania, Bartolomeu Valeriu, Biblia sau Sfdnta Scripturd, Versiune diortosita dupa Septuaginta,
Editura Renasterea, Cluj-Napoca, 2009.

Anton, Fabian, Mari duhovnici romdni despre rugdciune, Editura Eikon, Cluj Napoca, 2005.
Aquino, Toma din, Summa Theologica, Editura Polirom, Iasi, 2009.

Ashley, David, Orenstein, David M .Sociological Theory: Classical Statements, Boston Pearson
Education, Boston, 2005.

Baconschi, Teodor, Rdasul patriarhilor. Eseu despre rds in patristica greaca, Editura Humanitas,
Bucuresti, 2008.

Balaban, Delia Cristina, Hosu, loan, PR trend : societate si comunicare, Ed. Tritonic, 2009.
BARTOLOMEU, Mitropolitul, Coruptia spirituala; Texte social-teologice, Editura Eikon,
Cluj-Napoca, 2011.

Bays, Daniel H., A New History of Christianity in China, John Wiley and Sons, Blackwell, 2011.
Beebe, Rose Marie, Senkewicz Robert M., Junipero Serra: California, Indians, and the
Transformation of a Missionary, University of Oklahoma Press, Oklahoma, 2015.

Bertrand, J. C., O introducere in presa scrisa si vorbita, Editura Polirom, Iasi, 2001.

Burdick, Anne, Drucker Johanna, Lunenfeld Peter, Presner Todd, Schnapp Jeffrey, Digital
Humanities, The Mit Press, Cambridge, London, 2012.

Carolyn, M. Hall, Encyclopedia of Library and Information Science, Dekker Marcel Inc., New
York, Basel, 1999.

Carp, Radu, Religie, politica si statul de drept, Editura Humanitas, Bucuresti, 2013.

Carrier, Hervé, Evangélisation et développement des cultures, Editrice Pontificia Universita
Gregoiana, Roma, 1990.

Collinge, William J., Historical Dictionary of Catholicism, Lanham, Toronto, Plymouth, The
Scarecrow Press, 2012.

Collins, Roger, Keepers of the keys of the heaven: a history of the papacy, New York, Basic
Books, 20009.

Conciliul Vatican Il, Decretul despre Mijloacele de Comunicare Sociala ,, Inter Mirifica”, nr.1.



Conciliul Vatican 11, Decretul despre Mijloacele de Comunicare Sociala ,, Inter Mirifica”, 2.
Conciliul Vatican I, Decretul despre Mijloacele de Comunicare Sociala, ,,Aetatis Novae”, nr.
10.

Creswell, John W., Qualitative Inquiry and Research Design: Choosing Among Five Traditions,
SAGE Publications, Inc., Thousand Oaks, 1998.

Dascalu, Nicolae, Centrul de Presa BASILICA. Slujire mediatica ortodoxa la inceputul
mileniului 111, Ed. BASILICA, Bucuresti, 2013.

Dascalu, Nicolae, Comunicare pentru comuniune. O perspectiva ortodoxa asupra mass-media,
Editura Trinitas, Iasi, 2000.

Dascalu, Nicolae, Parabola facliei aprinse. Comunicarea religioasa in era informationald,
Editura Basilica, Bucuresti, 2012.

Dijk, Teun Van, Critical discourse analysis in Deborah Schiffrin, Deborah Tannen, E. Heidi
(eds.), The Handbook of Discourse Analysis, Malden, Massachusetts, Blackwell Publishers,
2005.

Emmanuel, D., The Christian Principles of Communication in Challenges of Christian
Communication and Broadcasting, London, Palgrave Macmillan, 1999.

Evdokimov, Paul, Cunoasterea lui Dumnezeu in traditia rdsariteand, Asociatia filantropica
medicala crestind, Christiana, Bucuresti, 1995.

Evdokimov, Paul, Ortodoxia, Ed. Institutului biblic si de misiune al Bisericii Ortodoxe Romane,
1996.

Faros, Filotheu, Clerul azi. O privire din interior. Tentatii, impasuri, maladii si remedii,
Bucuresti, Editura Egumenita, 2013.

Febvre, Lucien, Martin Henri-Jean, The Coming in the Book: The Impact of Printing 1450-1800,
London, 1997.

Ferent, Eduard, Rascumpararea omului de catre Isus Cristos, in lumina invataturii sfantului
Toma de Aquino, Editura Sapientia, Iasi, 2014.

Frunza, Mihaela, Advertising, Gender Stereotypes and Religion. A Perspective from the
Philosophy of Communication in Journal for the Study of Religions and Ideologies, vol. 14,
issue 40 (Spring 2015).

Gheorghe, Virgiliu, Efectele televiziunii asupra mintii umane si despre cresterea copiilor in
lumea de azi, Editura Evanghelismos, Bucuresti, 2005.

Gheorghe, Virgiliu, Stiinta si razboiul sfarsitului de civilizatie. Despre armele mediatice care

pun in pericol viata, Editia a II-a, Editura Prodromos, Bucuresti, 2013.



Ghita, lzabella, Rolul Mass-Mediei romdnesti in opinia publica in Communication and
Argumentation in the Public Sphere Year I, Issue 2, 2007.

Giurescu, Constantin, Istoria Romanilor, Imprimeria Nationald, Bucuresti, vol. I, 1935.

Gupta, Om, Encyclopaedia of Journalism and Mass Communication, Isha Books, Delhi vol. 1,
2006.

Habermas, Jirgen, Reason and the Rationalization of Society, Ed. Beacon Press, Boston, 1984.
Hahn, Scott, The Lamb’s Supper, New York, Doubleday, 1999.

Heraty, J. (ed.), Vatican Council Il in New Catholic Encycopedia, X1V, Faculty of Catholic
University of America (1.ed.) New York, McGraw-Hill.

[lut, Petru, Abordarea calitativa a socioumanului, Polirom, Iasi, 1997.

lorga, Nicolae, Istoria Bisericii Romanesti si a vietii religioase a romdnilor, Tipografia Neamul
Romanesc, 1908, vol. I, 2012.

Kapic, Kelly M., A Little Book for New Theologians. Why and How to Study Theology, Downers
Grove, Illinois, InterVarsity Press, 2012.

Leclercq, Jean, The Love of Learning and the Desire for God, New York, Fordham University
Press, 1970.

Lochhead, D., Shifting realities: Information technology and the church. WCC Publications,
Geneva, 1997.

Mahieru, Stephanie, Naumescu Vlad, Churches In-between: Greek Catholic Churches in
Postsocialist Europe, Minster, LIT Verlag, 2008.

Marone, Steven P., Medieval philosophy in context in A. S. McGrande (ed.), The Cambridge
Companion to Medieval Philosophy, Cambrige University Press, 2003.

Maureen, Sulivan, 101 Questions and Answers on Vatican I, New York, Paulist Press, 2002.
Meier, Daniel, Mass-media ca tema centrala a teologiei practice, Revista Tabor, nr. 5, august,
2010.

Michalopoulos, Dimitris, The First Council of Nicaea: The end of a conflict or begining of a
struggle? in Uluslarasi Iznik Semposyumu, Iznik, 2005.

Migliore, Daniel, Faith Seeking Understanding: An Introduction to Christian Theology, Grand
Rapids, Eeasmans, 2004.

Miller, James, Chiense Religions in Contemporary Societies, ABC-CLIO, 2006.

Monter, W., Frontiers of Heresy: The Spanish Inquisition from the Basque Lands to Sicily,
Cambridge, 2003.

Moore, Chris, Betrayal of Trust: The Father Bredan Smyth Affair and the Catholic Church,
Marion, 1995.



Murphy, Cullen, God’s Jury, New York, Houghton, Miflin, Harcourt, Mariner Books, 2012.
Neuman, W.L., Social Research Methods: Qualitative and Quantitative Approaches, editia a
treia, Edition, Allyn and Bacon, Boston, 1997.

Newhagen, John E., The role of Feedback in Assessing the News on Mass-media and the
Internert in Allen Kent.

O’Malley, John, What Happened at Vatican 11? Belknap Press, 2010.

Patte, Daniel (ed.), The Cambridge Dictionary of Christianity, New York, Cambridge
University, 2010.

Paul, Adrian Gh. (coord.), Biserica si Mass-media: complementaritate sau adversitate?, Editura
Universitatii de Nord Baia Mare, 2008.

Paul, Papa loan al ll-lea, Scrisoarea Enciclica ,,Laborem Exercens”, nr. 25; cf. Conciliul
Vatican Il, Constitutia Pastorala despre Biserica in Lume ,, Gaudium et Spes”, nr. 34,

Plesu, Andrei, Parabolele lui lisus. Adevarul ca poveste, Humanitas, Bucuresti, 2012.

Preda, Radu, Semnele vremii. Lecturi social-teologice, Ed. Eikon, 2008.

Reece, Steve, Paul’s Large Letters: Pauline Subscriptions in the Light of Ancient Epistolary
Conventions, T&T Clark, London, 2016.

Rus, Flaviu Calin, Introducere in stiinta comunicarii si a relatiilor publice, Ed. Institutul
European, lasi, 2002.

Seah, Audseahrey, The 1670 Chiense Missal: A Strugle for Indigenization amidst the Chienese
Rites Controversery in China's Christianity: From Missionary to Indigenous Church, Studies in
Christian Mission, Leiden, Koninklijke Brill, [f. an].

Siladi, Paul-Bogdan, Cuvdnt si imagine in misiunea Bisericii, Teza de doctorat, Cluj-Napoca,
2011.

Spencer, D. A., The Focal Dictionary of Photographic Technologies, Focal Press, London, New
York, 1973.

Stout, Daniel A., Encyclopedia of Religion, Communication and Media, Routlege, New York,
2006.

Tao, Yu, A Solo, a Duet, or an Ensemble? Analysing the Recent Development of Religious
Communities in Contemporary Rural China, ECRAN - Europe-China Research and Advice
Network, University of Nottingham, 2012.

Thompson, John B., The Media and Modernity: A Social Theory of the Media, Stanford
University Press, Standford, 1995.

Wall, Mann, Barbara, Into Africa: A Transnational History of Catholic Medical Missions and
Social Change, Rutgers UP, 2015.



Whitehead, Kenneth D., One, Holy, Catholic, and Apostolic: The Early Church was Catholic
Church, Ignatius Press, Ft. Collins, 2000.

Widmer, Eric, The Russian ecclesiastical mission in Peking during the eighteentg century,
Harvard Univ Asia Center, 1976.

X1, Lian, Redeemed by Fire: The Rise of Popular Christianity in Modern China, Yale University
Press, New Heaven, 2010.

Articol stiintific

Daniel, Meier, Mass-media ca tema centrala a teologiei practice, ,,Tabor", nr. 5, august, 2010.
Macy, Michael W, Willer, Robert, From Factors to Actors: Computational Sociology and
Agent-Based Modeling in Annual Review of Sociology 28, 2002.

Marinkovi¢, Annemarie Sorescu, Cultura populara a romdnilor din Timoc — ncercare de
periodizarea cercetarilor etnologice in Philologica Jassyensia 2006.

Megrove, Mike, The use of written communication by the early Christian leaders: for
maintenance propagation of Christianity in Pharos Journal of Theology, 2008, vol. 99.

Stan, Lavinia, Turcescu L., Politics, national symbols and the Romanian Orthodox Cathedral in
Europe-Asia Studies, nr. 58 (7), 2006.

Storm, Ingrid, Researching religion using quantitative methods, Institute for Social Change,
University of Manchester, 2020.

Suci, Ramadhanti, Febriani, Ritonga, Apri Wardana, “The Perception of Millennial Generation
on Religious Moderation through Social Media in the Digital Era”, in Millah: Jurnal Studi
Agama, Vol. 21, No. 2, 2022.

Tam, Jonathan, Hasmath, Reza, Navigating Uncertainty: The Survival Strategies of Religious
NGOs in China in Journal of Civil Society, no. 11 (3), 2015.

Ungureanu, Costel, Comunicare in societate §i comunicare in bisericd in ,Altar of
Reunification™, nr. 3/2013.

Wenzel-Teuber, Katharina, Strait David, People's a Republic of China: Religions and Churches
Statistical in Religions & Christianity in Today's China, Vol. Il, 2012, No. 3.

Capitol in volum colectiv
Mlesnite, Adrian, Ortodoxia si mass-media in Romdnia postdecembrista, in volumul colectiv
Carmen Popescu, Alina Tenescu (Editori), Identitate §i comunicare Perspective

interdisciplinare, 2018, Presa Universitara Clujeana.



Website

http://basilica.ro
http://biserica.org/ro
http://dilemaveche.ro
http://gandul.info
http://ijoc.org

http://justice.md
http://news.bbc.co.uk
http://ortodoxie.trei.ro
http://patriarhia.ro
http://radiorenasterea.ro
http://revistasferapoliticii.ro
http://romaniatv.net
http://spastv.ru
http://victor-roncea.blogspot.ro
http://www.bbc.co.uk
http://lwww.biserica-mihai-viteazul.ro/ro
http://www.brokenrites.org
http://www.cdep.ro
http://www.chinacatholic.cn
http://www.cnewa.org
http://www.crestinortodox.ro
http://www.cuvantul-ortodox.ro
http://www.dcnews.ro
http://www.expunere.com
http://www.historia.ro
http://www.insse.ro
http://www.omhksea.org
http://www.orthodox.cn
http://www.orthodoxbookshop.asia
http://www.patriarchia.ru
http://www.pna.ro

http://www.radiotrinitas.ro


http://victor-roncea.blogspot.ro/
http://www.cdep.ro/
http://www.radiotrinitas.ro/

http://www.recensamantromania.ro
http://www.wisegeek.org
http://www.ziaruldegarda.ro
http://ziarullumina.ro

https:// https://revista22.ro/
https://al.ro

https://al.ro/
https://adevarul.ro.
https://balkaninsight.com
https://danutm.wordpress.com
https://edition.cnn.com
https://evz.ro

https://lege5.ro
https://legeaz.net
https://morometia.ro
https://orthodoxy.hk
https://play.google.com
https://romania.europalibera.org
https://saccsiv.wordpress.com
https://stirileprotv.ro
https://trends.google.com
https://vatican2voice.org
https://vk.com
https://westsrbdio.app.box.com
https://www.abc.net.au
https://www.activenews.ro
https://www.bbc.com
https://www.bostonglobe.com
https://www.britannica.com
https://www.digi24.ro
https://www.euractiv.ro
https://www.facebook.com
https://www.g4media.ro

https://www.hotnews.ro


https://revista22.ro/
https://a1.ro/
https://danutm.wordpress.com/
https://edition.cnn.com/
https://lege5.ro/
https://trends.google.com/trends/?geo=RO

https://www.mediafax.ro
https://www.newsweek.com
https://www.omicsonline.org
https://www.perfecte.ro
https://www.petitieonline.com
https://www.pewforum.org
https://www.realitatea.net
https://www.researchgate.net
https://www.rop.ru
https://www.rosiamontana.org
https://www.stiripesurse.ro
https://www.theguardian.com
https://www.vatican.va
https://www.vaticannews.va
https://www.youtube.com
https://www.ziardecluj.ro
https://yuhistorija.com

https://ziare.com


https://www.rosiamontana.org/

	Metodologia de cercetare
	5.1. Metodologia cantitativă
	5.2. Metodologia calitativă

	Bibliografie

