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Cuvinte cheie: galeriile independente din România, galerie de artă comercială, tipuri de 

organizare, funcții estetice, galerist/dealer de artă, discurs artistic, lumea artei, white cube, mediu 

estetic, experiență estetică, profiluri estetice, spațiu relațional, valoare simbolică a artei, valoare 

economică a artei, colecționarul de artă, curatorul, piață de artă, postcomunism, identitate cultural-

artistică, „arhivă culturală”, spațiu profan, galeria Plan B, practici artistice și curatoriale, producția 

artistică contemporană, cosmopolit, trans-național, „Cealaltă Europă”, „Școala de la Cluj”. 

Sinteza ideilor principale 

Problematica 

 Lucrarea de față reprezintă o investigarea asupra tipurilor de organizare, obiectivelor și 

funcțiilor estetice ale galeriilor de artă comerciale din România. Cercetarea evoluției segmentului 

galeristic românesc independent are la bază preocuparea de a cunoaște capacitatea specifică a 

acestui sistem artistic regional în a încorpora și proiecta în plan local spiritul dominant ce îmbracă 

funcționarea actuală a lumii artei contemporane. Un studiu aprofundat al procesului de emergență 

al galeriilor de artă comerciale românești ne oferă indicii semnificative despre modul în care 

adeziunea acestor organizații artistice românești la lumea artei globale a condus, în ultimii 

aproximativ douăzeci de ani, la (re)scrierea istoriei artei contemporane din România și la 

transformarea viziunii interne și externe asupra producției artistice autohtone. Opțiunea de a dedica 

exclusiv această teză temei galeriilor de artă independente cu caracter comercial survine din faptul 

că, începând cu anii 2000, ele s-au conturat pe scena de artă locală ca principalele organizații 

artistice apte să genereze realmente și să stabilească valoarea economică și simbolică a artiștilor 

contemporani. Pornind de la o asemenea premisă, scopul mai specific al demersului meu teoretic 

este de a identifica aptitudinile particulare ale galeriilor românești independente în a transpune la 

nivelul scenei de artă din regiune: esteticile dominante, anumite tipologii de auto-organizare, 

cunoașterea specifică, competitivitatea, identitatea culturală și subiectivitatea artistului 

contemporan în raport cu frecvența artei ca bun de consum, actualmente, manifestată cu precădere 

în lumea artei contemporane.  

Ipoteză  

Ipoteza fundamentală a acestei lucrări este că odată cu emergența și dezvoltarea galeriilor 

de artă comerciale în contextul cultural-artistic din România, are loc schimbarea prezenței artiștilor 



contemporani români în lumea artei internaționale. Acest fenomen se datorează capacității 

galeriilor de artă comerciale de a insera producția artistică autohtonă în circuitul economic și 

simbolic al lumii artei globale. Totodată, premisa este că galeriile cu un profil estetic și managerial 

articulat coerent, ce se remarcă începând cu a doua jumătate a anilor 2000, sunt organizațiile 

artistice principale care transformă maniera de receptare a artei românești în plan internațional. 

  Ce își propune lucrarea de față este să urmărească participarea lor la scrierea și re-scrierea 

istoriei artei contemporane din spațiul cultural și geografic românesc. Astfel, o întrebare 

fundamentală este dacă galeriile de artă comerciale  reușesc, în cele din urmă, prin capitalul și 

succesul dobândit internațional, să modifice, datorită activării lor în interiorul lumii artei globale, 

viziunea și narațiunile exterioare asupra artiștilor români și a producției artistice din regiune? O 

premisă majoră este că efectele efortului galeriilor de a fi o parte componentă funcțională și 

recognoscibilă a sistemului artistic global, are consecințe în ceea ce privește mutațiile discursului 

artistic dar și a identității culturale a artiștilor români. Simultan, cu cât artiștii își modifică discursiv 

opera și individualitatea, în funcție de experiența subiectivă și profesională în lumea artei, prin 

încorporarea efectelor recunoașterii statutului la nivel internațional și a creșterii cotei, la rândul 

lor, galeriile devin un spațiu social maleabil ce își preschimbă abordările estetice și 

organizaționale. Iar asta are loc în scopul asigurării unei longevități și al racordării la inovațiile 

lumii artei contemporane.   

Obiective 

1. O redefinire a conceptului de galerie de artă ca „spațiu relațional” configurat prin conexiunile 

și schimburile dinamice de cunoștințe, valori culturale, intelectuale dar și economice dintre 

profesioniștii lumii artei care participă la structurarea și funcționarea sa: galeristul/ dealearul 

de artă, artistul, curatorul, colecționarul, dar și segmentul publicului (Capitolul I). 

2. Identificarea contextului socio-cultural și a paradigmelor cu care scena locală de artă vizuală      

s-a confruntat în etapa tranziției, și ce efecte au aceste împrejurări asupra momentului 

definitoriu apariției și dezvoltării ulterioare a galeriilor de artă independente cu caracter 

comercial din România (Capitolul II).  

3. Selecția și cartografierea unor galerii independente de pe scena de artă din Cluj-Napoca și cea 

din București în scopul creării pofilelor lor galeristice individuale, pornind de la tipurile 

proprii de auto-organizare și de la predilecțiile estetice ale celor care le conduc. Totodată, 



urmărirea corespondenței dintre cele două scene de artă regionale prin intermediul 

conexiunilor realizate de galeriile de artă (Capitolul III). 

4. Rolul și semnificația particulară a unei galerii de artă comerciale privind procesul 

transformării identității cultural artistice și a mentalului artistic local, printr-o exemplificare 

într-un studiu de caz adresat galeriei Plan B (Capitolul IV). 

Structura și metodologia lucrării 

Această teză este împărțită în patru capitole, construite cu ajutorul unei metodologii variate, 

dat fiind caracterul interdisciplinar pregnant ce rezidă din subiectul cercetării. O primă metodă este 

cea a unei analize conceptuale întemeiată pe cercetarea bibliografică a unor observații și teorii din 

filosofia, sociologia, istoria artei și, într-o mai mică măsură, economia artei. Poziționarea într-o 

perspectivă disciplinar-teoretică multiplă, resimțită încă din prima parte a lucrării, s-a dovedit a fi 

esențială nevoii de redefinire a galeriei de artă sub forma unui „ecosistem” relațional complex cu 

implicații și semnificații filosofice diverse în interiorul lumii artei contemporane. În lucrarea de 

față, relaționarea unor arii discursiv-teoretice diferite poate fi remarcată la nivelul aplicării, în mod 

experimental, a unor concepte filosofice asupra unor date și considerații empirice privitoare la 

galeria de artă. Aici, un exemplu sugestiv îl constituie încercarea de conceptualizare a galeriei de 

artă ca mediu estetic în sensul argumentării filosofice a fenomenologului Arnold Berleant, sau 

recunoașterea capacității de „arhivare culturală” și inovație a galeriei de artă în ceea ce privește 

producția artistică contemporană, pornind de la termenii teoretizați de Boris Groys.    

 O altă metodă folosită la elaborarea acestei lucrări a fost cea a unui comparatism sincronic 

și diacronic aplicată în principal galeriilor de artă.  Aici, termenul de sincronic face trimitere la o 

comparație „orizontală ” a  galeriilor între ele însele, dar și a altor instituții artistice examinate în 

cel de-al doilea capitol al lucrării. Pe când sintagma de comparatism diacronic reprezintă un 

demers comparativ între ceea ce galeria semnifica în etapa tranziției și ceea ce presupune și 

definește acum galeria comercială, capabilă să integreze producția artistică în circuitul valoric 

internațional.  

 Un alt procedeu metodologic de maximă relevanță a fost cel al studiului de caz din ultima 

parte a lucrării. Capitolul final dedicat exclusiv galeriei Plan B a fost întemeiat pe baza metodei 

studiului de caz. Aici, am urmărit o colectare și interpretare selectivă a datelor despre Plan B, dar 



și o descriere a unor momente reprezentative pentru „filosofia de viață” și impactul cultural-artistic 

al acestei galerii.   

Sinteză capitole 

Primul capitol al acestei lucrări presupune o re-definire a conceptului de galerie pornind de 

la componenta agenților săi (galeristul/dealerul de artă, artistul, colecționarul, curatorul, publicul 

lumii artei) și dinamica relațiilor dintre aceștia, ca manieră de constituire organizațională. 

Parcursul acestei reconceptualizări a ideii de galerie de artă comercială are loc în concordanță cu 

receptarea evoluției sale de-a lungul unor momente și marcaje în istoria modernă și postmodernă 

din arta vizuală a secolului XX. O clasificare dar și o examinare a capacității de auto-organizare a 

galeriilor este înfăptuită printr-o investigare a unor modele galeristice consacrate, a unor profiluri 

de dealeri sau galeriști ce au marcat istoria artei și, nu în ultimul rând, analizând situația prezentă 

a principalilor agenți de interes cu care galeriile conlucrează direct în lumea artei (colecționarul, 

curatorul și publicul). 

 În primul capitol sunt luate în calcul viziunile filosofice asupra lumii artei ale lui Arthur 

Danto și George Dickie, dar și abordarea interacționistă a sociologului american Howard Becker, 

pentru a explica conformația galeriei ca mediu relațional – alcătuit din interacțiunea personajelor 

sale caracteristice. Totodată, urmărind observațiile lui Brian O'Doherty pe seama ideologiei 

dominante a galeriei white cube, dar și perspectiva fenomenologică referitoare la ceea ce se poate 

constitui astăzi ca un mediul estetic a lui Arnold Berleant, am investigat potențialul estetic al unei 

galerii de artă contemporane. Calitatea galeriei de a deveni un mediu estetic a fost examinată în 

conformitate cu influența adusă de spațiul său expozițional asupra aspectului final al obiectului 

artistic și a receptării acestuia de către public. Identificarea manierei de structurare și a funcțiilor 

estetice ale unei galerii de artă din acest prim capitol a avut ulterior un rol major în conturarea unor 

profiluri estetice și manageriale specifice ale galeriilor independente din România.  

 Al doilea capitol vizează o radiografiere de pe poziții reactualizate a situației scenei de artă 

și a principalelor instituții de profil din România, din perioada cuprinsă între anii ′90 și debutul  

anilor 2000. Această abordare este necesară în cadrul tezei pentru a fixa contextul lumii artei locale 

înainte de apariția propriu zisă a galeriilor de artă private comerciale, în spațiul românesc. 

Construcția capitolului a presupus o axare pe descrierea contextului artistic al etapei de tranziție 

prin prisma unor narațiuni locale, instituții și concepte cheie ce ne ajută să înțelegem producția 

artistică a perioadei și factorii a priori de dezvoltare a galeriilor de artă comerciale. Acești factori 



presupun frecvențele estetice, politico-instituționale și discursiv artistice fragmentate, conflictuale, 

pornind de la: apariția unor noi instituții artistice private pe scena de artă; coagularea unor grupuri 

artistice și generarea unor noi instituții și organizații relevante în plan local; importanța esențială 

a expoziției ca formă de acreditare a statutului artistic, în lipsa galeriilor și a structurilor comerciale 

capabile să creeze vizibilitate internațională artiștilor și, nu în ultimul rând, profesionalizarea 

actorilor culturali și emergența rolului curatorului. Incursiunea într-un asemenea cadru este utilă 

pentru o comprehensiune a originii manierei internaționale de receptare a artei românești, 

deopotrivă, decisivă pentru nașterea sectorului galeristic local. Într-o viziune de ansamblu, această 

parte a lucrării a urmărit să observe unde își au rădăcina mituri precum „exotismul” asociat 

producției artistice din regiunile postcomuniste, cât și suprapunerea din punct de vedere ideologic 

sau estetic cu ceva ce a fost asimilat în concepția publicului vestic ca eticheta unui „Balcanism ”, 

„Eastern Europe”, „Cealaltă Europă”, etc. 

 Al treilea capitol este central în corpul lucrării de față și constă într-o prezentare și analiză 

detaliată asupra mecanismelor de organizare și a profilului estetic ale unor galerii independente 

întâlnite pe scenele de artă din Cluj și București. O abordare a acestora este necesară pentru a 

înțelege evoluția și spiritul de ghidare al sistemului artistic independent și al scenei locale de artă. 

Odată cu apariția galeriilor de artă comerciale private asistăm la evidențierea caracterului 

comercial al artei contemporane din România. Capitolul are în vedere o selecție a unui număr de 

24 de organizații artistice private, în scopul de a le contura profilurile estetice distincte și 

semnificația lor în privința augmentării scenei artistice locale. Cartografierea galeriilor întreprinsă 

în această parte a tezei este una personală, realizată în baza următoarelor considerente: articularea 

unui profil estetic și managerial coerent și relevant în raport cu producția artistică contemporană, 

capacitatea lor de a contribui constant la dinamica platformelor de artă din Cluj și București, 

puterea de inserare și distribuire a artiștilor în planul macro-internațional al lumii artei, validarea 

artiștilor reprezentați și a propriului statut într-o istorie a artei în plină desfășurare, aptitudinea de 

a conlucra cu întreaga rețea artistică instituțională globală, sustenabilitatea și maximizarea 

capitalului financiar și, nu în cele din urmă, impactul adus la familiarizarea societății cu arta 

contemporană. Având în vedere ascensiunea și succesul internațional al segmentului privat de 

galerii comerciale de artă, de după jumătatea anilor 2000, subcapitol final al acestei porțiuni a tezei 

tratează relevanța galeriilor în conturarea pieței de artă locale, dar și în modelarea mentalului 

colecționarist prin articularea și dezvăluirea unei tipologii distincte a colecționarului român recent.  



 Ultimul capitol al lucrării constă într-o investigare a capacității galeriei, în calitate de 

sistem al lumii artei, la (re)scrierea istoriei artei contemporane a unui anumit context cultural și 

geografic, prin aportul adus la reconfigurarea identității artistice autohtone în concordanță cu 

spiritul multicultural, transnațional și colaborativ al lumii artei globale. În consecință, Capitolul 

IV verifică această premisă printr-un studiu de caz dedicat Galeriei Plan B, considerată, de departe, 

modelul cel mai de succes de galerie de artă comercială românească. Având ca reper modelul 

organizatoric și interesul estetic al Galeriei Plan B, această parte a examinat contribuția unei galerii 

în a lua parte realmente la solidificarea profilului și imaginarului artistic al momentului și, dacă 

aceasta prezintă un interes în a-și asuma o poziționare (auto)critică vizavi de construcția identității 

cultural-artistice a ultimilor treizeci de ani. Capacitatea galeriei Plan B de a se „înrola” exemplar 

la procesul de (re)scriere a istoriei artei contemporane românești și a unei narațiuni identitar-

artistice de pe poziții ne-marginale a fost semnalată printr-o prezentare și analiză a demersului 

curatorial din expoziția When History Comes Knocking: Romanian Art from the 80s and 90s in 

Close Up (Plan B, Berlin, 2010-2011). De asemenea, calitatea acestei galerii de a bifa exemplar 

caracterul de mediu estetic, adaptabil prin intermediul discursului artistic, a fost prezentată în 

ultimul subcapitol al acestei părți printr-o ilustrare a intervenției artistice în spațiul galeriei a 

artistului Cristian Rusu, în expoziția The Only Thing I Am Sure about in This Life Lies above My 

Head (Plan B, Berlin, 2020). 

Concluzii și contribuții personale 

 

 Concluzia generală a acestei lucrări este că, începând cu anii 2000, galeriile sunt 

principalele organizații artistice care au sporit decisiv vizibilitatea producției artistice 

contemporane din România. Maniera lor de a acționa pe plan internațional s-a încadrat de la sine 

într-o mutație a societății și mentalului colectiv dinspre local înspre global, un aspect resimțit 

inclusiv la nivelul stilului de viață cotidian. Această lucrare și-a propus să sublinieze rolul decisiv 

al galeriilor de artă independente în a schimba receptarea internațională și locală asupra artiștilor 

contemporani români, prin capacitatea lor de a participa la procesul consacrării artistice. 

 Galeriile de artă  comerciale s-au dezvoltat ca o expresie a maturizării sistemului artistic 

din România.  Prin fixarea unor noi perspective cu ajutorul galeriilor de artă comerciale, confuzia 

și tumultul tranziției reflectate anterior și la nivelul scenei de artă locale sunt devansate printr-o 

ranforsare a încrederii în ceea ce privește asumarea și auto-valorificarea propriilor resurse 

culturale, dar și generarea de forme creativ-artistice inovative. Ele au pus umărul la modificarea 



receptării interne și externe a producției artistice, acționând direct în nucleul lumii artei globale. 

Astfel, galeriile românești participă la scrierea istoriei artei contemporane de pe poziții actualizate 

prin consolidarea unui capital cultural și economic artiștilor pe care-i reprezintă și, totodată, prin 

capacitatea lor de arhivare a creației contemporane. Demonstrând în primul capitol că galeriile de 

artă se comportă precum niște „ecosisteme” relaționale, formate din actori cu expertiză în lumea 

artei, am ajuns la concluzia că ele reprezintă „spații” comune ale întemeierii și distribuirii valorii 

artistice. Datorită capacității galeriilor de artă comerciale de a realiza transferul economic și 

cultural între producția artistică contemporană locală și planul internațional global asistăm, 

deopotrivă, la o mutație a discursurilor artiștilor români.  Această transformare discursivă are loc 

în termenii asumării unei identități cultural-artistice dezisă de contextul traumei și al condiției 

postcomuniste. Concomitent transformarea este încurajată conjunctural de politicile diferențierii 

și fundalul cosmopolit caracteristice logicii globale a lumii și pieței de artă. 

 Prin urmare lucrarea de față a examinat evoluția sectorului galeriilor de artă comerciale din 

România și sub imboldul de a înțelege corelația dintre maniera lor de a acționa internațional și 

semnificațiile actuale ale condiției identitar-culturale a artiștilor români. Concluzia finală la care 

am ajuns este că o consecință a efortului de internaționalizare a artei contemporane românești dus 

de galeriile de artă presupune o înscriere a lor în întreținerea și promovarea condiției 

transnaționale, transculturale și migratoare a artistului contemporan; de altfel, ele însele asumă o 

astfel de identitate. Pentru galeriile românești și artiștii reprezentați de acestea, principiul 

diversității și diferențierilor culturale, ce îmbracă spiritul global al lumii artei, a contribuit 

semnificativ la crearea momentului oportun de a-și găsi itinerarul și locul individual în istoria artei 

contemporane. 

Originalitatea, dar și o potențială limitare a lucrării de față, rezidă din tratarea succintă și 

episodică a subiectului galeriilor de artă independente românești, în contextul academic și al criticii 

de artă locale. Contribuția adusă de cercetarea mea constă într-o cartografiere personală, selectivă, 

a unor galerii de artă comerciale din Cluj și București pentru a surprinde dinamica, misiunea și 

contribuția segmentului galeristic românesc la schimbarea paradigmei producției artistice 

contemporane autohtone și a modului în care aceasta este asimilată atât local cât și internațional. 

Chiar dacă, finalmente, nici această lucrare nu a inventariat și propus spre analiză exhaustivă toate 

galeriile de artă comerciale din România, intenția a fost cea de a contura profilurile organizațional 

– estetice ale unor galerii din Cluj și București, care ne provoacă să regândim filosofia din spatele 



funcționării unor asemenea organizații cât și aspirațiile celor ce le conduc. Având în vedere că, în 

literatura de specialitate, tema contribuției galeriilor de artă comerciale din România la consacrarea 

artistică internațională este una secundară momentan, lucrarea de față și-a propus să pună în lumină 

inovația artistică și actualizarea scenei locale de artă prin prisma ascensiunii galeriilor românești. 
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