
Curriculum vitae 
Europass 

Informaţii personale 

Nume/ Prenume Larisa Ioana MUREŞAN 

a 

Experienţa profesională 

Perioada Februarie 2018 - prezent 

Funcţia sau postul ocupat Specialist marketing online 

Activităij şi responsabilităţi Analiza şi satisfacerea nevoilor consumatorilor 
principale Campanii PPC 

Determinarea bugetului publicitar 
Evaluarea eficienţei campaniilor publicitare 
Cercetare de piaţă 
Strategii de marketing 
Planificarea şi implementarea strategiilor de marketing 
Consolidarea relaţiilor cu clienyi 
Identificarea nevoilor clienylor şi a posibilităţilor oferite de piaţă 
Managementul relayilor publice 
Gestionarea bugetului publicitar 
Analiza concurenţa 
Instrumente de promovare în mass-media 
lnfluencer marketing 

Numele şi adresa angajatorului Klain 

Tipul activită�i sau sectorul de Comunicare şi publicitate 
activitate 

Perioada Februarie 2016- Iunie 2017 

Funcija sau postul ocupat Asistent marketing 

Activităij şi responsabilită� Analiza nevoilor consumatorilor 
principale Identificarea nevoilor clien�lor şi a posibilităylor oferite de piaţă 

Campanii PPC 
Consolidarea relaţiilor cu clienţii 
Monitorizarea rezultatelor 
Social media 

Numele şi adresa angajatorului Digital Republic 

Tipul activităţii sau sectorul de IT 
activitate 
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Educaţie şi formare 

Perioada Octombrie 2018 - prezent 

Calificarea / diploma ob�nută PhD Student 

Disciplinele principale studiate / lnfluencer Marketing 
competenţe profesionale 

dobândite 

Numele şi tipul instituţiei de Şcoala Doctorală de Comunicare, Rela�i Publice şi Publicitate, 
învăţământ/ furnizorului de Universitatea „Babeş Bolyai" Cluj-Napoca 

formare 

Perioada Octombrie 2016- Iunie 2018 

Calificarea I diploma obijnută Master în Publicitate 

Disciplinele principale studiate / Publicitate online, Metode de cercetare, Planificare şi cercetare în publicitate, Creativitate în publicitate, 
competenţe profesionale Campanii şi strategii de publicitate, Comunicare şi persuasiune 

dobândite 

Numele şi tipul instituijei de Facultatea de Ştiinţe Politice, Administrative şi ale Comunicării 
învăţământ I furnizorului de Universitatea ,Babeş Bolyai" Cluj-Napoca 

formare 

Perioada Octombrie 2013 - Iunie 2016 

Calificarea / diploma obijnută Licenţă în Economie 

Disciplinele principale studiate/ Cercetări de marketing, Marketingul mărcii, Marketingul serviciilor, Metode de cercetare, Strategii de 
competenţe profesionale comunicare, Comportamentul consumatorului, Statistică descriptivă, Statistică inferenţială 

dobândite 

Numele şi tipul instituţiei de Facultatea de Ştiinţe Economice şi Gestiunea Afacerilor, 
învăţământ I furnizorului de Universitatea .Babeş Bolyai" Cluj-Napoca 

formare 
Perioada Septembrie 2009- lunie 2013 

Calificarea I diploma obpnută Tehnician în activităţi economice, nivel 3 

Numele şi tipul instituijei de Liceul Teoretic „Ana lpătescu" Gherla 
învăţământ/ furnizorului de 

formare 

Aptitudini şi competente 
personale 

Limba maternă Română 

înţelegere Vorbire 
Limbi străine cunoscute 

Autoevaluare 

Nivel european {*) Ascultare Citire Participare la Discurs oral 

Limba engleză 

Limba franceză 

81 
81 

conversaţie 
81 81 
81 81 

(") Nivelul Cadrului European Comun de Referintă Pentru Limbi Străine 

Competenţe şi abilităţi sociale Capacitatea de comunicare, empatie, relaţionare cu ceilalţi etc. 
Competenţe şi aptitudini Capacitate de coordonare şi evaluare, lucru în echipă, lucru în proiecte etc. 

organizatorice 
Competenţe şi aptitudini de Microsoft Office (Word, Excel, PowerPoint), SPSS, Google Ads Editor. 

utilizare a calculatorului 

Informaţii suplimentare 

Anexe • Listă de publicaţii, 
• Listă de participări la conferinţe.

A2 
A2 

Scriere 
Exprimare scrisă 

I A2 

I A2 

I 
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LUCRĂRI PUBLICATE 

Articole ştiinţifice: 

ANEXE 

• Mure,an, L. (2020). Introductive Notions on !he Concept of lnfluencer in Social Media, PR Trend lntemational Conference. 186-195.
• Mureşan, L. (2019). Book Review: Jose van Dijck - The Cultura of Connectivity. A Criticai History of Social Media, Journal of Media

Research. 126-128.

Capitole în cărţi: 

• Mureşan, L. (2021). Dimensiunea economică a influencer marketingului în Social media influencerii şi rolul lor publicitarîn Balaban, D.C., &
Szambolics, J. (2021) .Social media influencerii şi rolul lor publicitar", Tritonic, Bucureşti.

PARTICIPĂRI LA CONFERINŢE 

Prezentări în panel: 

• Balaban. D., Mucundorfeanu. M., Mureşan, L. (2020). How Adolescents' Understanding of the Model of Sponsored Content and Sponsorship
Transparency Affect the Impact of Advertising Disclosure on lnfluencer lnstagram Stories. 71st Annual lntemational Communication
Association Conference, conferinţă virtuală.

• Mureşan, L. (2020). Percep�a adolescenţilor asupra promovărilor realizate de influenceri pe reţele de socializare - Rezultatele unei cercetări
experimentale. Conferinţa naţională a doctoranzilor, conferinţă virtuală.

• Mureşan, L. (2020). Adolescent perception of Social Media influencer advertising. lnnovation, Entrepreneurship and Society Conference,
conferinţă virtuală.

• Mureşan, L. (2020). Transparency is Appreciated. How Adolescents view Sponsored Content used by lnfluencer Advertising on lnstagram.
Conferinţa Internaţională a studenţi/or din Ştiinţele Comunicării, Cluj-Napoca.

• Mureşan, L. (2019). Strategii de comunicare în Social Media. Conferinţa naţională a doctoranzi/or, Bucureşti.
• Mureşan, L. (2019). Noţiuni introductive ale conceptului de influencer în social media. Conferinţa Internaţională a studenţilor din Ştiinţele

Comunicării, Cluj-Napoca.
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