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Peisajul economic de astdzi este in continud schimbare, in principal datoritd progresului
tehnologic care a facilitat comertul international si dinamica exporturilor. Infrastructura
moderna, reglementarile comerciale mai favorabile si transportul mai ieftin au facut ca
volumul comertului global sd creasca vertiginos. Odatd cu aceste schimbari, alaturi de
globalizare, asistam la aparitia noilor tari cu putere si, in general, a unor economii foarte
deschise si interdependente. Aceste schimbari faciliteazd cresterea concurentei intre tari.
Luand in considerare acestea, mi-am indreptat atentia spre elaborarea unei teze despre
modelele de export ale tarilor si masurarea concurentei comerciale In comertul international.

Obiectivul general al tezei este studiul comertului international modern, cercetarea initiald s-a
axat pe identificarea celor mai importanti factori care influenteaza comertul si explicarea
dinamicii, structurii i orientdrii geografice a comertului international contemporan. Odata ce
au fost facute cercetari suplimentare, a devenit mai clar ca o cantitate atat de mare de
informatii nu ar putea fi inclusa Intr-o singurd teza de doctorat. Prin urmare, urmatoarea faza
a studiului a fost de a rezuma si grupa tendintele cheie in comertul international si factorii
determinanti ai specializdrii. Analiza si conturarea acestor tendinte si determinanti de
specializare a compensat contributia literaturii de specialitate ca baza a tezei. Globalizarea,
regionalizarea, acordurile internationale si aparitia de noi poli de putere sunt principalele
tendinte care se regasesc 1n literatura existenta legata de comertul international. Fiecare dintre
aceste tendinte reprezintd un subcapitol care contine analize si interpretari cu privire la modul
in care stiinta economicad a modelat evolutia comertului global. Determinantii de specializare
au fost cei mai dificil de sistematizat si structurat, deoarece exista sute de determinanti
generali si mii de versiuni speciale care caracterizeaza comertul international modern. Dupa
un studiu riguros al vastei literaturi existente, am grupat acesti determinanti in patru categorii
principale si ulterior am addugat o noud categorie In urma schimbarilor economice mondiale
aduse de pandemia Sars-Cov 2. In opinia noastra, principalele categorii de determinanti ai
specializarii sunt: schimbdri In demografie, investitii, noi tehnologii, resurse naturale si
energie, provocari cu care se confruntd economia globala dupa 2020. Costurile de transport
sunt unul dintre principalii factori care influenteaza comertul, investitiile si avansul in
sectoare tehnologice. Dinamica si influenta costurilor de transport au fost analizate atat ca o
componentd a investitiei, cat si ca rezultat al avansului mondial in tehnologie.

Dupa finalizarea sectiunii de revizuire a literaturii din tezd, mi-am concentrat preocuparile
asupra masurarii concurentei comerciale. In acest sens, am urmarit sa identific un indice mai
complex pentru misurarea concurentei comerciale. In capitolul doi am prezentat o serie de
indici care s-au dovedit a fi eficienti si care au fost utilizati in diferite studii. Dupa o analiza
extinsd a acestor indici, pe baza datelor accesibile si a rezultatelor obtinute, mi-am formulat
concluziile. Luand in considerare ulterior toti acesti indici, am ajuns la concluzia ca indicele
Krugman ar fi cel mai adaptabil si complex de utilizat pentru cercetarea mea. Cu atat mai
mult, indicele ales ar fi aplicabil pentru masurarea concurentei dintre tari, cu includerea unui
grup mare de date. In urma acestei linii de cercetare, am folosit si studiile cercetitorilor Nuno
Crespo si Nadia Simoes, care propusesera o versiune modificatd a indicelui Krugman care se
concentreaza pe exporturile dintre tari si include o serie de evolutii interesante. Un element



care mi-a atras atentia din munca lor a fost faptul ca au reusit sd contureze sase tipuri de
concurenta: concurenta intr-un bloc de tari; concurenta dintre doua tari pe toate pietele;
concurenta cu care se confruntd o tard pe o anumita piata de destinatie, fatd de toate celelalte;
concurenta cu care se confruntd o tara pe toate pietele; concurenta pe o anumita piata intre
toate tarile si concurenta intre toate tarile pe toate pietele. Pe parcursul celui de-al doilea
capitol, am studiat caracteristicile specifice acestor tipuri de concurentd si indicii care ar
putea fi utilizati pentru masurarea competitiei. Partea finala a celui de-al doilea capitol
contine un exemplu empiric, aplicat pe un mic grup de tari. In acest exemplu, misurdm toate
cele sase tipuri de concurenta luidnd 1n considerare un bloc de tari europene si anumite tari de
destinatie de export non-europene emblematice. Scopul acestui exemplu este de a evidentia
versatilitatea indicelui si potentialul sau de a fi aplicat pe un grup mai mare de tari care ar
putea oferi rezultate interesante.

Masurarea concurentei comerciale pe baza calculelor exporturilor de tarda a fost studiata
anterior si nu ar fi adus multe elemente noi in sine pentru o teza de doctorat. Odatd ce am
stabilit cel mai adaptabil index pentru astfel de cercetari, am urmat pasii lui Paul Krugman si
am fost de acord ca o viziune asupra acestui subiect nu poate fi completd decat cu includerea
spectrului geografic.

In cele din urma, in cel mai important capitol al cercetdrii mele am detaliat si dezvoltat
subiectul principal al studiului. Cea mai mare provocare a fost includerea masurarii
elementului geografic intr-un indice care masoara cu succes concurenta comerciala intre tari.
Am beneficiat de o bursa la Universitatea ISCTE din Lisabona, unde am putut sa-mi dezvolt
cercetarile pe parcursul unui an. Aceasta versiune a indexului permite abordarea de catre
cercetatori a mai multor aspecte, inclusiv cele considerate a fi cele mai convingatoare in
capitolul al treilea.

Prima parte a acestui capitol este o descriere a indexului si a compozitiei sale, in timp ce
sectiunea urmatoare este un exemplu empiric aplicat pentru o mai buna intelegere a noutatii
aduse de noul index modificat. Urmatoarele parti ale acestui capitol reprezinta calculele si
concluziile originale. A fost necesara includerea unui grup mare de tari; pentru rezultate
pertinente, prin urmare, au fost incluse 124 de tari. Intregul concept a fost masurarea
concurentei dintre cele 28 de tari europene si cele mai relevante tdri de destinatie a
exporturilor din intreaga lume. Alegerea tarilor de destinatie s-a bazat pe nivelul exporturilor
si pe datele disponibile pe Eurostat. Dupa pregatirea datelor extrase din baza de date s-au
format 378 de perechi de tari. La aplicarea noului indice si obtinerea valorilor in studiu am
reusit sa creez un clasament al acestor perechi de tari, de la cel mai inalt nivel de concurenta
la cel mai mic. Ulterior am extras distantele bilaterale dintre aceste perechi de tari si am creat
un nou tabel in care se pot observa comparativ valorile si clasamentul in functie de
concurenta comerciald si distantele in kilometri. Perechile de tari au fost clasificate in functie
de distanta, identificandu-se astfel cele mai apropiate perechi de tari. Al doilea tabel a fost
creat pentru a surprinde conexiunea dintre acestea si proximitatea geografici. In cele din
urmad, am ajuns la concluzia ca cel mai bun mod de a aprecia cele mai relevante rezultate a
fost crearea hartilor bazate pe nivelul concurentei pentru cele cinci perechi de tari cu cel mai
mare rang. Aceste harti propun o reprezentare sugestiva a importantei tarilor de destinatie si



oferd rezultate surprinzatoare. Aceste perechi de tari au fost utilizate pentru a justifica
similitudinile structurale si geografice. Al treilea capitol al tezei este format in principal dintr-
o colectie de studii empirice si rezultatele obtinute.

Scopul primului capitol este de a descrie si explica: (1) tendintele majore care caracterizeaza
comertul international din ultimele decenii; si (i1) identificarea principalilor determinanti ai
specializarii comerciale. In ceea ce priveste prima dimensiune, sunt analizate urmatoarele
tendinte cheie: globalizare, regionalizare, acorduri internationale si aparitia unor noi poli
economici. Ulterior, acest capitol include o prezentare detaliatd cu privire la sase grupuri de
factori determinanti ai specializdrii care au o relevantd cheie in literatura dedicatd studierii
acestei probleme. Acesta este un subiect foarte important, deoarece tarile variaza semnificativ
in ceea ce priveste bunurile pe care le produc si le exporta. Mai multi factori afecteaza aceste
alegeri si unii dintre ei suferd modificdri in timp. Canalele prin care functioneaza factorii
determinanti ai specializarii vor fi explorate in acest capitol.

In ultimii 50 de ani, am asistat la o crestere a gradului de deschidere a diferitelor piete
interne, mult mai larg decat oricand. Aceasta inseamna ca, in aceasta perioadad, dimensiunea
externd a devenit foarte importanta. Acest fapt poate fi observat la doua niveluri diferite: (i) la
nivel macroeconomic, in ceea ce priveste relatiile dintre tari; si (ii) la nivel microeconomic,
luand in considerare firmele ca unitate de analiza. In stiinta economici, globalizarea este, fara
indoiala, unul dintre cele mai cercetate subiecte de catre comunitatea academica. Fondul
Monetar International (2002) subliniaza ca globalizarea este ,,procesul prin care un flux din
ce In ce mai liber de idei, oameni, bunuri, servicii si capital duce la integrarea economiilor si
societdtilor” si reprezintd ,,0 alegere politicd in favoarea integrare economicd". Pentru
madsurarea globalizarii, cei mai frecvent utilizati indicatori sunt exporturile si importurile, si
anume raportul comertului international al tarii cu PIB sau PNB. Noul indiciu de globalizare
(Vujakovic, 2009) include perspectiva distantei dintre tari si noua indicatori fiind unul dintre
cel mai utilizati indici in literatura de specialitate. Una peste alta, globalizarea este o fortd in
continud evolutie care a produs influente importante pentru toate tipurile de tari si industriile
acestora. In ultimii ani, literatura de specialitate a incercat si exploreze importanta pe care o
are globalizarea asupra evolutiei anumitor domenii: turism, aprovizionare cu apad (Smith,
2003), agricultura, vin, sectorul sanatatii, printre multe altele.

Studiile stiintifice considera, in general, cd integrarea regionald are loc in scopul cresterii
nivelului lor de interactiune in economie, politica, securitate, probleme sociale si culturale
intre tari. Cele mai importante functii ale integrarii regionale sunt: (i) consolidarea integrarii
comerciale in regiune; (ii) crearea unui mediu care stimuleaza sectorul privat; (iii)
imbunatatirea infrastructurilor care sprijind cresterea economica si integrarea regionald; (iv)
dezvoltarea institutiilor din sectorul public; (v) reducerea excluziunii sociale si promovarea
unei societdti civile incluzive; (vi) contributia la pace si securitate in regiune; si (vii)
consolidarea interactiunii regiunii cu alte regiuni ale lumii. Efectele regionalizarii si
globalizarii includ o crestere a fluxului de productie si lanturi de marfuri, creand astfel
regimuri regionalizate de acumulare a bogitiei. Intr-o epoci moderni in care blocurile
comerciale existd mana in mana cu zonele de liber schimb si acordurile comerciale regionale,
am asistat la crearea unor grupuri semnificative: Comunitatea Economica Europeana in 1957,



Acordul de Liber Schimb din America de Nord (NAFTA), Mercosur si Asociatia Natiunilor
din Asia de Sud-Est (ASEAN).

Unul dintre principalele instrumente pentru facilitarea comertului international este constituit
de acordurile internationale care se concentreaza pe conditiile generale asociate procesului de
import si export de bunuri si servicii in tari. Acordurile comerciale reglementeaza comertul
international intre doud sau mai multe natiuni. Cel mai important acord comercial general
este Acordul general privind tarifele si comertul (GATT), transformat ulterior in Organizatia
Mondiala a Comertului (OMC).

Deschiderea pietelor catre economia globala, privatizarea si dereglementarea au transformat
peisajul international modern intr-un sistem mondial multipolar. Aldturi de unele economii
dominante consacrate, observam si prezenta unor noi poli economici de putere. Pe baza
concluziilor raportului Bancii Mondiale (WorldBank, 2011), economia mondiald va fi
dominatad de economiile emergente pana in anul 2025. Raportul plaseaza, de asemenea, China
si India in fruntea listei, alaturi de Brazilia, Indonezia, Federatia Rusd si Republica din
Coreea.

Unele dintre elementele care sunt percepute in prezent ca avand o mare importantd in
dinamica comertului international au fost prezentate in aceasta teza. Desi aceste elemente nu
sunt factori determinanti noi in acest domeniu, evolutia lor din ultimele decenii necesita o
abordare mai atenta.

Tranzitia demografica globald a prezentat ramificatii importante care au adus schimbari
peisajului economic global. Aceste schimbari demografice au restructurat populatiile si
asistam la o planeta foarte populata, cu un acces facil la migratie, o populatie Imbatranitd, mai
putini copii nascuti, rate mai mici de fertilitate s1 o speranta de viata prelungitd pentru
oament.

Investitiile sunt, de asemenea, un element care influenteazd pozitiv participarea unei tari la
comertul international. Investitiile strdine directe s-au dovedit a fi esentiale in dezvoltarea
lanturilor globale de aprovizionare prin comertul cu bunuri intermediare. Investitiile s-au
dovedit, de asemenea, relevante pentru obtinerea avantajului comparativ de catre unele tari si
prin spillovers de la firme multinationale poate facilita transferul de tehnologie.

Nivelul dezvoltarii tehnologice difera de la tara la tard si influenteaza comertul si nivelul
veniturilor partenerilor comerciali. Dezvoltarea tehnologiei este, de asemenea, un factor
important care modeleaza comertul si produce diferente in ceea ce priveste nivelul veniturilor
intre tari (Easterly si Levine, 2001, Prescott, 1998). Cu atdt mai mult, tehnologia a fost
responsabila de cresterea rapidad din ultimele doud secole prin progresele realizate in ceea ce
priveste electricitatea, telefoanele, motorul cu combustie, internetul cu viteza, printre alti
factori. Progresele in tehnologie si inovatie au influentat modelele comerciale prin aparitia de
noi poli economici, procesul de transfer tehnologic, scaderea costurilor comerciale si
cresterea ponderii serviciilor in comertul mondial.



Cantitatea de resurse naturale pe care o tard o detine si care poate fi exploatatd este in mod
clar un element important pentru specializarea unei tari. Cercetarea economicd a luat in
considerare de obicei cantitatea de pamant, apad si resurse naturale care pot fi utilizate in
diverse functii de productie dintr-o tari. In concluzie, tarile care posedi resurse naturale
epuizabile au in prezent un avantaj competitiv, dar trebuie sa fie mai preocupate de
alternativele pentru viitor, cum ar fi energiile curate, daca doresc sa isi mentina pozitia.

In continuare, am incercat sa identific tendintele cheie in comertul international modern. Mai
multi factori modeleazd comportamentul economic al tarilor, determinandu-i sa se
specializeze Tn sectoare diferite sau similare.

Globalizarea este unul dintre cele mai analizate subiecte din ultimele decenii de cercetare si
influenteaza aproape fiecare tara si sectorul economic. Fenomenul globalizarii a ajuns 1n toate
tarile de pe glob, dar nu in acelasi mod. Studiile prezentate in teza ne arata ca tarile dezvoltate
sunt cele care au beneficiat cel mai mult de globalizare. Globalizarea a facilitat circulatia
tehnologiei, a oamenilor, a bunurilor si serviciilor pe tot globul si a creat oportunitati
neasteptate pentru toate partile implicate. A facilitat relatiille economice intre tari si a
contribuit 1n mare masurad la cresterea volumului comertului.

Globalizarea merge mana In méana cu integrarea regionald. Tarile care decid sd-si mareasca
nivelul de schimb 1n ceea ce priveste mai multe domenii precum economia, politica, socialul,
culturalul si securitatea se afld la inceputul procesului de integrare regionala. Prin integrarea
regionala, tarile reusesc sa stabileasca un nivel superior de comert, sa-si incurajeze sectoarele
private spre angajarea in comert, sd dezvolte institutiile publice si sd sprijine cresterea
economica.

La randul sau, integrarea regionald merge manda in mana cu acordurile comerciale
internationale si ambele au contribuit la crearea unor grupuri economice puternice precum
Uniunea Europeana, Mercosur, NAFTA, ASEAN etc.

Elemente precum globalizarea, integrarea regionald si acordurile comerciale au creat
oportunitati unice pentru tari de a se angaja in diferite tipuri de comert. Aceste tendinte cheie
au ajutat la aparitia de noi poli economici la nivel global. Urmatoarele 25 de tari prezinta cel
mai mare PIB la sfarsitul anului 2020 (Argint, 2020): Statele Unite, China, Japonia,
Germania, India, Regatul Unit, Franta, Italia, Brazilia, Canada, Rusia, Coreea de Sud,
Australia, Spania, Mexic, Indonezia, Olanda, Arabia Sauditd, Turcia, Elvetia, Polonia,
Thailanda, Suedia, Belgia si Nigeria. Aceasta listd ne ofera o mica idee despre noii poli care
apar 1n arena globald. Analizand situatia acestor tari de top cu cateva decenii in urma, am
putut observa schimbarea esentiald a fortelor economice la scara globala.

Toate tendintele cheie discutate in acest capitol - globalizare, integrare regionala, acorduri
comerciale si aparitia de noi poli economici au determinat cresterea rapidd a nivelului
schimburilor comerciale Intre tari.

Pe langa cresterea generald a comertului, tarile s-au specializat in diferite domenii influentate
de o multitudine de factori determinanti. Demografia unei tari este un element crucial pentru



fiecare tara, deoarece aratd volumul si compozitia unei resurse esentiale pentru dezvoltarea si
existenta fortei de munca. Tarile au trecut printr-o tranzitie demografica care a adus elemente
precum imbdtranirea populatiei, schimbarea compozitiei cererii, evolutia diferitelor
competente legate de muncad, participarea mai mare a femeilor la forta de munca si migratia.
Toate aceste elemente au schimbat compozitia fortei de munca si prezinta diferite elemente
de avantaj comparativ pentru tari in ceea ce priveste faza actuald de tranzitie demografica pe
care o gasesc. Investitia este un element important care influenteazd potentialul unei tari
atunci cand se angajeazd in comert. Tarile fie investesc din resurse interne, fie reusesc sa
atragd investitii strdine directe spre cresterea avantajului lor comparativ. Investitiile in
infrastructura si tehnologie sunt cele mai frecvente si ajuta tarile sd devind mai competitive.
Energia si resursele naturale sunt distribuite inegal din punct de vedere geografic. Acest fapt
a Tmpartit tarile lumii in doud categorii principale: tari cu resurse abundente si tari cu niveluri
reduse de resurse. Tarile cu resurse abundente sunt cele care exporta resurse naturale si pot
influenta preturile la nivel global. In schimb, tirile care au resurse insuficiente sunt
importatori si au industrii care suferd socuri mari la schimbarile de pret. Petrolul este cea mai
comercializata resursa la nivel global, dar, dupa cum sa dovedit, tarile abundente in resurse
trebuie sa 1si Tmbunatdteasca tehnologia pentru a-si mentine avantajul comparativ.
Tehnologia din lumea automatizata de astazi joacd un rol cheie, iar inovatiile tehnologice pot
schimba pozitia economica a oricarei tari. Progresul tehnologic Inregistrat in ultimele decenii
a schimbat intreaga dinamicda a comertului international. Inovatiile tehnologice, cum ar fi
electricitatea, telefoanele si motorul cu combustie sau internetul cu viteza, au facilitat un
astfel de avans si au sporit nivelul comertului. Schimbarile tehnologice au facilitat, de
asemenea, cresterea noilor poli economici si au redus considerabil costurile comerciale.

In ultimele decenii, noi tiri au aparut ca jucitor de top. Dintre aceste tari, putem evidentia
China, India, Malaiezia, Thailanda, Brazilia, Mexic, Hong-Kong, Singapore, Taiwan, Coreea
de Sud, printre altele. Acest proces a ridicat ingrijorari cu privire la pozitia celor mai
dezvoltate economii, dar si asupra efectelor care ar aparea pentru alte tari in curs de
dezvoltare. Intrebarile pe care oamenii de stiintd din diferite domenii de cercetare le-au lansat
nu au fost legate doar de volumul tranzactiilor, ci si de modificarile tiparelor de specializare.
Scopul celui de-al doilea capitol este de a contribui la conceptul si masurarea concurentei
comerciale. In cercetare au fost prezentate mai multi indici care au fost utilizati in studii
anterioare si care s-au dovedit a fi relevanti. Dupd prezentarea mai multor optiuni
metodologice relevante pentru evaluarea gradului de concurentd comerciald, a fost abordat un
exemplu empiric. Pentru o mai buna intelegere a acestui cadru, indicii prezentati pentru toate
tipurile de concurentd au fost aplicati pe un grup mic de tari. Am analizat concurenta
comerciald intre opt economii care, conform PricewaterhouseCoopers (2017), se estimeaza ca
vor fi cele mai importante economii mondiale in 2050: China (CH), India (IN), Statele Unite
ale Americii (SUA), Indonezia (ID) ), Brazilia (BR), Rusia (RU), Mexic (MX) si Japonia
(JP). Ca piete de destinatie, am ales cele mai puternice patru economii europene: Germania
(DE), Franta (FR), Regatul Unit (GB) si Italia (IT). Datele comerciale (in valoare si volum)
sunt extrase de la Eurostat utilizand Sistemul armonizat de descriere si codificare a marfurilor
(nomenclatura SA). Cel mai mare nivel de dezagregare sectoriald este HS6. In plus, pentru a



incorpora similitudinea intersectoriala, sunt luate in considerare si datele privind exporturile
(in valoare) clasificate in termeni de HS2 si HS4. Datele au fost extrase pentru anul 2017.

Cu scopul de a oferi o scurta dezbatere a analizei efectuate in capitolul al doilea, putem spune
ca existd o gama largd de indici care pot fi utilizati pentru a masura concurenta, dar nu toti
sunt la fel de relevanti atunci cand se mdsoara concurenta comerciald. O proprietate criticd la
alegerea indicelui care va fi utilizat in continuare in masurarea tuturor tipurilor de concurenta
a fost adaptabilitatea care trebuie modificatd. Niciunul dintre indexurile prezentate initial nu
oferd legaturi interindustriale, creand astfel necesitatea unei versiuni modificate a celui mai
aplicabil index care este relevant pentru acest studiu. Indicele Krugman a fost modificat
pentru a masura toate tipurile de concurentd, acoperind concurenta dintre doud tari pe o
anumita piata pand la concurenta globala si a oferit rezultate relevante. Pentru o perspectiva
mai largd asupra concurentei comerciale, ar trebui luate In considerare atat similaritatea
structurald, cat si similaritatea geografica, prin urmare, spectrul geografic a fost inclus in
capitolul al treilea.

Scopul celui de-al treilea capitol este de a analiza o modalitate de masurare a concurentei
comerciale care Tncorporeaza atat asemanarea structurald (sau sectoriald), cat si asemanarea
geografica; si pentru a ilustra modul in care aceastd masurd poate fi calculatd si pentru a
furniza dovezi detaliate pentru cazul tarilor europene (care impreund reprezinta unul dintre
cei mai importanti parteneri comerciali din arena internationald). Indicele utilizat pentru
calculele din capitolul 3 ia in considerare asemanarea structurald si caracteristica similaritatii
geografice (Crespo si et al., 2020) si este urmatorul:
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SSl.pm este un indice de similaritate structurald a tarilor a si b fata de piata m si ® este un
parametru care ia valori intre 0 si 1 (0<®<1) si isi propune sa ajusteze gradul de importantd
acordat similaritdtii geografice in masura generald. Masura generalda Q,, variaza intre O
(reprezentand concurentd comerciald minima) si 1 (concurentd comerciald maxima).
Similitudinea maxima Tnseamna ca ponderea fiecarui sector pentru fiecare piata de destinatie
este aceeasi pentru cele doud tari si ca fiecare piatd de destinatie are aceeasi importanta
relativad pentru cele doua tari.

Pentru ca testarea empirica sa fie cat mai relevant, a fost inclusd o gama larga de date. In
aceasta directie, datele au fost extrase din baza de date Eurostat (Eurostat, 2018) pentru anul
de referintd 2015. Extragerea datelor a inceput in septembrie 2018 si a durat cateva luni, din
cauza numarului mare de tari luate in considerare si a volumului mare de produse incluse.
Pentru aceastd cercetare, tarile de origine ale exporturilor luate in considerare au fost toate
cele 28 de piete europene. Ca tari de destinatie a exporturilor, un numar de 124 de piete au



fost incluse in studiu, cu includerea tarilor europene. Tarile de pe piata de destinatie (inclusiv
tarile europene) au fost tarile cu cele mai mari valori ale exporturilor pentru piata europeana.

Exporturile incluse in acest studiu sunt exprimate in categorii de produse (HS6) si valoare in
euro €, deoarece au fost extrase din Eurostat. Tarile care doresc sa exporte anumite marfuri
folosesc aceastd clasificare de sase cifre pentru a avea un punct comun pentru procedurile
vamale.

Pentru acest studiu, datele extrase au fost pentru toate categoriile de produse, deci pentru
toate cele 5300 de grupe de produse care sunt impartite in 99 de categorii. Principalele
categorii de produse pentru nivelul HS2 sunt: animale si produse de origine animald; produse
vegetale; produse alimentare; produse minerale; industria chimica si industriile conexe;
materiale plastice si cauciucuri; piei brute, piei, piele, blanuri; lemn si produse din lemn;
textile; Incaltaminte si articole de acoperit capul; piatra si sticla; metale; masini si
echipamente electrice; transport si diverse.

Aplicarea indicelui Qg pe cele 28 de piete europene inseamna ca se poate stabili un numar
total de 378 de perechi de tari. Pentru fiecare dintre aceste perechi calculdm indicii de
similaritate structurald pentru pietele de destinatie (M-1), care in acest caz corespund cu 123
de piete. Chiar dacd ar fi calculat un singur indicator de similaritate structurald (SSI) pentru
fiecare piatd de destinatie din cele 378 de perechi de tari, acesta ar reprezenta calculul a
46.494 de indicatori individuali.

Aceste combinatii de perechi de tari sunt clasificate in functie de cele trei valori date pentru ®
(0, 0,5 si 1). Perechile de tari europene au fost mai intai ordonate alfabetic. Putem observa
toate combinatiile din tabel, valorile lor respective obtinute dupa aplicarea indicelui pentru
cele trei valori si clasarea perechii de tari in fiecare dintre aceste combinatii.

Fiecare pereche de tari poate fi gdsita o singurd data in tabel. De exemplu, perechea de tari
Austria-Belgia se afla la inceputul tabelului si, prin urmare, nu va aparea a doua oara in
sectorul Belgiei de perechi de tari. Aceeasi regula a fost utilizata la comanda perechilor de
tari din tabel si acest lucru ar explica de ce la sfarsitul tabelului Slovenia apare doar cu
Slovacia si valorile respective, deoarece a fost listata separat cu toate celelalte tari europene.
Explorand dovezile din aceste calcule, perechile de tari din primele 5 pozitii sunt: Germania-
Italia, Republica Ceha-Polonia, Belgia-Olanda, Franta-ltalia si Germania-Franta. Este
important sd subliniem cd Germania, Italia si Franta apar de doud ori pe pozitia clasatd in
acest top 5. Aceste trei tari au legdturi istorice indelungate. Este interesant sa vedem evolutia
lor impreuna incepand de la infiintarea Comunitatii Economice Europene (in prezent Uniunea
Europeand). Tarile membre fondatoare ale Comunitatii Economice Europene au fost
Germania, Franta, Italia, Belgia, Luxemburg si Olanda. Interesant este cd o alta pereche de
tari care se afld si in top 5 este Belgia-Olanda. Pentru o adevaratd includere a factorului
geografic, am iIncercat In continuare sd raportez dovezile obtinute anterior cu distantele
bilaterale dintre tarile de origine si tarile de destinatie. In aceasta masuri, distantele dintre
perechile judetene calculate in kilometri au fost extrase din baza de date CEPII. Am folosit
aceleasi perechi de tari care au fost luate in considerare in partea initiald a studiului, datele



sunt aranjate alfabetic in loc si fie filtrate in functie de cea mai mare similaritate. Intr-un
tabel combinat se pot observa cele 378 de perechi de tari, valorile obtinute pentru Q ab cu ®
= 1 si clasamentele corespunzatoare pentru ambele variabile. Din rezultate observam ca toate
cele cinci perechi de tari se afla la o distanta relativ apropiatd, mai mare pentru Republica
Ceha-Polonia si Germania-Franta, dar nu in totalitate pentru Germania-Italia sau Franta-
Italia. Cea mai remarcabila distanta este intre Belgia si Olanda, cu doar 173 km, aceasta fiind
cea mai mica distanta intre Belgia si oricare dintre celelalte tari. Dupa ce aceste douad tabele
au fost create pentru a prezenta rezultatele obtinute din calcule, s-a facut o cercetare mai
profunda pentru a observa asemandrile structurale si geografice dintre primele cinci perechi
de tari cele mai competitive. Au fost create cinci harti si fiecare hartd include un tabel privind
tarile de destinatie si clasificarea pe baza concurentei rezultate din calcule. Fiecare pereche de
tari are un numdr de 122 de piete de destinatie in care a fost masurat nivelul lor de
concurentd. Pentru a putea construi hartile, a fost conturat un prag care a fost aplicat in toate
cazurile. Gama de culori utilizate este aceeasi pentru toate perechile de tari, iar valorile tarilor
in care se masoard competitia au fost sortate prin aceeasi metoda. Perechea de tard de
referinta este reprezentatd cu galben in toate cele cinci harti. Cele 122 de tari de destinatie au
fost sortate in patru categorii pe baza valorilor obtinute si descrise pe harti in diferite nuante
de albastru. Categoriile 2,3 si 4 contin toate 31 de tari, in timp ce categoria 1 contine doar 29
de tari. Categoria 1 este alcatuita din cele 29 de tari care reprezinta cel mai Tnalt nivel de
concurenta pentru perechea de tari, prin urmare tari in care au fost obtinute cele mai mari
valori si sunt prezentate in hartile cu cea mai Intunecatd nuantd de albastru. Categoria 2
reprezinta tarile cu un nivel mediu ridicat de concurenta si este formata din urmatoarele 31 de
valori cele mai mari obtinute, fiind astfel colorate intr-o nuantd albastru inchis. Categoria 3
reprezintd tarile cu un nivel de concurenta mediu scazut si este coloratd cu o nuantd mai
deschisa de albastru. In cele din urma, categoria 4 cuprinde cele 31 de tari care reprezinta cel
mai scazut nivel de concurenta pentru perechea de tari considerate si ulterior cele mai mici
valori obtinute; aceste tari fiind colorate In cea mai deschisd nuanta de albastru. Tarile care au
fost colorate 1n gri reprezintd economiile care nu au fost incluse in acest studiu.

Fiecare harta are o legenda 1n care sunt prezentate culorile utilizate si tarile pentru care au
fost utilizate.
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De-a lungul acestei teze au fost studiate unele dintre elementele semnificative ale comertului
international, cum ar fi: determinantii cheie ai specializarii, tendintele principale in comert,
concurenta comerciald, masurarea concurentei intre tari si includerea elementului geografic.

In aceste observatii finale, as dori sd prezint citeva dintre cele mai relevante rezultate
obtinute in urma acestei cercetari.

Revizuirea literaturii in orice subiect de cercetare dat este fundamentul unei teze si
concluziile legate de comertul international nu au facut exceptie in acest caz. Cea mai mare
provocare pentru studiul nostru a fost sd selectim din cantitatea vastda de studii disponibile
pentru a contura cele mai importante elemente care pot contribui la subiect. Cand am analizat
documentatia suplimentard privind masurarea concurentei comerciale, un bun punct de
plecare a fost gasirea elementelor care modeleazd comertul international. Dupa examinarea
diferitelor optiuni pentru structurarea acestor elemente, alegerea optima a fost aceea de a avea
doud grupuri: un grup care contine tendinte majore in comertul international si altul cuprins
de factorii determinanti ai specializarii.

Subiecte precum globalizarea oferd mai mult de doud milioane de articole stiintifice printr-un
simplu clic pe orice motor de cautare dat, prin urmare poate fi clasificat drept cea mai
importantd tendintd In comertul international. Dupa o cercetare aprofundatd se poate observa
ca globalizarea are implicatii semnificative atat la nivel microeconomic, cat si la nivel
macroeconomic, Tn primul rand prin firme ca unitati de analiza si prin relatiile dintre tari.
Globalizarea fiind un proces continuu, se transforma in continuare dintr-o perioada de timp in
alta. Acest fenomen a sporit circulatia oamenilor, bunurilor, serviciilor, tehnologiei si banilor,
facilitind astfel pietele globale si fie din ce in ce mai deschise. In ceea ce priveste misurarea
globalizarii, volumul comertului global si deschiderea catre comert au fost incluse in
majoritatea studiilor, deoarece oferd o dimensiune substantiald a datelor. Indicatorii folositi
adesea 1n cercetare sunt exporturile si importurile si, mai precis, intre raportul comercial
international al tarii cu PIB sau PNB.



Integrarea regionald este o alta tendinta cheie in comertul international, deoarece implica o
interactiune si construirea de noi forme de organizare intre diferite structuri teritoriale. In
practicd, regionalizarea poate fi caracteristicd pentru tarile care intentioneaza sa 1si sporeasca
nivelul de colaborare Th domenii precum economia, securitatea, politica si cultura. Intrarea
statelor autonome intr-o asociatie a mai multor state prin integrarea regionald poate oferi
rezultate pozitive, cum ar fi: o integrare comerciald mai puternicd, un mediu favorabil pentru
sectorul privat, infrastructurd imbunatatitd pentru consolidarea cresterii economice si a
integrarii regionale, dezvoltarea institutiilor publice, diminuarea de excludere sociala,
contributie la pace si securitate si o interactiune mai puternica intre regiune si alte regiuni din
intreaga lume.

Acordurile comerciale contribuie in mare masurd la facilitarea exporturilor si importurilor,
avand un impact pozitiv puternic asupra comertului international, devenind astfel o alta
tendinta cheie. Existd acorduri comerciale pentru a gestiona comertul international intre doua
sau mai multe tari prin reglementari privind impozite, tarife si decontdri comerciale la scard
larga, cu scopul de a obtine rezultate favorabile pentru toate partile participante.

Literatura de specialitate inruditd considerd acordurile comerciale aldturi de globalizare si
regionalizare ca factori principali care influenteazd comportamentul tarilor si modelele
comerciale ale acestora. In opinia noastra, aceste trei elemente au creat un context economic
global in care au aparut noi poli economici. Peisajul economic de astdzi este dominat de
grupul celor mai influente tari: SUA, China, India, Japonia, Germania, Rusia, Brazilia,
Indonezia, Regatul Unit si Franta, conform PWC, 2017). Existenta unor noi poli economici a
dus la formarea unei economii globale multipolare ca o tendinta cheie in evolutia comertului
international.

O viziune holistica asupra subiectului este prezentatd cu includerea celor mai importante
teorii referitoare la comert. Comportamentul comercial al tarilor a fost un subiect care a atras
atentia unora dintre cele mai mari personalitdti din domeniu, incepand cu Adam Smith, care a
introdus teoria avantajului absolut si si-a demonstrat importanta in comertul dintre tari si
David Ricardo, care a fost unul dintre cei mai economisti influenti care si-au dezvoltat teoria
avantajului comparativ si au argumentat in favoarea implicatiilor pozitive asupra economiei,
asupra specializarii si liberului schimb. Economistii Eli Heckscher si Bertil Ohlin au
dezvoltat modelul Heckscher — Ohlin bazat pe modelul avantajului comparativ al lui David
Ricardo. Modelul Heckscher — Ohlin prezinta modele de comert si productie luand in
considerare dotarile de factori din fiecare regiune comerciald. Au fost inclusi si alti
economisti care au aplicat modelul H-O in studiile lor empirice si au obtinut rezultate
importante, precum: Tadeusz Rybczynski cu teorema Rybczynski si Wassily Leontief cu
paradoxul Leontief. Economistii Michael Posner si Raymond Vernon au dezvoltat teorii
originale bazate pe diferente internationale in dezvoltarea tehnologica. O alta categorie de
cercetatori a dezvoltat modele internationale de specializare. Teoria neomarxismului a fost
introdusd de Jacques Mistral si a ilustrat cd o tard care posedd acumulari de capital are
posibilitatea de a stabili noi standarde de productie si de a obtine in continuare o pozitie de
lider pe plan international. Au fost prezentate mai multe teorii si au urmatorii autori: Robert
Boyer, Michel Aglietta, Gerard Lafay si Michael Porter; care studiaza polii de



competitivitate. Michael Porter a dezvoltat, de asemenea, o activitate importanta legata de
strategia competitiva si de cartografierea clusterelor (Porter, 1998). Teoria sa demonstreaza
cd, ajutand clustere si regiuni sa isi sporeasca performantele economice, competitivitatea unei
tari poate fi, de asemenea, crescutd. El constata ca exista o legatura intre prezenta grupurilor
inovatoare de industrii conexe si performante economice ridicate in anumite regiuni, cum ar
fi Silicon Valley din SUA (Porter, 1990).

Paul Krugman a dezvoltat in noua teorie a comertului, teoria privind firmele eterogene si
noua geografie economica. Cele mai recente teorii despre comertul international aratd ca
concurenta dintre doud sau mai multe tari poate fi examinatd pe deplin numai dacd sunt
incluse si aspectele culturale, istorice, economice, geografice.

Tarile pot avea numeroase motive pentru a se specializa intr-un anumit domeniu; cu toate
acestea, unii determinanti majori au o influentd mai mare. In aceastid tezd, determinantii
specializarii au fost grupati in felul urmator: variatii demografice, investitii, avans tehnologic,
resurse naturale si ultimele schimbari care influenteaza economia in 2020.

Schimbarile in demografia globald sunt un element esential care influenteaza practic fiecare
tard din lume. Literatura studiata aratd ca populatia globald este la un nivel foarte ridicat si
intr-o crestere continua, facand astfel o viitoare crizd alimentarda mondiald inevitabila. Nu
toate tarile se afla Tn aceeasi faza a unei tranzitii demografice, ceea ce duce la faptul ca unele
tari au o populatie imbatranita si rate de natalitate scdzute, in timp ce altele au o populatie in
crestere si rate de natalitate ridicate. Literatura sugereazd ca tarile dezvoltate precum
majoritatea tarilor europene si natiunile asiatice avansate au rate ridicate ale sperantei de viata
si rate scazute ale natalitatii. Tarile in curs de dezvoltare au o crestere continud a populatiei,
dar nu o speranta de viatd foarte mare. Migratia este un alt fenomen principal care atinge
aproape toate economiile, indiferent daca se tine cont de tara de plecare a migrantilor sau de
tara de destinatie. Tarile care primesc imigranti vor avea o crestere a fortei de munca, dar se
vor confrunta cu probleme legate de integrarea lor. Tara de plecare a imigrantilor va avea o
scadere a fortei de muncd si nu va putea profita de educatia si beneficiile investite in acele
persoane. Participarea femeilor la invatdmantul superior si la forta de munca a crescut foarte
mult in ultimele decenii. Cresterea generala a populatiei mondiale, imbatranirea populatiei,
participarea mai mare a fortei de muncd feminine, cresterea fortei de munca calificate si
cresterea migratiei globale au schimbat complet compozitia fortei de munca si au efecte
semnificative asupra comportamentului tarilor in ceea ce priveste comertul.

Investitiile efectuate in anumite ramuri ale unei economii pot produce efecte care creeaza un
avantaj competitiv pentru tara respectivd. Investitille nationale sunt cel mai frecvent
directionate catre infrastructura publicd, tehnologia informatiei si telecomunicatiilor si
capitalul uman. Astfel de investitii pot proveni din economii interne sau investitii strdine
directe cu intentia de a spori schimbarile comerciale internationale ale unei tari. Capitalurile
atrase din tari straine s-au dovedit a fi foarte importante in dezvoltarea lanturilor de
aprovizionare globale. Investitiile Tn capital uman au oferit fortd de munca mai calificata,
investitiile Tn infrastructurd au sporit competitivitatea tarilor in ceea ce priveste transportul de



toate tipurile, iar investitiile in tehnologie au facilitat in continuare comertul; producand in
general mari avantaje comparative care influenteaza tiparele comerciale.

Nivelul de dezvoltare tehnologica a unei tari este adesea considerat un bun indicator al
nivelului sdu de dezvoltare si al nivelului de venit. Dezvoltarea tehnologicd influenteaza
foarte mult perspectivele viitoare ale tarilor de a se angaja in comert, precum si exporturile si
importurile acestuia. Principalele descoperiri tehnologice si inventii (de la electricitate la
internet rapid) au facilitat cresterea foarte rapida a comertului international. Transferurile
tehnologice intre tari au loc prin repercusiuni tehnologice care s-au dovedit a fi benefice
pentru toti partenerii. Inovatia in tehnologie a demonstrat posibilitatea aparitiei unor noi
economii puternice si scaderea costurilor de transport si a costurilor comerciale, iar
extinderea transferurilor tehnologice au influentat aparitia unor noi modele de specializare si
comert.

Detinerea de resurse naturale de catre o tard poate produce prin sine un mare avantaj
comparativ. Din pacate, distributia resurselor naturale intre tirile din intreaga lume este
inegala si unele resurse naturale au proprietatea de a fi limitate sau nu pot fi marite; prin
urmare, economiile din intreaga lume au dezvoltat optiuni pentru producerea de energie
regenerabild pe baza razelor solare, vantului, ploii, mareelor, valurilor si caldurii geotermale.
In prezent, tarile care poseda cantititi mari de resurse naturale au un anumit avantaj din punct
de vedere economic, dar ar trebui sd examineze noi perspective pentru viitor. Tarile si-au
modelat specializarea pe baza abundentei resurselor sau a lipsei de resurse si au influentat in
continuare tiparele comerciale.

In cele din urma, variatiile demografice, investitiile, dezvoltarea in tehnologie si utilizarea
eficientd a resurselor naturale sunt principalii factori determinanti ai specializarii si, ulterior,
au o contributie la concurenta dintre tari.

Provocarile prezentate in cel mai recent raport comercial de catre OMC (2020) oferd o
perspectiva asupra viitorului comertului international. Raportul demonstreazd cd politicile
guvernamentale sunt mai importante ca niciodata, deoarece pot promova inovatia dacad se
adapteaza la era digitala. Cooperarea internationald este de cea mai mare importantd in
domeniul politicilor de inovare. O reflectie asupra ultimilor ani prezintd urmatoarele
preocupari: (1) agricultura, si anume insecuritatea alimentara pentru tarile sarace si productia
excesiva de alimente; (ii) subreprezentarea femeilor in anumite domenii; (iii) rezultatele
negative ale industriilor grele de pe planeta si (iv) efectele focarului global de coronavirus.

Concurenta comerciala poate fi masuratd prin diferite metode, iar principalii indici utilizati in
studii au fost prezentati in prima parte a celui de-al doilea capitol. Indicele care a rezultat cel
mai utilizat in cercetdrile existente si care a stat la baza acestei teze a fost indicele Krugman.
In cercetarea actuali, concurenta comerciald a fost masuratd prin cote sectoriale si au fost
explorate si alte dimensiuni ale similaritdtii structurale, cum ar fi dimensiunea intra-sectoriala
si dimensiunea intersectoriala. Perspectiva de baza utilizata pentru masurarea concurentei
comerciale a fost cea a perechilor de tari care concureaza pe o anumitd piatd de destinatie.
Cercetdrile aratd cd celelalte perspective relevante sunt: concurenta intr-un bloc de tari,



concurenta intre doud tari pe toate pietele, concurenta cu care se confruntd o tara intr-o
anumita piatd de destinatie din toate celelalte, concurenta cu care se confruntd o tara pe toate
pietele, concurenta in o piatd datd intre toate tarile si concurentd intre toate tarile pe toate
pietele. Toate aceste elemente ajuta la dezvoltarea unei viziuni mai complete asupra masurarii
similaritatii structurale. In capitolul doi, toate perspectivele competitiei au fost analizate
temeinic cu indici, explicatii si instrumente vizuale. Un exemplu bazat pe exporturile dintre
unele tari europene catre cateva dintre cele mai importante piete de destinatie ofera
aplicabilitatea indicelui in toate perspectivele concurentei. Prin acest exemplu empiric s-a
raspuns la cateva Intrebari de cercetare: s-a masurat gradul de concurenta dintre Statele Unite,
India si China pe piata germand; a fost masurat gradul de concurentd dintre Statele Unite,
India si China in grupul pietelor de destinatie, inclusiv Germania, Franta, Italia si Regatul
Unit; a fost masurat gradul de concurentd cu care se confruntd China pe piata germana de
catre toate tarile exportatoare ramase in acest exemplu; a fost masurat gradul de concurenta
cu care se confruntd China pe cele mai importante patru piete europene (Germania, Franta,
Italia si Regatul Unit) de catre celelalte tari exportatoare; a fost masurat gradul de concurenta
din Germania care exista intre China, India, Statele Unite, Indonezia, Brazilia, Rusia, Mexic
si Japonia; si In cele din urma a fost masurat gradul de concurenta in grupul tarilor europene,
avand in vedere China, India, Statele Unite, Indonezia, Brazilia, Rusia, Mexic si Japonia.

Ultimul capitol reprezintd contributia empiricd a studiului nostru si asigura mdsurarea
concurentei comerciale cu includerea perspectivei geografice. In acest sens, a fost obligatorie
evaluarea importantei diferitelor piete de destinatie pentru tirile exportatoare. In acest sens,
gradul de asemanare geograficd a fost calculat astfel incat sa se masoare cat de mare este
importanta relativa pentru fiecare piata de destinatie n exporturile globale ale fiecarei tari. Al
treilea capitol a acoperit doud obiective: perspectiva masurdrii concurentei comerciale care
incorporeazd atat asemadnarea structuralda (sau sectoriald), cat si asemdnarea geograficd si
ilustrarea acestei masuratori cu explicatiile detaliate privind exemplul tarilor europene. A fost
prezentatd o versiune modificatd a indicelui Krugman care include si aspectul geografic
alaturi de un scurt exemplu care dovedeste aplicabilitatea acestuia. Aceastd versiune a
indexului a stat la baza tuturor calculelor din capitolul 3.

Un mare grup de date a fost inclus in acest capitol final pentru a oferi un set complet si
relevant de rezultate si concluzii. Toate cele 28 de tari europene au fost luate in considerare si
96 de piete non-europene care au furnizat 378 de perechi de tari utilizate in calcule. Valorile
in euro referitoare la exporturi au fost extrase din Eurostat, la nivelul HS6, cu includerea
tuturor categoriilor de produse pentru toate cele 124 de tari. Dupa aplicarea indicelui pentru
toate cele 378 de perechi de tari, a rezultat un clasament foarte interesant. Pentru o mai buna
intelegere a aspectului geografic al concurentei, distantele bilaterale au fost extrase in km si
combinate intr-un tabel comun pentru a indica constatarile unul langa altul. Perechile de tari
care au avut cel mai inalt grad de concurenta sunt: Germania-Italia, Republica Ceha-Polonia,
Belgia-Olanda, Franta-Italia si Germania-Franta. Aceste perechi de tari au fost cele cu cel
mai mare clasament la aplicarea indicelui modificat care include atat similitudinea
geografica, cat si similaritatea structurala (care se realizeaza prin utilizarea exporturilor
fiecarei perechi de tari pe toate pietele de destinatie incluse). Cu toate acestea, tarile cu cea



mai mica distantd in kilometri Tntre ele sunt: Austria-Slovacia, Estonia-Finlanda, Ungaria-
Slovacia, Belgia-Olanda si Belgia-Luxemburg. Cele cinci perechi de tari care au cel mai inalt
grad de concurentd comerciald pe baza indexului au fost cercetate in continuare si au fost
aduse dovezi care sa sustind nivelul de similaritate. Cele mai competitive perechi de tari au
rezultat similare in urmatoarele componente: culturd, istorie, granite comune, proximitate
geografica, moneda, nivel de dezvoltare, avans tehnologic, acorduri comerciale, apartenenta
la grupuri regionale (Uniunea Europeand), nivel de educatie si categorii a produselor
exportate. Toate aceste asemanari intaresc constatarile rezultate prin aplicarea indicelui
Krugman modificat.

Anul 2020 a fost marcat in principal de izbucnirea virusului COVID 19 care s-a transformat
intr-o pandemie, asa cum a declarat Organizatia Mondiala a Sanatatii in martie (OMS, 2020).
Réspandirea rapida a virusului a fortat guvernele din intreaga lume sa recurga la blocaje la
nivel national. FMI (2020) prezice o criza financiara mai grava decat cea din 2008-20009.
Datoritd blocarii la nivel global, cele mai afectate sectoare economice au fost: transportul,
divertismentul, productia de masini, hotelurile, restaurantele si turismul, fortand companiile
sa isi reducd sau sa suspende activitatea si si-si lase angajatii sa plece (Fernandes, 2020) in
cele din urma, pandemia de coronavirus poate produce efecte negative pentru globalizare pe
termen scurt, prin urmare, lumea va trece printr-un proces de globalizare (Shukla, 2020).
Economia globala trece printr-o faza importantd, cu un nivel scdzut al comertului
international, niveluri ridicate ale somajului, 0 amenintare la nivel mondial pentru sdnatate si
numeroase alte provocdri pe care cel mai probabil doar colaborarea internationald le va putea
ajuta.

In concluzie, aceasti tezd a reusit si aducd imbunatitiri indicelui Krugman si si ofere o
imagine mai completa asupra masurarii similaritatii structurale. De-a lungul tezei am studiat
cateva strategii privind specializarea si strategiile privind integrarea comerciala si beneficiile
acordurilor comerciale internationale. Rolul organizatiilor internationale precum OMC este
de o mare importanta pentru a coordona si a sprijini cu succes comertul global. Am
demonstrat cd o mai buna masurare a concurentei comerciale poate fi obtinuta prin utilizarea
unor elemente precum aseminarea structurala intre tari si proximitatea geografica. In cele din
urma, economiile nationale, economiile regionale, economia globald si companiile care se
angajeaza In comert pot beneficia de rezultatele acestui studiu. O mai buna intelegere a
concurentei poate aduce perspectiva unei tari, pentru a-i cunoaste competitorii de top si
pietele in care se confruntd cu cea mai mare concurentd. Aceste informatii pot influenta
viitoarele strategii nationale privind specializarea si comertul sau pot lua in considerare
pietele de destinatie cu concurenta ca oportunitdti viitoare in toate fazele de dezvoltare si
aplicare a strategiilor comerciale economice internationale.

Pentru companii, informatiile privind concurenta pot fi utile atat inainte, cat si dupd angajarea
in comert international. Informatiile privind concurentii de top pot oferi informatii si pot fi
utile atunci cand dezvolta proiecte si strategii de specializare. Cunoasterea acestor informatii
despre cea mai mare concurenta in ceea ce priveste sectoarele industriale, valorile totale ale
exporturilor si grupurile de tari si produse pot dezvolta strategii ale companiei legate de
specializare in productie si exporturi. Inainte ca companiile si se angajeze in comert



international, acestea pot utiliza acest indice pentru a studia principalii concurenti in
domeniul pe care il opereaza in momentul cercetarii. Ramurile in care se detecteaza o
concurentd scazutd pot fi percepute ca oportunitdti viitoare de dezvoltare si de ajutor in
restructurarea potentiald a firmelor. Prin urmare, companiile, exploatatiile, economiile
nationale si grupurile regionale pot beneficia de informatiile furnizate n aceasta cercetare.
Prezentul studiu aratd ca comertul international este un domeniu complex de cercetare care
necesitd includerea mai multor factori pentru a obtine o viziune mai completd. Indicele
Krugman modificat prezentat include atdt asemanarea geograficd, cat si asemadnarea
sectoriald, permite includerea In grup a unui numar mare de tari care au furnizat o cantitate
mare de informatii. Astfel de rezultate ajutd economiile in determinarea posibilelor avantaje
sau dezavantaje in cresterea volumului lor comercial.

Pentru cercetdri viitoare, spectrul geografic poate fi studiat si mai in profunzime, incluzand
continentele, nivelul de dezvoltare al tarilor, categoriile de transport sau tipurile de marfuri.
Acest lucru ar putea fi obtinut prin modificarea indexului prin addugarea acestor
particularitati.
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