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Rezumat
Cuvinte cheie: Franta, Romania, publicitate, limbaj publicitar, traducere publicitara,
model francez, influenta

Teza de doctorat ,Particularitati socioculturale si lingvistice ale mesajului publicitar.
Franta si Romania intre 1919-1939” este structurata in patru capitole si subcapitole.

Avand in vedere caracterul interdisciplinar al acestei teze de doctorat, primul capitol
,Pluridisciplinaritatea conceptelor operatorii” (pp. 11-42) se axeaza pe explicarea termenilor din
domeniul publicitar, lingvistic si sociocultural utilizati frecvent pe parcursul acestei cercetari. In
majoritatea cazurilor, unui termen-concept ii corespund cateva definitii preluate nu atat din
dictionare si enciclopedii, ci din lucrari de baza din ampla bibliografie de specialitate (v. pp. 641-
734), in vederea consemnadrii unor abordari distincte oferite de autori si cercetatori din domeniile
respective.

Capitolul al doilea ,,Metamorfoze socioculturale franceze si romanesti in epoca moderna”
(pp. 43-87) ilustreaza evolutia dinamica si integrativ-culturald a domeniului publicitar, reliefand
interactiunea acestuia cu alte domenii ale vietii sociale si spirituale, modul in care progresul
industrial si tehnic a avut o contributie majora in dezvoltarea europeand a acestei sfere de
activitate. Publicitatea oglindeste valorile, moravurile si principiile de conduitd cotidiana si de
sarbatoare dintr-o anumitd perioadd. Prezentul capitol oferd o prezentare si o analizd a
metamorfozelor socioculturale din ceea ce am putea numi modelul francez de societate
interbelicd, acela care si-a lasat amprenta asupra sferei publicitare din Micul Paris.

In primul subcapitol ,,Ce insemna o societate francezd moderni”, am analizat inceputurile
publicitatii moderne europene, dupd Marele Razboi, cand cultura franceza devine un model, si
am continuat cu enuntarea factorilor care au contribuit la evolutia si dezvoltarea acesteia. Presa
scrisd a avut un rol decisiv in evolutia publicitatii, fiind unul dintre principalele suporturi de
inserare a machetelor si reclamelor. Aldturi de presa scrisa, in acest subcapitol, am analizat si
evenimentele istorice anterioare, care au impulsionat dezvoltarea publicitatii franceze. De
exemplu: Revolutia Franceza din 1789 si demersurile care au fost adoptate, adoptarea Codului de
Comert in Franta din anul 1807 si avantajele sale pentru cetateni etc.

De asemenea, capitolul dezvaluie aspecte istorice privind viata francezilor din perioada

antebelica, din societatea pariziand, cu frumusetea Orasului Luminilor, care ii atrdgea pe calatorii



straini de pe intreg continentul, unii dintre acestia, cum ar fi creatorii de moda din alte orase
europene, alegand sa se stabileasca la Paris datoritd numeroaselor oportunitati de dezvoltare si de
afirmare profesionala.

Am considerat necesard descrierea succintd a influentelor publicitatii americane, care
cunoscuse o evolutie mai acceleratd decat publicitatea franceza, devenind un exemplu de urmat
pentru aceasta din urma. Francezii au preluat, in primele decenii ale secolului al XX-lea, de la
americani strategiile publicitare si tehnicile pragmatismului sociocultural, si au constientizat
importanta acestui domeniu pentru dezvoltarea sociald si economicd pentru intreg continentul
european.

Pictorii francezi au inceput sa isi exprime emotiile cu ajutorul afiselor, care in Franta au
cunoscut o evolutie spectaculoasd. Afisul francez cucerea prin tehnicile de transpunere inedite si
prin paleta de culori alese cu multa pricepere. Tehnica litografica a facilitat progresul posterelor,
iar mijloacele moderne de expunere au favorizat cresterea numarului acestora. Am prezentat
numele unor creatori de afise, care, prin creatiile lor, si-au adus contributia la modernizarea
afisului antebelic si interbelic francez. De exemplu: Jules Chéret, Henri de Toulouse-Lautrec,
Eugéne Grasset, Alfons Mucha etc.

Am incercat sd demonstram ca unul dintre meritele creatorilor de afise mentionati s-a
bazat pe reliefarea frumusetii fizico-morale, a culturii, a rafinamentului si a zambetului feminin
victorios, pe care le-au transpus in afisele de promovare a marfurilor sau a unor localuri
cunoscute si pana astazi, cum ar fi Moulin Rouge. Afisele creative reflectau stilul de viata, starile
de spirit ale oamenilor, moravurile si principiile dupd care se conduceau. Viata tumultoasd din
cartierul francez Montmartre 1i atrdgea pe majoritatea intelectualilor, in localurile din acest
cartier, unde au apdrut unele dintre celebrele afise de promovare, care se bucurd pana astazi de
aprecieri, de exemplu afisul Moulin Rouge, creat de geniul lui Henri de Toulouse-Lautrec. Am
aratat cum Tn multe dintre afise se distingeau clar particularitatile stilului Art Nouveau, care s-a
afirmat cu precadere in perioada 1890-1910, fiind caracterizat prin bogatia si varietatea
motivelor florale utilizate, liniilor curbe, excesivitatea ornamentelor inspirate de formele
plantelor, copacilor si altor elemente din natura.

Urmatorul subcapitol intitulat ,,Premisele instaurarii modernitatii publicitare pe teritoriul

romanesc” (pp. 63-79), oferd o analiza socio-antropologica si istorica a evenimentelor petrecute



pe teritoriul tarii noastre care au facut posibild patrunderea treptatd a unui spirit civilizator
european, ce a facilitat progresul domeniului publicitar. De exemplu, semnarea Conventiei
Vamale de la Suceava in anul 1460 de catre domnitorul Moldovei, Stefan cel Mare cu Polonia,
care a inlesnit patrunderea marfurilor strdine pe teritoriul romanesc. Subcapitolul analizeaza
modul 1n care a evoluat viata sociala si culturald a populatiei citadine romanesti incepand cu anii
1500, atunci cand, conform surselor consultate, au venit pe aceste teritorii negustori straini:
englezi, greci, turci, armeni si evrei etc. numarul acestora devenind mai mare in anul 1782, odata
cu venirea negustorilor francezi, care i-au cucerit pe romani cu frumusetea si calitatea tesaturilor
pe care le-au adus.! Scrierile istoricilor culturii, sociologilor si istoricilor presei romanesti ne-au
ajutat sa intelegem si sa analizam fenomenul complex prin care, incepand cu anul 1800, limba
franceza a ajuns sa se bucure de o apreciere din partea romanilor, doamnele din nalta societate
fiind atrase de modelul cultural francez, de calitatea stofelor, eleganta manierelor si rafinamentul
francezilor, ce le subjuga orbitor comportamentele.

Transpunerea modelului sociocultural francez in viata socioculturald din marile orase
romanesti, cu precddere in lasi si Bucuresti a fost influentatd de tinerii romani ajunsi sd isi
continue studiile in marile centre universitare franceze, de caldtorii strdini care veneau in tara
noastrd cu schimburile de marfuri si de diplomatii, oamenii de culturd, profesorii stabiliti cu
precidere in marile orase romanesti. Insusirea anumitor obiceiuri occidentale se realiza si prin
intermediul modelelor si modalitatilor de petrecere a timpului liber, preferate in special de
doamne, cum ar fi balurile, seratele dansante, petrecerile, care constituiau o manierda de
socializare. La aceste petreceri se imita modul de viata ,,european”, doamnele manifestand o
afinitate fatd de drepturile si libertatile de care se bucurau oamenii, in special femeile franceze.
Presa scrisa a fost, la randul ei, unul dintre sustindtorii femeilor romance in obtinerea de drepturi
si libertdti democratice observabile la tarile europene, indeosebi la Franta.

Calatoriile tot mai frecvente ale doamnelor si domnilor din inalta societate, ale tinerilor
avantajati sd studieze In centrele universitare europene, indeosebi in marile orase franceze, dar si
in spatiul germanic, comerciantii si negustorii care au venit pe teritoriul romanesc, reprezintd

principalii factori care au contribuit la modernizarea si deschiderea vietii sociale in Principate,

! Marian Petcu, 2002, op. cit., p. 9.



apoi in Regatul Romaniei, fatd de atractiile unui nou model cultural european, dominat de
luminile Frantei.

Secolul al XIX-lea a adus numeroase progrese in domeniul stiintei si tehnicii, acestea
contribuind la transformarea stilului de viatd al populatiei urbane sau semiurbane. Progresul
economic si industrial a generat idei si a schimbat mentalitati. Presa scrisa a cunoscut, la randul
ei, o dezvoltare rapidd, numarul ziarelor si revistelor a crescut considerabil, acest lucru permitand
un acces mult mai direct si rapid al populatiei alfabetizate la informatie. Din aceasta perspectiva
teoreticd, 1n ultimul subcapitol, 2.3. ,,Cum era vazut modelul francez de catre intelectualii
romani?”. Teza noastrd a gasit un suport interpretativ in studii si cercetdri pluridisciplinare
romanesti, de la critica ideologica si filosofica a ,,formelor fara fond” a lui Titu Maiorescu si a
Junimii la aceea lovinesciana si postlovinesciana integrativ holistice, pand la cercetdrile de
antropologie culturala ale lui Pompiliu Eliade sau cele recente ale Constantei Vintila-Ghitulescu.

Intelectualii romani 1si exprimau parerea ca noul model sociocultural occidental, care se
impunea din ce in ce mai mult pe teritoriul tarii noastre trebuie abordat complex. Unii dintre
acestia considerau, pe bund dreptate, ca nu poti instaura usor anumite principii si norme de viata
liberale Tntr-o societate in care mai persistau reminiscentele moravurilor conservatoare ale
secolelor anterioare, altii, dimpotriva, erau de parere ca noul model sociocultural trebuie impus si
va influenta progresul economic, social si cultural al romanilor.

Majoritatea creatorilor romani de reclame si machete publicitare au Incurajat
transpunerea noului model social si cultural in spatiul public urban, lucrarea noastra urmand sa
demonstreze prin analize etnoantropologice din partea a doua, cum s-a castigat batalia prin
intermediul afiselor si textelor publicitare. In reclamele pe care le-am analizat si asupra cirora
vom reveni, am constatat prezenta unui numar mare de imprumuturi lingvistice, si de preludri de
modele grafice, care pot oricand fi folosite ca argumente teoriilor enuntate de istorici, lingvisti,
culturologi si antropologii mentionati mai sus. De cele mai multe ori, structura textelor
publicitare urma modelul francez. Autorii textelor publicitare romanesti erau impresionati si
atrasi total de tehnicile de elaborare ale afiselor publicitare franceze, care i1 uimeau prin
varietatea culorilor si prin modalitatile lejere in care erau elaborate. Publicitatea, prin intermediul
textelor si imaginilor sale, si-a adus contributia la modernizarea societatii romanesti. Trebuie

mentionata dorinta romanilor, indeosebi a doamnelor din marile orase, de preluare si instituire a



elementelor etno-culturale modernizatoare, care au facilitat masiv procesul de dezvoltare
socioculturala si economica romaneasca din perioada antebelica.

Capitolul al Ill-lea, ,Particularitati socioculturale ale mesajelor publicitare franceze si
romanesti din perioada interbelica” prezinta sistematic o problematica vasta privitoare la aspecte
din viata economicd, sociald culturala a societdtilor franceza si roméneascd, incercand sa
demonstreze cum au fost afectate acestea dupa Primul Razboi Mondial. Am avut drept principala
tintd a demersului nostru etnoantropologic relatia dintre presa scrisd feminind si feminista si
domeniul publicitar, beneficiind de spatiul tot mai larg alocat reclamelor de catre ziarele si
revistele pentru femei din Paris si din Bucuresti. Primul subcapitol, III. 1. ,,Civilizatia franceza
din perioada interbelicd”, oferd o prezentare succintd a vietii oamenilor din societatea urbana
modernd, care a inceput sd aibd un ritm tot mai alert ca urmare a descoperirilor din stiinta si
tehnica, din transporturi, din culturd si educatie, dar si a deschiderilor din mentalitatea si
moravurile sociale.

Femeile au inceput sa isi doreasca cu orice pret obtinerea egalitatii in drepturi cu barbatii,
sa devind emancipate, sa faca numeroase demersuri in vederea obtinerii dreptului la vot.
Practicarea sportului si a activitatilor fizice au devenit ,,ocupatiile” preferate ale doamnelor,
pentru care aspectul fizic a inceput sd fie o prioritate. Publicitarii au incurajat si au promovat
acest nou prototip, libertin, acest model nou feminin, cu ajutorul reclamelor din presa scrisa, care
prezentau obsedant femei frumoase, elegante, cu tenul ingrijit si cu zZambetul seducator.

Renumitii designeri vestimentari francezi s-au adaptat rapid noilor exigente ideologice si
culturale ale doamnelor, oferindu-le tinute care le puneau in valoare frumusetea fizica.
Reclamele din presa scrisd feminind si feminista constituiau principala sursd de informare a
doamnelor, care erau aproape cotidian informate referitor la noile colectii si tinute realizate cu
multa iscusinta de creatorii de moda francezi sau strdini ajunsi la Paris.

Numeroasele descoperiri din mai multe domenii, de arta, stiintd si tehnologie erau
promovate cu ajutorul expozitiilor organizate In marile orase europene, care, pe langd faptul ca
familiarizau vizitatorii cu aceste inventii, ofereau tuturor celor interesati de calatorii posibilitatea
vizitarii metropolelor din Europa transporturile pe cdile ferate intensificandu-se intr-un ritm

nemaiintalnit Tnainte.
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In continuarea demersului, am ilustrat concret schimbarile intervenite in domeniul
publicitar francez, care, la inceput, din cauza reticentei francezilor, nu cunoscuse un nivel de
dezvoltare similar publicitatii americane. Afisele franceze,creative, opere ale mai multor artisti
vizuali, la care am mai facut referire, constituiau, aldturi de presa scrisd, principalele suporturi
publicitare ale marii metropole europene, Parisul.

Publicitarii apelau la artistii plastici, la creatori de afise intrucat acestia reuseau sa puna
cu acuratete vizuald in valoare calitatile produsului promovat, astfel incat imaginea acestuia sa
rimani in mintea clientului pentru o durati de timp mai mare. In aceste prime subcapitole din
aceasta parte, mai importanta teoretic, a tezei de doctorat, mentiondm creatorii de afise care au
executat numeroase postere, care pe langd faptul ca promovau produsele unei anumite companii
producdtoare, puneau in lumind legatura indestructibild dintre artd si publicitatea din presa
franceza scrisa.

Dar, aldturi de reclamele din presa scrisd, produsele au inceput sa fie promovate si prin
intermediul reclamelor difuzate la radio, dar mai ales al afiselor creative.

In special in III. 2. ,,Mesajul publicitar in Franta”, demersul nostru a vizat sistematizare
tuturor aspectelor majore din problematica evolutiei istorice a presei scrise franceze, pentru ca, in
cel urmator ,,III. 3. Rolul si importanta presei feminine franceze, in perioada interbelica” sa ne
apropiem mai mult de acel domeniu analizat de marii antropologi istorici Georges Duby si
Philippe Ari¢s, care au reusit sd ofere cele mai pertinente si mai serioase argumente referitoare la
transformarile socioantropologice din presa feministd ce au determinat schimbarea statutului
etnosocial al femeii franceze, oferind-o drept model cultural european, nici astazi pe deplin
urmat.

Presa scrisd feminina si feminista francezd din perioada interbelica a reusit prin articolele
sale virulente si emancipatoare si dezinhibatoare sd scoatd in evidentd noul model feminin
emancipat. Presa scrisa a devenit una dintre sursele viabile de informare, Intrucat prezenta si
analiza cotidian sau saptamanal, atat evenimentele nationale, cat si internationale. Am observat si
am pus in evidenta o diversificare a presei feminine si feministe din Paris si Bucuresti:
continuturile acestor ziare si reviste devin mai bogate in informatii si sfaturi utile cititoarelor,
tocmai datoritd prezentei varietdtii rubricilor: moda, frumusete, ingrijirea locuintei etc. Numarul

reclamelor inserate pe paginile revistelor si ziarelor feminine si feministe a crescut considerabil,
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in cele doud decenii supuse analizelor, responsabilii acestor publicatii constientizdnd suportul
financiar oferit de acestea. Reclamele prezente pe paginile categoriei de presd mentionate
promovau o diversitate de marfuri: articole vestimentare, tesaturi, multe dintre acestea
promovand celebrele case de moda pariziene, produse pentru ingrijirea personald si pentru
ingrijirea locuintei etc. Mica publicitate apdrea la randul ei in continutul acestor ziare si reviste.

Reclamele care promovau articole vestimentare ilustrau metamorfozele intervenite in
viata publica a femeilor interbelice, promovand noul stil care le oferea doamnelor mai multa
comoditate, eleganta si libertate de miscare. Printre schimbarile intervenite in domeniul modei
vestimentare au fost scurtarea fustelor si a rochiilor, reducerea accesoriilor, care erau folosite de
multe ori in exces in perioada antebelica, de exemplu: pietrele pretioase sau semipretioase,
penele, brosele etc. Eliminarea corsetului a constituit un alt element, care a dat un suflu nou
modei feminine franceze interbelice, devenita cunoscuta si apreciatd in lumea intreaga. Coafura
doamnelor a fost supusd si ea transformadrilor, noua tendintd fiind tunsoarea ,bdieteascad”.
Cosmeticele si culorile stridente au devenit foarte apreciate, acestea scotand 1n evidenta
frumusetea tenului, a ochilor si a buzelor feminine. Publicitarii isi informau clientele prin
intermediul reclamelor care au Inceput sd ocupe un spatiu mai mare in ziarele si revistele
feminine si feministe.

Incepand cu subcapitolul III. 5. ,,Civilizatia romaneasca din perioada interbelica, intre
originalitate si imitatie”, demersul nostru interpretativ-etnoantropologic si filologic a capdtat o
alta nuanta, un alt colorit, orientandu-se spre compararea starilor de fapt in cele doua tari,
identificarea si detalierea analiticd a procesului de ,,patrundere masiva a elementelor de cultura si
civilizatie franceze in spatiul cultural romanesc”.

Este perioada in care femeile intelectuale din marile orase roméanesti, multe avand un
parcurs universitar in metropolele europene, Parisul fiind unul dintre centrele universitare
preferat de romance, au Inceput sd se reuneascd in asociatii si societdti care luptau pentru
obtinerea egalitatii in drepturi sociale si politice. Aceste asociatii erau conduse de femei
intelectuale, de real prestigiu, multe dintre acestea absolvente ale facultatilor din marile centre
universitare europene. La intoarcerea in tara, aceste doamne doreau si luptau pentru introducerea

normelor si principiilor liberale in centrele urbane roméanesti.
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Au aparut si la noi agentii de publicitate nationale, dar si sucursale ale celor
internationale, in marile orase, presa scrisa devenind un sustinator fidel al acestora. Acest
subcapitol analizeaza in egald masura nivelul de dezvoltare al artelor grafice romanesti, bazandu-
ne pe articolele si studiile autorilor din perioada interbelica si pe evaludrile acestora. Publicitarii
si graficienii romani nu aveau Incd o traditie si nicio o tehnicd de fabricare a afisului bine
structuratd. Lipsa surselor de finantare, precum si existenta unor Scoli de profil au tergiversat
dezvoltarea domeniului publicitar romanesc. Creatorii de reclame romanesti s-au lasat atrasi de
tehnicile utilizate de publicitarii din tarile europene, manifestind o predilectie pentru afisele
publicitare franceze. Astfel, afisele romanesti din perioada interbelicd, la care ne vom reveni,
urmau de multe ori pana la pastisa modelul francez din punct de vedere lingvistic si iconic.

In subcapitolul mentionat am analizat si modul in care s-au diversificat si imbogatit
metodele utilizate de publicitari pentru promovarea produselor strdine, cum ar fi apelul la
personalitati din diferite domenii de activitate.

Cercetarea a continuat cu prezentarea tendintelor vestimentare din perioada interbelica,
aceastd noud moda fiind promovata atat direct, cat si de catre calatorii straini veniti din tarile
europene. Calatoriile in Occident au continuat si in perioada interbelica, in plus, numarul
acestora a crescut considerabil datoritd aparitiei noilor mijloace de transport, in special
automobilismului.

Romancele, in special, doamnele din Bucuresti si din lasi au fost cucerite de noul stil
vestimentar, comod si atractiv, promovat de marile nume din domeniul modei, preluandu-I.
Aceastd transformare a stilului vestimentar a fost determinatd si de modul dinamic de viatd
interbelic, mai alert. Noile modele aparute devin accesibile si claselor de mijloc, paturilor urbane
in ascensiune, datorita varietatii stofelor, importate, in majoritatea cazurilor de la Paris.

Subcapitolul II1.6. ,,Mesajul publicitar romanesc din perioada interbelica, caracteristici si
influente”, incearca o detaliere a publicitatii si o analizd critica a modalitatilor de diversificare a
influentelor strdine in publicistica comerciala din Roméania, penetrata, din ce in ce mai evident de
influente germane, engleze si nord-americane, prin care s-a incercat o diminuare a celei
dominante franceze. Cu toate acestea, in cele doua decenii analizate statistic, presa bucuresteana
ramanea dependentd de cea franceza, fapt evidentiat de noi si prin ponderea si numarul

excedentar al afiselor care promovau marcile franceze prin cele romanesti ramasese considerabil.
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Revistele si ziarele feminine si feministe din Bucuresti la care am avut acces contineau un numar
tot mai important si mai mare de reclame si anunturi de vanzare a articolelor vestimentare:
rochii, paltoane, fuste, pantofi, etc., alaturi de produsele cosmetice si de parfumerie, considerate
de lux ale brandurilor pariziene.

Cercetarea continud cu prezentarea istorica a ziarelor si revistelor romanesti bucurestene
si franceze, care au inceput, incd din secolul al XIX-lea, sa apara in marile orase si a caror
menire incuraja transmiterea principiilor liberale franceze in tara noastrda. Am intreprins o
descriere succintd a rolului cultural-istoric al acestora, conduse de intelectuali romani, care
mentineau si incurajau relatiile Romaniei cu tdrile europene, in special cu Franta, dand
subcapitolului IV. ,,Rolul si contributia presei feminine in transmiterea mesajului publicitar”
insemnatatea ce 1 se cuvenea in economia demersului nostru, ca fundamentare teoretica pentru
partea a ll-a. ,,Corpusul de analize etnografico-sociologice si antropologice comparative”.

Urmatorul capitol, ultimul in partea teoretica si analitica a tezei IV. ,,Descrierea si analiza
corpusului” este divizat in mai multe subcapitole, mai precis in cinci, dintre care penultimul IV.
5. ,,Analiza continuturilor revistelor franceze folosite in corpus” avand dimensiuni de capitol
propriu-zis. (v. pp. 156-197). Tn primul subcapitol am prezentat teoriile mai multor autori pe care
ne-am bazat in procesul selectarii reclamelor care urmeaza sa fie cercetate.

Capitolul continud cu o caracterizare succintd a ziarelor si revistelor feminine si feministe
franceze si romanesti, editate in cele doua orase mari Paris si Bucuresti, in care am identificat
reclamele ce ne-au ajutat sa observam si sa tipologizam particularitatile lingvistice si iconice in
vederea demonstrdrii influentei franceze in publicitatea comerciald romaneascd. Dupa aceste
consideratii cu caracter mai general si dupd enuntul ,,Principalelor criterii de analizd comune,
aplicate reclamelor”, atat in privinta mesajului lingvistic, cat si din punctul de vedere al
iconicului, in IV. 3. ,,Caracteristicile marcilor de produse folosite in Corpus” am redat, sub forma
tabelar sintetizatoare pe cinci coloane un numar de 35 de marci cu denumirile lor (coloana a II-
a), apartenentele nationale si rezidentele (coloana a IlI-a) si succinte date de evolutie istorica a
brandurilor respective (ultima coloana).

Marturisesc sincer ca, am ales sd prezentdm marcile si brandurile sub forma de tabel,
considerand ca informatiile din continut 1i vor fi utile cititorului, ajutdndu-1 sd se familiarizeze cu

acestea nainte de prezentarea revistelor si ziarelor franceze pentru femei utilizate In corpusul
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analitic: Vogue, Les Modes, Le Jardin des Modes. Amplul si comprehensivul demers din
subcapitolul 4.5. ,,Analiza continutului revistelor franceze folosite in corpus”, intins pe nu mai
putin de 41 de pagini este menit sd sublinieze grandoarea si altitudinea publicisticii comerciale
franceze, modelul urmat pana la limitele ,pastisei si plagiatului” asa cum le intelegem
actualmente de publicitatea romaneasca interbelica.

Ziarele si revistele franceze si romanesti in care am identificat reclame si pe care le-am
analizat ulterior, au fost descrise si analizate in urmatorul subcapitol 4.6. Am facut referire cu
precadere la acele articole care descriu si subliniazd noul statut al femeii interbelice din
Romania, modernizarea spiritului si mentalitdtii ei, cu referire la modul in care modelul libertin
promovat a fost preluat de femeile romance, dornice de afirmare pe plan politic si social, dar mai
ales dornice de acces in sfera publica. Au fost radiografiate succint contributiile aparte ale
publicatiilor interbelice romanesti: Domnita, Gazeta Femeii, Jurnalul Doamnei, Mariana, Moda,
Realitatea llustrata, cu o insistenta speciald pe accentele de aderenta la modelele occidentale, in
rubricile speciale ale acestora.

Corpusul bilingv de reclame franceze si romanesti din intervalul 1919-1939, identificate
in ziarele si revistele din Paris si Bucuresti, prezentat in urmatorul subcapitol, pun in lumina
modul in care publicitarii romani s-au inspirat si au preluat de la creatorii de reclame francezi
strategii si tehnici publicitare. Reclamele franceze sunt traduse cu inserarea textului-sursa in nota
de subsol, iar in cazul reclamelor romanesti am ales sa redactam textul pentru a facilita lectura
cititorilor din cauza lipsei de lizibilitate a textului, in cazul mai multor machete. Suntem de
parere ca textele reclamelor ne vor ajuta sa identificam si s observam particularitdtile lingvistice
comune, modul in care publicitarii romani au adaptat unii termeni si sintagme si ,,fidelitatea” fata
de textul-sursa.

Reclamele identificate din cuprinsul acestui Corpus au fost impartite in trei mari
categorii: reclame preluate aproape identic, reclame prelucrate, unde am identificat elemente
similare si reclame diferite, dar apropiate In virtutea similaritatii de ordin semiotic, pragmatic-
stilistic si intentional.

Daca in cazul modelului francez am reusit sa identificam trei reviste pariziene pentru
femei in care sa gdsim continuitate si care sa contind machete publicitare menite sa ne permita

observarea pe perioada indelungata de timp a particularitatilor lingvistice si iconice comune, in
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cazul romanesc, nu am identificat ziare si reviste feminine si feministe, editate la Bucuresti, care
sa aiba o aparitie indelungata, similara cazului francez.

De asemenea, am putut constata cd, din cauze socioculturale multiple, cum ar fi lipsa
traditiei institutionale, a finantarilor, intervalul de aparitie a reclamei romanesti corespondente
celei franceze inspiratoare era destul de tardiva. Spre sfarsitul perioadei cercetate am remarcat ca
reclama romaneasca compusa, avand la baza tehnicile franceze, a aparut la un interval mai scurt,
si mai firesc, sincronizarea fiind datoratd progresului mijloacelor de transport, care facilitau
deplasarile publicitarilor, dar si diversificarii canalelor de informatie.

Pentru fiecare reclama franceza din revistele pariziene interbelice am identificat
corespondenta din ziarele si revistele roménesti bucurestene. Am optat pentru o analiza
etnosociologicd individuald, atat a reclamei franceze, cat si a celei romanesti, urmand ca apoi
acestea sa fie analizate contrastiv, in vederea compararii particularitatilor lingvistice si iconice
,»comune”, cat si a elementelor distincte din etnografierile prime.

In textele reclamelor etnografiate atit de amanuntit am identificat modalitatile prin care
publicitarii au apelat la categorii generale ale retoricii expozitive, Tn multe dintre mesaje
dominand particularitati specifice genurilor epidictic si deliberativ. Scopul nu intotdeauna
marturisit al publicitarilor fiind amplificarea ,,insusirilor deosebite” ale produselor, discursul era
alcatuit astfel incat consumatoarele ,,s8 creadd” cd prin achizitionarea acestora pot obtine
succesele la care aspird: un ten Ingrijit si radiant la care viseazd orice femeie, acces in sfera
publica a vietii sociale.

Utilizarea pronumelor, indeosebi a formulelor pronumelui de politete, persoana a treia,
numarul singular, reprezenta, la randul sau, o ,,metoda persuasiva eficientd”. Prin reliefarea
pronumelor alese ale politetii fatd de clientd, publicitarii francezi si romani vizau, de fapt,
influentarea deciziei acesteia, grabind procesul de decizie privitor la achizitionare a produselor
promovate publicitar.

Prezenta numeroaselor adjective si adverbe calificative prin intermediul cdrora produsul
este evaluat subiectiv de catre publicitar reprezenta o alta strategie de persuadare prin care
consumatoarele erau asigurate cd vor face totdeauna alegerea corecta daca vor ,incerca”

marfurile brandului respectiv.
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Textele propriu-zise ale reclamelor romanesti contin un numar surprinzator de mare de
imprumuturi lingvistice si de termeni adaptati din limba franceza. Publicitarii romani s-au
orientat, in general, dupd contextul sociocultural al Bucurestiului interbelic in care limba
franceza ajunsese a se bucura de o largd apreciere in randul populatiei, fiind o a doua limba a
saloanelor, cultivatd indeosebi Tn randul doamnelor. De asemenea, prin intermediul acestor
termeni, creatorii de afise si de reclame, publicitarii romani doreau sa sublinieze autenticitatea
produselor promovate si provenienta straind, de regula franceza.

Rolul enumeratiilor, altor forme de repetitivitate, cu radacini in oralitate pe care le-am
deprins din textele publicitare consta in sublinierea retoricad a varietatii calitdtilor si numeroasele
beneficii pe care le aveau produsele cosmetice si de Ingrijire personald asupra clientelor,
recrutate n special din clasele urbane in ascensiune, unde miscarea feminista si-a castigat din
timp un teren de afirmare tocmai prin ziarele si revistele feminine cercetate de noi.

Utilizarea sobra a figurilor de stil, preponderent comparatii, hiperbole si personificari
metaforice determinau viitoarele cliente sa se considere ca apartinand acestei burghezii urbane,
sa creada ca produsele promovate sunt indispensabile unui astfel de statut social si nu pot fi
inlocuite de cele ale marcilor concurente. Publicitarii erau familiarizati cu stereotipurile
mentalitar-comportamentale dominante ale epocii si cu preferintele consumatoarelor urbane de
cosmeticale si parfumuri, adaptandu-si limbajul formularistic si capacititile expresive
doleantelor acestora, intr-0 continud cautare a succesului publicitar si comercial.

Utilizarea formulelor imperative reprezenta modalitatea de adresare directd, nemijlocita si
familiara, prin care publicitarul interbelic si-a propus sa instige emotiile si dorintele doamnelor si
domnisoarelor, sa indemne practic, clientele la actiune, la demersul comercial imediat.

O altd tehnica, observabila cu precadere in jumatatea a doua a intervalului mentionat,
dupa stingerea efectelor crizei economice din 1929-1933, consta Tn apelul la persoane din sfera
publicd, apreciati de cliente, care isi exprimau simbolic incantarea fatd de produsul/produsele
brandurilor/marcilor respective. Aceastd tehnica este denumitd astdzi, utilizand anglicismul
»testimonial” si este intdlnita frecvent in publicitatea contemporana. Publicitarii interbelici au
stiut sa valorizeze astfel, indirect, increderea si aprecierea de care se bucurau aceste personalitdti

feminine ale epocii, dominate de figura utilizata a Reginei Maria, Regina Mama, care determinau
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clientele si actioneze. In plus, aceasti metoda facilita retinerea mesajului de catre viitoarele
cliente.

Atat in capitolele analitic-teoretice, cat si in special in Corpusul analizelor
etnoantropologice aplicative am subliniat utilizarea repetitiilor in textele publicitare, cu ajutorul
carora se marcau proprietatile benefice ale marfurilor promovate, formulele de exprimare
repetitive contribuind la o retinere mai facila a mesajului direct si a celui subliminal.

Creatorii francezi si romani de reclame apelau frecvent la gradele de comparatie ale
adjectivelor, indeosebi la gradul superlativ, in vederea accentudrii in plus a calitatilor
,hemaiintalnite” ale marfurilor promovate asociind acest reflex expresiv de limba cotidiana cu
tehnica similara din oralitate.

Mentiunea pretului constituia, de asemenea, un element comun intalnit obsedant in
textele reclamelor franceze si romanesti, publicitarii dorind sa reliefeze astfel ideea raportului
pret-calitate totdeauna ,,avantajos” clientelei, o stratagema publicitara prin mijlocirea careia
promovate, oferindu-i-se, astfel, din capul locului, un avantaj comercial.

Prin modul de adresare directa utilizand substantivul: ,,Madame”, ,,Doamna”, publicitarii
urmareau sa implice direct si subiectiv sentimental clientele in ,,discursuri”, determinandu-le mai
intai sd parcurgd integral textele propriu-zise ale reclamelor Tmpreund cu imaginile vizuale
adiacente.

O alta tehnica consta in transmiterea imaginii vizuale a clientului fericit, care a
intrebuintat deja produsul si se declara pe deplin multumit de proprietatile benefice ale acestuia,
asumandu-si ,,angajamentul emotional” ca viitoarea clientd ar putea avea o stare de multumire
similara.

Intr-un numir mare texte ale reclamelor roméanesti analizate in corpus am identificat
toponimele Franta si Paris, preferate de publicitari in vederea reliefarii provenientei nobile a
produselor. Fiind coplesitor influentati de stereotipurile mentalitar-culturale din epoca si
aprecierea produselor franceze de catre clientele Bucurestiului interbelic. Atat in prima parte a
lucrarii, cat si in cea de-a doua, n etnosociografiile din cele 42 de capitole analitice de reclame
ale Corpusului analizat insumand 126 de analize socioculturale de machete excerptate din

revistele feminine si feministe franceze si romanesti, o preocupare principala a demersurilor
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noastre au constituit-o problemele de traducere, de adaptare sau/si adaptare in romana a
terminologiei specifice, a stilului si a retoricilor publicitare franceze, cu alte cuvinte probleme
specifice de traductologie.

Daca ne referim la textele publicitare si la strategiile de traducere aplicate, am observat ca
in majoritatea exemplelor, traducatorii publicitari romani s-au inspirat copios din textele
publicitare franceze, luate ca ,,modele” de acuratete lingvistice si de expresivitate si claritate
,adaptandu-le” intereselor publicului tinti. In alte zeci de exemple de texte publicitare am
remarcat o preluare a textelor franceze, fard varianta de traducere. Si in cazul acesta, publicitarii
iau In considerare statutul privilegiat al limbii franceze si al cunostintelor lingvistice ale
doamnelor din Bucuresti, clientele fidele. Am subliniat in triplele analize ale acestor reclame ca
»traducatorul publicitar”, spre deosebire de traducatorii din alte categorii de texte din alte
domenii, are posibilitatea ,,apropierii” si ,,indepartarii” succesive si repetate de textul-sursa, el
poate inlocui lejer termeni si sintagme, astfel incat textul tradus, numit si textul-tinta sa fie
evaluat pozitiv de catre consumator. Traducerea publicitara, dupa cum afirma autorul Mathieu
Guidére, unul dintre putinii autori care au abordat teoretic acest domeniu, a inceput sa fie
studiata relativ foarte tarziu de filologi, abia incepand cu anii 1970. Textul publicitar este tradus
si adaptat conform principalului scop urmarit, cel comercial.

Referindu-ne la complexitatea si insemnatatea analitica a raportului text-imagine, am
remarcat frecvent preferinta publicitarilor romani pentru imaginea vizuald semnificativ construitd
dupa modelele din ultimele curente, indeosebi in jumatatea a doua a intervalului, in detrimentul
textului scris, caruia pare sa-i fi diminuat rolul. Acestia au Inteles importanta iconicului si
modului in care imaginea vizuala complexa reusea sa persiste indelung in memoria cititoarei,
dispusa sa neglijeze continutul textului propriu-zis.

in cazul textelor publicitare ,,adaptate”, dupa model strdin, creatorii reclamelor romanesti
ramaneau fideli ,,motivatiei” invocate de publicitarii francezi enuntand lapidar, dupad reclama
franceza: ,,rezultate vizibile dupa prima utilizare”, ,,piele frumoasa si catifelata”, ,.ten stralucind
de curdtenie”, ,,emancipare feminina’etc.

Progresul tehnologic si industrial tipografic a determinat si a facilitat elaborarea afiselor
publicitare, unde componenta iconicd incepand sd prevaleze Indeosebi in partea a doua a

perioadei cercetate, a cunoscut cele mai semnificative avansuri. La Tnceputul intervalului, am
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remarcat cd un numar destul de mare de desene erau executate in creion simplu sau carbune,
publicitarii utilizau tehnica graficd in vederea ilustrarii imaginilor produselor si persoanelor de pe
afise. Cu timpul, insd, la majoritatea machetelor excerptate si analizate am identificat influentele
tot mai evidente ale curentelor artistice care au marcat perioada, consemnand Tn numeroase
analize indeosebi particularitatile curentului Art Deco, fapt ce denota o evolutie certa.

Continuturile iconice ale machetelor franceze si romanesti cercetate prezentau, tot mai
des, o varietate de ,,imprumuturi” de elemente si figuri geometrice stilizate, de exemplu: romb,
cerc, patrat, triunghi, dreptunghi etc., unele fiind utilizate in vederea ,,incadrarii reclamelor” sau
,»scoaterii in evidentd” a unuia sau a mai multor elemente considerate de impact asupra clientilor.
Creatorii reclamelor franceze si romanesti s-au inspirat in egald masurd de la conotatiile
simbolice atribuite figurilor geometrice intrebuintate.

Alaturi de conotatiile simbolice ale figurilor geometrice enuntate, publicitarii mai apelau
la diverse obiecte, de exemplu: oglinda, florile, ingerii-cupidoni, sfera etc. prezente in arta
plasticd a epocii, dar mult mai des, ei s-au inspirat de la afisele modele franceze si de la
conotatiile atribuite acestor elemente identificate acolo, inserdndu-le ulterior in machetele
romanesti.

Structura tot mai complexd si mai expresivd a afiselor franceze si roménesti a fost
determinata de neobisnuita varietate de forme ce caracteriza categoria produselor promovate — de
parfumerie, de ingrijire a corpului feminin, dar, desigur, produse cosmetice si de principala
categorie de public tint, cel feminin. Intr-un covarsitor numar mare de machete franceze si
romanesti, publicitarii tinteau sa reprezinte stralucirea si distinctia femeii active, plina de sdnatate
si de energie pozitiva, cu preocuparea sa cotidiana observabila cu precadere in interesul pe care-l
ardta produselor de parfumerie, sugerand ca, acestea, desi fac parte din clasa de lux,
consumatoarea se va bucura de apreciere si de un anumit statut social, daca le va achizitiona.

Unele dinte machetele romanesti erau preluate aproape identic, altele erau supuse
anumitor modificari, creatorii reclamelor romanesti adaptandu-le publicului feminin bucurestean.
Atat afisele franceze, cat si cele romanesti ,,prezentau” femei frumoase, elegante, cu fata si
corpul ingrijit, sugerandu-le clientelor ca asemenea rezultate se vor obtine doar prin

achizitionarea si folosirea marfurilor promovate.
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Fotografia artistica prelucrata si-a adus, la randul ei, contributia la dezvoltarea dinamica a
domeniului publicitar. Aceasta oferea o vizibilitate mai buna produsului promovat si permitea, in
acelasi timp, vizualizarea unui numar mai mare de detalii ale acestuia. De asemenea, fotografia
alb-negru i oferea viitoarei cliente o ,,copie” mai apropiatd de imaginea reald a produsului.
Aceasta a inceput sd fie utilizatd mai intai de publicitarii francezi, pe urmele pragmaticilor de
peste Ocean, si apoi de publicitarii romani, datorita rolului determinant pe care 1-a avut in
procesul complex de evolutie a presei scrise. Prin intermediul fotografiei se puneau in lumina
efectele dorite de publicitari, indeosebi luxul si stralucirea, prezente cu precadere pe ambalajele
marfurilor promovate sau pe chipurile persoanelor de pe afise, radiind emotional dupa ce le-au
utilizat.

Am subliniat de asemenea in cele doua parti ale lucrarii, insemnatatea avuta de o alta arta
in dezvoltarea istorica a domeniului publicitatii scrise, anume arta filmului, arta cinematografiei.

Cinematograful, pe langa faptul ca reprezenta una dintre modalitdtile preferate de
petrecere a timpului liber al populatiei urbane din cele doud orase: Paris si Bucuresti, a fost
remarcat si a atras magnetic pe publicitari datoritd efectelor sale, care au avut un rol in
compunerea reclamelor, indeosebi a reliefarii acelor elemente menite sd captiveze interesul
clientelor.

O altd particularitate comund identificatd consta in sublinierea frumusetii, elegantei si
rafinamentului actritelor de la Hollywood, publicitarii ,,utilizdndu-le” imaginea cu scopul punerii
in evidentd a ,,calitatilor inegalabile” ale produselor cosmetice si de ingrijire personald. Aceste
doamne fermecatoare ce dominau marile studiouri de creatie americane, engleze si franceze, erau
»puse in valoare” de publicitari, devenind adevarate modele de frumusete pentru viitoarele
cliente.

N-am scdpat din vedere in analizele reclamelor si afiselor din Corpus nici alt element pe
care I-am remarcat mai intai la reclamele franceze si apoi la cele romanesti, anume interesul
constant evolutiv pentru dezvoltarea presei scrise, manifestat in utilizarea culorilor pe afisele
publicitare, fiecare dintre acestea continand anumite conotatii care se doreau a fi transmise
consumatoarelor.

Daca reclamele perioadei interbelice au avut intr-adevar un rol hotarator in procesul

emanciparii feminine, si consolidarii statutului femeii in societatea moderna romaneasca, acestea
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reusind sa ilustreze noul prototip sociocultural feminin, dornic de afirmare pe plan sociocultural
si politic, nu e mai putin adevarat faptul ca, prin analizele noastre s-au reliefat discrepantele greu
de trecut referitoare la nivelul de dezvoltare sociala si culturala dintre femeile franceze si femeile
romance. Chiar daca pana la instaurarea comunismului s-au inregistrat progrese in miscarea
feministd romaneasca, determinandu-le pe acestea sa infaptuiasca numeroase actiuni de afirmare
sociala si politica, iar sub aspect comunitar nu s-a afirmat egalitatea deplina intre barbati si
femei, abia dupd 1990 a fost reluata traditia studiilor feministe si de gen.

In anexele tezei de doctorat am inclus biografiile unor personalititi din Franta si din

Romaénia care s-au remarcat prin creatiile lor in perioada dintre cele Doud Razboaie.
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https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65382257/f2.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6539894v/f40.item.zoom

F. a. (1925). Le Jardin des Modes, nr. 77, Paris.

F. a. (1925). Moda revista ilustrata, ultimele noutati parisiene si lucru manual cu explicatiuni in
limba romana, nr. 1, Bucuresti, p. 21.

F. a. (1925). Moda revista ilustrata, ultimele noutati parisiene si lucru manual cu explicatiuni in
limba romana, nr. 1, Bucuresti, p. 108.

F.a. (1925). Moda, revista ilustrata, ultimele noutati parisiene cu explicatiuni in limba romana,
nr. 1, Bucuresti.

F.a. (1925). Moda, revista ilustrata, ultimele noutati pariziene si lucrul manual cu explicatiuni in
limba romana, nr. 1, Bucuresti.

F.a. (1925). Vogue, editia franceza, iulie, Paris, p. 59,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65441871/f71.item.zoom, consultat 23.06.2019.

F. a. (1925). Vogue, editia franceza, 1 februarie, Paris, p. 49,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6539893f/f51.item.zoom, consultat 20.06.20109.

F. a. (1926). Moda, revista ilustrata, ultimele noutati parisiene si lucru manual cu explicatiuni in
limba romana, nr. 11, Bucuresti.

F.a. (1926). Vogue, editia franceza, 1 aprilie, Paris, p. 20,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65388274/f22.item.zoom, consultat 9.05.2019.

F.a. (1926). ,,Hygiéne et beauté de la chevelure”, Le Jardin des Modes, nr. 86, Paris.
F.a. (1926). Le Jardin des modes, nr. 88, 15 noiembrie, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 79, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 80, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 81, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 82, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 83, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 84, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 85, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 86, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 87, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 88, Paris.

F. a. (1926). Le Jardin des Modes, nr. 89, Paris.
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https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65441871/f71.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6539893f/f51.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65388274/f22.item.zoom

F. a. (1926). Moda, revista ilustrata, ultimele noutati parisiene cu explicatiuni in limba roméana,
nr. 14, Bucuresti, anul 2.

F. a. (1926). Moda, revista ilustrata, ultimele noutati parisiene cu explicatiuni in limba romana,
nr. 12, Bucuresti.

F. a. (1926). Moda, revista ilustrata, ultimele noutati parisiene cu explicatiuni in limba romana,
nr. 13, Bucuresti.

F. a. (1926). Moda, revista ilustrata, ultimele noutati parisiene cu explicatiuni in limba romana,
nr. 11, Bucuresti.

F.a. (1926). Vogue, editia franceza, 1 decembrie, Paris, p. 34,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65387004/f316.item.zoom, consultat 04.10.2019.

F.a. (1926). Vogue, editia franceza, 1 octombrie, Paris.

F.a. (1927). Les modes: revue mensuelle des arts décoratifs appliqués a la femme, 1 ianuarie,
Paris, https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k5726185j/f7.item.zoom#, consultat 12.05.2021.
F.a. (1927). Vogue, editia franceza, ianuarie, Paris, f. p.,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538817r/f68.item.zoom, consultat 23.06.2019.

F.a. (1927). Vogue, editia franceza, ianuarie, p. 49,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538817r/f61.item.zoom, consultat 10.07.2019.

F.a. (1927). Vogue, editia franceza, septembrie, Paris, f. p.,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6540643b/f68.double, consultat 08.05.2019.

F. a. (1928). ,,La beauté et la science. Prolonger la jeunesse n’est plus seul,ent un art subtil mais
une science”, Vogue, editia franceza, ianuarie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f47.item.zoom, consultat 16.06.2019.

F. a. (1928). Art, gouit, beauté: feuillets de [’élégance féminine, ianuarie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k10392578/f11.image, consultat 10.03.2019.

F. a. (1928). Les modes: revue mensuelle des arts décoratifs appliqués a la femme, 1 ianuarie,
Paris, https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k5725693hn/f28.item.zoom#, consultat 12.05.2021.
F. a. (1928). Nemchiova et Anton Dolin, Vogue, editia franceza, iunie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f462.item.zoom, consultat 18.06.2019.

F. a. (1928). Vogue, editia franceza, ianuarie, Paris
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f70.item.zoom, consultat 23.06.2019.

51


https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65387004/f316.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k5726185j/f7.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538817r/f68.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538817r/f61.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6540643b/f68.double
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f47.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k10392578/f11.image
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k5725693h/f28.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f462.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f70.item.zoom

F.a. (1928). Vogue, editia franceza, noiembrie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f1121.item.zoom, consultat 20.06.2019.
F. a. (1928). Vogue, editia franceza, iunie, Paris, p. 60,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f450.item.zoom, consultat 23.06.2019.
F.a. (1928). Vogue, editia franceza, iunie, Paris, p. 72,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f462.item.zoom, consultat 10.06.2019.
F. a. (1928). Vogue, editia franceza, martie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f217.item.zoom, consultat 23.06.2019.
F.a. (1929). ,,Care va fi moda de maine”, Domnita, publicatiune feminina sdptamanala, nr. 4,
Bucuresti.
F.a. (1929).,,Moda”, Realitatea Ilustrata, nr. 152, Bucuresti.
F. a. (1929). Domnita, publicatiune feminina saptaimanala, martie, Bucuresti.
F.a. (1929). Domnita, publicatiune feminina saptamanala, nr. 1, februarie, Bucuresti.
F. a. (1929). L’exposition des textiles modernes. La soie artificielle de Calais”, Les Modes: revue
mensuelle illustrée des arts décoratifs appliqués a la femme, nr. 306, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6543259r/f6.item.zoom, consultat 28.06.2019.

. a. (1929). Le Jardin des Modes, 15 decembrie, Paris.

. a. (1929). Le Jardin des Modes, nr. 122, Paris.

.a. (1929). Le Jardin des Modes, nr. 124, Paris.

. a. (1929). Le Jardin des Modes, nr. 125, Paris.

. a. (1929). Realitatea Ilustrata, 28 decembrie, Bucuresti.

.a. (1929). Realitatea Illustrata, 30 martie, Bucuresti.

F
F
F
F
F
F
F.a. (1929). Realitatea llustrata, 6 aprilie, Bucuresti, f. p.
F.a. (1929). Realitatea llustrata, 6 aprilie, Bucuresti, p. 20.
F.a. (1929). Realitatea llustrata, februarie, Bucuresti.

F.a. (1929). Realitatea Illustrata, nr. 5, Bucuresti.

F.a. (1929). Realitatea llustrata, nr. 9, Bucuresti.

F

.a.(1930). ,,Calea Victoriei”, Realitatea llustrata, nr. 161, Bucuresti.
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https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f1121.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f450.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f462.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k9362275/f217.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6543259r/f6.item.zoom

F. a. (1930). ,,Comerciantul si publicitatea”, Revista economica, nr. 2, ianuarie, Sibiu,
http://documente.bcucluj.ro/web/bibdigit/periodice/revistaeconomica/1930/BCUCLUJ_FP_ 2797
71_1930_032_002.pdf, consultat 19.03.2019.
F. a. (1930). ,,Fumatoarele”, Realitatea llustrata, nr. 165, Bucuresti.
F. a. (1930). ,,La mode de printemps pour le jour”, Vogue, editia franceza, aprilie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65398580/f66.item.zoom, consultat 12.06.2019.
F.a. (1930). ,,Tr¢es chic”, Le Jardin des Modes, 15 iulie, Paris.
F. a. (1930). Femeia de maine. Revista lunara liteara-sociald, noiembrie, Bucuresti.
F. a. (1930). Le Jardin des Modes, 15 august, Paris.
F. a. (1930). Le Jardin des Modes, 15 decembrie, Paris.
F. a. (1930). Le Jardin des Modes, 15 iulie, Paris.
F. a. (1930). Le Jardin des Modes, 15 noiembrie, Paris.
F. a. (1930). Le Jardin des Modes, 15 octombrie, Paris.
F. a. (1930). Le Jardin des Modes, 15 septembrie, Paris.
F. a. (1930). Les Modes, revue mensuelle des arts décoratifs apliqués a la femme, nr. 313, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k572679877rk=107296;4, consultat 02.07.2019.
. a. (1930). Realitatea ilustratd, ianuarie, Bucuresti.
. a. (1930). Realitatea ilustrata, nr. 153, Bucuresti.
. a. (1930). Realitatea ilustrata, nr. 159, Bucuresti.
. a. (1930). Realitatea ilustrata, nr. 165, Bucuresti.

F

F

F

F

F.a. (1930). Realitatea ilustrata, nr. 168, Bucuresti.

F. a. (1930). Realitatea l/ustrata, nr. 175, Bucuresti, p. 24.

F. a. (1930). Realitatea //ustrata, nr. 175, Bucuresti.

F. a. (1930). Realitatea ilustrata, nr. 385, Bucuresti.

F. a. (1930). Vogue, editia franceza, Paris, aprilie, p. 115,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65398580/f105.item.zoom#, consultat 12.05.2021.
F. a. (1930). Vogue, editia franceza, Paris, aprilie, p. 51,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65398580/f37.item.zoom#, consultat 12.05.2021.
F. a. (1930). Vogue, editia franceza, septembrie, Paris, f. p.,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6539504d/f1.double, consultat 22.06.2019.
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http://documente.bcucluj.ro/web/bibdigit/periodice/revistaeconomica/1930/BCUCLUJ_FP_279771_1930_032_002.pdf
http://documente.bcucluj.ro/web/bibdigit/periodice/revistaeconomica/1930/BCUCLUJ_FP_279771_1930_032_002.pdf
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65398580/f66.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k57267987?rk=107296;4
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65398580/f105.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65398580/f37.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6539504d/f1.double

F. a. (1930). Vogue, editia franceza, septembrie, Paris, p. 7,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6539504d/f9.image, consultat 10.03.20109.

F. a. (1930). Vogue, editie franceza, septembrie, Paris, f. p.,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6539504d/f84.image.double, f. p., consultat 10.03.2019.
F.a. (1931). ,,Toulouse-Lautrec”, Vogue, editia franceza, iunie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65413493/f470.item.zoom, consultat 15.06.2019.

F.a. (1931).,,Un sac en étoffe pour 1’été¢”, Le Jardin des Modes, 15 iunie, Paris.

F.a. (1931). ,,Vous pouvez apprendre I’anglais, I’allemand, I’espagnol, en cent heyres d’étude”,
Le Jardin des Modes, 15 ianuarie, Paris.

F.a. (1931).,,Un sac en daim pour 1’aprés-midi”, Le Jardin des Modes, 15 martie, Paris.

F.a. (1931). Le Jardin des Modes, 15 aprilie, Paris.

F.a. (1931). Le Jardin des Modes, 15 august, Paris.

F.a. (1931). Le Jardin des Modes, 15 februarie, Paris.

F.a. (1931). Le Jardin des Modes, 15 mai, Paris.

F.a. (1931). Le Jardin des Modes, 15 octombrie, Paris.

F. a. (1931). Les Modes: revue mensuelle illustrée des arts decoratifs appliqués a la femme, nr.
324, Paris, https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6154990k?rk=42918;4, consultat 2.07.2019.
F.a. (1931). Realitatea Ilustrata, 12 noiembrie, Bucuresti.

F.a. (1931). Realitatea llustrata, 22 ianuarie, Bucuresti.

F.a. (1931). Realitatea llustrata, 27 august, Bucuresti.

F.a. (1931). Realitatea llustrata, ianuarie, Bucuresti.

F.a. (1931). Realitatea llustrata, nr. 206, Bucuresti.

F.a. (1931). Realitatea llustrata, nr. 224, Bucuresti.

F.a. (1931). Realitatea llustrata, nr. 225, Bucuresti.

F.a. (1931). Realitatea Ilustrata, nr. 239, Bucuresti.

F.a. (1931). Realitatea Illustrata, nr. 257, Bucuresti.

F.a. (1931). Vogue, editia franceza, ianuarie, Paris, p. 2,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65413493/f12.item.zoom, consultat 10. 05.2019.

F.a. (1931). Vogue, editia franceza, ianuarie, Paris, p. 7,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65413493/f17.item.double.zoom, consultat 8.07.2019.
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https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6539504d/f9.image
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6539504d/f84.image.double
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65413493/f470.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6154990k?rk=42918;4
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65413493/f12.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65413493/f17.item.double.zoom

F.a. (1931). Vogue, editia franceza, noiembrie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65413493/f857.item.double.zoom, consultat 10.05.20109.
F.a. (1932). Gazeta Femeii, 21 noiembrie, Bucuresti.
F.a. (1932). Les Modes, revue mensuelle illustrée des Arts décoratifs appliqués a la femme, 1
ianuarie, Paris, f. p., https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k55584540/f36.item.zoom, consultat
2.07.2019.
F. a. (1932). Les Modes: revue mensuelle illustrée des arts décoratifs appliqués a la femme, nr.
343, Paris.

.a. (1932). Publicitatea, revista de reclama moderna, nr. 7-8, Bucuresti.

. a. (1932). Realitatea llustrata, 15 decembrie, Bucuresti.

. a. (1932). Realitatea llustrata, 22 decembrie, Bucuresti.

F
F
F
F.a. (1932). Realitatea llustrata, 28 aprilie, Bucuresti.
F.a. (1932). Realitatea llustrata, 7 ianuarie, Bucuresti.

F.a. (1932). Realitatea llustrata, nr. 275, Bucuresti.

F.a. (1932). Vogue, editia franceza, mai, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538233s/f64.item.zoom, consultat 03.06.2020.

F.a. (1932). Vogue, editia franceza, martie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538231z/f16.item.double.zoom, consultat 03.06.2020.
F.a. (1932). Vogue, editia franceza, octombrie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538238v/f15.item.zoom, consultat 9.05.2019.

F.a. (1932). Vogue, editie franceza, aprilie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538232¢/f7.item.double.zoom, consultat 19.03.2020.
F.a. (1933). ,,De la culture physique”, Vogue, editia franceza, aprilie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65414058/f191.item.zoom, consultat 20.06.2019.

F.a. (1933). Gazeta femeii, 30 martie, Bucuresti.

F. a. (1933).,, Métamorphoses”, Vogue, editia franceza, octombrie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65414058/f489.item.zoom, consultat 20.06.2019.

F.a. (1933). ,,Pentru dreptul de vot al femeilor” Gazeta femeii, 23 aprilie, Bucuresti.

F.a. (1933).,,Vu a Paris”, Vogue, editia franceza, iulie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6514058/f364.item.zoom, consultat 20.06.2019.
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https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65413493/f857.item.double.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k55584540/f36.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538233s/f64.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538231z/f16.item.double.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538238v/f15.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6538232c/f7.item.double.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65414058/f191.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65414058/f489.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6514058/f364.item.zoom

F.a. (1933). ,,Bucurestiul publicitar”, Publicitatea, revista de reclama moderna, anul III, nr. 9-
14, Bucuresti.

F. a. (1933). Art, gout, beauté: feuillets de l’élégance féminine, nr. 1, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k10393173/f10.image, f. p., consultat 10.03.20109.

F. a. (1933). Cuvantul femeilor, mai, Bucuresti.

F.a. (1933). Gazeta Femeii, 30 martie, Bucuresti.

F. a. (1933). Gazeta Femeii, 22 martie, Bucuresti, f. p.

F. a. (1933). Gazeta Femeii, 3 mai, Bucuresti.

F. a. (1933). Gazeta Femeii, 31 mai, Bucuresti.

F. a. (1933). Gazeta Femeii, aprilie, Bucuresti.

F. a. (1933). Gazeta Femeii, nr. 16-17, aprilie, Bucuresti.

F. a. (1933). Realitatea llustrata, nr. 340, Bucuresti.

F. a. (1933). Realitatea llustrata,, noiembrie, Bucuresti.

F.a. (1933). Vogue, editia franceza, ianuarie, Paris.
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65414058/f49.item.zoom, consultat 10. 05.2019.

F.a. (1933). Vogue, editia franceza, martie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65414058/f652.item.double.zoom , consultat 16.06.2020.
F.a. (1934). ,,Conseils pour la couture des jerseys indémaillables en soie artificielle”, Les
Modes: revue mensuelle illustrée des arts décoratifs appliqués a la femme, nr. 360, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k5722762c/f22.item.zoom, consultat 28.06.2019.

F. a. (1934). ,,Doamna pleaca”, Realitatea Ilustrata, nr. 385, Bucuresti.

F. a. (1934). ,,La mode et les modes”, Les Modes: revue mensuelle illustrée des arts décoratifs
appliqués a la femme, nr. 356, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k57227572/f7.item.zoom, consultat 27.06.2019.

F.a. (1934). Gazeta Femeii, decembrie, Bucuresti.

F. a. (1934). Gazeta Femeii, martie, Bucuresti.

F. a. (1934). Gazeta Femeii, nr. 54, 56, aprilie, Bucuresti.

F. a. (1934). Gazeta Femeii, nr. 78-79, noiembrie, Bucuresti.

F. a. (1934). Le Jardin des Modes, nr. 234, iunie, Paris.
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https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k10393173/f10.image
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65414058/f49.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k5722762c/f22.item.zoom
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k57227572/f7.item.zoom

F. a. (1934). Les modes, revue mensuelle des Arts décoratifs appliqués a la femme, decembirie,
Paris, f. p., https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k5722771b/f93.item.zoom, consultat 13.05.2021.
F.a. (1934). Realitatea Illustrata, ianuarie, Bucuresti.
F. a. (1934). Realitatea llustrata, nr. 377, Bucuresti.
F.a. (1934). Realitatea llustrata, nr. 385, Bucuresti.
F.a. (1934). Realitatea llustrata, nr. 411, Bucuresti.
F.a. (1934). Vogue, editia franceza, aprilie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65410922/f321.item.double.zoom, consultat 20.10.2019.
F. a. (1934). Vogue, editia franceza, august, Paris.
F.a. (1934). Vogue, editia franceza, februarie, Paris,
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65410922/f70.double, consultat 23.06.2019.
F.a. (1934). Vogue, editia franceza, martie, Paris,
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F. a. (1938). Vogue, editia franceza, septembrie, Paris. Reclama la produsele Max Factor unde
publicitarul pune Tn valoare calitatile acestora cu ajutorul numelor cunoscute din domeniul
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F. a. (1938). Vogue, editia franceza, octombrie, Paris,
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F. a. (1939). ,,Pentru a capata o picle noua”, Mariana, revista feminina ideala, nr. 7, mai,
Bucuresti.

F.a. (1939).,,Pour la grande saison de Paris”, Le Jardin des Modes, nr. 283, Paris.
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F.a. (anul 11). Moda, revista ilustrata; ultimele noutati parisiene si lucru manual cu explicatiuni
in limba romana, nr. 12, Bucuresti, (pe coperta revistei nu apare anul aparitiei in cifre exacte).
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F.a., Les Modes, revue mensuelle illustrée des arts décoratifs appliquées a la femme
https://www.worldcat.org/title/modes-revue-mensuelle-illustree-des-arts-decoratifs-appliques-a-
la-femme/oclc/472468838, consultat 18.12.2019.
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F.. a. (1925). Le Jardin des Modes, nr. 70, Paris.
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F.a. (1939).,,Bains de soleil et bains de mer”, Vogue, editia franceza, iulie, Paris,
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F.a. (1925). Le Jardin des modes, nr. 66, 15 ianuarie, Paris.
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F.a. (1931). ,,Filmul Parada frumusetii” pentru alegerea ,,Miss Romaniei”, Realitatea Illustrata,
nr. 224, Bucuresti.

F.a. (1931). ,,Le corps de la femme retrouve sa souplesse et sa ligne naturelles”, Vogue, editia
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