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Cuvintele-cheie

modelul dublu-retea, reprezentare (reprezentare mentald, reprezentare publicd), retea (retea

mentald, reteaua de reprezentare), Facebook, stiri, stiri false, creier
Extras

Cum se transmite cultura prin reprezentare? — aceasta e Intrebarea principald a disertatiei
mele a cirei raspuns voi incerca si-1 gisesc si sa creez un model descriptiv stiintific. In partea
analitica cercetez cazul special al modelului general creat pe baza literaturii de specialitate,
prezentat in sectiunea teoretica a disertatiei, studiind caracteristicile de retea ale stirilor si
stirilor false distribuite pe pagina de socializare Facebook, totodata prezint modul in care cu
ajutorul datelor inregistrate in amprentele digitale distribuirea reprezentdrilor devine
transparentd, astfel poate fi reconstruitd si supusa studiului.

Prin cultura, la modul general si simplificat inteleg diferitele grade de prevalentd in
societate a actiunilor si modelelor de comportamente, conduite umane, a sistemelor de
cunostinte si superstitii. Sunt interesat de modul in care toate acestea sunt reprezentate in
mintea individului si modul in care devin fenomene sociale. In consecinti disting doui
tipologii diferite ale reprezentarii, astfel voi cerceta dinamica alternantei reprezentarilor
mentale stocate 1n creierul si mintea omului si a reprezentarilor publice accesibile oricui (de
ex. carti, articole, statui, spectacole...).

Intrebarea initiala cuprinde deja principiul de bazi conform ciruia cultura se extinde in
spatiu si timp printre oameni. Pentru a realiza tangibilitatea stiintifica a acestei extinderi voi
interpreta cultura ca fiind o extindere a reprezentarilor distribuite prin intermediul diferitelor
retele. Disertatia mea este o cale cu abordare si sensibilitate antropologica patrunsa de spiritul
noii stiinte a retelelor si utilizeaza metodologia acesteia. Disertatia mea are o abordare inter-
si multidisciplinara. Utilizez rezultatele cercetdrilor neurologice, instrumentele teoriei si
studierii retelelor, observatiile psihologiei sociale, stiintei comunicarii si economiei
comportamentale, vizand Intelegerea mai aprofundata a culturii.

Scopul meu este elaborarea pe baza literaturii de specialitate a unei teorii capabile sa
modeleze si sa descrie la modul general prevalenta reprezentdrilor, cu o sensibilitate
deosebita la specificul mediului creat de noile instrumente si interfete de comunicare. Pornind
de la principiul de baza conform caruia acestia din urma, pe langéd cresterea cantitativa a

reprezentarilor, au ca rezultat o modificare calitativa cu impact asupra culturii, in analiza mea



cercetez prevalenta pe Facebook a stirilor si stirilor false ca reprezentdri publice. Ma
intereseaza in special cum se raspdndeste? si mai putin ce se raspandeste? Principiul meu de
baza este cd continuturile care sunt crezute, dar inseldtoare, false, neadevarate se integreaza in
mintea persoanelor ca mituri, devenind astfel parti ale vietii cotidiene.

Disertatia se compune din cinci capitole. Dupa introducere in capitolul doi revizuiesc
literatura de specialitate relevantd din aspectul rationamentului disertatiei, care justifica
modelul propriu de transmitere a reprezentirilor explicate in capitolul trei. In capitolul patru,
in partea analitica prezint in practicd un caz specific de teorie: analizez transmiterea stirilor si
stirilor false pe Facebook. In ultimul capitol rezum concluziile.

Rezumatul literaturii de specialitate este impartit in sapte subcapitole, din care pe baza
primelor cinci capitole am formulat modelul dublu-retea care a dat titlul disertatiei mele, iar
ultimele doua ofera repere pentru analiza studiului de caz. Prin prezentarea retelei neuronale a
creierului uman plastic (subcapitol 2.1) urmdresc sd inteleg organizarea neuronald al
reprezentdrilor mentale (2.2). Sistemul cunostintelor si credintelor (2.3) formeaza reteaua
reprezentdrilor mentale, iar dacad ceva din acestea ia calea comunicarii (2.4), atunci incepe sa
se extinda in retelele umane (2.5). Cauzalitatea si efectul combinat al acestor momente stau la
baza modelului raspandirii reprezentdrilor prezentat in capitolul trei. Subcapitolul despre
Facebook (2.6) impreuna cu subcapitolul despre stiri false (2.7) oferd bazele teoretice ale
studiului de caz din capitolul patru. In opinia mea, partea analitica justifici ratiunea existentei
modelului dublu-retea prezentat in introducerea teoretica, facandu-I in acelasi timp tangibil si
verificabil.

In disertatie am dezvoltat modelul dublu-retea al culturii care se extinde pe baza
reprezentdrilor, ceea ce poate oferi explicatia procesului dinamic care are loc la nivelul
individului si al societatii. Modelul dezvoltat de mine se bazeaza pe notiunile lui Dan Sperber
despre epidemiologia reprezentarilor (Sperber 2001), dezvoltandu-le mai departe.

In opinia mea cultura poate fi descrisi ca raspandirea reprezentirilor, definitd prin
structura a doud retele integrate care interactioneaza, iar aceste retele sunt conectate de om,
care in calitatea sa de agent actioneazi ca actor si mediator in conectarea retelelor. In raport
cu individul putem vorbi astfel de o refea mentala interioara, precum si de o refea sociala
externd, care interactioneaza intre ele.

Existd doua tipuri de reprezentare in cele doud retele: reprezentarea mentala care
formeaza reteaua mentald si reprezentarea publica care actioneazd in reteaua sociala.
Raspandirea culturii se realizeaza de fapt prin repetarea trecerii de la o forma la alta a

reprezentdrilor mentale si publice, astfel comunicarea reprezentarii mentale produce
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modificari fizice in mediu (sub forme de unde sonore, imagini, alte semnale), creand astfel o
reprezentare publicd, iar atunci cand aceastd secventd de semnale este detectatd si perceputa
de o alta persoana, reprezentarea publicd se transforma din nou in reprezentare mentala.

Modelul localizeazi sursa si motorul culturii in creier, iar structura plastica' a acestuia
influenteazd fundamental reprezentdrile mentale, si ca centru de control are un rol
determinant in crearea simbolurilor si artefactelor culturale (vorbirea, cuvantul scris,
inregistrare video etc.) interpretate ca reprezentare publicd, totodatd in raspandirea culturii.
Rezultatele recente ale cercetarilor neurologice abordate sub aspectul retelelor ne pot apropia
de o mai bund intelegere a mintii umane, comportamentului si culturii, iar descrierea
stiintifico-naturala din ce in ce mai exactd a functiondrii conectomului — intreaga retea
neurald a unei fiinte — coeziv, unitar oferd posibilitatea credrii unor modele si teorii
stiintifico-sociale mult mai realiste.

In interpretarea mea reprezentarea mentala este tiparul actual de activare a creierului
persoanei perceput de aceasta ca flux, modificare de idei si sentimente inclusiv fenomenele
de perceptie, fenomenele neurale cognitive si motorice. Pe de o parte, persoana este
influentatd de stimuli interni si de mediu, iar pe de alta parte de experientele anterioare si
istoricul vietii personale. Reprezentarile mentale ca stari functionale ale creierului pot
provoca modificari in structura creierului, prin care acestea pot fi stocate si astfel pot fi
interpretate ca amprente de memorie. Conform regulii lui Hebb neuronii activati impreuna se
conecteaza. Prin analogie in interpretarea mea reprezentarile mentale sunt de asemenea legate
intre ele, formand astfel o retea denumita in disertatie refea de reprezentare mentald, sau mai
concis refea mentald. In consecintd reteaua mentald reprezintid intreaga retea neurald
cerebrala formata ca urmare a reprezentarilor mentale anterioare. Amintirea in acest sens este
o reprezentare mentald actuald ale amprentelor unor reprezentdri mentale anterioare stocate in
conectom.

Reprezentarile publice se raspandesc in randul persoanelor prin reteaua sociala si
permit organizarea unor actiuni comune si interiorizarea cunostintelor culturale comune. Cu
ocazia interpretdrii fenomenelor sociale discursul stiintific In mod caracteristic — in functie de
traditia stiintificd — isi deriva constatarile de la nivelul individului sau chiar al societatii sau

din interactiunea acestora. In lumina acestor rezultate si observatii propun introducerea unei

Momentul cheie al rationamentului prezentat in disertatie este acea descoperire a cercetarilor neurologice
conform careia creierul este maleabil, flexibil, proprietate denumitd neuroplasticitate. ,,In timpul fiecarei
activitati creierul isi schimba structura si isi imbunatateste constant circuitele, astfel incat sa poatd indeplini

mai bine anumite sarcini” (Doidge 2017: 11).



noi aborddri care poate oferi o descriere suplimentard si clarificatoare a raspandirii
reprezentdrilor. Promovarea noilor forme de mass-media justificd completarea retelei sociale
grea de definit cu o refea stelard de reprezentare’ si cu refeaua de reprezentare derivati din
acestea.

Prin refeaua stelara de reprezentare ma refer la ansamblul de receptori ai reprezentarii
publice care intrand in legatura cu respectiva reprezentare publica formeaza o reprezentare
mentali a acesteia. In centrul retelei stelare de reprezentare se afla reprezentarea publici, la
care sunt conectate persoanele care au intrat in contact cu ea: care au citit 0 anumita carte, au
vizionat un film, au ascultat o prelegere, au citit o postare pe Facebook etc. Nu denumesc
grup sau comunitate ansamblul persoanelor interpretate astfel deoarece pe de o parte nu este
vorba despre relatia dintre persoane, iar pe de altd parte — mai ales in cazul paginilor de
socializare asupra carora se concentreaza cercetdrile mele empirice — in majoritatea cazurilor
singurul lucru comun la aceste persoane este faptul ca s-au intalnit cu aceeasi reprezentare
publica sau un exemplar identic al aceleiasi reprezentari publice.

Proiectand mai multe retele stelare de reprezentare una peste alta putem obtine reteaua
de reprezentare in care se creeaza o retea coerentd prin aducerea oamenilor in contact cu mai
multe reprezentari publice, astfel retelele de reprezentare stelare distincte sunt conectate intre
ele. Prin urmare se creeazi o retea complexa bipartitd’, unde una din grupele nodurilor este
compusa din reprezentdrile publice, cealaltd grupa din persoanele care au intrat in contact cu
reprezentdrile publice (in consecintd, nu existd nici o legaturd Intre diferitele persoane sau
diferitele reprezentari, ci doar intre persoane si reprezentari).

Distinctia dintre reteaua sociala si de reprezentare este motivatd de recunoasterea
faptului ca atunci cand in cursul comunicarii mediatizate unele persoane intalnesc
reprezentdrile publice, creatorul acestor reprezentdri nu este prezent cu ocazia realizarii n
momentul si la locul prezent a respectivei reprezentari mentale declansate in individul
receptor prin respectiva reprezentare publica. In ceea ce priveste continuturile, stirile si stirile

false distribuite pe retelele de socializare, receptorul reprezentarii publice deseori se afld la o

2 Reteaua stelard este topologia retelelor in care punctele sunt conectate la un singur punct central. Se mai

numeste si topologia stea (Barabasi 2016 [2003]: 117-118; Csermely 2015: 29; Kiirtosi 2005: 671; Mérei
2006: 64).

Punctele retelei bipartite pot fi impartite in doud multimi distincte, iar toate muchiile retelei conecteaza
nodurile aflate in cele doud multimi (Barabasi 2016: 70). In reteaua de reprezentare una dintre multimi

cuprinde persoanele, cealalta cuprinde reprezentarile publice.



distantd atat de mare de creatorul acesteia incat in interpretarea reprezentdrii interiorizate
persoana celui din urma sau notiunea imaginara construitd despre aceasta devine irelevanta.
Conform modelului dublu-refea a culturii interpretate ca raspandire a reprezentarilor,
amploarea prevalentei fiecarei reprezentdri este determinatd nu numai de continutul
reprezentdrilor, ci si de structura retelelor mentale si a retelelor de reprezentare implicate n
raspandire. Prevalenta depinde Tn mod semnificativ de numarul oamenilor care receptioneaza
reprezentarea publicd si formd de receptie, deci reteaua de reprezentare depinde partial de
relatiile interpersonale, dar deseori le depaseste prin intermediul mijloacelor tehnice. Cu toate
acestea decizia unei persoane de a transmite o reprezentare depinde de modul 1n care aceasta
reprezentare se incadreaza In reteaua sa mentald: daca are experientd, cunostinte anterioare, si
cum se raporteazi acestea la noua reprezentare. In consecinta, modelul dublu-retea reprezinta
doui retele cuibarite (Figura 1.). In dimensiunea sociald nodurile retelei sunt formate din
persoane si reprezentdri publice, unde muchiile retelei semnifica sistemul de relatii dezvoltat
intre acestea. La nivelul persoanei se deschide si o retea interna, mentald care influenteaza

individul in a deveni sau nu distribuitor al unei reprezentari.

Mentalis hald
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Figura 1. Modelul dublei retele inseamna doud retele cuibarite (editare proprie)
In ceea ce priveste raspandirea reprezentarilor, aici va juca un rol fundamental si un al treilea
tip de retea cdreia i revine o sarcina importantd in distribuirea reprezentarilor. Acestea sunt
asa-numitele retele neurale artificiale, care selecteazd reprezentarile publice pe care le

intalnesc utilizatorii, formand o familie in ecosistemul digital prin algoritmi de invatare



profundi, invitare mecanizati* si alte variante de inteligentd artificiald. Reclamele online i
sunt afisate utilizatorului tinand cont de amprenta sa digitald, iar in cazul cdutarilor de pe
internet un algoritm decide ce anume si In ce ordine sa apara, la fel si fluxurile retelelor de
socializare sunt personalizate prin algoritmi in functie de activitatea anterioara a utilizatorului
si retelei sale de relatii online.

In studiul de caz (in capitolul patru) prezint un caz particular de rispandire a
reprezentdrii care poate fi reconstituitd dintr-o baza de date digitald a stirilor si stirilor false
raspandite pe pagina de socializare Facebook. Pe parcursul studiului am analizat datele
paginilor de Facebook ale primelor 5 portaluri de stiri® in limba maghiard cu cel mai mare
numir de fani (followers) Facebook respectiv a primelor 5 pagini de Facebook® cu cel mai
mare numadr de fani si o fiabilitate Indoielnica, care distribuie deseori neadevaruri, stiri false
(date referitoare la lunile aprilie-mai din 2017). Drept urmare informatorul utilizat ca sursa de
cunostinte originale in antropologie si etnografie in cazul meu va deveni o sursd de date. Nu
interoghez oameni, ci le interoghez, urmaresc, analizez amprentele digitale de pe pagina de
socializare Facebook.

Folosind metodele de analiza ale retelelor examinez refeaua de reprezentare bipartita
realizata prin interactiunea postarilor distribuite pe aceste pagini de Facebook, ca reprezentari
publice si a persoanelor care reactioneaza la aceste postari (prin like, comentarii). Analizez
structura retelelor, suprapunerile dintre retele, grupul comun activ al audientei acestor pagini
de Facebook.

Reteaua mentala nu este accesibila, este o ,,cutie neagrd”, astfel cd putem afla de
existenta ei prin intermediul reprezentarilor publice care afecteaza reteaua mentala, si putem
concluziona informatii privind structura acesteia datoritd actiunilor persoanei si
reprezentarilor publice pe care aceasta le creeaza. In studiul de caz incerc si reconstruiesc o
parte din reteaua mentald a unei persoane pe baza amprentei sale digitale, din reteaua
cuvintelor cheie ale articolelor la care a dat like si a comentat (din cauza caracterului limitat
al datelor utilizate reteaua mentala reconstituita astfel ne va dezvalui mai degraba care sunt
subiectele interesante pentru respectiva persoand, pe care aceasta le va distribui, decat a ne

clarifica ”ce anume gindeste” aceasta persoana).

Esenta invatarii mecanizate (machine learning) este ca algoritmii, calculatoarele sa invete pe baza datelor, sa
recunoasca tipare fara sa fi fost programate concret pentru acestea. (Szlits—Yoo 2016: 13).

www.24.hu, www.hve.hu, www.index.hu, www.origo.hu, www.444.hu.

¢ Mindenegyben blog, Tudnodkell, Tudésfaja, Hihetetlen torténetek, Ezfasza.
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Daniel Miller reaminteste ca trinidadienii se referda deseori la Facebook ca Fasbook
sau Macobook. ,,In dialectul trinidadien fas inseamni incercarea de a cunoaste o alti persoana
mult mai repede fatd de regulamentul protocolului universal acceptat. A fi maco inseamna sa
fi prea gdldgios, si sa te bagi mereu in sfera privata a altor persoane” (Miller 2018: 163). Prin
denumirile lor trinidadienii au relevat doua caracteristici importante al Facebook-ului: viteza
si ,,volumul”.

Una din concluziile importante ale disertatiei mele este faptul cd formatiunile media
de socializare ,,au crescut volumul” reprezentdrilor publice prin faptul ca datoritd acestor
platforme sociale au ajuns la o distantd de un singur clic o serie de reprezentdri care prin
canalele traditionale ar fi putut ajunge la receptori mult mai dificil. Limitele raspandirii
reprezentdrilor publice au fost reduse la minim: 1) Facebook si retelele de socializare permit
0 comunicare asincrond si multi-spatiald. 2) Reprezentarile publice se pot raspandi sub forma
semnalelor digitalizate aproape cu viteza luminii, In timp ce transmiterea informatiilor are loc
prin retelele de infrastructura. 3) Retelele de prieteni de pe platformele de socializare au
democratizat rdspandirea reprezentdrii, privilegiul unei distributii la scard largd nu se
limiteaza doar la crema societatii. 4) Paginile de socializare intensifica relatiile sociale slabe
(Granovetter 1983), astfel se creeazd o superretea (Donath 2007) care permite raspandirea
rapidad si amestecarea informatiilor si reprezentarilor. 5) Smartphone-urile si alte dispozitive
smart portabile si aflate mereu la indemana, cu conexiune wireless si internet mobil permit
oriunde si oricand accesul la reprezentdrile publice raspandite online. 6) Crearea unei
reprezentari publice identice poate fi realizatd printr-o simplad apasare de buton, care datorita
algoritmilor poate aparea apoi in fluxurile de stiri a sutelor de persoane.

In disertatia mea propun introducerea in stiintele sociale a termenului de realitate
mixtd si reinterpretarea acestuia. In studiul de caz prezint detaliat cat de profund au patruns
continuturile inseldtoare si false in retelele de reprezentare, transformand si reteaua mentala a
persoanelor. Ca urmare Inmultirea in ultimii ani a stirilor false, a teoriilor conspirative si
neadevarurilor amestecate cu continuturi autentice au creat o realitate mixtd in care
reprezentdrile mentale ale realitdtii sunt inseparabil amestecate cu reprezentarile mentale
derivate din stirile false. In acest fel se creeazi un amestec de sistem de cunostinte si mituri
care devine caracteristica specificd a omului de azi. Problema specificd a epocii realitatii
mixte nu constd doar in amestecarea cunostintelor si miturilor, ci si in acel proces divergent,
difuz care 1n paralel cu lumea antrenata pe calea globalizérii se concretizeaza in distantarea
sistemelor de cunostinte si mituri caracteristice persoanelor care traiesc in acelasi mediu

comun.
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Portalurile de stiri si site-urile inseldtoare aplica strategii diferite pe paginile lor de
Facebook. Redactiile principalelor canale de stiri (mainstream media) urmaresc dinamica
stirilor zilnice, astfel subiectele cotidiene sunt modelate 1n principal de evenimente,
actualitdti, informatii recente, in timp ce site-urile dubioase posteaza frecvent continuturi care
nu sunt afectate de actualitate. O consecintad a acestui fapt este cd in general paginile de
Facebook ale portalurilor de stiri nu posteaza de mai multe ori acelasi articol/link, Tn timp ce
paginile de Facebook cu surse dubioase ,,recicleaza” frecvent reprezentarile publice publicate
anterior. Pe parcursul celor doua luni studiate in cazul celor din urma am identificat mai
multe linkuri care au fost postate ca continuturi noi de 11 ori.

Portalurile de stiri se considera concurenti unii pe altii, astfel diferitele pagini nu au
postat nici un continut comun. In schimb paginile de Facebook dubioase au o suprapunere
mult mai intensa. Dintre cele cinci pagini cate doud sunt probabil in relatii stranse, sunt mari
sanse ca paginile lor de Facebook sa fi administrate de aceleasi persoane, astfel continutul
postat pe o pagind va fi distribuitd cu mare probabilitate si pe cealaltd. Sursele lor sunt
identice, si vor publica acelasi continut simultan (paginile de Facebook ale Ezfasza si
Tudasfaja) sau la diferente scurte de timp (pagina de Facebook a Hihetetlen torténetek si
Tudnodkell).

Drept urmare portalurile de stiri se lupta pentru a castiga atentia utilizatorilor ca
entitati separate, in timp ce site-urile dubioase formeaza o retea complexa intre ele, ceea ce le
oferd un avantaj competitiv. Ele isi multiplica dimensiunea retelei de reprezentare, creand o
impresie mai puternicd a autenticitdtii, prin repetare ajutd imprimarea si acceptarea
continuturilor ca fiind adevarate. Astfel isi consolideaza propriul ,,brand”, o parte a oamenilor
va considera aceste pagini generatoare de realitati alternative ca fiind redactii reale, parti
componente ale presei. Deoarece majoritatea interactiunilor la o postare sosesc intr-o singura
zi, distribuirea repetitiva permite pastrarea in actualitate pentru mai mult timp a unui subiect
sau o reprezentare publica.

Circuland pe reteaua de socializare linkurile din postarile Facebook ale portalurilor de
stiri obtin aproximativ de doud ori mai multe interactiuni decét postarea in sine distribuitd pe
pagina de socializare editoriald. In cazul continuturilor dubioase acest raport (dintre numarul
total de interactiuni obtinute de linkul postat, respectiv numarul de interactiuni realizate de
postarea originald) treizeci, adica postdrile inselatoare declanseazd un numar mult mai mare
de interactiuni decat continuturile portalurilor de stiri, ceea ce remodeleazd raspandirea

reprezentarii.
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Cele cinci pagini de Facebook dubioase au avut mai multe postari in aprilie-mai 2017,
dar aceste postari contineau mai putine reprezentari publice unice decat postérile paginilor de
Facebook ale portalurilor de stiri. Si in cazul celor din urma se poate observa o anumita
diferentd intre paginile de Facebook in privinta numadrului postdrilor si numarului de
interactiuni generate de acestea, in cazul paginilor dubioase insd dominanta paginii de
Facebook a blogului Mindenegyben este remarcabil de mare. Aici au fost cu de peste trei ori
mai multe postari decat pe pagina de Facebook a portalului de stiri cu cele mai multe postari
(250 de postari pe zi, aproximativ cdte una la fiecare 5 minute). in baza de date analizata
paginile de Facebook care distribuiau si stiri false au primit in general mai putine reactii si
comentarii, dar numarul repostarilor acestora le depaseste pe cele ale portalurilor de stiri.
Acest lucru este valabil chiar dacd o parte semnificativd a comentariilor atrage atentia asupra
faptului ca continutul Tn cauza este inselator, mincinos, fals.

Cea mai populara pagina dubioasa de Facebook, blogul Mindenegyben prezinta
concurenta serioasa pentru portalurile de stiri, in ciuda faptului ca redactiile nu ar considera
ca ar fi demna de luat in vedere astfel. Dar indiferent cd vor sau nu, sunt nevoite sa lupte
pentru atragerea atentiei utilizatorilor prin simplul fapt ca participa la un concurs desfasurat
pe aceeasi pistd numitd Facebook. Cu toate acestea algoritmul Facebook-ului distribuie
reprezentdri pe baza numadrului de interactiuni si nu a unor aspecte profesionale, astfel
paginile Facebook care distribuie stiri junk, administrate probabil de cativa oameni pot
distrage atentia utilizatorilor in defavoarea unor redactii intregi. In prima jumatate a anului
2017 a Inceput sd scada numarul mediu de interactiuni declansate de postarile paginii de
Facebook a blogului Mindenegyben, probabil ca rezultat partial al luptei Facebook-ului
impotriva stirilor false.

Reteaua de reprezentare bipartitd a paginilor Facebook examinate este o retea fara
scard in care distributia gradului postarii (care indicd numarul oamenilor care au dat like sau
au comentat la o postare) si distribuirea gradului punctelor care indica diferitele persoane
(indicd numarul postarilor la care a reactionat utilizatorul respectiv) urmeaza o distributie
dupa regula puterilor. Asta inseamna ca o proportie mare de postari a declansat interactiunile
unui numir restrans de persoane, insa citeva postari au mobilizat foarte multi oameni. In mod
similar, majoritatea utilizatorilor au reactionat la o singurd postare, in timp ce exista
utilizatori care au interactionat la mii de postari. Drept urmare in reteaua de reprezentare se
formeaza niste huburi intre postdrile care mobilizeazd multimi mai mari, astfel modeleaza
reteaua mentald a multor oameni prin reprezentdri publice. De asemenea exista astfel de

huburi si intre utilizatori care devin potentiali superdistribuitori.
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Am realizat o retea a celor aproape un milion de utilizatori din baza de date, si am
conectat utilizatorii la paginile Facebook (cu zece pagini analizate) cu care au avut
interactiuni. Aceasta retea dezvaluie baza de utilizatori comuna a diferitelor pagini de
Facebook. In aceasti retea existd o anumiti separare intre utilizatorii activi ai portalurilor de
stiri si cei ai paginilor de Facebook care distribuie stiri junk, dar in general se poate spune
totusi cd retelele de reprezentare ale consumatorilor de stiri junk sunt profund amestecate cu
retelele de reprezentare ale consumatorilor de stiri, putem vorbi deci despre un fenomen care
patrunde in ansamblu Intreaga societate.

Tindnd seama de faptul ca reprezentarile publice influenteazd reteaua mentala,
amestecarea stirilor cu stiri false face din ce In ce mai problematica si obositoare separarea
acestora atat la nivel individual, cat si social. In zgomotul puternic de reprezentare devine din
ce in ce mai dificil sd intalnim reprezentari publice autentice si cu adevarat relevante, pe care
sd ne bazdm viata si deciziile care influenteaza functionarea societdtii. Este totodata posibil ca

atunci cand avem acces la stirea reald sd o consideram ca fiind de fapt o stire falsa.
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