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Gandindu-ne la tot ce presupune miscarea religiilor pe Glob, a provocarilor ce apar peste
noapte chiar in sanul Bisericilor Ortodoxe, la ,,worldwide”-ul digital, prin cercetarea noastra
incercdm sa gadsim raspuns la o serie de intrebdri: Ca Bisericd, suntem pregdtiti pentru
implinirea pretentiilor catehetic-omiletice ale generatiilor viitoare? Suntem oare indreptatiti sa
vorbim despre inadaptabilitatea tinerilor, sau ar fi mai potrivit sd vorbim despre
inadaptabilitatea generatiilor adulte? Ce inseamna in contextul acesta ,,digital divide”? Mai
suntem noi capabili sd infruntdm si sa depasim provocarile tehnologiei? Cat de justificata este
imersiunea teologilor specializati in catehizare si predicare in spatiul digital si cu ce va schimba
aceasta lucrurile in bine? Va fi predarea mijlocitd de TIC solutia la esecul metodelor ,,clasice”
din scoala roméneascd, si prin aceasta, crearea premiselor pentru catehizarea si predica
digitalizate? Avem oare nevoie de un cadru unitar pentru prezenta noastra (a crestinilor
ortodocsi in special) in lumea virtuali?' S-ar impune oare o paradigmi de prezentare a
continuturilor pe siturile parohiilor, de conceperea unor metodologii de creare si intretinere a
unui site in care se distribuie invataturd ortodoxd? E nevoie de cursuri de ,literacy”, de
alfabetizare a preotilor in intretinerea paginilor web, de transmitere a unei cateheze, a unei
predici sau chiar a unui mesaj religios in mediul virtual? Cat de mult se impune gandirea unor
pagini dedicate catehizdrii si predicii in parohiile noastre n conditiile in care majoritatea
siturilor sunt informative? Este suficientda utilizarea noilor tehnologii pentru a fi garantat
succesul in procesul de catehizare? Cunoastem noi impactul avut de un canal YouTube bine
administrat? Se poate vorbi despre diferente intre procesul de catehizare, de propovaduire a
cuvéntului lui Dumnezeu, mijlocit de noile tehnologii ale comunicirii, dar frontal,> si demersul
de propovaduire in care credinciosul sau, mai bine zis, utilizatorul de Internet, se intalneste cu
un predicator ce si-a lasat doar inregistrarea pe un canal YouTube?

Toate intrebarile enuntate pot fi concertate in intrebdrile directoare ale acestei cercetari:
E nevoie de un proces de digitalizare a catehezei si a predicii? Ce s-a facut in acest sens pana
acum la nivel religios in contextul global? Ce raspuns au incercat sa dea Bisericile Crestine
provocarilor ridicate de Internet? Ce demersuri a urmat Biserica Ortodoxad, in general, si
Biserica Ortodoxa Romana in special, ca amvonul sa nu fie doar palpabil, ci si virtual? Simpla
prezentd a preotului in digital, printr-o pagina Facebook, un cont de Twitter, un canal YouTube
va micsora distantele comunicationale cu generatia digitala? Va fi cateheza mai usor acceptata
daca preotii vor utiliza aceleasi instrumente de comunicare ca , digital natives”? Se poate
masura impactul catehezei in randul tinerelor generatii? Putem studia, analiza si diagnostica
maniera in care clerul ortodox a inteles sa fie parte din ,,apostolii” ce propovaduiesc pe
,,continentul digital ’? Este suficient sa te nasti in epoca digitala si sa te numesti nativ digital?
Este o conditie ca preotii din generatia optzecista sd fie si ,, net-gen priest”’? Care este legatura
dintre formarea initiala, continua si pe tot parcursul vietii si calitatea prezentei preotului ,, pe
ecranul global’”? Prin ipoteza de cercetare, o ipotezd exploratorie ne asteptim ca procesul de
catehizare si predicare prin noile tehnologii ale comunicarii sa fie mai eficient in cazul ,, digital
natives” decdt procesul clasic de catehizare.

Metoda

' La aceasta intrebare a incercat s raspunda si a II-a conferint panortodoxa desfasurata in Creta, iar
raspunsul a fost determinarea de a pune bazele unei platforme comune ce va purta numele Orthodoxie.
Mai multe detalii: https://pemptousia.com/2018/07/conclusions-of-the-2nd-international-conference-
on-digital-media-and-orthodox-pastoral-care-in-kolymbari-crete/: reaccesat 20 februarie 2019.

Aici ne referim foarte precis la desfasurarea unei cateheze unde mijloacele folosite sunt computerul
si proiectorul sau alte aparate moderne, dar catehetul este in fata participantilor la activitate.
> Expresia ii apartine lui Gilles Lipovestky.




Intrucat suntem in fata unei teze care cuprinde doua parti, o parte teoretica si o parte
practicd, o lucrare cu abordare transdiciplinard, metoda folosita este a triangulatiei sau mixul
metodologic. Prin urmare vom avea in prima parte metoda analitica si sinteticd, in timp ce In
partea a doua metoda cantitativa, calitativa-netnografica.

Structura si rezultatele cercetarii

Prima parte a avut rolul de a raspunde la o serie de intrebari pe care le-am enuntat inca
din introducere. E nevoie de un proces de digitalizare a catehezei si a predicii? Ce s-a facut in
acest sens pana acum la nivel religios in contextul global? Ce raspuns au incercat sa dea
Bisericile Crestine provocdrilor ridicate de Internet? Ce demersuri a urmat Biserica Ortodoxa,
in general, si Ortodoxd Romana, in special, pentru ca amvonul sd nu fie doar palpabil, ci si
virtual? Am observat cd alaturi de Stiintele educatiei, Psihologie, Comunicare si Sociologie,
din 2001 se alatura si Religia ca domeniu de analiza si problematizare a interactiunii cu noile
tehnologii.

Primul capitol, ,,Clarificari conceptuale: o analiza diacronica” a avut rolul de a ne
introduce in terminologia de specialitate, deci o terminologie care reclama comprehensiune din
partea teologilor, In general, si a clerului, in special. ,,Internet”, ,,web”, ,,TIC”, ,,digital native”,
»digital immigrant” sunt expresii pe care am incercat sa le prezentam cat mai detaliat,
nerezumandu-ne la definitiile de dictionar, ci oferind o prezentare diacronicd, enciclopedica,
dat fiind publicul caruia ii adresam aceasta teza.

Capitolul al Il-lea, ,,Stadiul actual al cercetarii” a insemnat o incadrare a tezei noastra
in spectrul mai larg al cercetdrilor tangente. Problema acestui capitol a stat in stabilirea
literaturii principale, de vreme ce nu avem o ierarhizare a ei, o taxonomie general valabila,
autorii abia incepand si se impund in domeniu. In teologia ortodoxi, in afara interventiilor
punctuale ale Patriarhilor Bisericii Ortodoxe Ruse, Roméane, Ecumenice, a documentelor OCA
care reglementeaza aspecte de ordin practic ale prezentei in ,,Social Media”, respectiv
concluziile celor doud Conferinte de la Atena (2015) si Creta (2018), concluzii care au fost
publicate schematic si pe care le-am prezentat, nu avem un cadru teoretic si nici specialisti care
sa fie accesibili. Cu toate acestea, subiectul este in voga in Bisericile Crestine Apusene.

Lumea catolicd si protestantd, cu precadere americana, australiand si europeana,
intr-adevar au dedicat sectoare independente pentru studierea implicatiilor propovaduirii
crestine in lumea virtuald, respectiv ale impactului Internetului asupra teologiei insesi®. Prin
urmare, am Incercat sa identificam un fir al cercetarilor comune subiectului nostru, neuitand ca
suntem in domeniul practic al teologiei, respectiv in disciplina ce se ocupa de invatarea si
propovaduirea adevarurilor de credintd. Acest aspect ne-a obligat sa studiem si mediul laic, al
politicilor educationale, pentru a vedea in ce masurd ele determind un traseu de cercetare pe
domeniul digital cu aplicabilitate in Biserica.

Capitolul al Ill-lea, ,,Religia 1n era digitald”, este important, In viziunea noastra, ca o
intregire a imaginii globale a legaturii dintre cateheti, predicatori si tehnologie. Daca pana aici
cititorul reuseste sd inteleagd importanta studierii subiectului, pentru ca e de noutate si se
impune a fi cercetat, in urma lecturarii acestuia se observa cd o asemenea teza devine un
imperativ dat de practica catehetic-omileticd a Bisericii. Considerdm ca a fost importanta
aceastd diagnoza, intrucat ea constituie motorul cercetarii noastre. Modul aproximativ de
raportare, pentru moment, al decidentilor bisericesti, la spatiul virtual ne obligd sd cautam
raspunsuri teologice intr-o bibliografie laica, iar o parte dintre ele le-am gésit, pe celelalte le
vom descoperi in urma cercetarii aplicate, respectiv prin viitoarele proiecte de cercetare.

Capitolul al IV-lea, ,,Bisericile crestine in fata provocarii digitale” este unul foarte
extins, cdci 1n el am Incercat s descriem concret raportarea a trei dintre Bisericile crestine la

* Daci este s pomenim doar OPTIC, o organizatie ce sti sub paviza Bisericii Catolice si ii are ca
diriguitori pe fratii dominicani, http://optictechnology.org/index.php/en/.



tehnologie. In cazul Bisericii Catolice, am avut posibilitatea si facem chiar un timeline al
interactiunii mediului bisericesc cu mediul tehnologic. Experientele avute in desfasurarea ei
istorica au facut ca Papii sa fie uneori avangardisti, si aproape deloc rezervati fatd de
posibilitatile de propovaduire aduse de noile tehnologii. Cazul Protestantismului este si el caz
de studiu, desi asupra acestor Biserici nu am insistat atat de mult si din motive obiective. Cert
este cd, dintre toate comunitatile protestante, Biserica Angliei pare sa fie una dintre cele mai
active In misiunea si propovaduirea Evangheliei prin cele mai moderne canale disponibile: arata
atata deschidere incat ni se pare cd vede in tehnologie singura solutie salvatoare la criza
profunda pe care liturgic o traverseaza. O absolutizare a tehnologiei comportd, totusi, niste
riscuri.

Am constatat, de asemenea, ca in perioada 2012, anul in care am facut primii pasi in
redactarea tezei si pana la momentul incheierii investigatiei, ianuarie 2019, la nivelul Bisericii
Ortodoxe s-au dezvoltat foarte multe proiecte care vizeazd pastoratia in mediul digital. E
adevarat ca abia 1n 2015, respectiv 2018, am avut parte si de conferinte care sa incurajeze
conturarea unui cadru teoretic vizavi de imersiunea in lumea virtuald, dar practic, siturile,
blogurile, paginile din social media au fost initiate in foarte multe locuri si produc efect.

In ce priveste Biserica Ortodoxa Romani, Patriarhia, Mitropoliile si Episcopiile sunt
prezente in mediul virtual. Cu toate acestea, multe dintre parohii au o prezenti’ cel putin
formala pe ,,continentul digital”, iar aceasta realitate ne-a ajutat sd creionam, la modul general,
0 panorama care sa ne lamureasca asupra motivului prezentei fiecarei entitati bisericesti in
oceanul de informatii:

1) siturile sunt prea putine pentru nevoile de astdzi;

2) cele care sunt, cu exceptia centrelor de presa si a catorva Mitropolii, in buna parte
sunt nefunctionale si neaduse la zi, prin urmare avem o prezenta slaba calitativ;

3) chiar daca sunt actualizate, nu au continuturi catehetice decat in cazuri exceptionale,
fiind concentrate exclusiv pe informatie, iar stirile fac referire fie la episcop, in cazul eparhiilor,
fie la preot, in cazul parohiilor;

4) preotii trebuie ajutati de centrele episcopale si universitare sd dezvolte proiecte
coerente si profesioniste, atit in sfera fluxului de informatii, cat mai ales in campul catehetic;

5) este necesard o uniformizare a conditiilor minimale pe care ar trebui sa le
indeplineasca un site pentru a fi valid;

6) situl oficial al Episcopiei sa contina linkuri spre toate siturile autorizate ale parohiilor
st ale centrelor ce stau in subordinea episcopiel, asa cum se intdmpld in unele situatii;

7) sa fie create departamente speciale in cadrul birourilor de consiliere culturald si
educationald care sd aiba ca obiectiv major studierea si imbunatatirea calitatii prezentei Bisericii
in mediul virtual.

Tragand o prima linie, constatam ca ncd nu existd un interes real pentru catehizare via-
Internet. O parte dintre proiecte sunt centrate pe pastoratie, pe misiune, pe catehizare, dar inca
nu au foarte bine clarificate metodologiile de prezentare a mesajului. O alta parte a proiectelor
este dominatd de marketing, de prezentarea parohiei ca istoric si conducere, de crearea unei
imagini, din nefericire, artificiale.

> Administratorii platformei crestinortodox.ro incearca un proiect intitulat ,,parohii ortodoxe”, cu
adresa parohiiortodoxe.ro’. Costurile sunt suportabile pentru o parohie, iar unele parohii chiar au
apelat la ei. Ceea ce am observat e ca tot preotii sunt cei care aleg subpaginile sitului si, de cele mai
multe ori, capitolele de catehizare - predica sunt uitate. O scurtd vizitare a siturilor create in ultimul
timp o demonstreaza. Unele situri au sectiune tineret si catehizare, altele doar istoric, echipa si
donatii : http://www.bisericaalba.ro’ accesat ' 420157 94 octombrie 2018, Dt nefericire unele pagini au fost
doar create si au ramas fara continut, a se vedea http://parohiagradini.ro: accesat 1 dec.2015. La reaccesare’ pe 24 octombrie 201 8,

acest proiect nu mai era viabil.




In acest sens, credem ci e cu atdt mai necesara conceperea unei metodologii care si
schiteze principalele sectiuni ale unei pagini web sau ale unui blog. Intr-o cercetare viitoare
vom Incerca sa facem un astfel de proiect pornind de la cateva pagini experimentale pe care le
vom supraveghea atent.

Nu am ignorat nici aplicatiile care au o oarecare componenta catehetica sau sunt, prin
definitie, catehetice. Aceste aplicatii pe care le descarcam printr-un simplu click pe smartphone,
tableta sau laptop sunt mijloace de educare religioasa si catehizare. E adevarat, inca suntem la
inceput si In ce priveste aceste aplicatii, dar ele existd si e important sa fie luate in calcul,
analizdndu-le dintr-o perspectiva calitativ-teologica. Ca o parantezd mai mult sau mai putin
necesard, credem cd e important sd precizam ca un numar mare de aplicatii, asumate de Biserica
sau de parteneriatul Biserica-laicat, ar presupune investirea unor sume importante pe care
centrele eparhiale ar trebui sa le trateze ca pe niste proiecte viabile de apropiere pe termen
mediu si lung de ,,digital natives”.

Si, repetdm, ajunsi aici, ni se lamureste de ce o asemenea cercetare se impune. Lipsa
unet literaturi de specialitate In domeniu e dovada clara a faptului ca raportarea la tehnologie si
implicit utilizarea ei in Biserica Ortodoxa, in cele mai multe cazuri, este aproximativa, este
neprofesionista. Si acest lucru se petrece in primul rand in comunitétile parohiale, unde preotii,
neavand competentele necesare pentru utilizare 77C, irosesc timp si sansa in apropierea de
tinerii credinciosi.

Precizam inca o datd, dorinta si scopul nostru nu este acela de a digitaliza Biserica, de
a o tehnologiza, nicidecum, ci de a sensibiliza lerarhia ca e nevoie de o utilizare, atat cat este
ea, corecta si care sd adauge valoare la misiunea noastra de reincrestinare a lumii. Or, aceasta
utilizare nu e posibild fard intelegere si fard introducerea unor cursuri speciale la nivel de
Facultati de Teologie si cursuri de formare a preotilor in sistemul Long Life Learning.

Partea teoretica ne intareste s facem cercetarea practica pentru a vedea daca o cateheza
poate fi eficienta in conditiilor unor cateheti ,,digitali” sau ,,nedigitali” dupa varsta, dar cu baza
minimd la nivelul cunostintelor si al strategiilor de comunicare si transmitere a mesajului
evanghelic, via digital. Sa intelegem daca este valoros demersul sau calitatea demersului, cu
alte cuvinte daca e suficient ca un catehet sa aiba la dispozitie tehnologie pentru ca succesul sa
fie subinteles. Partea practicd ne va raspunde la o suitd de intrebari si va deschide noi linii de
cercetare.

Inainte de a pune punct acestei parti, dorim si spunem, inca o dati, ci nu avem pretentia
unei rezolvari exhaustive a problemei cercetate. Suntem doar la inceput de drum, in punctul in
care e nevoie sa ne implicam si, de la datele de care dispunem, sd demaram proiecte care sa
aduca lamuriri Tn ceea ce priveste raportul preotului si a credinciosului cu tehnologia. O
aprofundare a problemei siturilor dedicate predicii devine, in viziunea noastrd, un imperativ si-
1 vom asuma ca viitor proiect de cercetare. De asemenea, proiecte in parteneriat cu experti in
IT, Psihologie si Stiintele comunicarii, care sa aduca plus valoare la ceea ce avem, respectiv sa
deschida noi linii de dezvoltare a instrumentelor necesare unei propovaduiri la inaltimea
mesajului.



In Partea a Il-a, partea practica, am ajuns la rezultate care ne-au incurajat sa continuim
introspectia in tema. Datele pe care le-am obtinut prin aplicarea de teste ne ofera o imagine
asupra raportului catehet-catehumen, nemijlocit sau mijlocit de instrumentele digitale si mediul
virtual. Credem cd ar fi important sd observam ca am obtinut cateva raspunsuri satisfacatoare
in ceea ce priveste procesul de catehizare. Ce vrem sa spunem prin aceasta?

In primul rand, ci procesul de catehizare e foarte important, fie el clasic sau asistat de
computer. Adicd, procesul de catehizare odata demarat, daca mentorul, catehetul este judicios
pregatit teologic, chiar dacd nu are o pregétire in ,,digital learning”, inregistrdm evolutii in
rezultate. Si din acest punct de vedere indicatorii cercetdrii sunt valorosi.

Rezultatele obtinute in testarea comportamentelor sunt vizibil mai bune in cazul celor
expusi digital, decat ale celor expusi metodelor traditionale. Totusi, rfdimane o problema fara
raspuns, de ce cunostintele nu au scoruri superioare aplicarii metodei clasice. Asa cum am
incercat sd subliniem in randurile anterioare, e foarte posibil ca imaginile si filmuletele incluse
in prezentdrile digitale sa fi avut un impact emotional mult mai puternic decat simpla
abstractizare, atat de obisnuita in prezentarea frontala a noilor cunostinte. Pe de altd parte, in
sistemul romanesc, se preferd predarea traditionala, profesorul predd continuturi, dicteaza, iar
elevii noteaza, fapt ce sporeste volumul de cunostinte, dar nu garanteaza neapdrat transpunerea
in practica.

Credem, deci, ca marele castig al introducerii catehizarii mijlocite de TIC este acela al
dezvoltarii si intdririi comportamentelor pozitive.

Sigur generatiile se schimba. Cei din esantionul ,,digital natives”, vor deveni parinti in
mai putin de un deceniu. Si ne intrebim cum isi vor educa copiii? Ii vor priva de mediul digital
sau 11 vor imersa si mai mult in el? Credem ca deschiderea va fi din ce In ce mai mare spre
virtual, prin urmare nu ne permitem sa-l ignoram. Acest aspect ne obliga, ca Biserica, sa ne
concentram pe o pregatire de specialitate a catehetului i1n domeniul utilizarii mijloacelor
moderne. Nu credem ca, daca la momentul aplicarii testelor, catehetul implicat ar fi avut o
pregatire sustinuta in ,,digital learning”, rezultatele nu ar fi balansat total in favoarea catehezei
digitalizate. Ne propunem, totusi, pe viitor, dacd vom reusi, sa constituim grupe de preoti si
cateheti dispusi sd se formeze in arealul noilor tehnologii, s desfasuram noi proiecte de
cercetare.

Analiza pe care am facut-o este departe de a fi exhaustiva. Cu toate acestea am incercat
sd raspundem la intrebarile directoare ale acestei teze. O reiterare a lor ni se pare importanta:
Vor fi cateheza si predica mai usor acceptate daca preotii vor utiliza aceleasi instrumente de
comunicare ca ,,digital natives”? Se poate masura impactul propovaduirii in randul tinerelor
generatii? Putem studia, analiza si diagnostica maniera in care clerul ortodox a inteles sd fie
parte din ,,apostolii” ce invata si predica pe ,,continentul digital”? Simpla prezenta a preotului
in digital, printr-o pagina Facebook, un cont de Twitter, un canal YouTube va micsora distantele
comunicationale cu generatia digitala? Este suficient sa te nasti in epoca digitala si sa te numesti
nativ digital? Este o conditie ca preotii din generatia optzecista sd fie si ,,net-gen priest”? Care
este legatura dintre formarea initiald, continud si pe tot parcursul vietii si calitatea prezentei
preotului ,,pe ecranul global”?

Studiul I ne-a relevat scoruri importante. Datele preliminare ne-au ajutat sa intelegem
ca procesul de catehizare este extrem de important, atat la nivelul cunostintelor, cét si al
comportamentelor, indiferent ci e clasici sau digitalizata. In acelasi timp, faptul ca scorurile au
indicat o diferentd intre grupuri, atat la nivelul cunostintelor cat si al comportamentelor ne-a
facut sa ne ridicdim mai degraba alte Intrebari decat sa tragem concluzii satisfacatoare. De ce
esantionul celor catehizati clasic a obtinut rezultate mai bune decat al celor pregatiti prin
instrumentele TIC? Nu se datoreaza acest lucru mai degraba pregétirii catehetilor? Daca doar

% Expresia ii apartine lui Gilles Lipovestky.



varsta conteaza, asa cum spune M. Prensky, de ce totusi catehetul nascut in ,,generatia digitala”
nu depaseste scorurile celui din generatia imigrantilor? Daca ar fi fost aplicate aceste cateheze
de un catehet, indiferent din care generatie ar fi facut parte, dar foarte bine pregatit in utilizarea
instrumentelor digitale, care ar fi fost scorurile? Oare nu s-ar impune peste ani o cercetare In
acest sens?

Dar, pentru ca nu am avut suficiente rezultate, cercetari la dispozitie, ci mai degraba
intuitii, am recurs la o analizd minutioasa a orthosferei romanesti si de limba engleza, pentru a
identifica posibile profiluri de preoti cateheti si predicatori care sd ne ajute sa intelegem mai
bine rolul pe care-1 joaca pregatirea tehnica a catehetului.

Dupa cum spuneam, ne-am raportat la urmatoarele criterii: prestigiul vorbitorului in
randul credinciosului de rind si a rezultat Subiectul 1, iar el a fost cel mai mare predicator al
ultimelor doud decenii romanesti (1990-2011); predicatorul din Biserica Ortodoxa care are cel
mai longeviv program catehetic si a rezultat Subiectul 2; cea mai consistenta prezenta in
mediul virtual destinat tinerilor si canalizat expres spre ei si a rezultat Subiectul 3; cel mai
amplu proiect catehetic desfasurat la nivel panortodox, in limba cu acces universal, engleza,
si a rezultat Subiectul 4. Nu 1n ultimul rand, cel putin unul dintre cateheti sa faca parte din
generatia digitala, iar acesta este tot Subiectul 4’.

Pentru Studiul II, cei patru subiecti au fost alesi pe considerentele anuntate deja:
prezenta in mediul virtual, popularitate in mediul clasic si on-line, istoric retoric foarte bun. De
asemenea, am dorit sa evidentiem elementele care tin de contextul in care se rosteste un discurs.
Iar un element definitoriu pentru cercetarea noastra a fost urmatorul: catehetii/predicatorii pe
care i-am ales fac parte din cele douad generatii studiate, ,.digital natives” si ,,digital
immigrants”.

Analiza de discurs operata la fiecare dintre e1, facutd pentru cea mai vizualizata si pentru
cea mai putin vizualizatd cuvantare, ne-a ajutat sa intelegem mai bine ce inseamna constructul
discursiv pentru virtual, si cat de important este sa tii cont, totusi, de rigorile impuse de acest
mediu.

Canalul de comunicare pentru trei dintre ei a fost fatd in fata, adicd unul frontal. Primii
trei subiecti, desi vorbitori foarte buni, nu au parte de echipe tehnice, de specialisti in
promovarea mesajului religios si a gestiondrii relatiilor Intr-un mediu care presupune
mijlocirea, adica o ecranare permanenta a mesajului.

Din analiza realizatd, ca prima concluzie si poate cea mai importantd este aceasta:
subiectii 1,2,3 se raporteazd la mesajul mijlocit prin tehnologie la fel ca la cel neintermediat,
cel al intalnirii personale, al intalnirii clasice. Acest lucru, din nefericire il observam,
deocamdata, la majoritatea clericilor care acceptd o prezenta virtuala.

Primele trei inregistrari sunt realizate in conditii tehnice modeste si aceasta, repetam, nu
din cauza predicatorilor, ci a lipsei unei echipe de expertiza. Prin urmare, vom constata: lipsa
unor imagini sugestive in cazul S 1, lipsa unor cadre care sa evidentieze limbajul non-verbal,
lipsa luminii suficiente, statismul si nu in ultimul rand calitatea audio.

In acelasi timp, constatim ca o astfel de inregistrare, poate fi manipulati, e adevirat,
grosier am spune noi, oricum, nu in duhul crestinesc, si se poate obtine un scor al vizualizarilor
mai bun, decat cel in care asupra ei nu se intervine deloc. Ne referim la S3, unde editorul
intervine In tema predicii, modificad scriptic titlul, face decupaje in inregistrare. Si in cazul
acesta, desi are zeci de mii de vizualizari, constatdm ca auditoriul este sensibil si simte lipsa de
profesionalism. Daca prima inregistrare socheaza si starneste prin titlu, a doua, chiar dacd are
un titlu incitant, totusi, nu are la fel de multe vizualizari.

’ Pentru a fi credibili in alegerea noastré, acolo unde e vorba de cifre am recurs la programe de analiza
a mediului on-line, iar instrumentul la care am recurs noi a fost socialblade.com, care ofera in timp
real analize din social media.
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In cazul primilor doi subiecti, comentariile, interactiunile ,,catehumenilor” sau ale
»credinciosilor virtuali” sunt modeste, exceptie fiind subiectul 3. Or, In comunicare, dar mai
ales in cateheza, principiul reciprocitatii comunicdrii este vital, fara el nu avem cateheza.
Urmarind toate interactiunile cu temele tratate am avut ocazia sa constatdm cd un numar
neinsemnat de persoane sunt dispuse unui dialog real in lipsa unei maini invizibile care totusi
sa regleze relatiile. Aceastd ,,mana invizibild” ar trebui sd fie a administratorului, sau si mai
bine, a catehetului/predicatorului. Or, in niciunul din cazurile analizate, cu exceptia subiectului
4, nu avem asemenea interventii. S1i, cel mai probabil, ar fi imposibil ca ei sa fie si cei care
raspund provocarilor ,,catehumenilor digitali”. Dar lipsa lor, repetam, poate fi Tmplinitd de
echipe de profesionisti, aspect ce nu necesita decat o strategie coerenta de recrutare de resursa
umana si alocarea speciald a unor fonduri in acest sens.

De aici rezultd o altd concluzie pe care o consideram foarte importantd: centrele
eparhiale, prin facultatile de teologie vor trebui sa se deschida inspre cursuri de formare
continud, de tip ,,long life learning” si, de ce nu, cursuri la nivel de master, care sa califice
personal pentru catehizare in mediul virtual. In caz contrar, vom gravita in jurul unui
»lautdrism”, citandu-1 pe C. Noica, a unei pseudo-catehizari si chiar a unei contra marturii.

Subiectul 4 este mai degraba paradigmatic pentru ceea ce inseamna catehizarea in
mediul digital. In celelalte situatii, nu am avut cateheze propriu-zise, dar au fost singurele
materiale pe care le aveam la dispozitie Tn momentul demararii acestei cercetari. Ele sunt mai
degraba, asa cum subliniam, omilii catehetice, dar si acelea pregatite pentru a fi sustinute in
spatiile sacre si fara suportul tehnic necesar. E1 bine, in situatia S4, suntem in fata a ceea ce ar
trebui sa Tnsemne o cateheza care sa aiba impact. Sa nu uitdm ca la cea mai populara cateheza,
cu peste 120.000 de vizualizari, avem peste 1200 de comentarii la ora Incheierii cercetarii, iar
astazi, in momentul citirii acestui text, peste 1800. Un numar impresionant. E adevarat, cum
reiese si din analiza comentariilor, nu toate sunt la subiect, dar cele care doresc sa deschida a
pistd dialogica au parte de atentia catehetului. Altfel spus, scopul catehezei este implinit.

Subiectul 4 e singurul dintre catehetii/predicatorii analizati care face parte din generatia
»digital natives”, specialist in comunicare on-line, atent la exprimare, dar mai ales la conceptele
teologice, dar si la psihologia comunicarii in digital, la tehnicile de comunicare si la tehnologia
utilizate. Asa cum o va spune intr-o alta inregistrare®, postata pe 31 iulie 2018, si publicata ca
text pe blogul personal, se poate vorbi despre patru criterii ce trebuie indeplinite pentru a fi un
crestin ortodox ce face cu adevarat misiune online: 1. nu e de ajuns sa informezi, inspira! 2.
ancoreaza comunitatea virtuala in comunitatea euharistica! 3. fii o autoritate, nu o personalitate!
4. cunoaste-ti limitele”!

Subiectul 4 isi supravegheaza judicios canalul YouTube pentru ca stie clar ca acesta este
la fel de important ca amvonul bisericii, poate mai important pentru ,,digital natives”, este agora
unde putem vorbi tuturor. Nu accepta, chiar daca are un numar atat de ridicat de vizualizari, sa
1 se posteze reclame pe inregistrare. Avantajul acestei gestionari constd tocmai in evitarea
utilizarii abuzive, a furtului informational, si, prin aceasta, indica celor care stiu cat de important
este sd ail multe vizualizari pe propriul canal, ca nu e interesat de castig material. Scopul
principal pare a fi acela de ajunge la cei interesati de ortodoxie. Acesta consideram ca este
motivul pentru care se preocupa si de comentariile auditorilor sai.

Constatam, prin urmare, ca impactul nu poate fi masurat doar in numarul de vizualizari.
Acestea sunt importante si pot fi fructificate dintr-o perspectiva a marketingului, dar in cazul
catehizarii, al misiunii Tn general, nu prioritizam cantitatea, ci calitatea discursului.

¥ Aceasta inregistrare il are ca invitat pe unul dintre preotii foarte populari din New York, preot care
face permanent misiune prin intermediul canalelor de socializare,

https:// www.facebook.com/GOAyouth/videos/10156885524703641/?7t=4: accesat 29 august 2018;

? https://blogs.goarch.org/blog/-/blogs/4-tips-for-preaching-the-gospel-online: accesat 29 august 2018.
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Tot ca element concluziv, observam cat de important este mediul de creare si mediul de
difuzare ale mesajului. In primele trei situatii, mediul este biserica insasi, cladirea, amvonul,
fara nicio interventie de ameliorare, In ultimul caz este un laborator, uneori si biserica, dar e un
spatiu pregétit special pentru a avea impact in mediul virtual. Diferentele la nivelul efectelor
sunt evidente.

O altd concluzie importantd, care se ofera ca directie de cercetare pentru viitoarele
proiecte din Biserica Ortodoxa Roména, constd in concentrarea atentiei, obligatoriu, pe
esantioane de varsta. S4 are definit obiectivul foarte clar: ,,Y2AM helps introduce youth and
young adults to Christ”, cu alte cuvinte, publicul tintd il reprezintdadolescentii si tinerii.
Imaginile, tipul de abordare, de limbaj, muzica, toate ne spun ca nu-si doreste alt tip de public.
Subiectul 3, desi prezent pe un canal dedicat tinerilor, are o abordare care priveste pe toata
lumea, si, mai ales, este o abordare predicatoriala, prea putin catehetica. Aceasta mentiune este
cu titlu de comparatie.

Privind mai in adanc provocarea unei cateheze mediate, ar trebui din capul locului ca
cei care doresc sa intre pe acest teren sa-si raspunda la urmatoarea Intrebare: ,,pe 1anga posibilul
succes pe care l-ag avea printr-o prezentd profesionista, sunt dispus sd-mi continui misiunea
chiar daca prin comentariile lasate voi fi jignit? Sunt dispus s fiu amenintat?” Feed-back-ul pe
care 1l primeste un administrator de canal YouTube, al unui blog sau al unui profil, fie el
Facebook, Instagram sau Twitter, nu e intotdeauna pozitiv. Or, pentru o persoand dispusa sa
primeasca doar laude, aceasta poate fi o problema reald. Iar dincolo de toate, a accepta sa fii
prezent in virtual, inseamnad a te deschide spre comunicare, a invita la comuniune. Si in acest
sens Subiectul 4 ne ajutd sa vedem céit de important este sa respingi jignirile cu argumente
rationale, nu emotionale.

O alta concluzie pe care o tragem este aceea ca cel care catehizeaza, catehetul digital,
are intr-adevar alt simt al tehnologiei. Daca ambele abordari produc efect, prin realizarea
schemei de comunicare, adicd emitator, canal, receptor si circularea informatiei din ambele
sensuri, doar Subiectul 4 il realizeaza.

Dupa analiza facutd la nivel cantitativ si calitativ pe paliere diferite, care tin de cateheza
clasicad in mediul clasic, dar si de cea modernd in mediul clasic, respectiv de analiza Incercarii
utilizarii ,,catehezei la distantd”, a catehezei clasice, constatim cd nu sunt suficiente doar
calitatile oratorice si pedagogice, nici macar doar cele tehnice. O catehizare sustinuta are nevoie
de echipa. Asa cum actul educational nu se poate implini fara infrastructurd si personal
specializat, nici cateheza in mediul virtual nu poate avea efectele scontate fara o dezvoltare a
unor centre de cercetare si studiere a metodelor de propovaduire in virtual.'’

Credem ca e important sa intelegem ca propovaduirea este si comunicare, $i una cat se
poate de reald, prin urmare vom indrepta din nou atentia cititorului spre cuvintele parintelui
Dumitru Staniloae:

»Comuniunea adevdratd se dezvolta printr-o atentie Indreptata spre ceilalti oameni si

spre lumea ca operd a lui Dumnezeu, asociatd cu o franare a pasiunilor ca porniri

nesfarsite spre finit, cu o cultivare a virtutilor care culmineaza in iubirea de persoane,
de Dumnezeu ca persoand, deci ca absolut adevarat. Aceasta deschide drumul spre
contemplarea, In acelasi timp sobra si ametitoare, a profunzimii semenilor si a sensurilor
lumii, care e potential infinita, pentru ca semenii si sensurile lumii isi au, prin ratiunile
lor in curs de revelare treptatd si nesférsitd, raddcinile comune in infinitatea si in
dragostea nemarginitd a lui Dumnezeu cel in Treime. Ratiunea treaza si elanul
autodepasirii iubitoare se unesc intr-o unici metoda in realizarea urcusului uman,

' A se vedea raportul pe 2017 al ,,Y outh&Young Adult Ministries. Greek Orthodox Archdiocese of
America”, publicat
https://www.y2am.org/documents/3224398/4719618/Y2AM-+Annual+Report+2017, accesat 30 august
2018. https://blogs.goarch.org/blog/-/blogs/4-tips-for-preaching-the-gospel-online,
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pentru ca ratiunea distinge nu numai infinitul, de drumul intunecos si plin de pasiuni

inrobitoare”'".

,Comuniunea adevaratd” se indreapta spre ceilalti, In cazul nostru spre nevoia de a
primi raspuns a celui care cautd raspunsuri. Si, pentru ca este vorba doar de un fragment din
ceea ce inseamnd cateheza si propovaduirea in ansamblul lor, aducerea la Biserica, eventual,
increstinarea celor care nu sunt crestini ar completa aceasta parte de comuniune. Ce tine de noi
este sa mentinem ,,elanul autodepasirii”, sa urcam folosind toate mijloacele pe care Dumnezeu
le-a lasat la dispozitie, spre Slava lui Dumnezeu si aducerea oamenilor intr-o comuniune cét
mai apropiata.

Dincolo de bine si rau, de o analiza obiectiva stiintific, trebuie sd subliniem cd mediul
digital e un taram pregatit sd primeascd samanta cea bund. Agora digitald este incdrcata cu
predicatori, cateheti, misionari dornici sd propovaduiasca mesajul lui Hristos, or, acest lucru
este de perspectiva. Ne ramane, la nivel universitar, s dezvoltam strategii care sa optimizeze
aceasta prezentd a preotilor si a teologilor, sa aduca plus valoare si sa aiba impactul calitatii, nu
al cantitatii neaparat.

Ca un prim pas, si recunoscand cd prin aceasta cercetare nu am facut decat sa ,,zgariem
pamantul”, adicd am facut o timida incursiune In tardmul digitalizrii educatiei religioase, ne
propunem infiintarea Centrului de Cercetare, Inovare si Eticd a Discursului Religios in Agora
Virtuala (C;lgDrAv). Acest centru are ca obiectiv principal aducerea la aceeasi masd a
cercetatorilor din domeniul teologiei, psihologiei, stiintelor educatiei, stiintelor comunicarii si
din vastul domeniu IT, interesati de o prezenta calitativa si morala a celor care vestesc Sfanta
Evanghelie Tn mediul digital. Aici dorim sa credam mediul propice pentru proiecte in care sa
implicdm tinerii interesati de dezvoltarea acestui domeniu atat de important. Preocuparile
noastre nu vor intra in conflict cu ceea ce fac marile centre de presa si media ale Patriarhiei
Romane sau ale centrelor eparhiale, ci ar putea fi un laborator de cercetare ce va veni in ajutorul
lor cu analize pertinente care vor asigura calitatea mesajului religios in virtual.

Ce dorim sa spunem este cd limitele acestei cercetdri au constat in mai multe puncte:

a) Imposibilitatea de aplica experimentul catehetic in biserica la grupa de cateheza cu
care lucram in mod curent si transferarea lui la clasd. Cauza a fost imperativul
respectarii rigorilor stiintifice minimale din domeniul stiintelor educatiei si ale
psihologiei care impun omogenitatea grupului pentru a avea rezultate cat mai fidele
st credibile.

b) In studiul calitativ, analiza prezentei predicatorului in mediul on-line, limita a fost
datd de lipsa unor cateheze de manual, care sa apartind unui canal YouTube
organizat si cu impact, dar aceasta a fost in parte suplinitd de panelul generos de
predici si meditatii.

c) Daca cercetarea s-ar fi extins si la prezenta Bisericilor Ortodoxe n Social media,
Facebook, Twitter, Instagram, am fi avut probabil o imagine si mai amplad asupra
problemei. Toate aceste limite, si altele de care nu suntem in acest moment
constienti, vom incerca pe viitor sd le folosim ca provocari pentru studii
independente.

Incheiem, pentru moment, cercetarea de fatd, cu gandul ci am reusit si ne apropiem de
ceea ce ar insemna masurarea impactului pe care il are propovaduirea prin predica si cateheza
in randul ,,digital natives” si sd ne raspundem la Intrebarea ce priveste calitatea pregatirii
catehetului pentru o prezentd pozitiva in mediul virtual. Credem ca utilizarea 7/C nu este
suficienta siesi ci, ca orice suitd de instrumente, e nevoie de o intelegere clara a oportunitatilor
si a riscurilor pe care aceasta le presupune si de o pregatire temeinica a celor care opereaza cu
ele.

" Dumitru Staniloae, Teologia Dogmaticd... pp. 405-427
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