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Rezumat: 

 

În prezenta lucrare de doctorat cercetez funcţiile, competenţele şi rolurile 

studiourilor teritoriale ale Televiziunii Române, studiul de caz fiind studioul teritorial 

din Cluj, dintr-un motiv simplu: am fost mai întâi colaborator extern, apoi colaborator 

intern, angajat pe termen nedeterminat al acestui studio încă din 2003. Acest prim 

studio teritorial al televiziunii române în serviciu public a fost înfiinţat în ultimele zile 

din decembrie 1989 şi şi-a transmis prima emisiune în data de 3 ianuarie 1990.  

 

Motivaţia de a alege acest subiect de cercetare a fost acea emoţie personală 

care s-a conturat în mine ca urmare a marii restructurări din 2012-2013. În cursul 

acelei restructurări studioul teritorial, cu un personal şi aşa foarte redus, trebuia să-şi 

ia rămas bun de la 43 de colaboratori, tocmai în vremurile când a transmis deja de trei 

ani (din 2009) pe un canal propriu de televiziune, cu un spaţiu de emisie crescut. În 

acele zile s-a formulat în mine întrebarea: de ce trebuie să însemne restructurarea o 

reducere drastică de personal şi în cazul studiourilor teritoriale, aidoma studiourilor 

centrale, despre care se ştia că funcţionau cu resurse umane incomparabil mai mari? 

Am început o cercetare ştiinţifică în această privinţă, pentru a demonstra: cele cinci 

studiouri teritoriale ale Televiziunii Române îndeplinesc anumite funcţii esenţiale, au 

anumite competenţe speciale care să le asigure o existenţă îndreptăţită în cadrul mass-

mediei din ţară. 

 

Ipoteze:  

1. Presupun că prin cercetarea unităţilor funcţionale, emisiunilor, grilei de 

programe, particularităţilor video-grafice ale studioului teritorial studiat, 

respectiv prin analiza materialului din arhive şi a amintirilor colaboratorilor se 

va putea demonstra existenţa unor funcţii determinatorii pentru cadrul de 

funcţionare al instituţiei şi se va putea demonstra necesitatea existenţei şi 
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funcţionării acestui studio, atât în contextul mass-mediei locale, cât şi în cel al 

mass-mediei naţionale. 

 

2. Presupun că funcţiile şi rolurile asumate de studioul teritorial în momentul 

începerii activităţii nu s-au modificat în timp, dar anumite aspecte – cum ar fi 

factorii tehnici, tendinţele urmate în redactare şi în stil, globalizare, prezenţa în 

spaţiul virtual, nevoia de a se conforma aşteptărilor faţă de mass-media în 

serviciu public etc. – se puteau modifica. Pornim de la supoziţia că perioada 

de început, care în cazul studioului teritorial din Cluj înseamnă anii 1990, 

diferă în mod semnificativ de momentul de faţă, atât în privinţa 

transmiţătorului mesajului, cât şi din punctul de vedere al receptorului 

mesajului. Dar chiar şi mesajul s-a schimbat oarecum, atât în contextul formal, 

cât şi în cel al conţinutului. Deci presupun că funcţiile şi rolurile asumate în 

mod conştient sau existente în mod implicit în perioada de început, nu 

neapărat s-au schimbat, dar au suferit unele completări şi modificări de-a 

lungul deceniilor trecute. 

 

Obiectivul principal al cercetărilor vizează demonstraţia veridicităţii celor două 

ipoteze, iar obiectivul secundar presupune prezentarea fundalului istoric în cursul 

analizelor datelor adunate. Obiectivul secundar nu poate prelua însă controlul asupra 

procesului de cercetare. Atenţia acordată ipotezelor, de importanţă primordială, 

presupune asumarea unui risc în cazul informaţiilor istorice lacunare, în procesul 

determinării funcţiilor şi rolului studioului teritorial în mass-media din ţară. 

 

Procesul de cercetare a fost încetinit de faptul că nu se putea găsi o 

bibliografie relevantă pentru viaţa şi munca studioului teritorial din Cluj, considerat 

studiul de caz al lucrării. Există mult prea puţine studii care să menţioneze, măcar în 

treacăt, acest studio. Pot afirma deci că sunt primul cercetător care se ocupă de 

studioul teritorial din Cluj al Televiziunii Române, şi din acest motiv trebuia să mă 

confrunt cu toate provocările şi greutăţile aferente unei astfel de sarcini inedite şi 

neasumate de nimeni înaintea mea. În eforturile de a aduna datele necesare m-au 

asistat bunăoară colaboratorii de la departamentul administrativ al studioului, dar în 

elaborarea cronologiilor diferitelor evenimente din viaţa instituţiei trebuia să mă 
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mulţumesc cu emisiunile aniversare, pe baza cărora am putut întocmi în cele din urmă 

o statistică relevantă pentru formarea, dezvoltarea şi orientarea studioului teritorial din 

Cluj. Consider că şi această cronologie înseamnă o premieră absolută, deoarece aceste 

date referitoare la cei aproape 30 de ani de activitate n-au mai apărut nicăieri în 

această formă de sinteză. 

 

Împărțirea tezei:  

Lucrarea se structurează în trei părţi majore. În primele două părţi am inclus 

cercetările revelatoare care să confere bază solidă pentru un studiu comparativ, inclus 

tot în prima parte. În cursul cercetărilor revelatoare se stabilesc cadrele istorice ale 

subiectului studiului, se identifică referinţe bibliografice, se clarifică noţiunile şi 

conceptele folosite, după care studiul comparativ demonstrează relevanţa naţională şi 

europeană a activităţii din studioul teritorial studiat, se evidenţiază asemănările şi 

diferenţele identificate în proces. O importantă sursă de informaţii în acest context o 

reprezintă legislaţia şi normativele în vigoare referitoare la caz, respectiv diferitele 

baze de date cu informaţii relevante. 

 

În partea care prezintă literatura de specialitate relevantă se studiază noţiunea 

de televiziune în serviciul comunităţii sau conceptul de „serviciu public”, respectiv 

însemnătatea televiziunii de stat. Un studiu amplu din cadrul lucrării se ocupă de 

aspectele locale, regionale şi naţionale în contextul mass-mediei audiovizuale. Am 

formulat propria definiţie în această privinţă şi am demonstrat că, deşi legislaţia în 

vigoare foloseşte termenul de „studiouri teritoriale” când se referă la unităţile non-

centrale ale Televiziunii Române, în limbajul curent şi în discursul ştiinţific termenul 

adoptat este de „studio regional”. Desigur, mă ocup de definiţia ambelor expresii, şi 

ofer o analiză detaliată cu privire la termenul potrivit pentru a denumi un studio non-

central al Televiziunii Române, şi de ce anume ar trebui să optăm pentru acel termen. 

 

Această parte care trece în revistă literatura de specialitate include şi referinţe 

la cadrul legislativ. Sunt prezentate aspecte internaţionale şi europene ale înfiinţării 

televiziunii în serviciu public, după care se analizează legislaţia în vigoare de la noi, 

din ţară, în lumina normativelor audiovizuale europene, într-un studiu comparativ. 

Acord atenţie deosebită şi normelor instituţionale care influenţează activitatea din 
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cadrul Televiziunii Române, respectiv acelor contexte internaţionale ale studiourilor 

teritoriale, care stabilesc apartenenţa acestor studiouri la diferite forumuri profesionale 

şi însemnătatea acestora în funcţionarea şi dezvoltarea lor. 

 

În partea a doua şi-a găsit loc o prezentare cronologică a istoriei Televiziunii 

Române şi a primului studio teritorial, cel din Cluj, sintetizând evoluţia lor încă de la 

înfiinţare. Aici se subliniază şi importanţa arhivelor. În arhiva studioului teritorial din 

Cluj este depozitat un imens material audiovizual, sub formă de casete şi, mai nou, tot 

mai multe înregistrări digitale, care păstrează amintirile vieţii culturale, sociale, 

politice, economice etc., ale întregii regiuni, încă din anul 1990. Contemplând acest 

material s-a formulat supoziţia: şi acest depozit este un fel de monument istoric, şi se 

prea poate că una dintre rolurile de bază ale acestui studio teritorial, regional rezidă 

tocmai aici: citând expresia istoricului francez Pierre Nora, să creeze un „lieu de 

mémoire”, să devină un fel de „lieu de mémoire” a populaţiei. 

 

Când vorbim despre arhivă, ne referim la un depozit care stochează dovezile 

trecutului. Casetele, benzile magnetice, datele digitale moderne imortalizează 

evenimentele trecutului. Dincolo de evocarea amintirilor regiunii prezentate în 

emisiunile studioului teritorial din Cluj, care se adresa tocmai acestei regiuni, acest 

material păstrează şi activitatea instituţiei înseşi, cum ar fi evenimentele din primele 

zile de transmisie. Drept urmare cercetătorul nu trebuie să se mulţumească doar cu 

relatările participanţilor la acele evenimente, pe baza aşa-numitei metodologii de „oral 

history” (care poartă riscul unor interpretări cu caracter mai mult subiectiv), ci are la 

dispoziţie informaţii şi date concrete. 

 

Tot această parte a lucrării include o prezentare a situaţiei curente din 

instituţie, cu statistici despre numărul de colaboratori, spaţiul de emisie, grila de 

programe, durata (în minute) a emisiunilor pregătite pentru canalele naţionale etc. 

Consider că aceste date referitoare la situaţia curentă a instituţiei pot fi de mare folos 

pentru cercetătorii care se vor ocupa de situaţia mass-mediei, aşa cum această lucrare 

contribuie în mod semnificativ la alcătuirea unei perspective ample asupra mass-

mediei din Transilvania. 
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Baza teoretică şi istorică oferită în primele două părţi asigură cadrul cercetărilor 

metodologice din cea de-a treia parte, pentru a facilita înţelegerea acelor dovezi care 

demonstrează veridicitatea ipotezelor propuse. 

 

 

Metode de cercetare:  

 

Cercetările au fost efectuate pe baza unor metodologii atent puse la punct. 

 

 analiza conţinutului arhivelor – efectuată uneori împreună cu metode 

semiotice 

 interviuri – oral history 

 observaţii personale din perspectiva unui participant activ la emisiuni. 

 

Am efectuat patru studii parţiale fiecare având obiectivul de a identifica anumite 

funcţiuni şi roluri. Primul studiu parţial poartă titlul de Imagine în ansamblu asupra 

mass-mediei din perspectivă de oral history – studioul teritorial din Cluj a TVR 1990-

2015. În acest studiu cercetarea se bazează pe interviuri înregistrate în anul 2015 în 

cadrul unor filme documentare menite să celebreze cei 25 de ani de funcţionare a 

studioului TVR Cluj. Pentru cercetare am folosit originalul materialelor, unde vorbesc 

colaboratorii acestui studio, deoarece doar din aceste premontaje se conturează 

imaginea completă şi realistă a situaţiei prezentate în studiu. Redactorii acestor 

interviuri au tăiat mult din material, în funcţie de cadrul temporal disponibil, selectând 

din discuţia completă doar anumite informaţii considerate relevante pentru emisiune. 

Pentru un studiu ştiinţific însă e nevoie de întreaga discuţie purtată de fiecare 

participant. Pentru a ajunge la o concluzie relevantă şi definitorie pentru cercetările 

mele, am pornit de la premisa conform căreia dacă în amintirile tuturor celor care 

evocă (în mod subiectiv şi independent unii de alţii) un anumit eveniment, se regăsesc 

informaţii similare într-o cantitate convingătoare, atunci acele informaţii se pot 

considera valide, aproape ca fiind date obiective, în ce priveşte concluziile finale. 

Aceste interviuri au fost clasificate în trei categorii, în funcţie de stilul şi conţinutul 

lor. Prin esenţă am identificat deci amintiri cu multe informaţii cu caracter obiectiv, 

cu multe date concrete, amintiri bazate pe impresii şi emoţii, respectiv opinii bazate 
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pe experienţă personală. În încheierea acestor studii parţiale am putut să trag concluzii 

interesante, prezentate la sfârşitul lucrării, împreună cu celelalte rezultate la care am 

ajuns. 

 

Celelalte studii parţiale, care se referă la metodologie: Definiţia funcţiilor şi 

rolurilor televiziunii pe baza analizei grilei de programe, Imaginea unei organizaţii 

de mass-media: brandul drept promisiune, respectiv Analiza ştirilor transmise de 

TVR Cluj. În cazul cercetărilor referitoare la grila de programe m-am bazat şi pe 

literatura de specialitate conform căreia grila de programe contribuie la definirea 

funcţiilor televiziunii, poartă aspecte ideologice, relevante pentru orientarea instituţiei 

respective. În cazul în care acceptăm ideea conform căreia funcţiile, rolurile şi 

principiile de funcţionare sunt oglindite cel mai fidel de propria grilă de programe, 

trebuie să analizăm în detaliu grila de programe din TVR Cluj, pe care se bazează 

studiul de caz. În contextul acestei analize sunt prezentate acele normative europene, 

care reglementează clasificarea emisiunilor. Este vorba de reglementările adoptate de 

European Broadcasting Union, iar cum toate studiourile Televiziunii Române se 

supun acestor reglementări, emisiunile transmise de TVR Cluj sunt clasificate în 

conformitate cu ele. Din aceste statistici se poate contura acea ideologie pe care şi 

TVR Cluj o urmează şi din care putem deduce informaţii relevante cu privire la 

funcţii şi roluri asumate. 

 

În cadrul analizei brandului demonstrez că şi în lumea mass-mediei e nevoie 

de câte o identitate bine definită pentru ca produsele să fie uşor de recunoscut şi 

acceptat, şi pentru ca publicul să urmărească emisiunile cu ideea că acestea reprezintă 

o imagine, un principiu, o idee cu care telespectatorul sau ascultătorul se poate 

identifica (în caz fericit). Urmărind câteva promo-uri din pachetul de identitate 

(identity package) a studioului teritorial din Cluj al Televiziunii Române s-a formulat 

ideea că şi acest detaliu defineşte funcţie şi rol asumat. În caz extrem s-ar putea defini 

funcţia instituţională reflectată de acest pachet de indetitate ca fiind menit „pentru 

Transilvania”. Această afirmaţie se regăseşte bunăoară la sfârşitul eseurilor, promo-

urilor, genericelor şi flash-urilor (elemente care separă diferitele rubrici şi emisiuni) 

care fac parte din acest pachet de identitate. Citat exact: „TVR Cluj pentru 

Transilvania”. Studiile parţiale referitoare la aceste aspecte evidenţiază că dincolo de 
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un mesaj aparent simplu se ascund foarte multe elemente constituente şi definitorii de 

funcţie şi roluri. În analiză este prezentat întregul pachet de brand al Televiziunii 

Române, cu ghidul aferent, denumit TVR Styleguide, după care detaliez cum se 

clădeşte pe această bază brandul propriu al studioului teritorial, cu atenţia specială 

acordată regiunii în care funcţionează. 

 

Analiza ştirilor transmise de TVR Cluj viza în primul rând determinarea 

exactă a măsurii în care aceste informaţii privesc această regiune. Ştiind că TVR Cluj 

produce ştiri şi pentru emisiuni transmise pe canal naţional, cum ar fi TVR3, TVR1, 

TVR Moldova, m-a interesat măsura în care atenţia se orientează către informaţii de 

interes naţional, şi proporţia ştirilor de interes regional sau cu caracter regional. 

Desigur, în studiu am considerat multe alte criterii, deci în încheierea acestui studiu 

parţial am inclus o analiză completă a emisiunii de ştiri transmise de TVR Cluj. 

 

Concluziile tezei:  

În partea de sinteză a lucrării sunt enumerate acele funcţii care au putut fi 

identificate datorită cercetărilor efectuate, şi care sunt validate de procesul 

demonstrativ. Printre funcţiile asumate de studioul teritorial din Cluj al Televiziunii 

Române, dincolo de cele stabilite de legile în vigoare şi care se pot identifica cu 

uşurinţă, de a informa, educa şi distra marele public, se mai pot distinge următoarele: 

 

 funcţie explicativă, de argumentare şi analiză 

 funcţie de sistematizare şi orientare 

 funcţie care influenţează normele de conduită şi de raţionament 

 funcţie de informare în legătură cu ce se întâmplă dincolo de anturajul imediat 

 funcţie de socializare 

 funcţie de educare în spiritul toleranţei 

 funcţie de prezentare a unor lucruri sau aspecte inedite 

 funcţie de a crea o societate capabilă să se gândească solidar 

 funcţie de a servi interesele comunităţii 

 funcţie de a crea o experienţă comună pentru comunitate 

 funcţie de a forma o comunitate regională – definiţie proprie 



11 

 

 funcţie de păstrare a identităţii 

 funcţie-oglindă care invită la autoreflecţie 

 funcţie de a prezenta, promova, caracteriza 

 funcţie de a reaminti 

 funcţie de a salva şi păstra valori 

 funcţie de far cultural şi ştiinţific 

 funcţie de factor regional de mass-media 

 funcţie transilvană 

 funcţie de agenţie de ştiri locale-regionale 

 funcţie de televiziune în serviciu public 

 funcţie de educaţie în ce priveşte mass-media 

 

Consider că aceste funcţii nu se pot lista în ordinea importanţei. Toate poartă o 

însemnătate extraordinară. Consider şi că studioul teritorial din Cluj al Televiziunii 

Române poate prelua numeroase alte funcţii şi-şi poate asuma numeroase alte roluri, 

la fel ca celelalte studiouri. Concluziile acestei lucrări nu sunt valabile bunăoară doar 

pentru studiul de caz, TVR Cluj: aceste funcţii le caracterizează pe toate cele cinci 

studiouri regionale ale Televiziunii Române. În încheierea lucrării am ajuns la 

concluzia că din moment ce în cazul acestor instituţii regionale putem vorbi de 

existenţa obiectiv demonstrată a unor funcţii definitorii şi de importanţă esenţială 

pentru viaţa unei comunităţi sau a întregii societăţi, aceste funcţii rezultă în dreptul de 

netăgăduit la existenţă şi funcţionare în cazul studiourilor respective. 
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 http://mediatorveny.hu/dokumentum/8/1996_evi_I_torveny__Rttv.pdf 

 

Interviuri realizate de autor pentru teză, documente folosite:  

 

 Arhiva studioului TVR Cluj – documente, casete video, TVR Styleguide, 

Pachet identitate TVR Cluj, scripturi de știri, statistici, note – adresă: Cluj-

Napoca, str. Donáth, nr. 160.  

 Interviu în e-mail cu Ina Hudea, fostă redactoare muzicală. Dată: 2016. 01.28 

– în posesia autorului 

 Interviu cu Ligia Smarandache, fostă graficiană. Dată: 2016.01.28. – în 

posesia autorului 

 Interviu cu Dan Curean, jurnalist tv senior TVR Cluj, editor eseuri promo. 

Dată: 2016.01.25. – în posesia autorului 

 Interviu cu directorul TVR Cluj, Romeo Couți. Date: 2019. 01. 31 și 2014. 02. 

02. – în posesia autorului 

https://www.youtube.com/user/TransilvaniaPolicrom
http://adevarul.ro/locale/cluj-napoca/cum-facutaregionalizarear-doua-propuneri-cluj-1_51a327bfc7b855ff562e405f/index.html
http://adevarul.ro/locale/cluj-napoca/cum-facutaregionalizarear-doua-propuneri-cluj-1_51a327bfc7b855ff562e405f/index.html
http://www.tvr.ro/procesul-de-restructurare-a-srtv-s-a-incheiat_3683.html#view
http://www.tvr.ro/procesul-de-restructurare-a-srtv-s-a-incheiat_3683.html#view
https://www.stiridecluj.ro/social/angajatii-tvr-cluj-au-iesit-in-strada-vor-sa-ne-oblige-sa-ne-dam-demisia-video-si-foto
https://www.stiridecluj.ro/social/angajatii-tvr-cluj-au-iesit-in-strada-vor-sa-ne-oblige-sa-ne-dam-demisia-video-si-foto
http://www.srr.ro/legea_nr_41_din_17_iulie_1994_republicata_si_actualizata-11879
http://www.srr.ro/legea_nr_41_din_17_iulie_1994_republicata_si_actualizata-11879
http://www.cna.ro/LEGE-Nr-504-din-11-iulie-2002.html
http://www.cdep.ro/proiecte/2003/600/30/9/anexa344_639.pdf
http://www.spustv.ro/Util.html
https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:C:2009:257:0001:0014:HU:PDF
https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:C:2009:257:0001:0014:HU:PDF
https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:C:2009:257:0001:0014:HU:PDF
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/HTML/?uri=CELEX:32010L0013&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/HTML/?uri=CELEX:32010L0013&from=EN
http://mediatorveny.hu/dokumentum/8/1996_evi_I_torveny__Rttv.pdf
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 Interviu cu Horia Bădescu, primul director TVR Cluj. Dată: 2014.01.24 – în 

posesia autorului  

 Interviu cu Ioan Flore, fost inginer șef TVR Cluj. Dată: 2019.01.22 – în 

posesia autorului  

 Cercetare în biblioteca Minerva (Cluj-Napoca, str. Jókai/Napoca, nr. 16.) după 

teze de licență, master sau de doctorat în tema tezei  

Studii publicate în domeniul temei tezei:  

1. Orbán Katalin: Teritorial sau regional? IN: Hello world! 

Contemporaneitate și provocările globalizării. Szerk: Claudiu Marian, 

Corneliu Nicolescu, Cluj-Napoca, CAPublishing, 2014. 

2. Orbán Katalin: Egy médiaszervezet arca. Az RTV kolozsvári területi 

stúdiójának műsorrácselemzése. IN: Közösségteremtő (régi és új) 

erdélyi média. Szerk. Győrffy Gábor és Péter Árpád. Mega Kiadó, 

Kolozsvár, 2014.  

3. Orbán S. Katalin: Területi vagy regionális? Melyik kifejezés lenne 

optimális a Román Tv nem központi stúdióinak megnevezésére és 

miért? IN: ME.DOK, 2014/1.  

4. Orbán S. Katalin: Egy médiaszervezet arca 2.0: a brand mint ígéret. 

Esettanulmány: RTV Kolozsvári Területi Stúdió. IN: Erdélyi 

médiaterek. Szerk. Botházi Mária, Egyetemi Műhely Kiadó, 

Kolozsvár, 2016. 

5. Orbán Katalin: „Lieu de mémoire”- a kolozsvári tv stúdiójának 

archívuma. IN: A tájékoztatás olvashatósága. Szerk.: Botházi Mária, 

Egyetemi Műhely Kiadó, Kolozsvár 2018 

6. Médiakorkép oral history által (RTV kolozsvári területi stúdió 1990-

2015) – înainte de apariție la Institutul de cercetare media Cluj 

(Kolozsvári Médiakutató Intézet) 

Participare la conferințe în tema tezei:  

- 14 noiembrie 2014. Raport media Transilvania (Erdélyi médiajelentés), 

organizator: Comisia de specialitate a Comisiei Academice Clujene 

(Kolozsvári Akadémiai Bizottság Média és kommunikáció szakbizottsága) 

Tema discursului: TVR Cluj la 25 de ani. Rolul studioului pe vremuri și azi. 

          


