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.  REZUMAT

Au trecut mai bine de o suta cincizeci de ani de la momentul aparitiei romanului Thérése
Raquin (1867), cel de-al treilea roman al scriitorului Emile Zola, roman care anunta demersul
stiintific al romancierului si pune bazele doctrinei naturaliste. In tot acest timp, numerosi critici si
cercetatori au dedicat operei zoliene un numar impresionant de studii si lucrari, transformand orice
noud cercetare dedicatd operei lui Zola intr-o adevarata provocare. Cercetarea de fata abordeaza
problematica vestimentara prin prisma imaginarului romanesc zolian plecand de la studiile recente
de critica genetica care permit atat aprofundarea temei cat si abordarea acesteia dintr-o noua
perspectiva. Publicarea destul de recentd a dosarelor preparatorii ale romancierului francez
deschide noi piste de cercetare a romanului zolian. Astfel, lucrarea intitulata ,,Imaginarul
vestimentar zolian in contextul socio-economic al epocii sale” isi propune sa evidentieze modul in
care imaginarul vestimentar ia nastere sub condeiul zolian, stratagemele utilizate pentru a declansa
actul creator, precum si influenta contextului socio-economic al epocii asupra scriituri sale.

Prima parte a lucrarii ,,Zola 1n epoca sa: Secolul XIX o perioada cu schimbari radicale in
toate doemniile” are scopul de a trece in revista transformarile din a doua jumatate a secolului al
X1X-lea care au marcat atat literatura si comertul cat si industria modei. Revolutia industriala care
apare in Anglia la sfarsitul secolului al XVIII-lea dand nastere unor noi clase si structuri sociale,
unor noi ideologii isi face simtitd prezentd in Franta abia in secolul urmator. Consecintele acestei
revolutii sunt resimtite cu precadere in a doua jumatate a secolului XIX, perioada aflata la
confluenta a doud lumi : trecutul inchistat in traditii si prezentul care face primii pasi spre
modernitate. Atat literatura cét si comertul incearca sd se adapteze noilor abordari si noilor forme
de exprimare. Zola este mator al acestor schimbari impuse de epoca, le observa, le transpune in
opera sa si totodata evolueaza odata cu ele.

Din punct de vedere comercial, in aceastd perioadd, asistam la aparitia unui nou tip de
comert. Dupa revolutia franceza corporatiile comerciale sunt desfiintate, comertul se
democratizeaza, magazinele de noutdti 1si fac aparitia dand nastere marilor magazine din a doua
jumatate a secolului. Treptat comertul traditional este Tnlocuit de aceste mari magazine care impun

noi reguli referitoare la strategiile de vanzare, de promovare sau abordare a clientului. Industria



vestimentara resimte cel mai puternic aceste schimbari deoarece obiectul principal de activitate al
noului comert este vestimentatia. Vocabularul comercial se schimba, evolueaza, devine similar cu
cel din zilele noastre. Zola povesteste intr-o maniera fictionald istoria unui butic, magazin de
noutati care ulterior devine unul dintre cele mai importante mari magazine. Romancierul transpune
n linii mari povestea magazinului Bon Marché considerat primul mare magazin din intreaga lume.
Chiar si 1n spatele spiritului comercial al lui Mouret regasim imaginea lui Boucicaut, fondatorul
marilor magazine.

Tn industria vestimentara, in timpul celui de-al doilea Imperiu, asistim la un discurs
dialectic in ceea ce priveste fabricarea si comercializarea vestimentatiei. Doud tipuri de comert,
aparent antagoniste, se dezvolta in paralel. Pe de-o parte asa numita ,, couture élégante ” anunta
aparitia haute couture propusa de casele de moda specializate care se adreseaza unei elite sociale.
Zola transpune in romanul sau La Curée imaginea lui Charles Frederick Worth considerat
fondatorul haute couture. Tinutele lui Renée devenite subiect de presa sunt create de catre Worms
(numele 1n spatele caruia se ascunde personajul real Worth), geniu creator, marele croitor al
imparatesei si al Tnaltei societati.

Pe de alta parte, confectiile vandute de catre marile magazine duc la 0 democratizare a
modei. Astfel, preturile reduse propuse de noile forme de comert ofera claselor de mijloc
posibilitatea de a-si achizitiona diferite tinute. Hainele confectionate determind aparitia unei noi
abordari in ceea ce priveste pretuirea vestimentatiei si totodatd a sinelui. Confectiile anunta
trecerea la prét-a-porter. Moda reprezenta un fenomen colectiv din punct de vedere economic,
social si cultural dar in acelasi timp si un fenomen individual in masura in care aceasta reuseste sa
redefineasca raporturile individului cu sine si cu imaginea sa. Din aceasta perspectiva trebuie
privitd vestimentatia in contextul culturii materiale. Observarea si analiza vestimentatiei si a modei
n general ofera de fapt o imagine a evolutiei societdtii si a mentalitatilor.

Din punct de vedere literar, in a doua jumatate a secolului romanul devine cea mai
raspandita forma literara. Datoritd aparitiei foiletoanelor, datoritd avantului pe care il ia presa,
datorita eforturilor de alfabetizare a francezilor, literatura reuseste sa patrunda in toate clasele
sociale, inclusiv in cele private de accesul la cultura pana in acel moment. Zola se adresecaza
maselor, el scrie pentru publicul larg, nu doreste sa fie elitist. De altfel, romancierul isi publica
toate romanele in foileton ceea ce permite accesul la romanele sale a unui numar ridicat de cititori.

Totodatd, acest lucru 11 permite scriitorului sa trdiasca din scris. Literatura isi adapteaza subiectele



abordate in functie de public, care este in acest moment unui eterogen. Astfel, pe de-o parte putem
vorbi de o literaturd sociala autoreflexiva care isi facuse deja aparitia in secolul trecut dar care
ocupa un loc privilegiat in literatura realista si naturalistd datoritd preocuparii pentru viata sociala.
Pe de alta parte, dat fiind peisajul industrializat al epocii, un vocabular tehnic variat isi face aparitia
in roman. In acest context, doctrina naturalistd joaca un rol important datoritd noii sale viziuni,
noii abordari, noilor principii definite de catre Zola sub influenta marilor maestri ai secolului
precum Hugo, Balzac, Flaubert sau Jules si Edmond de Goncourt. Universul romanesc zolian
contine obiecte, imagini, tipologii noi de personaje inspirate din universul tehnic. Literatura incepe
sa se adapteze din ce Tn ce mai mult epocii sale, sa evolueze o data cu ea.

Cea de-a doua parte a lucrarii intitulatd ,,De la real la imaginar, de la referent la text” isi
propune in primul rand sa clarifice metoda de lucru zoliana pentru a putea intelege premisele care
au stat la baza conceperii imaginarului. Ancheta condusa de Zola, sursele de documentare impartite
de criticd in trei categorii (lucrurile stiute, lucrurile vazute si lucrurile citite) constituie textele
premergatoare ale creatiei zoliene, baza indestructibild a creatiei naturaliste. Analiza paralela a
notelor preparatorii si a textului romanesc demonstreaza rigoarea stiintifica a doctrinei naturaliste.
Punerea in paralel a tuturor versiunilor, a etapelor de creatie: note preparatorii — manuscris —
foileton — roman, evidentiaza jocul creatiei, modificarile, adaugirile, corecturile survenite de-a
lungul procesului de creatie. Aceasta abordare aduce o noud perspectiva asupra textelor zoliene
deplaséand interogatia critica de la autor la scriitor, de la scris la scriiturd, de la structura la proces,
de la opera la geneza sa deoarece textul final este rezultatul unei munci in etape. Conform ipotezei
noastre acest proces etapizat a lasat urme. E vorba de indicii materiale pe care critica genetica isi
propune si le identifice si sd le inteleagd. Documentele de geneza nu contin doar informatii
referitoare la conceperea operei ci si informatii legate de imaginarul scriitorului, un imaginar pe
care indrdznim sa-1 denumim imaginar material. Consideram cd in cazul lui Zola critica genetica
ia in considerare un fel de imaginar material, termen care ar putea parea contradictoriu dacd nu
chiar paradoxal in situatia in care am scapa din vedere descrierile zoliene, bogatia extraordinara a
unui vocabular marcat de prezenta termenilor tehnici.

Zola acorda o atentie deosebita spatiului, astfel incat nu ne-am putea imagina opera sa fara
spatiile, locurile pe care le traverseaza. De altfel, si lumea obiectelor de moda este expusa in spatiu.
Prin intermediul imaginilor acestor locuri este devoalat imaginarul scriitorului care pune astfel pe

plan secund existenta personajelor. Zola demonstreazd o preocupare permanentd pentru adevar,



textele sale sunt intesate cu elemente reale care autentifica acrosajul la lumea reald si totodata
spiritul fin de observatie. In dosarele preparatorii putem observa un interes ridicat pentru studiul
spatiului. In vederea stabilirii cadrului fiecirui roman, Zola face vizite la fata locului, se plimba
prin cartierele pariziene, observa, ia notite, discuta cu arhitecti si specialisti in domeniu. Uneori
schiteaza note tehnice care cuprind liste cu termeni specializasi, alteori pastreaza un singur detaliu
care declanseaza ulterior actul creator dand nastere unei descrieri ample. S ludm de exemplu
fatada magazinului Au bonheur des dames a carei descriere este realizata pe baza unei note tehnice
redactatd de Zola pornind de la un proiect al arhitectului Franz Jourdain. Apoi, pentru faimoasa
expozitie in alb, romancierul pleaca de la cateva linii din dosarul preparatoriu pentru a imagina o
descriere ampla. O nota cu o listd de culori declanseaza de-a lungul romanului o paleta larga de
nuante si tonuri.

Analiza indeaproape a textului plecand de la notele preparatorii ne ajutd sa intelegem mai
bine modul de formare al imaginarului. In contextul temei noastre se disting trei categorii de spatiu
unde moda este expusa. In primul rand, putem vorbi despre spatii deschise precum gradinile
publice, strazile, marile bulevarde sau evenimentele sportive organizate in aer liber. Toate aceste
locuri se transforma intr-un podium de defilare pentru femeia pariziana. in al doilea rand, odata cu
aparitia marilor magazine vitrinele isi schimbd complet infatisarea. Spatiu nici inchis, nici deschis,
vitrina atrage privirile trecitorilor prin expunerea noilor tendinte in materie vestimentara. In al
treilea rand, vestimentatia este expusa in spatii inchise precum magazinul in care clientele pot sa
atinga si sa probeze rochii, palarii, tesaturi puse in vanzare. Casa burghezilor adaposteste la randul
ei tinute deosebite. Balurile sau spectacolele de teatru, activitatile preferate ale burghezilor devin
si ele locuri de etalare a modei.

Zola este extrem de marcat de avantul industrial, de proiectele baronului Haussmann (totul
se Intamplad la Paris, toata lumea se indreapta spre Paris, ,,monter a Paris” devine o expresie
caracteristicd secolului XIX), de evolutia arhitecturii. Astfel, el acordd o atentie sporitd
constructiilor luxoase din perioada celui de-al doilea Imperiu, majoritatea fiind in posesia unor
burghezi parveniti. In acest context ne amintim de casa lui Saccard din La Curée a carei descriere
este similard cu cea a unei tinute luxoase de dama. Exteriorul anticipeaza interiorul. De exemplu,
descrierea dormitorului lui Renée ia forma imaginii unei femei lascive extrem de incarcata din

punct de vedere simbolistic.



Trebuie, de asemenea, s mentionam cd secolul XIX este secolul descrierii. Datorita
literaturii realiste si naturaliste descrierea capatd si un rol stiintific. Bineinteles ca rolul artistic al
descrierii este prezent, in special la Zola, datorita relatiilor stranse pe care le-a avut cu pictorii
impresionisti pe care nu doar i-a sustinut ci i-a transpus totodata in operele sale prin tusele, notele,
paleta de culori prezente in descrierile sale.

Atat analiza jocului de creatie zoliand cat si analiza spatiului pornind de la dosarele
preparatorii ale lui Zola constituie partea inovatoare a cercetarii. PAna la ora actuala nu exista studii
care sa vizeze aceasta problematicda. Dosarele preparatorii ale lui Zola fiind destul de recent
publicate, aceastd parte a operei sale a ramas foarte putin exploatata.

Cea de-a treia parte intitulata ,,Zola vizionar” este construita in jurul elementelor de noutate
pe care le aduce Zola. Cu toate ca opera zoliand se afld intre traditie si modernitate in ceea ce
priveste scriitura si temele abordate, viziunea sa asupra comertului si asupra publicitatii sunt
proiectate in viitor, chiar in realitatile zilelor noastre am putea spune. Zola, om de litere si totodata
publicitar uzeazi de toate cunostintele sale acumulate de-a lungul timpului. Intelege de la inceput
ca nu este suficient sa fii un scriitor bun, e nevoie sd vinzi ca sa poti sa traiesti din scris. lar pentru
a vinde e nevoie de promovare, e nevoie de marketing chiar si atunci cand iti vinzi propriile carti.
Romancierul face publicitate cartilor sale, lanseazd in jurul ciclului romanesc Les Rougon-
Macquart o adevarata campanie care l-a ajutat sa isi vanda romanele. Principiile de vanzare si
publicitate sunt reluate intr-o maniera directa in romanul Au Bonheur des dames unde romancierul
vrea sa evidentieze atat beneficiile publicitatii cat si efectele sale negative. Ideea de marketing si
de vanzare se regaseste la Zola si dintr-o perspectivd mai putin traditionala, mai exact corpul
feminin imbracat sau nud ca obiect de publicitate.

In contextul social al secolului putem constata o dorinta exacerbati de a arita, de a expune,
de a scoate in evidentd, de a vinde si de a se vinde. Imaginea se industrializeaza, se organizeaza
expozitii, orasul in sine devine o expozitie permanentd. Imaginea satureaza peisajul secolului XIX,
dand nastere unei culturi vizuale. Aceasta culturd a imaginii face legatura Intre comert si estetica.
Imaginea imbraca forme diverse precum tabloul, fotografia, imaginea de Epinal, caricatura, afisul,
cartile ilustrate, gravurile etc.

Moda e la randul ei expusa. Imaginea de moda invadeaza atat vitrinele magazinelor cat si

revistele de moda. In prezentarea tinutelor vestimentare Zola se aventureaza intr-un fel de exercitiu



de marketing: care dintre tinute este Tn masura sa atragd atentia privitorului si cine este publicul
tinta pe care dorim sa-1 seducem.

Privind varietatea de personaje feminine, minutiozitatea descrierii materialelor,
diversitatea culorilor si a motivelor ne putem intreba ce ar mai fi putut fecunda imaginarul
romancierului. Rasfoind albumul lui Guénolée Milleret, o colectie exhaustiva a imaginilor de
moda din secolul XIX am avut senzatia unei asemanari intre tinutele descrise de Zola si anumite
tinute gravate de Jules David, de exemplu. Pornind de la acest detaliu o confruntare text-imagine
s-a dovedit oportuna. Faptul ca Zola era la curent cu tendintele din moda vremii este confirmat de
detalii din viata si romanele sale. Insistenta noastra asupra imaginii de moda din revistele epocii
se datoreaza faptului ca in opinia noastra imaginarul zolian se hraneste cu aceste imagini avand in
vedere descrierile atat de detaliate din romanele sale.

Tn urma analizei realizate s-a desprins o serie de concluzii. In primul rand, trebuie sa
precizadm ca preocupdrile din ultima vreme pentru cultura materiala au pus in evidenta patrunderea
tehnicii in literatura. Daca in perioada in care scrie Zola, la Paris existau mari magazine precum
Louvre, Au Bon Marché sau Printemps, romancierul il imagineaza pe al sau, Au Bonheur des
Dames, a carui descriere din punct de vedere arhitectural, a structurii interioare, a organizarii
articolelor, a ierarhiei angajatilor seamana cu magazinele moderne din zilele noastre. Romancierul
face din Mouret, patronul magazinului, un comerciant cu o viziune moderna, fin cunoscator al
mecanismelor comerciale, de publicitate s1 marketing.

Cele patru etape note preparatorii — manuscris — foileton — text editat evidentiaza metoda
de lucru zoliana, dar totodatd reliefeazd modul in care se formeaza imaginarul romancierului
pornind de la cateva note luate din dosarul preparatoriu si ajungand la pasaje descriptive ample si
extrem de detaliate. Modul in care imaginarul ia nastere a fost cu atat mai interesant de vazut in
raport cu vestimentatia unde formele, culorile, materialele puse impreund dau nastere unei tinute
complete care se preteazd unei analize din perspective diferite: sociologicd, ideologica,
psihologica, psihanalitica si semiotica.

La Zola spatiul nu e reprezentat doar de spatiul traditional al descrierilor de naturd sau a
spatiului in care evolueaza personajele. Spatiul zolian este totodatd locul unde moda este afisata,
este pusa in valoare. Prin clasificarea generica a spatiului in spatiu deschis, spatiu semi-inchis si
spatiu inchis este evidentiata diversitatea locurilor care ofera imaginarului scriitorului posibilitatea

de a se opri asupra descrierii vestimentare. Zola surprinde totodata schimbadrile care influenteaza



publicitatea vestimentard ca urmare atat a aparitiei marilor magazine care iti extind vanzarea
articolelor produse Tn serie cat si a aparitiei caselor de moda care se adreseaza unui public elitist.
In acest context putem vorbi de o diversificare sociald a vestimentatiei: tinute pentru bal, tinute
pentru cursele de cai, tinuta unei prostituate, tinuta unei actrite la Teatrul de Varietati. Putem
totodata observa modul in care Zola picteaza portretul unei burghezii preocupata, chiar obsedata
de posesiuni materiale.

In prezentarea tinutelor vestimentare imaginea nu poate si dezviluie dedesubtul,
numeroaselor straturi ascunse ale rochiei specifice epocii crinolinei. Insi, textul zolian poate trece
dincolo de ceea poate reda o imagine, totul tinand de imaginarul romancierului.

Oricat de mare ar fi distanta care ne separd de momentul scrierii romanelor zoliene, putem
afirma cd multe din lucrurile despre care scrie romancierul naturalist referitoare la lumea
comertului de moda nu s-au schimbat. Scopul raimane mereu acelasi: de a seduce femeia, aceasta
femeie neputincioasa in fata reclamei si de a stimula vanzarile prin orice mijloace intr-0 lume n
care concurenta este acerba. Este incontestabil faptul cd fenomenul modei a atins 1n zilele noastre
dimensiuni impresionante. Modalitatile de promovare s-au diversificat, iar viteza cu care moda se

schimba ofera creatorilor un loc privilegiat.

Il. CUVINTE CHEIE
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