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Revolutia din 1989 a marcat inceputul unei noi etape din istoria Romaéniei, iar
provocdrile la care a fost suspusd societatea romaneascd au constat mai ales in asigurarea
tranzitiei spre un sistem democratic cu institutii functionale. Pe parcursul acestei lucrari, in
paralel cu analiza alegerilor prezidentiale, incercdm determinarea unor limite temporale ale
sfarsitului procesului tranzitiei, pornind de la transformarile politice si continuand cu
afirmarea statului roman in plan extern. Precum in cazul altor state din Europa Centrala si de
Est care au Tmpartit soarta comund a regimului comunist timp de jumatate de secol, noile
democratii au beneficiat de aportul elitelor politice In constructia institutionald, a carei
functionare si naturd a fost legitimata prin deciziile cotidiene si aprobata prin vot.

Deoarece societatea comunistd a fost una cu un caracter inchis, ideea de lagar fiind
folosita adecvat in multe lucrari istoriografice, natura regimului si realitatile sociale nu erau
accesibile populatiei. Intrucat acesta a fost cadrul in care s-au desfasurat primele alegeri libere
de dupd 1989, la doar cinci luni de la prabusirea regimului comunist, ne-am propus sa
realizam o analiza de perspectiva a campaniei electorale si pornind de la aceasta s urmarim
evolutia scrutinelor prezidentiale urmitoare. Intre obiectivele cercetirii se numird
identificarea masurii in care contextul intern a influentat desfasurarea campaniilor, pornind de
la temele abordate de candidati si continudnd cu adaptarea mecanismelor de propaganda astfel
incat sd impregneze mentalitatea colectivd, determinarea elementelor care tin de specificul
local in organizarea alegerilor, stabilirea principalelor instrumente (discurs, slogan, afise) prin
care au fost promovate programele politice, analiza diacronicd a alegerilor prezidentiale,
stabilirea rolului pe care I-a avut mass-media 1n alegerea unui candidat, sublinierea masurii in
care doctrina partidului a fost respectatd in scrutinul prezidential, respectiv punctele de
convergenta si divergenta ale celor doua.

Lucrarea porneste de la premisa cd in perioada vizata alegerile prezidentiale au fost
tipul de scrutin care a suscitat cel mai mare interes din partea publicului, astfel ca si atentia
politicului a fost una ridicata. De asemenea, consideram cd problemele de politicd interna si
externd au fost cele care au determinat temele de dezbatere, iar candidatii au impus cu putine
ocazii subiecte publice majore. Intrucat modelul politic occidental a fost unul adoptat ca reper,
s-a incercat permanent racordarea la strategii Tmpamantenite in alte state in privinta
comunicdrii §i promovarii candidatilor, iar dezbaterile au fost urmarite cu interes, fie ca s-au
desfasurat in direct, la televizor, radio si mai recent pe internet, fie indirect, prin mesaje
transmise intre candidati prin aceleasi canale de comunicare. Lucrarea examineaza din punct
de vedere empiric si influenta mediei traditionale, respectiv a celei noi (,,new media”) in

cresterea eficacitatii dialogului intre sistemului politic si electorat, respectiv dezvoltarea unei



relatii intre implicarea civicd a cetdtenilor, utilizarea tehnologiilor de comunicare si procesul
democratic. Am preferat sa nu pronuntdm o ipotezd generald, tocmai pentru a nu limita
analiza la urmdrirea unui singur aspect, ci sd permitem urmadrirea mai multor coordonate,
adaptabile fiecarei runde de alegeri in parte.

Structura lucrdrii de fatd urmareste un fir rosu al temelor, fiecare capitol avand o
structurd similara, iar subcapitolele, care reprezintd analiza campaniei unui candidat sau un alt
segment al confruntdrii electorale, urmaresc aceleasi informatii: date despre candidat si
familia politica, strategia de campanie, actiuni publice, elemente de imagine, discurs,
incheindu-se cu o concluzie partiald. Consideram ca aceasta forma este una adecvata deoarece
face ordine Tn complexitatea unei campanii electorale in cadrul careia oamenii sunt asaltati de
informatii, iar mass-media este acaparatd de subiectele politice. Din acest motiv, pentru
oamenii obisnuiti, poate exista o anumitd dificultate in separarea temelor importante de cele
impuse dezbaterii publice si In identificarea factorilor care influenteazd desfasurarea
campaniei.

Primul capitol, referitor la alegerile din 20 mai 1990, se doreste a fi mai mult decat o
analizd a campaniei electorale, ci mai degraba o radiografie a societdtii romanesti In prima
jumatate de an post-Revolutie, urmarind construirea sistemului de partide, alcatuirea cadrului
constitutional, functionarea institutiilor statului la inceputul perioadei de tranzitie spre
democratie si tensiunile sociale. Din aceasta perspectiva, subiectul campaniei trebuie
completat cu informatii despre observatorii strdini care au supravegheat desfdsurarea
procesului de vot si felul in care confruntarea politicd s-a reflectat in mass-media. Principalele
teme ale campaniei s-au referit la starea economiei nationale si proiectiile pentru viitor,
consolidarea economiei de piatd prin sustinerea initiativei private, rezolvarea problemelor din
industrie si agriculturd, mostenirea comunismului in viata politicd si responsabilitatea morala
a liderilor vechiului regim.

Al doilea capitol abordeazd campania pentru alegerile prezidentiale din 27 septembrie
si 11 octombrie 1992, intr-un cadru legal reprezentat de Constitutia din 1991 si noua lege
electorald. Pe masura evolutiilor sociale si politice, partidele din opozitie au inceput sa isi
uneasca fortele, iar esichierul politic a devenit tot mai divers. Dupa o victorie clara a lui Ion
Iliescu cu doi ani in urma, pozitia sa a fost contestatd de noua coalitie care 1-a sustinut pe Emil
Constantinescu, ceea ce a determinat organizarea unui al doilea tur de scrutin. De aceasta
data, temele dezbatute in campanie s-au referit la relatiile cu entitati externe, precum FMI si

SUA, prin clauza natiunii celei mai favorizate, responsabilitatea guvernamentala pentru



mineriade, coruptie si corectitudinea alegerilor, definirea conceptului de consens national in
vederea unor proiecte de tara si alegerea unei directii a politicii externe.

Alegerile din 1 si 17 noiembrie 1996, subiectul celui de-al treilea capitol, s-au
desfasurat dupa inca patru ani de guvernare FDSN/PDSR, perioadd in care economia nu a
facut progresele asteptate, pe fondul unei reforme fara costuri sociale. Inceputul s-a desfasurat
in concordantd cu ,,Spiritul de la Snagov”, adica proiectarea aderarii la NATO si UE drept
principalele obiective de politicd externd, cu un prim pas al reconcilierii romano-maghiare,
dar spre sfarsitul campaniei puterea a evocat din nou pericolul autonomiei teritoriale pe
criterii etnice, a pericolului schimbarii formei de guvernamant, a caselor nationalizate etc.
Capitolul urmareste si transformarea modului de desfasurare a campaniei in mass-media prin
aparitia televiziunilor private si diversificarea cotidienelor.

Al patrulea capitol urmareste desfasurarea alegerilor din 26 noiembrie si 10 decembrie
2000, care s-au dovedit a fi confruntarea intre parcursul euro-atlantic al Romaniei si izolarea
in plan extern, pe fondul fragmentarii coalitiei de guvernare prin participarea a patru candidati
sustinuti de partidele care o formau si a refuzului presedintelui Emil Constantinescu de a
candida. A fost singura rundd de alegeri in care nu a avut loc o dezbatere intre candidati
inaintea celui de-al doilea tur, fiind invocat caracterul extremist al programului promovat de
Corneliu Vadim Tudor.

Capitolul al cincilea este dedicat alegerilor din 28 noiembrie si 12 decembrie 2004.
Celi patru ani ai guverndrii Adrian Nastase au insemnat prima perioadad de crestere economica
dupd multi ani de recesiune, precum si succese ale politicii externe, reprezentate de aderarea
al NATO si incheierea negocierilor pentru integrarea in UE. Perioada a fost insd impregnata
cu acuzatii de coruptie, abuz de putere si transformarea PSD intr-un partid-stat. Opozitia s-a
concretizat sub forma unei aliante, care a sustinut in cele din urma candidatura lui Traian
Basescu in functia de presedinte. Temele au fost acaparate mai ales de acuzatiile la adresa
puterii, cum ar fi lupta impotriva coruptiei si independenta justitiei, atributiile presedintelui in
urma revizuirii din 2003 a Constitutiei si fraudarea alegerilor.

Alegerile din 22 noiembrie si 6 decembrie 2009 sunt abordate in al saselea capitol,
urmarind aceleasi coordonate precum in cazul altor runde de alegeri. Fiind o cursd in trei,
dorim sa relevam diferentele intre programele principalilor candidati, precum si felul in care a
evoluat lupta politica dintre acestia. De-a lungul campaniei au fost abordate probleme precum
ingerintele oamenilor de afaceri din domeniul media in politica, tema justitiei si a luptei
impotriva coruptiei, securitatea nationald si relatiile cu Rusia, criza economica i masuri

pentru reducerea efectelor acesteia.



In 2 si 16 noiembrie 2014 au avut loc ultimele alegeri prezidentiale tratate in lucrarea
de fatd, desfasurandu-se in contextul rupturii aliantei politice care a detinut guvernarea si
majoritatea parlamentara incepand cu anul 2012. Temele evocate cel mai frecvent s-au referit
la sustinerea institutiilor anti-coruptie, adoptarea unei legi a amnistiei si gratierii, problemele
candidatilor, cu de incompatibilitate Tn cazul lui Klaus Iohannis, respectiv cu entitatile
abilitate 1n acordarea titlurilor stiintifice in cazul lui Victor Ponta.

In ultimul capitol dorim si analizim o serie de teme deja abordate in cadrul fiecirui
capitol, dar plasate intr-o interpretare unitara, astfel incat concluziile sa permita determinarea
unor caracteristici comune din punct de vedere diacronic si sa ofere o imagine de ansamblu
asupra unor subiecte precum evolutia temelor de politica internd si externd, rolul mass-media
in campanii si utilizarea mijloacelor de propaganda in promovarea candidatilor.

Urmarind desfasurarea celor sapte runde de alegeri prezidentiale, constatdm
dezvoltarea temelor si mesajelor politice In functie de contextul istoric in care au avut loc, de
particularititile sociale sau economice interne si internationale. In cazul fiecireia se disting
anumite directii, care reies din strategiile candidatilor, unele influentate, asa cum am
mentionat anterior, de factori independenti, altele construite chiar de catre staff-urile
electorale, pentru a raspunde cit mai bine obiectivelor de comunicare asumate de candidati.
Din acest punct de vedere, in privinta temelor majore de politica internd, cele doua decenii si
jumatate de exercitare liberd a dreptului de vot, pot fi delimitate in doua perioade: intre 1990
si 2000 principalele preocupdri ale politicienilor erau legate de situatia economica a tarii,
termenul ,,reforma”, fiind unul dintre cele mai des evocate in campaniile electorale. Aceasta
situatie s-a datorat mostenirii unui sistem economic falimentar si costurilor tranzitiei. In timp
ce reprezentantii partidelor de stanga au optat pentru promovarea unei transformari treptate,
formatiunile de dreapta, mai ales partidele istorice reinfiintate, au preferat intoarcerea cat mai
rapida la realititi care si abandoneze orice forma a mostenirii vechiului regim. Intre 2004 si
2014, scena politicd a fost dominatd de doua partide: PSD si PD, cu anumite ajustari, aliante,
sciziuni, de fapt, urmasele directe ale FSN, dupa separarea grupdrilor Roman si Iliescu din
februarie 1992. In cadrul celor trei cicluri electorale din acest interval de timp, social-
democratii au continuat promovarea unui program social, axat pe sprijinirea categoriilor
defavorizate, In timp ce formatiunea nou-orientatd inspre dreapta politicd a mizat pe mesajul
anti-coruptie.

Pe parcursul celor 25 de ani, campaniile electorale au devenit unele bazate aproape
in totalitate pe marketingul politic, adica propunerea unui produs — in cazul nostru un

candidat, Tmpreuna cu programul sdu politic — si convingerea oamenilor sa il ,,cumpere”



(voteze). Astfel, pe masura ce practicile electorale s-au rafinat, s-au format staff-uri, ale
caror scop este de a-1 pune cat mai bine in valoare pe candidatul la presedintie, prin reclame
televizate, intalniri cu electoratul, confruntari cu alti candidati, dar si prin alte mijloace de
propaganda. Modele occidentale de desfasurare a unei campanii electorale nu pot fi aplicate
in intregime, fiind necesara adaptarea mecanismelor de persuasiune la tipul de public caruia
se adreseazi. In cazul Romaniei, a putut fi observati preferinta pentru traditii, munca si
ideea de colectivitate, puse in practica prin intermediul sloganurilor. Desi aparent fiecare
persoanad Inscrisd in cursa pentru functia de Presedinte al Romaniei porneste cu sanse egale,
existd decalaje vizibile inca de la inceputul campaniei intre persoanele publice, adica cele
care au ocupat functii in cadrul executivului sau legislativului si independentii, ori
reprezentanti ai unor partide fard prezentd parlamentard. La aceasta situatie isi aduce un
aport semnificativ mass-media, deoarece scopul institutiilor care o compun este de a vinde,
iar publicul este interesat in special de figurile cunoscute. Astfel, in cazul fiecaror alegeri
am vorbit despre doi sau trei candidati principali, acestia fiind de fapt cei proiectati inca de
la inceput cu principalele sanse si cei carora li s-a acordat cea mai mare atentie, fiind
numeroase situatiile cand televiziunile au dorit sa organizeze dezbateri doar intre acestia,
excluzandu-i pe cei mai slab clasati: asa s-a intdmplat in 1996 in cadrul emisiunii Turneul
Candidatilor sau in 2009, cand s-a dorit organizarea unor emisiuni electorale diferite, intre
primii candidati si intre cei cotati cu sanse reduse. Practica a fost preferata de unii
politicieni, daca 1i proiecta in primul pluton, deoarece dobandeau ascendentul de favoriti in
mentalul colectiv si, de asemenea, insemna o economie a resurselor, Intrucat nu trebuiau sa
raspunda intrebarilor incomode ale altor politicieni.

Presa a jucat in multe situatii rolul unui arbitru electoral, din acest motiv aparand
dorinta politicienilor de a o subordona. Dupd cum am ardtat, intre Inceputul si finalul
perioadei analizate, existd o anumitd simetrie determinatd de existenta ziarelor de partid in
primul caz si a televiziunilor de partid in al doilea.

Privind retrospectiv, lucrarea isi propune sd completeze istoriografia problemei tranzitiei
spre democratie a Romaniei dupa 1989, punand in prim-planul discutiei alegerile prezidentiale,
pe care le consideram reperele esentiale ale transformarilor societétii romanesti pe parcursul a
doua decenii si jumatate. Impactul 1dsat de presedintii Romaniei de pana in acest moment a fost
unul important, fapt demonstrat inclusiv de structurile ,,epoca Iliescu”, ori ,,regimul Basescu”,
cu referire la perioadele in care acestia s-au aflat la conducerea tarii. Aceasta atitudine a fost
tributard unei stari de fapt datoratd evolutiei istorice, in care populatia s-a raportat la lideri si

inspre care s-au indreptat si asteptarile lor. Posibilitatea oferitd prin legea electorald din martie



1990 de a alege direct persoana cu cea mai Inaltd functie In stat, a avut impact asupra
responsabilitatii publice a oamenilor, acestia participand direct la ceea ce analistii politici
numesc ,,democratie participativa”. Interesul mai ridicat pentru alegerile prezidentiale in raport
cu cele parlamentare poate fi explicat si prin aceastd cheie de intelegere, intrucat reprezentarea
presedintelui este consideratd mai importanta decat cea a parlamentarului. Un alt motiv consta
in personificarea de care beneficiaza scrutinul prezidential, spectacolul politic pe care il ofera si

reflectarea in mass-media.



