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Teza contine analiza reprezentarilor spatiului si a imaginii de ansamblu a regiunii transilvanene
din romane de succes. In literatura contemporani despre Ardeal si in cea din secolul XX, in
romanele de succes si in beletristicai am observat motive si structuri consolidate, care pot fi
utilizate in crearea imaginii Ardealului. In cercetarea mea, consider literatura de succes si
beletristica fiind produse mass-media; in aceste produse urmaresc crearea si popularizarea
reprezentarilor despre Ardeal, modul in care ele influenteaza cunostintele referitoare la acest
spatiu. Astfel, cercetarea se orienteaza in primul rand spre procesul de munca de branding dar si

si spre activitatea literara.

In prima parte a disertatiei prezint rolul social al literaturii, contextele in care se integreazi opera
literara. Analiza rolului social al literaturii si a intercalarii literaturii in societate face posibila
identificarea fenomenelor socio-psihologice rezultate din relatia dintre opera si societate. Pentru
sesizarea acestor fenomene teoria reprezentarilor sociale serveste ca mijloc, drept pentru care
enumerat in subcapitolul Spatial turn, relasia dintre literatura si brandingul spatiului. Acest
subcapitol cauta punctele de legatura dintre literaturd, interpretarea spatiului (spatial turn),
brandingul spatiului (place branding) si turism. Ceea ce este interesant aici, este modul cum este
prezentat spatiul in romane, cum apar in operele literare elementele si referintele ale spatiului.
Pentru delimitarea acestei probleme propuse, m-am oprit asupra termenului de ,,prezentism” ca

regim al timpului (F. Hartog).

La selectarea cartilor am avut in vedere discursul despre regiunea amintita, de-a lungul secolului
XX si din zilele noastre. Exista o imagine a Ardealului, ca fiind un spatiu indepartat de Ungaria,
exotic, si este perceput ca fiind un loc arhaic, foarte apropiati de natura. In literatura maghiara
multi scriitori si multe curente ale prozei literare reprezinta si creeaza aceastd constructie a
spatiului. Obiectul cercetarii este identificarea acelor reprezentari, care depasesc aceste imagini
arhaice, patriarhale ale societatii. O caracteristica principald este faptul ca aceste romane au
devenit carti de succes (best-seller). La inceputul cercetarilor mele, ele se aflau pe listele de
succes ale editurilor, librariilor si pe paginile de popularizare. Datorita succesului lor, aceste carti

precum si reprezentarea spatiului din lumea romanelor, au un impact insemnat.

In capitolul Argumente metodologice prezint relevanta cirtilor selectate pentru analiza din

punctul de vedere al obiectului cercetarii. La baza cercetarii mele se afla asa-numitele ,,cartile de
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succes” in limba maghiara care se leaga de Ardeal, care au aparut pe piata din Ungaria in ultimii
zece ani, si care au avut succes si in Ardeal. Pe de alta parte lista cartilor analizate se incheie cu
cateva opere literare remarcabile scrise de reprezentantii secolului XX, despre care practicile
editoriale actuale considera ca pot fi importante, pentru ca transmit cunostinte, experiente in

legatura cu Ardealul de azi.

Din aceasta perspectiva simt ca este absolut necesar sa analizez piata editoriala contemporand din
Ungaria si comertul de carti, care este determinat de o generatie total noua de cititori si de 0
tehnologie digitala moderna. Comercializarea cartilor din Ungaria incepe sa fie determinata de o
practicd editoriald animata de o logicd axatd mult mai concentrat pe comert. Aceasta idee este
dezvoltata in subcapitolul Tendinfe editoriale in comertul cartilor contemporane ungare. Analiza
brandului personal de scriitor, al autorilor selectati, precum si analiza comunicatiei prin mediile
de socializare este elaborata in subcapitolul Brandingul personal al scriitorilor contemporani in

era digitala.

Modelul de analiza a romanelor urmareste aspecte ca tipul si structura timpului, tipul si structura
spatiului si sistemul de motive al fiecarui roman, la care se adauga analiza limbajul romanului, ca
obiect de construire a identitatii. Literatura de specialitate care a servit la elaborarea modelului de

analiza precum si interpretarea termenilor sunt prezentate in capitolul Metodologie.

Pe baza metodei de cercetare in urmatoarele sase capitole prezint analiza romanelor selectate.
Lucrarea se axeaza pe urmatorii scriitori: Banffy Miklos (1874-1950), Cserna-Szab6é Andras
(1974-), Dragoman Gyorgy (1973-), Méhes Gyorgy (1916-2007), Ugron Zsolna (1978-),
Tompa Andrea (1971-). Pentru analizi am ales urmadtoarele opere literare: Banffy Miklos:
Erdelyi torténet. 1-111. Harmadik kiadas. Budapest, Helikon, 2012; Cserna-Szab6é Andras: Szived
helyén épiil mar a halalcsillag. Budapest, Magvet6, 2013; Dragoman Gyorgy: Mdglya. Budapest,
Magveté Konyvkiado, 2016; Méhes Gyorgy: Kolozsvari milliomosok. Budapest, Ulpius, 2008;
Tompa Andrea: Fejtél s labtol. Ketté orvos Erdélyben. Pozsony, Kalligram, 2013; Ugron Zsolna:
Urilanyok Erdélyben. Budapest, Ulpius, 2010.

Sintetizand intrebarile si ipotezele mele privind aceastd cercetare, am cautat in primul rand un
raspuns pentru modul in care se pot folosi textele de beletristicd in procesul de branding al

spatiului, cum pot fi identificate pilonii brandului si care sunt acestia. Beletristica este si ea o



parte a patrimoniului si totodatd este un mediu al patrimoniului societatii care scoate la iveala

valorile existente ale brandului intr-o forma proprie.

Reprezentdrile spatiului sunt continuturi construite, care sunt create de catre societate si prin
utilizarea lor poate fi determinatd folosirea spatiilor si organizarea identitatilor. Aceste
continuturi promoveaza imaginea conceputd despre spatii si identitati comunitare (Keszeg A.
2015: 14). Acele produse culturale, care fac apel la 0 multime de oameni, se pot citi in unele
privinte ca reprezentdri sociale si ,,contribuie la formarea, propagarea cunostintelor colective
despre fenomenele tematizate de aceste produse” (Keszeg A. 2015: 18). Prin aceasta cercetare am
incercat sa intrunesc acele componente ale imaginatiei sociale (Gyorgy 2005: 7-8) care se leaga
de Ardeal si sunt mediate prin cultura maghiara contemporana. Obiectul meu era de a identifica
reprezentarile, care se opun si se distanteaza de imaginea nostalgica-mitica a Ardealului
prezentate si interpretate de catre Feischmidt Margit si coautorii volumului, precum si de Gyorgy

Péter.

Concluziile sintetizeaza metodele de organizare a spatiului din romane, structura spatiului si a
timpului si celelalte motive esentiale din perspectiva reprezentarilor despre Ardeal: ierarhia
sociala in romane, spatiile predominante orasenesti, dilemele intermitente ale modernizarii, ale
reinnoirii, prezentarea naturii ca fiind fundalul activitatii umane, rolul limbii in constituirea

identitatil.

In ansamblu, cartile selectate se raporteazi diferit la imaginea arhaici a Ardealului. Privind in
ansamblu romanele, ele confirma in parte aceea noua tendinta care se contureaza in beletristica
despre Ardeal, si care se indeparteaza de imaginea Ardealului arhaic. Romanul scriitoarei Tompa
Andrea aduce o imagine inedita a Clujului si a Ardealului. Aceasta imagine a orasului si a
regiunii se indeparteazd in cea mai mare masura de antecedentele literare, pentru ca autorul
descrie orasul Cluj din perioada dualismului, in curs de modernizare. In trilogia lui Banffy
Miklos protagonistul se intoarce pe mosia familiala cu dorinta de innoire si modernizare, adica cu
planuri caracteristice regiunilor moderne, occidentale ale Europei. Din aceastda perspectiva, si
acest roman confirmi o reprezentare progresistd care renunti la imaginea primitivismului. In
romanul lui Méhes Gyorgy actiunea se redacteaza prin instalarea lumii in schimbare, prin
instaurarea procesului de formare a clasei de mijloc, tema romanului este influentata de tendintele

de industrializare si afaceriste. Autorul contureaza Clujul in curs de constructie si modernizare, si



ne atrage privirea in primul rand asupra aspectelor economice ale acestei modernizari.

Mai putin se indeparteaza de imaginea arhaica a Ardealului romanul lui Dragoman Gydorgy, care
isi plaseaza actiunea si evenimentele romanului in perioada revolutiei din 1989 intr-un spatiu
ardelenesc urban, infundat in timp. In continuare, imaginea cea mai putin inediti a Ardealului se
contureaza din romanele lui Cserna-Szabo Andras si Ugron Zsolna. Primul roman descrie o
imagine urbanista inapoiata, cu urme comuniste si intr-0 situatie defavorabila, iar autorul cel din
urma prezintd 1n cartea sa Ardealul ca fiind un spatiu aproape de naturd, inapoiat, provincial,

departe de Budapesta si de orasele mari moderne.

In concluzie, localitatile si spatiile care apar in romane fac referire la spatiile sociale actuale. Pe
langa piloanele de branding prezentate in fiecare roman se contureaza cate un profil si un
branding al spatiului. in romanul lui Cserna-Szabo Andras se contureaza imaginea orasului Cluj
din zilele noastre, la care se face referire concreta prin insirarea unitatilor culinare si a altor
,puncte de intalnire”, care exista si functioneaza si in zilele de azi in Cluj. Protagonistul
romanului parcurge un traseu specific culinar si gastronomic, astfel cititorul primeste o imagine
culinard a orasului, care se adreseaza turistilor. In romanul lui Méhes Gyorgy se contureazi
Clujul din perioada dualismului, aspectul industrial, afacerist al orasului a aparut in urma
industrializarii, a urbanizarii. In aceastid carte se impune in mod explicit imaginea orasului
intreprinzitor si evolutiv. In cartea scriitoarei Tompa Andrea se pot observa mai multe profiluri
ale orasului Cluj, el apare ca oras universitar, citadela ardeleneasca de educare a medicilor, centru
de sanitate si de relaxare si oras cultural. Intr-un context mai larg cititorul primeste o imagine
despre Secuime ca fiind spatiu balnear si cu izvoare de ape minerale, 0 lume in dezvoltare, in
construire, in modernizare. In romanul lui Dragomén zona industriala, cartierul cu blocuri,
macaralele turn, cartierul fabricii de fier amplifica aspectul urban si industrial al spatiului. in
spatele atmosferei reci si aspre in urma schimbarii de regim se presimte perspectiva unei lumi noi
si libere. In romanul lui Banffy se contureaza o lume specifici Ardealului, a unei categorii sociale
(nobilime) si modul lor de viata, care in zilele noastre exista doar prin succesori si in ruine.
Castelele descrise in carte, interioarele acestor castele si balurile pot fi inspiratii pentru utilizarea
potentiald a acestor castele care necesita renovare. Ugron Zsolna prezinta niste situatii specifice,
prin care ne face cunoscutd problematica mosiilor inruinate revendicate de catre succesorii

fostilor aristocrati. Aceasta problematicd este actuald si relevanta, in Ardeal nenumarate



proprietati sunt lasate in paragina din cauza neutilizarii. Proprietarii incearca sa-si salveze

mostenirea reprimita, sa le renoveze in scopul turismului.

Cuvinte cheie: reprezentari ale spatiului, imaginea regiunii Ardeal, carti, romane de succes, mass-

media.



