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CONCLUZII 

 

 

 Prezenta lucrare cu tema „Identităţile politice şi rolul mass media în structurarea 

acestora” este structurată pe şase capitole fiecare dintre acestea abordând un aspect esenţial 

demersului nostru ştiinţific.   

Identităţile politice se structurează, în opinia noastră, în funcţie de cei care fac parte 

din cele două clase mari de agenţi politici: clasa agenţilor politici sociali şi cea a celor 

instituţionali – aşa cum au fost aceştia prezentaţi în capitolele al II-lea şi al III-lea din prezenta 

lucrare. Fiecare agent politic a cunoscut o evoluţie particulară de-a lungul istoriei, evoluţie la 

care au contribuit diverşi factori.  

Un rol important în conturarea identităţilor politice îl are mass media. Aşa cum au 

arătat unii autori, mass media este deosebit de importantă în orice democraţie
1
, prezenţa 

acesteia în viaţa socială poate determina schimbări în valorile culturale ale vieţii publice, atât 

la nivel de atitudini, cât şi la nivel de comportamente.  

Primul capitol intitulat „Teoria identificării” abordează identificarea prin prisma 

teoriilor elaborate de către: S. Freud, G.H. Mead, Erik Erikson, T. Parsons, J. Habermas şi L.-

P. Zăpârţan. Una dintre lucrările care au stat la baza analizei noastre a reprezentat-o lucrarea 

autorului William Bloom – „Identitatea personală, identitatea naţională şi relaţiile 

internaţionale”. Autorul prezintă în lucrarea sa diverse teorii ale identificării elaborate de către 

autorii amintiţi mai sus. Acesta porneşte de la cele două şcoli majore contemporane de 

psihologie ale căror „patroni teoretici” au fost Freud şi Mead – este vorba despre şcoala 

introspectivă sau analitică şi despre şcoala behavioristă – şcoli care deşi diferă substanţial prin 

prisma ariilor teoretice abordate, ajung la un numitor comun în privinţa teoriei identificării. E. 

Erikson este important în opinia lui W. Bloom întrucât în lucrările sale acesta a plasat 

identitatea în centrul sănătăţii individuale şi a adus în dezbaterea contemporană două concepte 

cheie ale teoriei sociale: identitatea şi criza identităţii
2
. 

Pornind de la ideea că identificarea este atât un act social cât şi unul privat psihologic, 

W. Bloom face referire şi la T. Parsons şi J. Habermas a căror preocupare majoră au 

reprezentat-o indivizii şi felul în care aceştia construiesc societatea. Natura identificării a 

                                                 
1
 James Miller, „Retelling the News in Central Europe: Western Journalism as Democratic Discourse”, în vol. 

Jan Herman Brinks, Stella Rock, Edward Timms (edit.), Nationalist Myths and Modern Media – Contested 

Identities in the Age of Globalization, Tauris Academic Studies, London, 2006, pp. 39-40. 
2
 William Bloom, Personal Identity, National Identity and International Relations, Cambridge Univ. Press, 

Cambridge, (1990) 1993, pp. 23-25. 



reprezentat un element deosebit de important în construirea unei teorii generale menite să 

ajute la înţelegerea acţiunii sociale umane. Potrivit ambilor autori, teoria identificării explică 

atât structura şi dinamica legăturii comune psihologice creată printr-o identitate naţională 

comună, cât şi pattern-ul circumstanţelor sociale şi politice care ar putea determina crearea 

acestei legături şi declanşarea instinctului de apărare şi de consolidare asociat acestuia
3
. 

În finalul capitolului am abordat teoria identificării prin prisma literaturii româneşti de 

specialitate dedicate acestui subiect. Liviu-Petru Zăpârţan se referă în principal la aspecte care 

privesc identificarea şi diferenţierea comunităţilor umane, arătând că omul – „fiinţă socială 

prin excelenţă (...) îşi precizează caracteristicile în raport cu ceilalţi, de la familie la umanitate, 

dezvoltând raporturi complexe în sferele unor acţiuni tot mai diversificate”. Relaţiile omului 

cu semenii săi îi permit acestuia nu numai identificarea cu sine ci şi diferenţierea de ceilalţi 

care este punctul de pornire în identificarea individuală şi în cea a grupurilor umane
4
. 

Ne alăturăm şi noi opiniei exprimate de către Liviu-Petru Zăpârţan potrivit căreia 

procesul identificării se observă pe tot parcursul istoriei unei comunităţi şi că acesta prezintă 

numeroase asemănări cu dezvoltarea fiinţei individuale. Importanţa identificării constă mai 

ales în faptul că aceasta este temeiul acţiunilor individuale şi colective şi „nucleul înţelegerii 

întregului edificiu” al unei societăţi. Identitatea colectivă se construieşte pornind de la 

identităţile individuale şi odată cu afirmarea identităţii colective se conturează şi modalităţile 

de apărare, de păstrare şi de consolidare a acesteia. Autorul face referire la două tipuri de 

identificare colectivă: civică şi etnică
5
. 

Urs Altermath foloseşte sintagma de „primordialişti ai identităţii” pentru a arăta că 

identitatea este esenţială pentru înţelegerea condiţiei umane, aceasta fiind definită prin 

intermediul originii comune, a culturii colectivităţii şi a caracteristicilor biologice
6
. 

În lucrarea amintită mai sus, W. Bloom face referire şi la identificarea naţională şi la 

maniera în care aceasta poate fi manipulată. De asemenea, autorul abordează şi aspecte 

referitoare la dinamica identităţii naţionale care se concretizează în potenţialul de acţiune al 

celor care împărtăşesc aceeaşi identificare naţională
7
. 

Cel de-al doilea capitol al lucrării este dedicat analizării agenţilor politici sociali: 

agenţii individuali, elitele, masele şi mulţimile, clasele sociale, popoarele şi naţiunile şi 

minorităţile etnice.  

                                                 
3
 Ibidem, pp. 25-26. 

4
 Liviu-Petru Zăpârţan, Relaţiile internaţionale, Ed. Studia, Cluj-Napoca, 2001, pp. 177-184. 

5
 Ibidem, pp. 177-178. 

6
 Urs Altermath, Previziunile de la Sarajevo. Etnonaţionalismul în Europa, Ed. Polirom, Iaşi, 2000.  

7
 W. Bloom, op. cit., pp. 52-53. 



Agenţii individuali sunt, aşa cum arată şi Liviu-Petru Zăpârţan într-o lucrare din anul 

1992, „oameni reali, concreţi, (...) persoane care constituie entităţi biologice-psihologice şi 

socio-culturale
8
. Din punct de vedere al importanţei lor, T. Herseni era de părere că indivizii 

ca agenţi politici „nu există decât în societate, iar societatea nu există decât prin indivizi”
9
. În 

ceea ce priveşte agenţii individuali am considerat că se impune să facem referire şi la aspecte 

precum: locul şi rolul acestora în viaţa politică – aspecte care au fost analizate printre alţii şi 

de către Liviu-Petru Zăpârţan, M. Duverger şi T. Adorno. Referindu-se la aceste aspecte, L.-

P. Zăpârţan a arătat că problematica locului şi a rolului indivizilor în viaţa politică a fost 

abordată în literatura de specialitate din perspective teoretice diferite precum: liberalismul, 

conservatorismul şi şcoala psihanalitică. Concluzia la care am ajuns în urma analizei 

întreprinse este aceea că problematica individului a reprezentat o temă centrală a literaturii de 

specialitate mai ales odată cu modernizarea societăţii. Liberalii au fost cei care au promovat 

dezvoltarea şi bunăstarea individului, recunoscându-l ca fiinţă raţională capabilă să îşi 

exprime opţiunile politice într-un cadru organizat, constituţional menit să îi respecte drepturile 

şi libertăţile definitorii ale oricărui sistem politic democratic modern. La rândul său, 

conservatorismul a promovat elitismul
10

. 

Elitele sunt indivizi cu caracteristici speciale. În analizarea elitelor ca actori politici 

sociali am pornit de la opiniile exprimate cu privire la teoriile elitare, făcând referire la 

definirea termenului de elite în literatura de specialitate, la originea etnologică a termenului, la 

criteriile folosite pentru a distinge aceste grupuri sociale, la tipurile de elită (închisă, 

deschisă), la elite ca agenţi ai schimbării şi la capacităţile transformatoare ale acesteia. În 

demersul nostru am abordat în special lucrările lui L.-P. Zăpârţan
11

, Harold D. Lasswell, 

Daniel Lerner şi C. Easton Rothwell
12

, D. Lane
13

.  

Masele şi mulţimile sunt cea de-a treia categorie a agenţilor politici sociali care constă 

în grupuri de oameni constituite în raport de anumite situaţii deosebite. În lucrarea noastră am 

abordat mai ales aspecte referitoare la structurarea maselor (structurarea acestora poate fi 

spontană sau ca urmare a stimulării instituţionale, din partea partidelor politice, a mass 

mediei, a liderilor şi sindicatelor).  

                                                 
8
 Liviu-Petru Zăpârţan, Repere în ştiinţa politicii, Ed. Fundaţiei „Chemarea”, Iaşi, 1992, p. 19. 

9
 T. Herseni, Sociologie, Ed. Ştiinţifică şi Enciclopedică, Bucureşti, 1982, p. 515. 

10
 Liviu-Petru Zăpârţan, op. cit., 1992, pp. 26-27. 

11
 Liviu-Petru Zăpârţan, Contribuţii la critica teoriilor elitare, Ed. Dacia, Cluj-Napoca, 1979. 

12
 Harold D. Lasswell, Daniel Lerner, C. Easton Rothwell, „The Elite Concept”, în vol. Political Elites in a 

Democracy, Peter Bachrach (edit.), Transaction Publishers, New Jersey, 2010. 
13

 D. Lane, Elites and Classes in the Transformation of State Socialism, Transaction Publishers, New Jersey, 

2011. 



Clasele sociale reprezintă o altă categorie a agenţilor politici sociali cărora le-am 

dedicat o atenţie specială, abordându-le prin prisma teoriilor elaborate începând cu secolul al 

XIX-lea de gânditori precum: Th. Hobbes, J. Locke, J.J. Rousseau, K. Marx, Max Weber. În 

acest context, am abordat aspecte referitoare la istoricul apariţiei conceptului de clase sociale, 

la tipurile de clase sociale identificate în societatea modernă, la criteriile de departajare a 

claselor sociale şi la rolul politic al acestora.  

Rasele au fost abordate fără a intra în detalii referitoare la problemele care s-au pus de-

a lungul timpului cu privire la aspecte precum: superioritatea raselor, conflictul de rase şi 

rasismul. Ne-am referit în schimb la faptul că începând cu evenimentele din 11 septembrie 

2001 analiza relaţiilor rasiale a câştigat amploare, dar şi la faptul că unul dintre statele care au 

cea mai vastă experienţă în domeniul raselor este S.U.A. 

Popoarele şi naţiunile sunt o categorie de agenţi politici sociali care au un rol hotărâtor 

în viaţa politică. Cele două concepte exprimă – aşa cum arată şi Liviu-Petru Zăpârţan – 

„aceeaşi realitate generică”
14

. Ne-am referit în special la procesul de construire a naţiunii, la 

tiparul relaţiei dintre masa cetăţenilor şi stat, la problema naţionalismului şi la preocupările 

filosofiei româneşti din perioada interbelică de a determina specificul poporului român. 

În fine, problema minorităţilor etnice a fost abordată prin prisma unor aspecte 

referitoare la impactul răspândirii capitalismului asupra creării de noi forme de etnicitate. 

Pornind de la definirea conceptului am abordat şi aspecte referitoare la variaţia etnică, la 

strategiile moderne folosite în relaţie cu minorităţile, dar şi la atitudinile pe care minorităţile 

etnice le pot adopta în relaţia cu statele.  

În cel de-al treilea capitol intitulat „Agenţii politici instituţionali” ne-am consacrat 

analizării: statului, partidelor politice şi grupurilor de interese.  

Statul ca agent politic instituţional a fost abordat prin prisma diverselor analize care se 

regăsesc în literatura de specialitate. În acest sens, am pornit de la analizarea termenului de 

„stat” din diverse perspective care s-au conturat aşa cum arată şi Peter J. Steinberger încă din 

secolul al XVI-lea
15

. În opinia acestui autor ideea de stat presupune distincţia dintre teoriile 

politice prudenţiale – care se referă la aspecte legate de politică, guvern, entităţi non-

guvernamentale şi quasi-guvernamentale înţelese ca instrumente ale statului; şi teoriile 

politice filosofice care urmăresc natura statului în sine, înţeles ca o comunitate politică sau 

civică ce reuneşte în mod virtual aspectele vieţii sociale organizate
16

. Teoria modernă despre 

                                                 
14

 Liviu-Petru Zăpârţan, op. cit., 1992, pp. 40-41. 
15

 Peter J. Steinberger, The idea of the State, Cambridge Univ. Press, Cambridge, 2004, pp. 9-10. 
16

 Ibidem, p. 41. 



stat, în versiunea sa canonică, arată că o comunitate este creată atunci când un grup de indivizi 

„îşi conferă puterea unui singur om sau unei adunări de oameni care ar putea să le reducă 

voinţa”
17

. Din punct de vedere sociologic statul a fost analizat mai ales prin prisma ideilor 

exprimate de Marx şi Weber. Pentru o caracterizare scurtă a situaţiei statului de la sfârşitul 

anilor 70 am făcut trimitere la ideile lui Habermas şi ale lui Foucault. Apoi, am arătat că 

începând cu anul 1990, procesul de construire a statului european în cadrul ştiinţei politice şi a 

sociologiei a fost dominat de trei orientări teoretice importante – lucrările lui Brian Downing 

şi Thomas Ertman; orientarea fundamentată pe teoria alegerii raţionale; şi orientarea 

concretizată în „turnura culturală” regăsită în lucrarea scrisă de Julia Adams şi Philip 

Gorski
18

. 

În literatura românească de specialitate, problema statului a fost abordată, printre alţii, 

de către Liviu-Petru Zăpârţan pornind de la procesul naşterii comunităţilor umane înfăţişat de 

Aristotel şi continuând cu identificarea tipurilor de stat, a formelor pure şi derivate ale 

statului
19

. 

Problematica partidelor politice este tratată prin prisma valorii acestora care – aşa cum 

arată şi Edmond Burke – a fost recunoscută încă din secolul al XVIII-lea. Tematica 

importanţei partidelor politice a fost reluată în literatura de specialitate la începutul secolului 

al XX-lea, arătându-se că partidele sunt „inevitabile”, că ele sunt specifice tuturor statelor 

mari şi că nu se poate imagina o guvernare reprezentativă în lipsa lor
20

. În acest context, am 

făcut referiri la: semnificaţia sintagmei de partide politice, la bazele sociale ale acestora, la 

originile partidelor politice şi la legăturile lor cu grupurile de interese şi cu cetăţenii, dar şi la 

efectele integrării europene asupra dinamicii partidelor politice din statele membre.  

La rândul lor, grupurile de interese sau grupurile de presiune sunt, aşa cum arată şi 

Francesco J. Granador şi David Knoke, parte a unui fenomen important al politicii orientate 

către stat. În literatura de specialitate au fost abordate aspecte referitoare la formarea şi 

menţinerea organizată a grupurilor de interese, impactul acestora asupra procesului politicii 

publice, dar şi aspecte referitoare la pattern-urile de relaţii dintre agenţiile guvernamentale şi 

                                                 
17

 Th. Hobbes, Leviathan, în The English Works of Thomas Hobbes of Malmesbury, Sir William Molesworth 

(edit), John Bohn, London, 1839, vol. 3, p. 157. 
18

 Thomas Ertman, „State Formation and State Building in Europe”, în vol. The Handbook of Political 

Sociology, States, Civil Societies, and Globalization, Thomas Janoski, Robert Alford, Alexander Hicks, Mildred 

A. Schwarts (edit.), Cambridge Univ. Press, Cambridge, 2005, p. 378.  
19

 Liviu-Petru Zăpârţan, op. cit., 1992, pp. 111-136. 
20

 James Bryce, Modern Democracies, Macmillan, New York, 1921, p. 119. 



organizaţiile de interes, la felul în care acestea obţin accesul la cei care înfăptuiesc politicile 

publice şi la felul influenţei pe care acestea o exercită asupra politicii decizionale
21

. 

În analiza noastră ne-am referit cu precădere la definirea sintagmei de grupuri 

organizate de interese, la corporaţiile private care nu pot fi privite ca organizaţii de interese, la 

organizaţiile mişcărilor sociale, la institutele de cercetare politică, la reţelele politice şi la 

organizaţiile de interese. 

În cuprinsul celui de-al patrulea capitol al lucrării intitulat „Rolul mass media în 

structurarea identităţilor politice” am tratat aspecte precum: mass media ca instituţie 

democratică; dinamica comunităţii politice înţeleasă prin prisma abordării interacţioniste; 

rolul mass media, actorii politici şi locul cetăţenilor în procesul comunicării publice 

democratice; mass media şi globalizarea; şi mass media şi conturarea identităţii agenţilor 

politici sociali şi instituţionali.  

Ne raliem opiniei exprimate de către J.C. Nerone, potrivit căreia puterea presei constă 

în capacitatea acesteia de a fi o poartă de acces către sfera publică
22

. În trecut, mass media a 

fost ignorată de către cercetările asupra democratizării deşi performanţele acesteia au avut 

impact atât asupra funcţionării instituţiilor democratice, cât şi asupra viabilităţii procesului 

democratic. Katrin Voltmer a arătat că încă de la începutul secolului al XVIII-lea filosofii 

politici au recunoscut rolul important al dezbaterii publice şi al discursului liber care ulterior 

s-au concretizat în libertatea presei
23

. 

În acest context, autoarea foloseşte conceptul de „piaţă de idei” şi problemele ridicate 

de acesta în literatura de specialitate, arătând însă că această sintagmă ar putea fi înţeleasă ca 

funcţie de informare care se concentrează pe cetăţeanul individual ca beneficiar central al 

comunicării publice. Calitatea procesului decizional democratic este strâns legată de calitatea 

informaţiilor puse la dispoziţie de către mass media
24

. Pentru noile democraţii calitatea 

informaţiilor şi nevoia de orientare sunt aspecte esenţiale
25

. Autoarea susţine ideea că mass 

media este o instituţie democratică, iar aceasta acţionează ca un gardian, cerând răspunderea 

autorităţilor publice prin monitorizarea activităţii acestora şi prin investigarea posibilelor 

                                                 
21

 Francesco J. Granador, David Knoke, „Organized Interest Groups and Policy Networks”, în vol. The 

Handbook of Political Sociology, States, Civil Societies, and Globalization, Thomas Janoski, Robert Alford, 

Alexander Hicks, Mildred A. Schwarts (edit.), Cambridge Univ. Press, Cambridge, 2005, p. 287. 
22

 John C. Nerone (edit.), Last Rights: Revisiting Four Theories of the Press, Urbana, IL, 1995, p. 99.  
23

 Katrin Voltmer, „The mass media and the dynamics of political communication in processes of 

democratization: an introduction”, în vol. Katrin Voltmer (edit.), Mass media and Political Communication in 

New Democracies, Routledge, London, 2006, pp. 2-3. 
24

 Ibidem, p. 3. 
25

 Ibidem, p. 4. 



abuzuri ale puterii politice
26

. În noile democraţii, mass media este supusă atât schimbărilor cât 

şi implicării în procesul de democratizare prin conturarea orientărilor şi a acţiunilor diverşilor 

participanţi la acest proces
27

. 

Relaţia dintre comunicarea în masă şi democratizare este abordată în literatura de 

specialitate prin prisma modelului care conceptualizează comunicarea politică – ca sistem al 

interacţiunii dinamice dintre actorii politici, mass media şi auditoriu. În opinia lui Katrin 

Voltmer, acest model poate fi folosit pentru a ghida analiza comunicării politice în orice 

context politic
28

. 

Mass media reprezintă principala legătură dintre guverne, partidele politice, candidaţi 

şi alegători. Mass media nu este însă doar un canal de comunicare care converteşte mesajele 

politicienilor către alegători, ci este şi un participant activ la crearea mesajelor politice
29

. În 

literatura de specialitate s-a arătat că deşi de multe ori mass media nu este promotorul 

mesajelor transmise către sfera publică, aceasta are un impact deosebit asupra a ceea ce se 

transmite întrucât este cea care stabileşte agenda dezbaterii publice
30

. În contextul abordării 

problemei rolului mass media în procesul comunicării publice democratice, au fost abordate şi 

aspecte referitoare la „logica media” înţeleasă ca strategie folosită pentru menţinerea relaţiei 

dintre mass media şi audienţa sa
31

. Katrin Voltmer insistă şi asupra dependenţei actorilor 

politici de mass media în cadrul democraţiilor occidentale
32

. 

Relaţia dintre actorii politici precum partidele şi presă s-a dezvoltat începând cu 

secolul al XIX-lea, când mass media a devenit indispensabilă în strategia de partid
33

. 

Cea de-a treia componentă a sistemului de comunicare politică o reprezintă cetăţenii. 

Impactul cetăţenilor asupra ştirilor publice este relativ limitat, însă aceasta nu înseamnă că 

cetăţenii nu ocupă un loc important în procesul de formare a comunicării publice
34

. 

În subcapitolul intitulat „Mass media şi globalizarea” am analizat impactul mass 

mediei şi al comunicării în dinamica socială actuală. Deşi pentru o bună perioadă de timp 

mass media nu a reprezentat o preocupare centrală a teoriei sociale, astăzi ea reprezintă un 

factor constitutiv al realităţii sociale a societăţii contemporane – aşa cum arată şi Colin 
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Sparks
35

. Am făcut, de asemenea, referire şi la criza generală a statului în epoca globală care  

- aşa cum sublinia R. Williams încă din 1980 – în formele sale europene clasice „este în 

acelaşi timp prea mare şi prea mic pentru obiectivele sociale reale”
36

; dar şi la rolul noilor 

tehnologii mass media în construirea ordinii globale. 

În ceea ce priveşte ultima parte a capitolului al patrulea, aceasta a fost dedicată 

analizării distincte a rolului mass media în conturarea identităţii fiecărui agent politic social şi 

instituţional în parte. 

În acest context, ne-am raportat la procesul de conştientizare socială şi la rolul mass 

media în acest proces. În sprijinirea procesului de schimbare socială, mass media îndeplineşte 

două funcţii importante: este sursă de informaţii, dar şi factor decizional. Informaţia are atât 

puterea de a construi, cât şi de a distruge, prin urmare am accentuat necesitatea 

responsabilităţii mass media în procesul de informare a cetăţenilor.  

Conturarea identităţii elitelor de către mass media a fost abordată prin prisma relaţiei 

adesea interdependente dintre factori precum: opinia publică, actorii externi, factorii 

decizionali, politica externă şi mass media.  

Relaţia dintre mass media şi mase a fost analizată mai ales prin prisma apariţiei noilor 

tehnologii de comunicare care a determinat crearea de oportunităţi şi provocări pentru mass 

media convenţională; a noii media şi a internetului. În acest sens, s-a remarcat caracterul 

interactiv al noii media.  

Impactul mass media asupra identităţilor politice ale claselor sociale a fost tratat prin 

prisma unei analize din 2011 în care s-a insistat asupra nevoii de dezvoltare a unei teorii 

pentru înţelegerea felului în care textele mass media contribuie sau subminează inegalităţile 

care există în societăţile post-industrializate
37

. 

Mass media şi rolul acesteia în structurarea identităţii popoarelor şi naţiunilor a fost 

abordată prin prisma a două aspecte esenţiale: interesul public şi problema naţionalistă. 

Tabelele introduse în cuprinsul lucrării sunt sugestive în a arăta impactul mass media asupra 

identităţii naţionale în diverse state ale lumii contemporane. Concluzia la care s-a ajuns în 

urma acestei analize este că naţionalismul bazat pe statul-naţiune s-a schimbat datorită 

dezvoltării subculturilor şi a globalizării
38

. 
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Problema structurării identităţilor minorităţilor etnice prin mass media, a fost analizată 

prin prisma exemplului oferit de Belgia în cadrul raportului din februarie 2002 întocmit în 

Centrul European de Cercetare asupra Migraţiei şi a Relaţiilor Etnice în care se arată felul în 

care minorităţile etnice sunt reprezentate în mass media între anii 1995-2000
39

; dar şi prin 

prisma mass mediei etnice care s-a înfiinţat în diverse state ale lumii.  

Rolul mass media în conturarea identităţii statului a fost abordat prin prisma a două 

aspecte importante: relaţia dintre mass media şi principiile statului democratic şi relaţia dintre 

mass media şi securitatea naţională. În îndeplinirea rolului său de garant şi de apărător al 

drepturilor şi libertăţilor constituţionale, statul trebuie să se opună încercărilor de 

monopolizare a pieţei mass media şi să încurajeze pluralismul mass media.  

În ceea ce priveşte impactul mass media asupra identităţii partidelor politice, ne-am 

referit cu precădere la dezvoltarea canalelor de comunicare folosite de partidele politice 

pentru a îşi consolida legăturile cu cetăţenii , dar şi la dezvoltarea celei mai importante politici 

de comunicare pe care guvernele o pot adopta pentru a îmbunătăţi o competiţie liberă şi 

dreaptă între partidele politice.  

Rolul mass media în conturarea identităţilor grupurilor de interese a fost abordat în 

special prin prisma tehnicilor folosite de acestea pentru îndeplinirea obiectivelor lor, dintre 

care cea mai importantă este tehnica publicităţii prin intermediul mass media. Opinia nu este 

însă unitară, numeroşi autori considerând că multe grupuri de interese (cum sunt cele din 

domeniul afacerilor) încearcă să evite mass media şi mai ales publicitatea negativă. În acest 

context, s-a analizat şi problema lobby-ului, dar şi cea a implicării mass media în investigarea 

grupurilor de interese; şi cea a neutralizării influenţei anumitor grupuri speciale de interese. 

Cel de-al cincilea capitol intitulat „Manipularea” conţine aspecte generale referitoare 

la manipulare, dar şi aspecte generale referitoare la manipularea publică prin intermediul mass 

media şi la manipularea mass mediei de către stat. 

Aşa cum am arătat şi în cuprinsul lucrării, manipularea reprezintă o metodă subtilă de 

influenţare şi, în acelaşi timp, o formă crudă de conturare a comportamentului social
40

. Unii 

autori au făcut referiri la trei forme esenţiale ale manipulării: manipularea ca fenomen social – 

care se referă la interacţiunea şi abuzul de putere între grupuri şi actorii sociali; manipularea 

ca fenomen cognitiv – întrucât presupune întotdeauna manipularea minţii participanţilor; şi 
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manipularea ca fenomen discursiv-semiotic – întrucât aceasta este exercitată prin intermediul 

textului, al vorbirii şi al mesajelor vizuale
41

. 

În ceea ce priveşte manipularea publică prin intermediul mass media, în literatura de 

specialitate se vorbeşte mai ales despre atitudinea părtinitoare şi efectele acesteia care 

exercitate de către mass media devin o ameninţare la adresa societăţii atunci când influenţează 

oamenii şi determină întreruperea, disfuncţia sau schimbarea fluxului de informaţii
42

. În acest 

context, un loc aparte în analiza noastră l-a ocupat teoria stabilirii agendei mass media în 

vederea examinării relaţiei dintre conţinutul mass media şi schimbarea atitudinii oamenilor 

asupra unei anumite probleme prezentate în mass media
43

. 

În încheierea capitolului al cincilea am abordat aspecte referitoare la manipularea mass 

mediei de către stat prin intermediul următoarelor mijloace: controlul direct prin intermediul 

trusturilor mass media de stat; controlul indirect prin intermediul infrastructurii trusturilor, al 

presiunilor financiare şi al licenţelor. Conform literaturii de specialitate, mass media 

manipulată de către stat se prezintă în una din următoarele forme: refuzarea informaţiei şi 

dezinformarea. În primul caz, statul împiedică trusturile mass media de la a dezbate 

informaţiile nefavorabile puterii. În cel de-al doilea caz, statul îşi foloseşte controlul pentru ca 

mass media să prezinte informaţii care să favorizeze clasa politică aflată la putere
44

. 

În fine, în ultimul capitol al prezentei lucrări – „Identitatea europeană în mijloacele 

media actuale” – ne-am concentrat pe prezentarea câtorva aspecte generale referitoare la 

identitatea europeană, pe aspecte referitoare la europenizarea mass mediei şi pe prezentarea 

libertăţii şi a pluralismului mass media în Uniunea Europeană. 

În literatura de specialitate se vorbeşte că cel puţin până în prezent nu se poate pune 

problema unei singure identităţi europene, ci eventual a mai multor identităţi europene care 

pot fi concepute atât ca procese sociale, cât şi ca proiecte politice
45

. De asemenea, se arată că 

nici politicile de identitate europeană nu se aseamănă cu cele ale statelor naţiuni în care 

procesele de unificare politică preced asimilarea culturală. Identităţile europene sunt sprijinite 

de factori care nu au un impact semnificativ pentru a putea determina reproducerea proceselor 

de formare a identităţii statului naţiune. Posibilitatea creării unei identităţi europene colective 
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este fragmentată de numeroşi factori determinaţi de accelerarea procesului de integrare a 

pieţei europene
46

. 

În ciuda dificultăţilor economice şi sociale cu care se confruntă şi a unor curente de 

gândire şi acţiune care o contestă, Uniunea Europeană continuă însă să se consolideze şi să îşi 

afirme identitatea. Aceasta este incontestabil determinată de un ansamblu de valori spirituale 

prezente şi structurate într-un mod specific. Identitatea europeană este determinată complex 

prin limitele geografice ale continentului, prin istoria comună a popoarelor europene care au 

creat strânse relaţii interumane de natură economică, politică şi spirituală.  

Un loc aparte în discuţia noastră l-au ocupat referirile la spaţiul social european, la 

societatea civilă europeană şi la conceptul de cetăţenie europeană. 

Procesul de europenizare a comunicării mass media a fost analizat în literatura de 

specialitate prin prisma următoarelor aspecte: „europenizarea ca mediere” – prin difuzarea 

discursurilor politice despre politicile Uniunii Europene, a politicilor şi a procesului 

decizional de la actorii instituţionali la auditoriu, prin selectarea, încadrarea şi amplificarea 

informaţiilor politice şi a comunicării; „europenizarea ca proces de formare a opiniei publice” 

– prin conferirea de opinii publice despre rezultatele instituţiilor politice europene prin 

intermediul mass mediei; şi „europenizarea ca o contestare publică” – prin sublinierea 

opoziţiilor şi a criticilor politice
47

. Pentru evaluarea dinamicii europenizării este necesară 

articularea cadrelor instituţionale şi a modelelor informale de comunicare politică
48

. În acest 

sens, am prezentat indicatorii empirici ai comunicării publice în politicile Uniunii Europene. 

În fine, ultima parte a lucrării a fost dedicată analizării libertăţii şi pluralismului mass 

media în Uniunea Europeană. Aceste aspecte au fost intens dezbătute în ultimii ani la nivel 

politic european, reprezentând o preocupare constantă a Parlamentului European, a grupurilor 

de interese, a instituţiilor profesioniste şi a societăţii civile. Aspectele principale se referă la 

necesitatea de a combate procesele de centralizare a mass mediei şi de a consolida dreptul 

cetăţenilor de a primi informaţii de la surse diverse şi independente. După adoptarea 

Tratatului de la Lisabona dezbaterea asupra pluralismului mass media a fost consolidată prin 

introducerea iniţiativei cetăţeneşti europene
49

. Tratatul de la Lisabona a avut şi alte consecinţe 

benefice pentru dezbaterea asupra pluralismului şi a libertăţii mass media în cadrul legislativ 
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european. Am amintit aici prevederile articolului 11 din Carta Drepturilor Fundamentale a 

Uniunii Europene potrivit cărora „libertatea şi pluralismul mass media trebuie respectate”. 

Deşi stipulate de o manieră generală, prevederile acestui articol reprezintă un instrument legal 

fundamental deoarece introduce un principiu ca sursă legislativă pentru interpretarea şi 

conturarea legislaţiei europene existente la nivel european
50

. Mai trebuie amintit şi faptul că în 

domeniul libertăţii şi pluralismului mass media, Uniunea Europeană a acţionat prin stabilirea 

unui cadru comun pentru operatorii pieţei şi a unor standarde comune care se referă la libera 

circulaţie a bunurilor şi a serviciilor în interiorul pieţei interioare
51

. 
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