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Résumé 

 

Chapitre 1: Methodologie de la recherche 

 

Le premier chapitre représente une incursion dans le laboratoire de la conception de la 

thèse, mettant en évidence les principes, les méthodes et les instruments de travail utilisés en vue 

dʼ atteindre le but de lʼ étude, cʼ est à dire la proposition de quelques modalités concrètes de 

valorisation du foyer traditionnel de Maramureș par aménagement et par branding touristique. Le 

succès de cette démarche a comme support un mélange de méthodes, classiques, aussi bien que 

modernes, dont lʼutilisation a été argumentée par la présentation des objectifs poursuivis et des 

techniques de travail.   

Comme première étape de cette recherche-ci, on a formulé dʼ une manière claire et 

concise le thème de lʼ étude, on a délimité le territoire investigué, on a identifié la bibliographie 

de spécialité. La complexité du sujet dʼ étude a imposé une vision pluridisciplinaire, de la 

géographie physique, régionale, humaine, géologie, aux domaines connexes comme lʼ économie, 

le marketing, la sociologie et lʼ ethnographie. Outre cela on a choisi une méthodologie 

convenable, on a fait les préparatifs pour lʼ activité de terrain, dʼ où on ramasse des informations 

et on applique lʼ enquête.  

La deuxième étape réside dans lʼ analyse diagnostic du territoire, les données et les 

informations obtenues par lʼ enquête et par l étude de cas ont été corrélées avec les données 

statistiques, pour mettre en évidence lʼ image correcte de la réalité. Lʼ identification de la 

situation existante en territoire a visé aussi un inventaire de lʼ image de marque étudiée. Dans 

cette étape de lʼanalyse ont été stockées, systématisées et interprétées les informations, on a 

complété les bases de données et on a réalisé les modèles mathématiques et cartographiques. En 



 

plus on a analysé les formes de tourisme pratiquées dans la région et les modalités actuelles de 

valorisation du foyer de Maramureș, lʼ élément central de notre étude.   

La dernière étape, délibérative de la recherche a visé lʼ observation des structures  et des 

fonctions du système régional, on a élaboré les conclusions dʼ ordre théorétique, on a formulé les 

solutions dʼ intervention pratique. Les informations et les données obtenues dans les étapes 

précédentes, aussi que les problèmes observés ont determiné la proposition de quelques modalités 

pour la croissance de la valorisation du foyer traditionnel par la création de quelques modèles dʼ 

aménagement touristiques originales et leur promotion comme image de marque de destination 

touristique.  

 



 

 

Fig. 1. Étapes et méthodes de recherche 

 

 



 

Chapitre 2: Image de marque și branding turistic 

 

 Le deuxième chapitre est dédié aux aspects théorétiques associés à lʼ image de marque en 

général, mais surtout à celle touristique. On a présenté les particularités de lʼ image de marque, 

les fonctions accomplies dans cette ère concurrentielle. 

Lʼ image de marque est définie comme un ensemble de représentations affectives et 

rationnelles associées à une marque ; cʼ est un jugement de valeur émise par un individu 

concernant cette marque-là. Il sʼ agit pratiquement de la valeur que le consommateur attribue, 

même ajoute à une marque, ayant comme support quelques idées reçues par des moyens variés, 

ses propres états affectifs, ses expériences et ses impressions plus ou moins objectives et 

conscientes. (Ratier, www.iae-toulouse.fr). 

 

 

Fig. 2. La définition du brand 

 

Lʼ image de marque touristique réunit en général:  

http://www.iae-toulouse.fr/


 

- un logo, un slogan, un nom et dʼ autres éléments visuels ou auditifs comme par exemple 

des images, des symboles etc. 

- lʼ ensemble des attentes associées à une destination et aux services touristiques cachées  

dans lʼ imaginaire collectif des consommateurs.  

Une fois présentés les aspectes théorétiques, cʼ est le tour des exemplifications 

suggestives pour une meilleure compréhension de la signification et de lʼ importance attribuée à 

lʼ identité visuelle dʼ une image de marque.   

 

 

 

 

 

 

 

 

Fig.3. Le positionnement du brand de Sighetu Marmației par rapport à la région intégrante  

 (sursa: Marin Ilieș et. al., 2015) 

 

Chapitre 3: Les facteurs déterminants pour lʼ individualisation des villages et 

la mise en évidence du foyer de Maramureș et des activités associées  

  

 Chaque localité, sans tenir compte de sa localisation, son type ou sa grandeur, est le 

résultat dʼ une complexité de facteurs géographiques, socio-économiques, historique et 

politiques. Leur action et leurs effets présentent un poids différent dans le processus de la genèse 

et de lʼ évolution de nʼ importe quelle localité, mais ils se reflètent dans sa structure et sa forme, 

dans les activités économiques pratiquées, dans les voies de communication construites et 

utilisés. Dans lʼ apparition et lʼ évolution des localités rurales le rôle prioritaire appartient aux 

traits physiques du territoire sans ignorer le rôle des facteurs sociaux (cohésion, mentalités, 

croyances) et historiques (migrations, guerres, colonisations, même déportations). 



 

 Par conséquence, le troisième chapitre surprend les prémisses de lʼ individualisation du 

foyer traditionnel (facteurs naturels), mais aussi les autres aspectes qui ont influencé autrefois son 

évolution en ce qui concerne le plan, la physionomie, la fonctionnalité etc.  

 Parmi les facteurs naturels nous voudrions mettre en évidence le rôle du relief et du climat 

dans le crayonnage du foyer traditionnel, énumérant quelques liaisons:  

      - le relief représente la prémisse principale dans la répartition des villages; 

      - celui-ci détermine la manière de valorisation économique du territoire;  

      - les vallées principales représentent les axes structurante de lʼ espace de Maramureș 

(Gabriela  Ilieș,  2007); 

      - les inter-fleuves et les secteurs de défilé ont déterminé de petites différences de 

nature ethno- culturelle; 

      - le climat froid, de montagne a déterminé lʼutilisation du bois comme matériel de 

construction; 

      - la grande quantité mare de précipitations (surtout solides) a imposé la réalisation dʼ 

un toit élevé dʼ une pante qui dépasse 50°/60°; 

      - le climat influence le calendrier des pratiques agricoles et le choix de différents types 

de cultures; 

      - a déterminé les traits du costume populaire. 

À la suite de la présentation de quelques indicateurs démographiques (évolution 

numérique de la population dans lʼ espace rural, le spore naturel, le spore migratoire, la structure 

ethnique) on peut remarquer:  

a) lʼ évolution démographique ascendante jusquʼà lʼ année 1992 a déterminé la croissance 

numérique des logement et des pièces nécessaires à la famille, dʼ où une plus grande surface des 

maisons traditionnelles ;  

b) lʼ évolution de la structure ethnique à travers les années a influencé lʼ aspecte et la 

fonctionnalité des foyers ;  

c) les migrations vers les espaces urbains et vers les pays dʼ Europe Occidentale, la réduction  

numérique de la population, le nombre de plus en plus bas des enfants dans les famille de 

Maramureș, le changement des mentalités, mais aussi la mise à côté de quelques règles familiales 

enracinés, comme par exemple lʼ héritage de la maison par le cadet etc., ont eu comme résultat lʼ    



 

abandonnement des vieilles maisons traditionnelles, qui, ont été soit écroulées, soit laissées 

tomber en ruine.  

 

Chapitre 4: Le foyer traditionnel – composante dynamique du village de 

Maramureș  

 

 En analysant lʼ évolution du  nombre des habitations à travers les époques on observe une 

liaison étroite entre celle-là et la forme où la structure de lʼ emplacement des villages. De la sorte 

les tendances actuelles de groupement ou de dispersion sur les vallées secondaires sont plus 

accentuées dans les localités où le nombre de logements est devenu triple, ou même davantage: 

Moisei, Rona de Sus, Vișeu de Jos, Remeți, Bârsana etc. 

Comme les paysans de Maramureș ont pratiqué les deux activités principales, la culture 

de plantes et lʼ élevage des animaux, le foyer traditionnel est encadré au type de foyer agro-

pastorale, avec la cour fermée. Fermée, parce que pendant la saison chaude, souvent les animaux 

étaient gardés dans la cour, libres, mais aussi comme modalité de protection contre les animaux 

sauvages et contre les voleurs. Suite de cette clôture et pour garder la propreté devant la maison, 

la cour était parfois divisée en deux, dʼ ici le nom de cour double.  

La modalité de construction dans la technique des poutres horizontaux (blockbau), inscrit 

lʼ architecture vernaculaire de Maramureș, comme celle roumaine toute entière, dans le type dʼ 

architecture nord-européen. Une fois établi le type dʼ architecture appartenant, on continue par 

une présentation détaillée de la structure et de la fonctionnalité du foyer traditionnel, en insistant 

sur la maison, comme élément central de celui-ci. Les matériel graphique et photographique est 

suggestif. Lʼ étude de cas réalisé dans les villages de la Vallée de Cosău a le rôle dʼ offrir une 

image correcte sur le statut du foyer traditionnelle dans le village actuel. Les résultats de             

lʼ étude sont représentés graphiquement et les conclusions sont:  

 Les foyers traditionnels par rapport au nombre total de logements varient comme 

pourcentages entre 14% et 21%; 

 De point de vue qualitatif, la situation est assez grave, bien des immeubles se 

trouvent dans un état avancé de dégradation; 



 

 On impose des mesures législatives et administratives de protection au moins pour 

les exemplaires de grande valeur architecturale. 

 

 

Chapitre 5: Les activités traditionnelles  

 

Comme les ancêtres daces, les habitants de Maramureș ont joint lʼ élevage des animaux à 

lʼ agriculture et pomiculture. Panaitescu considérait que les Roumains en général sʼ inscrit „au 

type économique nord-balkanique et dace-romain, caractérisé par lʼ élevage intensif des bovines 

et des ovine en régime stable, combiné avec une agriculture réduite aux nécessité de 

consommation  des communautés villageois ” (Praoveanu, 2001, p. 91). 

 Lʼ espace dépressionnaire et montagneux limitrophe ont permis entièrement ce mélange, 

étant suffisant pour satisfaire les nécessités végétale, animales et minérales de la population. On 

remarque la grande variété des outils, des outillages et des installations utilisés, à lʼ intérieur du 

foyer, aussi bien quʼau niveau de la communauté. Cette variété est le résultat de lʼingéniosité et 

de la créativité du paysan roumain, aussi bien que de lʼ emprunt des modèles allogènes.  

Le poids de différentes occupations pratiquées dans cette région dépend dʼ une multitude 

de facteurs énumérés dans le troisième chapitre, mais aussi de certaines structures mentales 

transmises dʼ une génération à lʼ autre. Dans les pages de ce chapitre on a passé en revue les 

occupations principales et celles secondaires, les types dʼ installations techniques utilisées, en 

commençant par la présentation du fond foncier de la région, prémisse et support des activités 

humaines.  

 

Chapitre 6: La valorisation touristique du foyer traditionnel 

 

La valorisation touristique se matérialise par des indicateurs statistiques associés aux 

structures de logement, aux formes de tourisme pratiqués, à la circulation touristique, aux 

revenues réalisés.   

Cʼ est pourquoi dans les pages de ce chapitre on a essayé dʼ offrir une image dʼ ensemble 

au sujet du phénomène touristique qui entre en contact et valorise le foyer traditionnel, surtout la 

maison, soit quʼ elle représente un espace à louer, soit quʼ elle représente un simple objectif 



 

touristique du musée ou „in situ”. On a commencé par les principales formes de tourisme 

pratiquées dans lʼ espace rurale, en misant en évidence la localisation et le nombre de pensions 

touristiques, et puis on a énuméré les éléments spécifiques au foyer traditionnel qui sont 

impliqués, plus ou moins dans lʼ activité. Il a été surprenant pour nous dʼ observer que le nombre 

de pensions touristiques au spécifique architectural traditionnel est en évolution et, outre cela, de 

plus en plus de personnes étrangères achètent de vieilles maisons qui sont transformées en 

habitations de vacances ou espace à louer.   

Le sixième chapitre contient aussi la présentation et lʼ interprétation des résultats obtenus 

par lʼ application du questionnaire dʼ enregistrement de la perception des touristes à lʼ égard du 

Pays de Maramureș comme destination de vacances, en insistant sur la mise en relief de lʼ 

essence du brand de la région.   

 

Chapitre 7: Propositions dʼ aménagement touristique  

du foyer traditionnel  

 

 Ce chapitre constitue une réponse à ce quʼ on a présenté jusquʼ à ce moment-là,  un plan 

de mesures pratiques qui mettent en valeur le foyer traditionnel de Maramureș, élément 

identitaire de la région. Cʼ est pourquoi nous allons proposer deux modèles pensions (lʼ une agro-

touristique et lʼ autre rurale) avec des détails technico-applicatifs dʼ aménagement et de branding.  

Alors, ce chapitre se superpose à lʼ étape délibérative de notre étude, résultat de notre travail 

antérieur.  

 Les modèles de pensions touristiques proposées suivent le principe de combiner lʼ 

architecture authentique de Maramureș avec une occupation spécifique à la région, ce qui 

suppose: 

 perpétuation de lʼ identité régionale; 

 différentiation /unicité de la destination touristique proposée; 

 revitalisation des quelques sous-brands (la maison, des occupations, des produits 

gastronomiques) ayant comme but de consolider et fortifier lʼ image de marque 

touristique de Maramureș; 



 

 la croissance de la variété des services proposés et des activités déroulées à lʼ intérieur de 

la pension; 

 lʼ existence de plusieurs centres de profit (valorisation des immeubles par logement et 

nourriture, espace de dégustation, pièce dʼ exposition et de vente, lʼ apprentissage des 

activités spécifique et dʼ artisanat). 

 

CONCLUSIONS 

 

Cet étude a été élaboré ayant comme but la conception dʼ un produit touristique viable et 

compétitif qui met en relief le foyer de Maramureș et les activités traditionnelles y déroulées. Par 

cette démarche, le foyer traditionnel, image de marque culturelle de la région, gagne un nouveau 

statut, et notamment celui dʼ image de marque touristique. Les bénéfices pronostiqués à long 

terme sont nombreux et significatifs, parmi lesquelles on rappelle:   

 La promotion et le développement du tourisme;  

 Le développement dʼ affaires de famille qui sʼ appuient sur lʼ image de marque de 

Maramureș; 

 La fondation de nouveaux centres de profit au cœur des villages, dʼ où le 

développement local; 

 Lʼ embauche des habitants dans les ateliers dʼ artisanat associés aux espaces à 

louer; 

 Le lancement et la promotion de certaines produits locaux et des certains plats 

préparés en suivant des recettes traditionnelles; 

 Lʼ offre dʼ alternatives à ceux qui détiennent des immeubles traditionnels comme 

par exemple leur aménagement comme objectifs à visiter, comme espace à louer 

ou comme ateliers dʼ artisanat;  

 Le changement de lʼ attitude des habitants qui associent la vieille maison à la 

pauvreté et à la misère. 

Lʼ analyse globale du marché touristique pour atteindre le but déjà rappelé, mais aussi 

pour établir le segment de touristes auxquels on sʼ adresse, a été réalisée par les deux 

instruments spécifiques à tous les études scientifiques, nommément une recherche primaire et 

une recherche secondaire. La première a supposé: lʼ application dʼ un questionnaire distribué 



 

aux touristes, lʼ étude de cas (observation directe, accumulation de dates et dʼ informations). 

Celle secondaire ou le travail de bureau a inclus: lʼ analyse de la littérature de spécialité, lʼ 

arrangement et lʼ interprétation des données, lʼ élaboration du  produit touristique final. 

On a abordé le foyer traditionnel de Maramureș, notre thème dʼ étude, des plusieurs 

perspectives temporelles. Par une démarche synchronique nous avons réalisé premièrement une 

analyse de lʼ architecture traditionnelle citée dans la bibliographie de spécialité, soutenue par les 

exemplaires restaurés dans les musées ou par ceux retrouvés „in situ”.  

Lʼ architecture rurale représente un domaine où la culture traditionnelle roumaine est 

reflétée avec fidélité. Georgeta Stoica affirmait quʼ à lʼ intérieur de cette architecture se 

retrouvent: „lʼ ingéniosité technique et la maîtrise, lʼ adaptabilité aux conditions naturelles, 

socio-historiques et économiques, le souci pour le confort, lʼ amour pour lʼ art dʼ une longue 

série  de générations” (1989, p. 20). 

Nommé par Mircea Eliade (1995, p. 97) „lʼ art sacre”, lʼ architecture traditionnelle est le 

résultat dʼ un cumul de facteurs. La première place est occupée par les facteurs géographiques, 

qui ont influencé la qualité et les types de matériels de construction. Les techniques de travail et 

les modèles constructifs dérivés. La deuxième catégorie de facteurs est représentée par ceux de 

nature sociale, comme par exemple la mentalité traditionnelle, la réticence devant le nouveau, la 

capacité du paysan de valoriser toutes les ressources offertes par lʼ environnement naturel. La 

troisième catégorie englobe les facteurs historiques, politico-décisionnels et économiques qui, à 

travers le temps, ont influencé, parfois décisivement, lʼévolution de lʼ architecture rurale.  

Mais lʼarchitecture traditionnelle nʼ est pas un phénomène statique, par contre elle est 

soumise à lʼ évolution de la société humaine, en reflétant les transformations qui surviennent à 

travers le temps. À cet égard Cătălina Cristina Pănculescu (2004, p. 17) affirmait que lʼ 

architecture traditionnelle reflète „la réalité des moyens techniques, économiques et sociaux, les 

habitudes, le degré de culture et dʼ évaluation esthétique dʼ une collectivité, dʼ une nation, dʼ un 

état, à un moment donné ou dans une certaine période de son histoire. Lʼ architecture ne fait pas 

la civilisation dʼ une époque, mais elle représente le résultat dʼ une civilisation”.  

Par conséquent, dʼ une perspective diachronique on a continué par une extension 

temporale, en surprenant la situation actuelle de lʼ architecture traditionnelle dans la région, son 

évolution, le phénomène accentué de sa dissolution par lʼ importe de modèles étrangers  de lʼ 

architecture régionale, et même de lʼ architecture roumaine, ainsi quʼ une vision personnelle 



 

concernant lʼ avenir du foyer traditionnel une fois appliquée une bonne stratégie dʼ aménagement 

et de branding touristique.  

Le foyer traditionnel de Maramureș, composante de lʼ architecture rurale, a évolué en 

même temps avec la société roumaine. Sa physionomie original,  résultat de la civilisation du bois 

créée dans ce terroir, a changé dʼ une époque à lʼ autre, sans perdre de son authenticité, jusquʼ à 

la deuxième moitié du XXᵉ siècle, lorsque le phénomène de dissolution dans lʼ architecture 

vernaculaire villageoise sʼ est intensifiée.  

Autrement dit, lʼ analyse du foyer traditionnel de la perspective temporelle relève une 

évolution absolument normale de la surface de lʼ habitation, de sa structure et de sa fonctionnalité 

comme effet des plusieurs conditions: lʼ amélioration de la vie en général, la modernisation des 

outils et outillages agricoles et dʼ autres domaines encore, lʼ apparition de nouvelles cultures 

(maïs, pommes de terre), le renoncement aux autres (millet, sarrasin, chanvre). Mais excepté cette 

adaptation lente à lʼ évolution de la société humaine en grandes lignes, ont existé aussi des 

moments de forcement, dʼobligation  du changement, comme par exemple le régime communiste. 

Les années 1960-1970 ont produit des modifications législatives qui visaient aussi les 

communautés rurales, en stipulant: lʼ obligation dʼ avoir un projet avisé pour la construction des 

immeubles, de suivre quelques modèles constructifs, la préférence des autorités pour les maisons 

à deux niveaux, des règles à lʼ égard de leur emplacement. Pendant les années 1980 des voix de 

plus en plus nombreuses signalaient le problème de lʼ uniformisation architecturale dans le rural 

aussi. De plus, la collectivisation de lʼ agriculture, lʼ industrialisation et la migration interne ont 

eu elles-mêmes un rôle important dans les modifications du foyer traditionnel. 

Mais après les années 1990, le village de Maramureș a connu une série de transformations 

sur tous les niveaux (social, démographique, économique), avec des effets sur les normes et les 

valeurs, sur les mentalités individuelles et de groupe. Outre cela, les constructions rurales 

récentes, justement par leur nature dʼ interface de la communauté, reflètent et transmettent le 

mieux ces transformation. 

De plus, lʼ intensification de la migration externe, surtout après lʼ année 2007, 

saisonnière, aussi bien que définitive, a déterminé le changement du fond spirituel de la vie 

traditionnelle. Lʼ importance de la communauté dans la vie de lʼ individu a significativement 

baissé, la nécessité dʼ appartenir à un groupe a beaucoup diminue, dʼ où la réaction dʼ affirmation 

individuelle par les biens matériels possédé, si évidente dans le paysage récemment construit. 



 

Autrement dit on pourrait dire que, de nos jours le projet et la construction dʼ une habitation sont 

lʼ expression des mentalités individuelles, et pas lʼ expression des certaines normes ou règles 

transmises par les générations passées ou de certaines mesures architecturales législatives qui, à 

notre opinion seraient bienvenues au moins dans les villages touristiques.  

Pourtant le contexte actuel nʼ enregistre seulement dʼ aspectes négatives en ce qui 

concerne le statut du foyer traditionnel. Alors la libre circulation de personnes, les programmes 

de développement rural financés par UE, lʼ apparition et le développement du tourisme rural dans 

la région, la création et la promotion de lʼ image de marque Maramureș, représentent des 

prémisses favorables à la valorisation touristique du foyer traditionnel et sa promotion comme 

image de marque touristique, symbole de lʼ identité régionale.  

„Si pour le début du XXᵉ siècle le maintien de lʼ identité se manifestait évidemment et 

logiquement comme un modus vivendi, à tous les niveaux de la vie dʼ une communauté, 

actuellement on assiste à une autre manière de concevoir et de recevoir le problème de                

lʼ identité” (Steluța Pârâu, 2007, p. 25). 

Le maintien de lʼ identité on peut le faire par des actes de récupération de la mémoire 

culturale, par de diverses formes de manifestation, comme par exemple: la ressuscitation des 

certaines traditions, la promotion dans la presse de quelques traditions locales et de quelques 

pratiques dʼ artisanat et leur transformation en affaires de famille, la revigoration des certaines 

occupations avec valeur touristique et leur introduction dans les foyers actuels, la promotion de  

lʼ agrotourisme. 

Dʼ ailleurs les foyers traditionnels de Maramureș à côté des églises en bois, les 

installations techniques villageoises, le costume populaire et le folklore, les coutumes et les 

usages, les festivals ou les manifestations culturales sont promu aussi par le Ministère du 

Développement Régional et du Tourisme, par lʼ intermède du Programme Opérationnel Régional 

(RÉGIO) dans le catalogue Roumanie – explore the Carpathian garden, A Cultural Journey, en 

valorisant le style de vie traditionnel des villages de Maramureş. Cette action reconnaît la place 

importante du brand cultural de Maramureș au cœur de lʼ image de marque nationale de 

Roumanie.  

On sait que le foyer traditionnel comme ensemble architectural de la famille, cumule une 

multitude de finalités et des fonctions de nature utilitaire et pratique, mais aussi de nature 

spirituelle et esthétique. La maison, comme élément central, ne représente pas seulement un 



 

simple abri, mais aussi une chaîne de communication, une interface, et un gardeur dʼ un système 

de valeurs, hérité en même temps avec la construction (Biciușcă, 2000). Et plus récemment, 

comme effet du développement du tourisme, la maison traditionnelle reçoit encore une fonction, 

celle dʼ espace à louer pour les touristes, et parfois de résidence secondaire pour des roumains et 

des étrangers. 

Lʼ agrotourisme sʼ est avéré dʼ être pour de nombreuses familles de la région une solution 

assez profitable pour consolider leur statut dʼ agriculteurs et pour valoriser lʼ excédent dʼ espace 

locatif et de nourriture. Lʼ agrotourisme est aussi la forme de tourisme qui a déterminé la 

sauvegarde de quelques maisons traditionnelles qui par restauration et travaux de modernisation 

sont devenues des logements rustiques, appréciés surtout par les étrangers (à voir les exemples du 

chapitre VII).  

Notre proposition de promouvoir le foyer traditionnel comme image de marque de 

destination touristique soutient cette forme de tourisme rural, qui, par ses traits, décrits dans un 

chapitre antérieur, sʼ avère dʼ être parfaitement compatible avec lʼ habitation rurale traditionnelle.   

Lʼ interprétation des résultats du questionnaire a mis en évidence le fait que la perception des 

touristes sur la région est plutôt positive, et que sa différentiation sur le marché est soutenue par 

trois éléments inséparables de la communauté (gastronomie, patrimoine cultural și 

ethnographique, population). De plus, le mot qui revient le plus souvent pour définir le 

Maramureș est tradition, ce qui justifie parfaitement notre démarche de recherche et les produits 

touristiques proposés.  

Les modèles de pensions touristiques réalisés sont soumis au principe de la combinaison 

de lʼ architecture traditionnelle avec une activité très ancienne. Ces modèles représentent 

justement deux exemples, mais les possibilités seraient nombreuses, vu la multitude des 

occupations pratiquées tout au long des époques dans la région. Les deux modèles, par les détails 

technico-applicatifs, les esquisses graphiques, les plans dʼ affaires et les fiches de branding, 

constituent deux exemples viables dʼ affaire de famille, qui offre la chance à ceux intéressés, de 

valoriser le trésor hérité des générations antérieures et de le transmettre aux générations futures. 

À souligner aussi le fait quʼ après la disparition de ce type dʼ habitation in situ, lʼ 

attractivité touristique ce ces modèles de destinations augmentera certainement, les vacances dans 

de pareils endroits seront comparables avec un retour au passé ou avec la visite dans un musée 

vivant, habité.  



 

Conscients du fait que par la nature de notre thème on sʼ adresse à un segment de clients 

peu nombreux et vu lʼ infrastructure actuelle de la région (des routes en mauvais état ou en 

travail, le manque des services publiques importants dans certaines communes) le tourisme rural 

proposé par nous ne sʼ identifie au tourisme de masse. Celui-ci se concrétise autour de quelques 

éléments et principes:  

 La famille – lʼ identification à une affaire de famille, dʼ ampleur réduite pour ne 

pas nuire à lʼ environnement naturel et cultural de la région; 

 Lʼ architecture traditionnelle rurale – le respect si possible des lignes et des 

volumes architectoniques traditionnels; la maison de Maramureș représente déjà  

un brand reconnu, dʼ où lʼavantage dʼ exploiter ce capital existent et sa promotion 

comme brand touristique; 

 La distinction/spécificité – par la promotion particulièrement dʼ une activité 

traditionnelle (lʼ apiculture et les tissus en laine); 

 Le naturel – la promotion de cet aspecte, au niveau constructif et décoratif 

(matériels de construction, nuances), aussi bien que dans le cas des offres 

gastronomiques et pour les activités dʼ animation; 

 Des vacances actives – lʼ implication des touristes (volontairement bien sûr) dans 

des diverses activités de la ferme ou dʼ artisanat, en fonction du spécifique de la 

pension et du calendrier; 

 La stratégie de branding – toute affaire, nʼ importe pas son ampleur, a comme 

support le marketing, et celui-ci le capital de brand. 

La figure suivant reflète schématiquement lʼ évolution du foyer de Maramureș de la 

perspective de notre étude, en misant en évidence pour le passée les facteurs déterminatifs et les 

fonctions accomplies, les aspectes négatives et positives actuelles ainsi quʼ une projection vers le 

futur. (à voir la figure 4). 

 

 

 



 

 

Fig.4. Le foyer traditionnel de Maramureș, de lʼ habitat élémentaire au centre de profit (perspective schématique) 
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