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SINTEZA. Proiectului meu de cercetare isi propune sd raspundd intrebarii:
cum construieste mass media o identitate etnicd minoritard (identitatea etnica roma).
Am urmadrit, ghidatd de premisele si instrumentele dezvoltate in cadrul Analizei
Critice de Discurs, sa surprind latura actionald a discursului media — ce face discursul.
In ultimii ani mass media din Romania (dar chiar si politicienii) ca urmare a
eforturilor depuse de-a lungul timpului este atentd si foloseste limbajul ,,political
corect” atunci cand vine vorba despre prezentarea/reflectarea unor personaje/grupuri
minoritare. In acelasi timp asistim, mai mult sau mai putin informati, la un proces de
construire a unei noi identitati etnice (identitatea etnica romad) intr-un context in care
identitatile etnice consacrate trec printr-un proces de reconstructie permanentda. Mass
media este un actor important pentru cd ea vehiculeaza si promoveaza/reproducere
semnificatiile si relatiile de putere din societate prin mesajele transmise intr-un anumit
limbaj despre diferite subiecte/personaje/teme. In cadrul demersului de cercetare am
cautat sa identific modul in care mass media construieste/prezintd un grup etnic
minoritar (puternic discriminat negativ), sa identific noile strategii folosite pentru
reproducerea relatiilor de putere, dar si sd surprinda efectul pe care aceste imagini
despre un grup etnic le pot avea asupra receptorilor mesajelor mass media. Am
identificat astfel trei tipologii identitare folosite de catre mass media pentru a ii
reprezenta pe romi (cea normativd, cea de marginal/sarac si identitatea etnica
normald) si le-am cuplat cu efectele pe care le pot determina la nivelul receptorilor
(excludere, acceptare, includere). Concluzia este ca mass media, in ciuda limbajului
,»political corect” utilizat, reuseste sa transmitd si s3 promoveze relatiile de putere si
implicit stereotipurile negative, constituindu-se intr-o frana a procesului de incluziune
sociala a cetdtenilor romani de etnie roma.

CUVINTE CHEIE: identitate, identitate sociald, identitate etnica, constructia
identitatii etnice, elemente ale identitatii etnice, etnie roma, analiza de discurs, analiza
critica de discurs.



Rezumatul tezei de doctorat

Proiectului meu de cercetare isi propune sd raspunda Iintrebarii: cum
construieste mass media o identitate etnica minoritara (identitatea etnicd romd). Am
urmadrit, ghidatd de premisele si instrumentele dezvoltate in cadrul Analizei Critice de
Discurs, si surprind latura actionali a discursului media — ce face discursul. In ultimii
ani mass media din Romania (dar chiar si politicienii) ca urmare a eforturilor depuse
de-a lungul timpului este atenta si foloseste limbajul ,,political corect” atunci cand
vine vorba despre prezentarea/reflectarea unor personaje/grupuri minoritare. In acelasi
timp asistdm, mai mult sau mai putin informati, la un proces de construire a unei noi
identitati etnice (identitatea etnica romad) intr-un context in care identitdtile etnice
consacrate trec printr-un proces de reconstructie permanenta.

Mass media este cea care ne poate oferi multe informatii despre semnificatiile
sociale si stereotipurile proiectate prin limbaj si comunicare, dar si despre reflectarea
si influentarea formarii si exprimarii culturii, politicilor si vietii sociale. Mass media
este cea care vehiculeazd stereotipii, idei, atribuie semnificatii, construieste si
reprezinta persoane, grupuri, mase. Elementele identitatii etnice si contextele (interne,
proprii grupului sau/si externe) In care identitatea etnicd este produsa si reprodusa se
manifestd, printre altele, discursiv-lingvistic. Identitatea etnica este rezultatul unui
proces continuu de negociere/constructie/deconstructie in parte discursiv tocmai
pentru ca interactiunile sociale se realizeaza prin discurs. Aici intervine mass media
care “decide” vehicularea unui anumit discurs despre o anumitd identitate etnica,
astfel ca anumite “imagini” despre un grup sunt promovate si mediatizate, avand
sanse mari sa fie cat mai mult raspandite si apoi interiorizate de catre receptori.

In cercetare am pornit de la trei premise: identitatea etnici este
construitd/reconstruitd social in cadrul unui proces continuu de negociere si
renegociere intre un grup etnic §i exterior; limbajul este o practica sociala care prin
modurile de actiune, reprezentare si fiintare contribuind la reprezentarea si constructia
identitatilor sociale, pentru cd a il reprezenta pe celalalt este o practica sociala;
discursul mass media nu este o reflectare in oglindd a realitatii, ci
reprezintd/construieste realitatea (si deci si identitatile etnice) fiind tributar conditiilor

de producere, difuzare §i receptare.



Obiectivul general al tezei a fost acela de a identifica modalitétile in care mass
media construieste identitatea etnicd romd urmarind realizarea si testarea unui
instrument de analiza.

Am pornit cu doud ipoteze principale:

Daca mass media foloseste un limbaj ,,political corect” cand se referd la un
grup minoritar (etnic in cazul de fatd) atunci existd putine sanse ca mesajul sa
transmita o imagine stereotipa negativa despre acel grup.

Daca un grup minoritar (etnic in cazul de fatd) este prezentat negativ de cétre
mass media atunci efectele acestui mod de prezentare sunt de excludere/respingere a
grupului din societate.

Am adaugat si cateva intrebari de lucru: Imaginea transmisa de cdtre mass
media este una stereotipa si rasista, chiar si atunci cand este construita intr-un limbaj
,political corect”? Alter (romii) este prezentat/reprezentat de catre mass media prin
prisma stereotipurilor pe care majoritatea le are despre el? Cum este construit
personajul apartindnd unei minoritati discriminate in discursul mass media? Ce efecte
are aceastd constructie asupra grupului reprezentat? Construieste mass media o

1dentitate etnicd roma ,,normald” sau una ,,exotica”?

I. Noi si Ei - Identitate sociala / identitate etnica / identitate etnicd a grupului
minoritar

Primul capitol este dedicat analizei relatiei dintre identitatea individuala,
identitatea sociala si identitatea etnica. Nu este usor de dat o definitie a identitatii, o
conceptualizare si o intelegere uniforma a notiunii, multi cercetatori oferind diverse
abordari ale aceluiasi fenomen. Filosofia, psihologia, sociologia, psihologia sociala,
antropologia, istoria, stiintele politice, lingvisticd, stiintele juridice au manifestat si
manifestd interes pentru acest concept tocmai datoritd utilizdrii frecvente, acesta
devenind din ce in ce mai utilizat, atat in viata cotidiana cat si de comunicare in masa.
Pentru a complica si mai mult lucrurile conceptului de identitate 11 mai sunt atasate
alte multe concepte importante (pentru existenta noastrd): identitate personald,
identitate sociald, identitate individuald, identitate de grup, identitate colectiva,
identitate culturala, identitate etnica, identitate nationald, identitate corporatista,
identitate de gen etc.

In psihologie dezbaterea referitoare la individ-societate s-a concentrat mai

mult in cadrul psihologiei sociale. Sociologia a abordat relatia individ-societate din



doua perspective: determinismul social si schimbarea sociald, ambele legate de
problema existentei societdfii independente de indivizii care o compun. Aceasta
pentru ca, in mare, sociologia este interesatd de influenta sociala asupra vietii
individuale prin cultura, institutii sociale, structuri de putere prin care societatea este
stratificata etc. Totusi, identitatea este un concept central in psihologia sociald. Studii
despre conceptia de sine si identitate, precum si cele referitoare la problema
opozitie/relatiei dintre individ si social, dintre identitatea individuala si cea sociald au
o lunga istorie.

Pornind tot din psihologia sociald, dar mai ales din sociologia psihologica
(daca se poate spune asa) s-a dezvoltat teoria identitdfii sociale in incercarea de a
adresa explicit aceasta relatie dintre individ si societate. Premisa teoretica principala
este cd identitatea individuald si identitatea sociald se afla pe un continuum la extreme
opuse, facand parte Insa din aceeasi identitate unificatoare (H. Tajfel). Turner (1982:
18) este cel care defineste identitatea sociala ca fiind suma totald a identificarilor
sociale utilizate de catre o persoand pentru a se defini pe sine, putand functiona, in
anumite ocazii pana la excluderea identitatii personale, imaginea de sine dominanta
putandu-se baza doar sau in principal pe cea de membru de grup.

Aceasta perspectiva este des utilizata pentru a explica etnocentrismul in cadrul
paradigmei grupului minimal. In plus, cei doi promotori, Turner si Tajfel vorbesc
despre multiple identitati sociale, ca si conceptii de sine individuale derivate din
perceperea adeziunii la anumite grupuri sociale. lar nevoia de distinctivitate pozitiva
este considerata ,,vinovatd” pentru aparitia unui ,,noi’”. in cadrul teoriei identitatii
sociale au fost consacrate (sociologic) concepte ca identificare, categorizare si
comparatie, acestea permitdnd o mai bund intelegere a stereotipurilor si a nevoii de
grup. Tajfel este printre primii care teoretizeaza legatura dintre identitatea individuala
si identitatea sociald, considerandu-le existind pe o axa a unui continuum, in care
identitatea personald se afld la un capat al axei iar identitatea sociald la celalalt
asigurand un comportament interindividual-intergrup continuu. Alti cercetdtori insa
prezintd aceasta relatie in alte forme, dar se deschide discutia despre conditiile de
formare a grupului si a sentimentului de apartenentd la acesta. Tot Tajfel si apoi
Turner, urmati de altii, deschis discutia despre identitatea grupului minoritar.

Identitatea etnica este o forma de identitate sociala iar de-a lungul timpului au
fost vehiculate o multitudine de definitii, fiecare dintre acestea incercand sa surprinda

cat mai bine specificul. Au fost considerate relatiile etnicitatii cu nationalismul, dar si



cu rasa. Multe discursuri academice de-a lungul timpului au Incercat sa explice
originile si puterea identitatii etnice, sursa si gradul atasamentului la un anumit grup
etnic: primordialismul; instrumentalismul; constructivismul; postmodernism; si
constructivismul social. Am ales sd urmez linia constructivismului social, perspectiva
care sustine cd identitatea este un element cheie al realitatii subiective si, ca orice
realitate subiectiva, se afla intr-o relatie dialecticd cu societatea. Identitatea se
formeaza ca urmare a unor procese sociale Berger si Luckmann (1999: 200).
,Etnicitatea si rasa nu sunt doar simple etichete impuse oamenilor, ci sunt identitati pe
care oamenii le accepta, le rezista, le aleg, le specifica, le inventeaza, le redefinesc, le
resping, le apara si asa mai departe” (Cornell si Hartmann, 1998: 77).

In urma analizei multor teorii am considerat identitatea ca fiind rezultatul
interactiunii dintre individ si mediu, social si fizic, fiind o rezultantd a intalnirii
factorilor interni cu cei externi individului, a subiectivitatii cu obiectivitatea.
Identitatea unui individ nu este fixa, datd si omogend, ci se construieste si re-
construieste In timp, in functie de situatiile prin care trece individul, in functie de
fortele care actioneaza asupra sa. Definitia la care am ajuns este aceea care afirma ca
1dentitatea etnica este o identitate sociald, colectiva, construitd social ca urmare a
interactiunii continue dintre atribuire — categorizare si afirmarea — identificare, prin
articularea — construirea — gasirea dimensiunilor pe care se pot dezvolta similaritafi si
diferente culturale pretinse pentru comparare cu cei din propriul grup si cei din afara
si construirea unor granite — bariere sociale-etnice de separare impregnate simbolic.

Am studiat apoi procesele implicate in construirea identitatii etnice - auto-
identificarea si categorizarea externd, precum si seria de interactiuni sociale care
produc si reproduc identitatea: socializarea primard; interactiunea publica de rutind;
relatiile sexuale; relatiile sociale din comunitati; calitatea de membru al grupurilor
informale; casdtoria si familia; relatiile de afaceri; angajarea in muncd; alocarea
administrativd; politicile organizatorice; clasificdrile oficiale. Am considerat
elementele implicate in etnogeneza grupului etnic, Tmpartite de cdtre Cornell si
Hartman (1998) in doud mari categorii: factori externi (circumstangiali: conditiile
sociale, legislatia, politicile publice locale si internagionale etc.) si cei interni (proprii
grupului, identitati alese, acceptate, inventate, respinse, activ aparate etc.). Dar si
principalele legaturi care 1i {in impreund pe membrii grupului: auto-constientizarea
apartenentei la un anumit grup etnic/rasial; interesele comune; institutiile comune; si

cultura comuna.



I1. Identitatea etnica roma — trecut si prezent

In acest capitol, scurt de altfel, am incercat s imi concentrez atentia in special
pe proiectul de constructie a unei noi identitati etnice rome. Am féacut o trecere in
revistd a Inceputurilor, a curentelor, dar m-am oprit si asupra actorilor implicati in
proces si al managementului identitar care are loc. Nu existd multe publicatii si
cercetdri dedicate acestei teme, analiza construirii identitatii etnice rome fiind un

subiect putin abordat in spatiul public.

I11. Influenta mass media asupra identititii etnice

In capitolul trei m-am apropiat in demersul meu de actorul principal supus
analizei: mass media si a sa influentd asupra receptorilor/publicului sdu. Am realizat o
trecere in revista a principalelor cercetari dedicate influentei mass media, apoi am
avansat catre conceptia despre mass media promovatd de cdtre Analiza Critica de
Discurs, curent de analiza de discurs la care am aderat.

Mi-am concentrat atentia asupra conceptelor si perspectivei vehiculate: de la
proprietdtile comunicarii de masa, la economia mass media, apoi la politicile media,
urmate de practicile producerii si consumului textului/discursului media, finalizand cu
contextul socio-cultural.

Nu am putut omite din acest capitol teoriile despre mass media si nationalism,
focalizandu-mi demersul pe teoreticieni pe care i-am considerat principali pentru
domeniu. Apoi am abordat relatiei dintre mass media si grupurile minoritare. Nu sunt
putine studiile care au abordat problema, iar eu am incercat sa le surprind pe cele care
ar putea folosi demersului meu. Pentru a restrange aria de interes mi-am concentrat
demersul prin prezentarea unui scurt istoric al cercetarilor relatiei dintre mass media,
etnocentrism, nationalism si rasism, realizate in cadrul Analizei Critice de Discurs.
Apoi, folosind date despre consumul de mass media in Romania si increderea de care
beneficiaza aceasta, m-am apropiat si mai mult si am restrans domeniul de
investigatie. Folosind date din sondaje de opinie am incercat sd ilustrez modul in care

sunt perceputi/considerati romii din Romania.

IV. Analiza de discurs - locul si rolul discursului in construirea identitatii
In capitolul patru am prezentat un scurt istoric al analizei de discurs, iar apoi

mi-am concentrat demersul pe prezentarea si discutarea a trei abordari diferite: teoria



discursului (Laclau si Mouffe); psihologia discursiva (Edwards, Potter, Wetherell); si
Analiza Critica a Discursului (Fairclough, van Dijk, Wodak).

Cele doua autoare Phillips & Jorgensen (2002) surprind foarte bine punctele
comune ale celor trei abordari: 1. limbajul nu este o reflexie a realitatii pre-existente;
2. limbajul este structurat n modele sau discursuri, neexistand doar un singur sistem
de semnificatii ci serii de sisteme sau discursuri, semnificatia schimbandu-se de la
discurs la discurs; 3. modele discursive sunt mentinute si transformate in practici
discursive; si 4. mentinerea si transformarea modelelor trebuie explorata prin analiza
anumitor contexte in care limba este in actiune.

In cazul fiecdrei dintre cele trei abordiri am prezentat pe scurt conceptia
despre discurs si conceptia despre social si identitate. Analiza Critica de Discurs a fost
abordarea prezentatd ultima, dar careia i-am alocat cel mai mare spatiu, considerand-o
abordarea care mi-a putut oferi cel mai bun cadru teoretic si de analizd pentru
demersul meu.

Din toate cele prezentate eu mi-am focalizat demersul pe cele trei elemente
care compun identitatea sociald: categorizarea, identificarea §i compararea. Am
considerat ca discursul este important in formarea identittii sociale de sine dar si in
formarea imaginii — identitatii sociale a Celuilaltl (folosit pentru comparare), cele
doua imagini, imaginea de sine si imaginea Celuilalt fiind intr-o relationare continua,

presupunandu-se una pe cealaltd, neputind exista una fara cealalta.

V. Analiza discursului mass media despre identitatea etnica roma

In acest capitol, dedicat prezentirii instrumentului de analizi a discursului
mass media, dar si aplicarii acestuia, mi-am propus sa raspund provocdrii: cum este
prezentata in presad o identitate etnicd, cum este prezentat/construit prin discurs mass
media un grup etnic sau identitatea lui etnicd. Am pastrat insa linia analizei critice de
discurs si am urmadrit identificarea efectelor pe care discursurile mass media le au
asupra construirii/prezentarii unui anumit grup etnic.

Mergand pe linie constructivista, am considerat identitatea ca fiind rezultatul
interactiunii dintre individ si mediu, social si fizic, fiind o rezultantd a intalnirii

factorilor interni cu cei externi individului, a subiectivitatii cu obiectivitatea.

! Celilalt este folosit cu majusculd pentru a desemna celilat grup, un alter absolut dar in

acelasi timp relativ.
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Identitatea unui individ nu este fixa, datd si omogend, ci se construieste si re-
construieste Tn timp, in functie de situatiile prin care trece individul, in functie de
fortele care actioneaza asupra sa.

Identitatea etnica este o forma a identitatii colective, o identitate sociala, una
dintre multiplele identitdfile individului putdnd varia situational cat si in termeni
absoluti. Este o identitate colectiva construitd social la intersectia dintre atribuire —
categorizare, comparare i afirmarea — identificare, prin articularea / construirea /
gasirilor dimensiunilor / elementelor / caracteristicilor (obiective si subiective) pe care
se pot dezvolta similaritdfi si diferente pretinse investite cu semnificagie etnica folosite
pentru comparare cu cei din propriul grup si cei din afara si construirea/reconstruirea
continud a unor frontiere — bariere sociale-etnice de separare dintre grupuri
impregnate simbolic, acestea fiind produse si reproduce social. Categoria etnica este
definita extern, dar grupul etnic este definit intern (Jenkins 1994, 1998:20), ceea ce nu
inseamna ca in ecuatia de definire/construire continud a grupului etnic ceilalti nu
conteaza, etnicitatea fiind o problema de contrast (Cornell si Hartman, 1998).

Grupul etnic (definit Jenkins 1998) este o colectivitate care afirma existenta
unor dimensiuni/elemente/caracteristici de similaritate, distincte si de diferenta
investite cu semnificatie etnica, grup care devine o ,comunitate imaginard”,
dezvoltand o anumita ideologie etnica de grup, o comunitate de destin §i care isi
construieste astfel distinctivitatea si frontierele de demarcatie fatd de alte grupuri.
Grupul etnic functioneaza ca o sursa de identificare pentru fiecare membru al
grupului. Grupul etnic este o colectivitate care poate pretinde: o descendentd comuna
reald sau imaginara, un trecut si o culturd comuna si anumite elemente (limba, religie,
aparentd fizica, etc.) considerate ca fiind distincte de elementele altor grupuri sociale
si care 1si construieste astfel distinctivitatea si frontierele de demarcatie fata de alte
grupuri.

Am considerat, In analiza discursului, faptul ca textul/discursul nu doar
reflectd lumea, dar o si construieste (J. L. Austin, How to do things with words,
Cambridge (MA): Harvard UP. 1962), are un impact asupra ei, construieste realitatea
si ce este cel mai important — 11 conferd semnificatii. Limbajul este cel prin care un
autor (in cazul de fatd jurnalistul) structureaza si construieste In acelasi timp propria
lume pe care apoi o prezintd mai departe audientei.

Este adevarat, asa cum am prezentat si in capitolele dedicate identitatii etnice

si apoi a identitdtii etnice a grupului minoritar, ca un grup se defineste pe sine (isi
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defineste identitatea de grup) prin comparatie cu un alt grup, prin exacerbarea
diferentelor dintre Noi si Alter, dar si prin negativizarea (rar avem de a face cu
pozitivarea2) lui Alter.

Abordarea mea se concentreaza, nu pe detaliile gramatice ale discursului, ci pe
lexic - cum sunt prezentati romii, care sunt cuvintele prin care romii sunt prezentati in
discurs. Dar nu am pierdut din vedere un aspect foarte important: contextul — cine este
cel care spune (pentru ca in cadrul unui articol jurnalistul nu este singurul care
vorbeste), ce autoritate are si ce face, care sunt actiunile sale in cadrul discursului,
actiuni cu efect asupra romilor. Nu intru in a discuta importanta pe care o are un
anumit fel de reprezentarea a romilor In mass media, mai ales daca avem in vedere
discriminarea cu care se confruntd membrii acestei etnii cotidian, dar si faptul ca
asistam la un proces de trezire identitard, de reconstructie identitara care, in viziunea
mea, ar trebuie sprijinitd pentru cd in timp va avea efecte pozitive in ceea ce priveste
incluziunea sociala a acestei minoritati etnice.

Trebuie sa recunosc cd in analiza mea si In producerea instrumentului nu am
vrut sd trec mai departe de nivelul de analizd micro — deci o parte din analiza
structurdrii frazelor (cuvintele; sintaxa) din considerente clar prezentate anterior. Dar
acestor elemente de analizat le-am adaugat altele inspirate din analiza de continut:
evaluarea modului in care un personaj este prezentat de catre articol; evaluarea pe
care o realizeazd jurnalistul atunci cand prezintd un personaj in articolul sau3;
incadrarea prezentarii unei anumite etnii (tema generald a articolului si tema in care
apar etnicii romi).

Metodele de construire identificate pleacd de la definitia identitatii etnice: o
identitate colectiva construitd social la intersectia dintre atribuire — categorizare,
comparare si afirmarea — identificare, prin articularea / construirea / gasirilor

dimensiunilor / elementelor / caracteristicilor (obiective §i subiective) pe care se pot

? Pozitivarea (= negativizarii), in contextul de fatd, este procesul prin care sunt vehiculate in
special atributele pozitive (stereotipurile pozitive). Este cazul germanilor din Romania si considerati de
romani (conform Barometrului Relatiilor Etnice, Centrul de Resurse pentru Diversitate Etnoculturala,
noiembrie 2001) ca fiind civilizati, harnici, inteligenti si Intreprinzatori. Sunt stereotipiile pozitive care
au ramas In imaginarul colectiv si care vor mai ddinui un timp.

* daca in cazul genurilor jurnalistice de opinie jurnalistul este cel care face evaluarea sio
asuma, in cazul celorlalte genuri care presupun obiectivitate din partea omului de presa, evaluarea unui

personaj nu ar mai avea voie sa fie realizatd de catre jurnalist
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dezvolta similaritati si diferente pretinse (diferentele culturale fiind relevante doar
prin interactiune, relatia dintre etnicitate si culturd nefiind de unu la unu,
caracteristicile culturale putind a se schimba in timp) investite cu semnificatie etnica
folosite pentru comparare cu cei din propriul grup si cei din afara si
construirea/reconstruirea continud a unor frontiere — bariere sociale-etnice de separare
dintre grupuri impregnate simbolic, acestea fiind produse si reproduce social.

Am cdutat sd identific modalitatea prin care sunt construite similaritati, ce fel
de similaritati, ce caracteristici, ce semnificatii le sunt atribuite, care sunt diferentele
prezentate, ce semnificatie le este atribuitd. Am considerat cd diferentele sunt: nivel
de trai, normative (norme si valori), culturale (aici am inclus si diferentele istorice),
politice (afirmarea noii identitdti etnice cu dimensiune politicd). Acestea vor fi
dezvoltate si explicate in cadrul analizei.

In analiza am considerat urmatoarele elemente:

* genul jurnalistic;

* subiectul general prezentat de articol;

* subiectul din cadrul articolului in care apare mentionata etnia roma;

* interesul pentru etnia roma (articolul este exclusiv dedicat etniei rome,
articolul are printre subiecte etnia roma, etnia roma este amintita in articol);

* evaluarea generala a etniei in cadrul articolului;

* evaluarea etniei rome realizatd de cdtre jurnalist; etnonimele “rom” si tigan”
si semnificatia acestora in articol;

* daca etnonimul “rom” devine in articol sinonim cu etnonimul tigan”;

* mentionarea inutild a etniei;

* evaluarea activitatii pe care o desfasoara romii;

* Voce (citare sau parafrazare) si autoritate a personajelor de etnie roma in
cadrul articolului;

* Voce (citare sau parafrazare) si autoritate a Celuilalt in cadrul articolului;

* cine il categorizeaza (il incadreazd intr-o categorie etnicd) pe protagonistul
rom;

e diferente normative, de nivel de trai, culturale si afirmarea identitatii etnice
politice;

* actioneaza Celalalt asupra protagonistului de etnie roma;
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* cum evalueaza jurnalistul aceasta actiune; evaluarea relatiei dintre Celalalt si
protagonistul de etnie roma; tip identitar.

Am folosit baza de monitorizare a MEDIAFAX si am considerat doar
publicatiile (cotidienele si periodicele) nationale care au fost monitorizare dupa
familii de cuvinte: rom, roma, romi, rome, romanes, romilor, rromi etc.; si tigan,
tigdnci, tiganesc etc. Esantionul a fost unul relativ mic: 105 articole publicate in presa

centrald tipdritd intre 1 ianuarie 2013 — 31 martie 2013.

VI. Concluzii

Instrumentul dezvoltat este inspirat din mai multi autori (Norman Fairclough,
Margaret Wetherell si Jonathan Potter, Teun van Dijk, Ruth Wodak), dar obiectivul
urmadrit cu obstinatie este inspirat de J. L. Austin si a sa binecunoscutd prelegere
“How to do things with words” — ce fac cuvintele/discursurile atunci cand prezinta
ceva/pe cineva. In toate lecturile mele am cdutat si descopar ceva care si imi permita
sd identific acele granite care separd “comunitdtile imaginare” asa cum au fost ele
frumos denumite de cdtre Benedict Anderson.

Dupa ani, cautdri si incercdri am reusit sd identific o definitie a grupului etnic
care ma putea ajuta in realizarea analizei de discurs dupa lecturarea unei consistente
bibliografii in acest domeniu. Parcurgand publicatii dedicate analizei de discurs am
realizat cd Analiza Criticd a Discursului este perspectiva care ma poate ajuta in
atingerea obiectivul. Diversele abordari si analize consultate mi-au inspirat apoi
realizarea instrumentului de analizd. Asa cum este mentionat in prezentarea
instrumentului de analizd, nu am folosit cu scrupulozitate toate instrumentele
dezvoltate de Teun van Dijk, sau Norman Fairclough, sau Margaret Wetherell si
Jonathan Potter, sau Ruth Wodak. Exista mereu o suprapunere, dar in acelasi timp un
gol care nu imi permitea sa realizez analiza mai multor discursuri de maniera dorita
de mine si in plus sa reusesc sa identific modalitatile de construire a unei identitati
etnice a unui grup minoritar.

Instrumentul dezvoltat presupune considerarea in analiza a catorva itemi si a
relatiel dintre acestia: genul jurnalistic; subiectul general prezentat de articol;
subiectul din cadrul articolului in care apare mentionata etnia roma; interesul pentru
etnia roma (articolul este exclusiv dedicat etniei rome, articolul are printre subiecte
etnia roma, etnia roma este amintitd in articol); evaluarea generala a etniei in cadrul

articolului; evaluarea etniei rome realizatd de cdtre jurnalist; etnonimele “rom” si
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“tigan” si semnificatia acestora In articol; dacd etnonimul “rom” devine in articol
sinonim cu etnonimul “tigan”; mentionarea inutild a etniei; evaluarea activitatii pe
care o desfasoard romii; Vocea (citare sau parafrazare) si autoritatea personajelor de
etnie roma in cadrul articolului; Vocea (citare sau parafrazare) si autoritatea Celuilalt
in cadrul articolului; cine il categorizeaza (il incadreaza intr-o categorie etnicd) pe
protagonistul rom; diferente normative, de nivel de trai, culturale si afirmarea
identitatii etnice politice; actioneaza Celalalt asupra protagonistului de etnie roma;
cum evalueazd jurnalistul aceastd actiune; evaluarea relatiei dintre Celalalt si
protagonistul de etnie roma; tip identitar.

Plecand de la definitia identitatii etnice (prezentata in capitolul I) am reusit sa
desprind o tipologie identitara care sd raspundd la intrebarea care a stat la baza
analizei de discurs: ce se face prin acest discurs; ’Ce face jurnalistul prin imaginea pe
care o prezintd/reflecta?” Am reusit sa identific trei mari tipologii identitare: identitate
normativa, identitate de marginal si identitate etnicd normala.

Identitatea etnica normativa este acea identitate care este prezentata/construitda
prin discurs prin accentuarea diferentelor dintre normele si valorile lui Alter si
normele si valorile lui Noi, cu accent pe faptul ca normele si valorile lui Alter sunt
atit de diferite si nu se potrivesc cu cele ale societitii democratice. In aceasti
categorie identitara mare am considerat (dar am observat cd apare frecvent) si
prezentarea diferentelor culturale dintre Alter si Noi, dar specificul cultural a lui Alter
este dus pana la extrem, exotizat si astfel scos din normalul social acceptat. Prin
aceastd constructie/reprezentare a identitdtii jurnalistul reuseste sd transmita
receptorului faptul cd acest grup (etnic) nu poate fi sub nici o forma integrat/acceptat
in societate, deci excluderea si refuzul existentei acestora (care pot reprezenta un
pericol pentru societate) este solutia dezirabila.

Identitatea etnica de marginal este prezentatd de catre jurnalist prin
insistarea/prezentarea diferentelor de nivel de trai si a problemelor asociate
(discriminare, marginalizare, sdracie). Ziaristul nu face referire la diferentele
normative (rar apar referinte in ce priveste diferentele culturale, dar acest lucru se
poate datora numarului mic de articole analizate), grupul fiind prezentat doar ca sarac,
discriminat, marginalizat, pasiv si fara putere de decizie, dar compatibil de a fi
integrat social, prin eforturile intregii societati.

Identitatea etnicd normala este acea identitate prezentata prin discurs pentru

care accentul se pune pe diferentele culturale normale (cele considerate normale de o
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societate care promoveaza multiculturalismul ca valoare), dar si pe identitatea politica
(cazul UDMR). La fel ca si in cazul categoriei identitare anterioare, nu se face referire
la diferentele normative dintre grupul minoritar si majoritate, in plus, membrii
grupului minoritar au Voce4 si autoritate (frecvent), prezentarea protagonistilor
membrii ai grupului minoritar nu se face prin uniformizare ci se pastreaza diferentele
dintre acestia (ceea ce presupune normalitate si nu Incurajeazd stereotipizarile
negative), in plus membrii grupului minoritar sunt implicati (mai frecvent) in
categorizare — auto-identificarea etnici a grupului din care fac parte. In acest caz
avem de a face cu prezentarea unui grup minoritar care face parte din societatea care
promoveaza multiculturalismul.

Analiza infirma a doua ipoteza (Daca un grup minoritar (etnic in cazul de fata)
este prezentat negativ de catre mass media atunci efectele acestui mod de prezentare
sunt de excludere/respingere a grupului din societate.) Raspunsul la intrebarea care
sunt efectele pe care aceasta constructie identitard o are asupra grupului reprezentat
este prezentat in grafic in care am incercat identificarea celor trei stari/pozitii ale
societdtii majoritare ca efect al prezentdrii celor trei mari constructii identitare:

excludere, acceptare si includere.

Identitate de Identitate etnica
marginal/sarac normala

Identitate
normativa

EXCLUDERE ACCEPTARE INCLUDERE

Instrumentul dezvoltat si testarea acestuia vin sa demonstreze cd nu mai este
suficient, pentru identificarea articolelor discriminatorii/rasiste, doar de semnalarea
etnonimelor/denominatiunilor folosite, a cuvintelor care li se alaturd, a actiunilor in
care sunt prezentati protagonistii, a subiectelor in cadrul cédrora este prezentatd
minoritatea respectiva. Cu o astfel de analiza nu se reuseste sa se surprinda efectele pe
care 0 anumitd constructie discursiva a unei identitati le poate avea asupra grupului

reprezentat.

* sunt citati sau parafrazati, au posibilitatea de a-si prezenta propria versiune a evenimentului.
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Imaginea negativa si defavorabild a lui Alter se poate obtine folosind doar:
categorizarea externa (hetero-atribuirea categoriei), prezentarea unui singur
protagonist — grupul ca protagonist, fara diversitate intra-grup; prezentarea intregului
grup ca fiind compact, respectand aceleasi valori si norme care sunt opuse societatii
generale; fard voce si autoritate (deci fara posibilitatea de a isi prezenta propria
versiune a evenimentului); realizand actiuni negative; si fiind foarte diferit din punct
de vedere cultural (pana la exotizare).

Din analiza rezultd ca si prima ipoteza (Dacd mass media foloseste un limba;j
,»political corect” cind se referd la un grup minoritar (etnic in cazul de fatd) atunci
exista putine sanse ca mesajul sa transmita o imagine stereotipa negativa despre acel
grup) este falsd pentru ca prezentarea negativa a unui grup minoritar nu presupune
automat sugerarea excluderii acestuia din societate dacd in demers nu se aduce
atingere elementelor importante ale identitatii de grup. Un grup minoritar poate fi
prezentat ca efectuand/fiind implicat intr-o actiune negativad, folosind denumiri
peiorative, dar atata vreme cat nu se insista pe diferentele normative si valorice dintre
grupul minoritar si societate (presupunand aici ca ne referim la o societate
democraticd, incluziva, multiculturald, cu respect pentru drepturile omului si
diversitate), nici pe cele culturale (duse pana la extrem), nu avem de a face cu un
discurs care exclude grupul respectiv din societate.

Doar contabilizarea folosirii unor denumiri (etnonime in cazul de fata) nu este
suficientd pentru a identifica cazurile de discriminare/rasism din mass media.
Excluderea — prezentarea unui grup ca fiind incompatibil cu societatea si care, in
consecinta trebuie indepartat, este o atitudine mai grava decét discriminare si poate
avea consecinte nepldcute pentru grupul respectiv. Este o formd mascata de
transmitere a unei ideologii extremiste. In plus, un anumit etnonim, care are in general
semnificatii peiorative (“tigan”) poate fi folosit in auto-identificare chiar de cétre
membrii etniei respective, unii dintre acestia fiind prezentati in pozitie de autoritate
(reprezentantul minoritdtii respective in Parlament).

In ciuda eforturilor depuse de organizatii ne-guvernamentale si
guvernamentale, discursul mass media are in continuare tendinta de a vehicula
stereotipii negative si indeamna la excluderea romilor din societate. Problema este ca
aceste actiuni nu mai sunt atat de vizibile ca in anii 90 pentru ca se reuseste evitarea
mecanismelor de control ale unei societdti care se doreste democratica, multiculturala

st incluziva cu cetatenilor sai.
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