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REZUMAT

Prezenta lucrare de doctorat, intitulatd Noi forme de turism dezvoltate dupa 7990. Turismul de
nisd din Romania, elaborata de catre subsemnatul, prin continuturile, temele, analizele si studiile de caz
abordate, si-a atins, totalmente, obiectivele propuse initial.

Dintre principalele rezultate ale lucrarii, am dori si mentionam cateva, respectiv: (1) cuantificarea
stiinte; (2) exprimarea principalelor raporturi de asemanare si diferentiere dintre formele turismului de masa
si formele turismului de nisd; (3) analizarea unui numar mare de lucrari de specialitate care au abordat
principalele forme ale turismului de nisd la nivel mondial si punerea lor intr-un material unitar, facil de
consultat de catre doritori; (4) analiza evolutiei turismului de nisa la nivel mondial si a principalilor vectori
care definesc astdzi formele aferente acestuia; (5) analiza detaliatd a formelor turismului de nisa, existente in
prezent la nivel mondial si a impactului acestora in economia mondiald; (6) analiza evolutiei turismului de
nisd in Romania , dupd anul 1990, a cadrului care a favorizat aparitia si dezvoltarea acestora; (7) analiza
detaliata a formelor turismului de nisa, existente In prezent in tara noastra cu evidentierea situatiei existente,
relevantei lor n ecuatia sectorului turistic in ansamblu, a disfunctionalitatilor resimtite in cadrul fiecareia;
(8) elaborarea si expunerea unor proiecte strategice si exprimarea unor solutii pentru eficientizarea
turismului de nisa la nivel national; (9) sondarea opiniei publice, prin intermediul unor studii de caz
concrete, cu privire la impactul anumitor forme ale turismului de nisa (ex. cicloturismul, turismul peisager
sau al gradinilor); (10) sondarea opiniei publice cu privire la importanta si ierarhia principalelor forme ale
turismului de nisd din Romania; (11) elaborarea unui set de materiale grafice (ex. tabele, grafice, harti) care
sa faciliteze demersul interpretarii si analizele ulterioare din domeniu etc. Desigur, lucrarea detine si alte
puncte tari, dar ne rezumam doar la acestea, pentru a permite, recenzorii sa analizeze si sa filtreze, printr-un
demers critic ideea temei, continuturile lucrarii, rezultatele obtinute si sd extraga cele mai potrivite concluzii.
Am dori sa le multumim, apriori, pentru acest demers.

Cuvinte cheie: nisa; turism de nisa; Romania; strategii turistice; dezvoltare regionali; brand-
uri turistice; oportunitati; disfunctionalitati.

Prefata

Economia mondiald releva, in ultimele decenii, reconversia si dezvoltarea (structurald, functionala
si tipologicd) profunda a unuia dintre cele mai semnificative domenii de activitate, respectiv turismul.

Putem afirma, inca din start, ca dezvoltarea eficientd a acestui sector, in coordonatele economice
actuale, generate si bulversate (uneori iremediabil) de criza economico-fianciara mondiala, reprezinta unica
sansd a unor state sau regiuni de a progresa. In atare conditii, turismul incearca si surmonteze involutia (pe
alocuri dramaticd) a celorlalte sectoare de activitate, in special a celor industriale, agricole, de transport etc.

Specificd altor domenii de activitate, inovatia, devine incet, un concept utilizat si in sfera
turismului, prin dezvoltarea (descoperirea) si implementarea eficientd a unor noi tipuri si forme turistice,
orientate pe anumite dimensiuni de ordin psihologic a turistilor contemporani. Fenomenul se manifesta,
pe scara larga, atat in statele cu traditie turisticd indelungata, cat si in cele in care turismul este inca in
fazele de debut, dar cu valente de implementare certe.

Tranzitia de la turismul de masa ce vehiculeaza, de decenii bune, energii financiare si umane
considerabile (stand la baza piramidei economice a multor regiuni si state) cétre turismul de nisa,
revendicat si promovat de categorii aparte de turisti este, totusi, una anevoioasd, necesitand infrastructuri
turistice noi si specializate. Unele state au inteles (din start) veleitatile si beneficiile potentiale, raliindu-se
la aceste noi cerinte, rezultatul fiind investitiile masive in dezvoltarea unor noi tehnologii si infrastructuri
de resort. La momentul actual (dupa anul 1990) Romania incearca (ca si in alte domenii) sa isi dezvolte o



infrastructurd turistica sustenabild si complexa in domeniul turismului de nisd si sa specializeze un nou
contingent de personal, specializat in domeniul mentionat, fard de care implementarea eficienta si
beneficiile posibile ale domeniului sunt de neconceput.

Osatura teritoriala a spatiului romanesc, valentele etno-culturale unice, specificul culinar,
dezvoltarea unui mediu de afaceri ofertant, alaturi de alte domenii, pot reprezenta totatitea elemente
potentiale in ceea ce priveste diversificarea si implementarea unor noi forme si tipuri de turism in spatiul
national, incadrabile din punct de vedere structural si functional in turismul de nisa.

Lucrarea de fata, intitulata ,,Noi forme de turism dezvoltate dupa 1990. Turismul de nisd din
Romania” 1si propune (si speram noi, va reusi) sa surprinda intreaga problematica indusa de aparitia si
dezvoltarea acestor noi tipuri si forme turistice din spatiul romanesc.

Literatura geograficad de specialitate revendicd o astfel de lucrare, care sd acopere lacunele
informative, formative si metodologice din domeniul mentionat. Posibilitatea realizarii lucrarii deriva, in
primul rand, din specificitatea geografico-fizica si geografico-umana a Romaniei, care a creionat cadrul
propice de manifestare a diverselor forme turistice apartinitoare turismului de nisi. In mod evident,
aceste noi forme si tipuri de manifestare turisticd au la baza ,turismul romanesc traditional”, nefiind
altceva decat noi moduri de manifestare a vocatiei turistice a spatiului national.

Lucrarea isi propune o radiografiere a epistemologiei din domeniul turismului de nisa, a formelor
si tipurilor turistice de nisd principale, o structurare si clasificare a acestora dupa diverse criterii, o
argumentare a existentei si manifestarii acestora iIn Roménia, o promovare a lor si, eventual, o incercare
de eficientizare a functionalitatii noilor forme turistice. Cu alte cuvinte, lucrarea de fatd Incearca sa
acopere (cel putin secvential), unele lacune, de cercetare din domeniu.

Noile paradigme geografice (specifice mai ales scolilor anglo-saxone, al céaror prestigiu stiintific
este dificil de tagaduit) pleacd, in demersul de cunoastere si analizd al unui nou domeniu de cercetare, de
la urmatoarea idee: orice domeniu stiintific detine cateva premise de constituire proprii, cateva atribute
specifice care sunt responsabile cu functionalitatea sa si cateva ,,produse” ale sale (materiale sau de ordin
spiritual), care 1i creioneaza etosul personal. Acestea trebuie identificate, analizate si interrelationate,
rezultatul fiind reliefarea obiectivd si autentica a continuturilor si interrelatiilor din sfera respectiva.
Restul reprezinta, in cel mai bun caz, o mistificare discretd a realitatii teritoriale, oricum ar fi ea, fara
capacitate de a surprinde adevarul.

Plecand de la aceasta idee, cu conotatii stiintifice, demersul de analiza si interpretare a turismului de
nisd din Romania, devine unul concret si ancorat in realitate, putind fi ,,vizualizat” si obiectivul final al
lucrarii, acela de a surprinde si explica structura, functionalitatea si interrelatiile existente in cadrul acestuia.

Premisele de aparitie i constituire a noilor tipuri si forme turistice de nisa nu difera in mare
masura de cele care au concurat la individualizarea turismului de masa, avand totusi, in cazul de fata o
specificitate aparte, datd de faptul cd implicd in manifestarea si dezvoltarea sa o serie de elemente,
infrastructuri si ,,actori” noi si diferiti de cei (cele) implicati (implicate) n turismul traditional, cunoscut si
sub numnele de turism de masa.

Pentru a putea fi indeplinite toate obiectivele propuse initial, lucrarea este structuratd in cateva
capitole si subcapitole, care acoperd o serie de teme de specialitate, dintre care mentionam: semnificatiile
termenului ,,nisd”; conceptualizarea si interpretarea sintagmei ,,turism de nisd”; recenzarea gradului de
importanta a fenomenului la nivel mondial, prin evidentierea catorva studii de caz semnificative; analiza
principalelor premise de aparitie si manifestare a formelor turistice de nisd in spatiul romanesc;
regionalizarea acestora la nivelul principalelor areale cu valente de profil certe; principalele forme de
promovare si eficientizare; creionarea unei strategii in domeniu, la nivel national; analiza SWOT a
turismului de nisa din Romania etc.

Consideram ca tema lucrarii acoperd, asadar, cea mai mare parte a continuturilor si interrelatiilor
instituite intre geocomponentele de profil si semnaleaza, de asemenea, prezenta transformantd a omului,
intr-unul dintre cele mai noi domenii de activitate, respectiv turismul de nisa.

Daca lucrarea a reusit sa identifice corect, sd analizeze obiectiv §i integrativ componentele
esentiale, ramane la latitudinea recenzorilor si a publicului sa o valideze corespunzitor, iar daca nu, sd o
anatemizeze. Suntem ferm convinsi ca un studiu integrat, focalizat pe turismul de nisd In Romania, este
necesar, cu toate ca o astfel de tema implica si o serie de riscuri asociate, pe care insa ni le-am asumat fara
rezerve. Neavand, totusi pretentia epuizarii unui subiect atat de vast, cercetarea stiintificd se bazeaza pe
un consistent material ilustrativ, demonstrativ si analitic totodata, format din grafice si harti, tabele,



precum si dintr-un numar apreciabil de referinte bibliografice, incercand in felul acesta o cat de modesta
contributie la continua cercetare a domeniului turistic.

In final, doresc si aduc multumiri domnului prof. univ. dr. Nicolae Ciangi, pentru tot sprijinul
acordat la realizarea acestui studiu, materializat prin numeroase si pertinente observatii stiintifice si
metodologice, care s-au dovedit a fi esentiale pentru buna intocmire a lucrarii, pentru intervalul generos
de timp pe care l-a acordat, alaturi de mine, lamuririi problemelor delicate. Multumesc, de asemenea,
personalului de specialitate din institutiile de profil din Romania pentru suportul acordat in procurarea
datelor de specialitate, aferente diversilor indicatori analizati in lucrare.

Nu 1n ultimul rand, multumesc familiei mele, care mi-a asigurat, cu Intelegere, contextul propice
derularii exercitiului cognitiv, incurajandu-ma si depasesc dificultatile inerente oricdrei cercetari
stiintifice autentice si careia i1 se datoreaza, intr-o mare masura, finalizarea acestei teze de doctorat.

ACCEPTIUNI ALE TERMENULUI ,,NISA”

Termenul ,,nigsa” prezinta diverse acceptiuni si este specific mai multor domenii. Initial, a servit
sfera stiintelor tehnice, ulterior servind majoritatea domeniilor de cunoastere. Din punct de vedere
morfologic cuvantul nisa este un substantiv comun, de gen feminin.

Analizand sensurile, interpretarile si contextele de utilizare ale termenului niga, in diverse lucrari
si in limbajul uzual, precum si etimologia sa, putem constata doud aspecte, interesante pentru studiul
nostru: (1) termenul se referd la entitdti restrdnse, indiferent la ce se face referire (oameni, locuri, calitati
ale unui loc, piete de desfacere, economie) si (2) In literatura strainda, nu apare sintagma “turism de
nisda”, ceea ce propune teza noastra de doctorat ca o lucrare noud, inovatoare. Faptul este imbucuritor,
insd, in acelasi sens, are menirea de a ne angaja la o muncd de mare responsabilitate stiintifica, care
impune un studiu de documentare teoretica amplu, deoarece este nevoie de implementarea termenului
mentionat intr-un domeniu in care el, nu este, deocamdata, utilizat, ori acest lucru nu poate fi facut fara o
argumentatie de mare consistenta stiintifica.

SCOPURI, OBIECTIVE SI METODOLOGIE

Prezenta lucrare, intitulatd Noi forme de turism dezvoltate dupa 1990. Turismul de nisa din
Romaénia 1isi propune sa analizeze principalele forme ale turismului de nisd, aparute si dezvoltate in
Romania dupa anul 1990, ca alternative la formele turistice consacrate, specifice turismului de masa.

Scopul principal al lucrarii este acela de a radiografia detaliat turismul de nisa dezvoltat in
spatiul romdnesc, dupda anul 1990, respectiv conjuncturile in care au debutat si evoluat principalele
forme turistice de nisd, evolutia fenomenului in ansamblul sau, repartitia teritoriald a acestor forme,

Din scopul principal deriva o serie de obiective specifice, in lipsa carora studiul nu poate fi
jalonat si elaborat in maniera stiintificd si analiticd corectd si obiectiva. Astfel, principalele obiective
propuse sunt:

1) analiza termenului nisa si a sintagmei turism de nisd si a utilizarii acestora in a definii §i

caracteriza fenomenul turistic actual;

2) interventia si evolutia celor doud sintagme in alte domenii ale cercetarii, pentru a putea explica
rolul acestora in definirea si argumentarea fenomenelor si proceselor din alte domenii,

3) analiza principalelor forme ale turismului de nisa, din punctul de vedere al diverselor lucrari de
specialitate, existente la nivel mondial si din perspectiva modelelor recunoscute;

4) recenzarea principalelor lucrari de specialitate ce analizeazd evolutia si interpretarea turismului
de nisa;

5) radiografierea detaliatd a formelor turistice de nisd existente, in prezent, la nivel mondial si a
unor studii de caz care certifica impactul acestora in sfera mondiald a sectorului turistic;

6) analiza evolutiei principalelor forme turistice de nisd in Romdnia, dupd anul 1990,

7) analiza principalelor lucrari de specialitate autohtone ce abordeaza fenomenul mentionat;

8) elaborarea unor strategii pentru eficientizarea fiecdrei forme turistice de nigd la nivel national;

9) abordarea unor studii de caz, pentru a exprima si recunoaste, ca atare, existenta unor modele
eficiente in domeniul turismului de nisa.

Mentionam, inca de la Inceput, faptul ca, lucrarea de fatd a presupus un efort considerabil, indus
de analiza unui numar mare de lucrari de specialitate si site-uri turistice, pentru a putea surprinde evolutia



si dinamica actuald a fenomenului turistic de nisa, pentru a putea argumenta existenta si valorificarea
formelor, la nivel national.

Din punct de vedere metodologic, am uzat de intregul arsenal metodologic specific domeniului
turistic si al stiintei geografice, respectiv metoda bibliograficd, metoda studiului de teren, metoda
analiticd, metoda chestionarului, metoda studiului de caz, metoda comparatiei, metoda explicatiei etc.

Cu toate cd lucrarea abordeaza continuturi multiple si opereaza cu seturi de date din domenii
turistice total diferite, structurarea ei este una simpla si logicd, tocmai pentru a putea facilita intelegerea
continuturilor si interrelatiilor abordate.

Structura lucrarii incluse un prim capitol, in care, am analizat modul in care termenul nisa este
interpretat In alte domenii stiintifice, putand afirma, fara tdgada, ca este un termen provenit din stiintele
de naturd tehnica. Principalele domenii ale cercetérii, care au inclus in vocabularul lor acest termen
apartin fizicii, chimiei, geologiei, biologiei, opticii medicale. Ulterior, a fost preluat si de alte stiinte,
precum geografia, istoria, istoria artelor, pictura, medicina etc. Totodata, in acest capitol, am explicat
modul in care, prin derivare, a aparut sintagma turism de nisd, arhi-cunoscuta in prezent, la nivel mondial,
pentru a defini o latura aparte a domeniului turistic, respectiv aceea in care turistii sunt motivati de cu
totul alte elemente, decét turistii de masa, in alegerea destinatiilor si a specificului vacantelor.

Capitolul al 1l-lea, intitulat Scopuri, obiective si metodologie, explicd modalitatea prin care a luat
nastere aceastd lucrare, cu referire speciald asupra obiectivelor, scopurilor propuse si arsenalul
metodologic urmarit si accesat pentru ca acestea sa poata fi indeplinite.

Capitolul al Ill-lea este unul extins si abordeaza, ca tematica, evolutia turismului de nisé la nivel
mondial, raporturile actuale dintre turismul de masa si turismul de nisd, modul in care formele turismului
de nisa sunt receptate, analizate si argumentate in principalele lucrari de specialitate la nivel mondial (au
fost analizate un numar de 38 lucrari de specialitate, existente in literatura mondiald) si analizeaza,
detaliat, la nivel mondial, principalele forme turistice de nisa existente. In cazul fiecarei forme turistice de
nisd am urmarit principalii vectori definitorii, interpretarea formei si impactul acesteia la nivel mondial,
principalele destinatii si intensitatea circulatiei turistice aferente. Totodati, am analizat, in cadrul
majoritatii formelor turistice de nisd, analizate, cateva studii de caz, reprezentative la nivel mondial.

Capitolul al 1V-lea suprinde evolutia turismului de nisa in Romania, dupa momentul 1990, al
liberalizarii pietei turistice nationale, conjunctura in care au debutat sau reconfigurat unele dintre acestea,
precum si favorabilitatea teritoriului national n generarea unor noi forme turistice, in raport cu cele
clasice, de masa, existente.

Tn capitolul V sunt recenzate principalele lucrari de specialitate, existente la nivel national, care
surprind, analizeaza, argumenteasa si dezbat probleme stiintifice si actuale, legate de turismulu de nisa.

Capitolul al Vl-lea, considerat de catre noi, drept elementul definitoriu al lucrarii, abordeaza
detaliat, principalele forme turistice de nisa, existente pe teritoriul Romaniei.

Abordarea fiecdrei forme turistice de nisd, dezvoltatd in Roméania dupa anul 1990, este facuta
dintr-o perspectiva tripla, luand in calcul urmatoarele aspecte: (1) valentele definitorii actuale si repartitia
locatiilor la nivel national; (2) disfunctionalitatile si carentele ce inhiba dezvoltarea si (3) posibilele
strategii de promovare si de eficientizare.

Lucrarea se incheie cu un studiu de caz, respectiv capitolul VII, prin intermediul caruia am dorit
sd evidentiem perceptia publicd privind ierarhia principalelor forme ale turismului de nisa din Romania.
Pentru acest lucru am elaborat un chestionar, pe care I-am aplicat unui numar de 320 repondenti din
Municipiul Sibiu si unele localitati rurale invecinate. Am ales Sibiul, deoarece este orasul din Romania cu
cea mai importanta functie turistica la momentul de fata.

Rezultatele si concluziile la care am ajuns, prin intermediul studiului nostru sunt exprimate ntr-
un capitol distinct, intitulat ca atare, respectiv Rezultate si concluzii.

Pentru a putea elabora lucrarea de fatd, am analizat un numéir mare de lucrari stiintifice de
specialitate (peste 300 lucrari), existente in literatura mondiala si nationald, precum si un numar mare de
site-uri de specialitate.

in final, mentionam faptul ca, in literatura de specialitate romaneasca nu exista, deocamdata, vreo
lucrare care sda abordeze integrat, complex si exhaustiv turismul de nisd, anumite lucrari atingand
tangential subiectul dat sau analizdnd doar anumite forme (ex. turismul vini-viticol, turismul gastronomic,
ecoturismul etc.).



TURISMUL DE MASA SI TURISMUL DE NISA

Turismul, practicat Tn prezent Tn mod generalizat si organizat pe toata suprafata terestra, isi are
originile Tn anii imediat urmatori sfarsitului celui de-Al Doilea Razboi Mondial. Cresterea standardului de
viatd, a duratei timpului liber si dezvoltarea transporturilor au dus la o0 crestere accentuatid a cererii
turistice, mai ales pentru turismul international. Destinatiile turistice au raspuns acestei cereri prin
dezvoltarea unei game largi de servicii si facilitati oferite turistilor.

Raporturile dintre turismul de masa si turismul de nisa

Turismul este guvernat astdzi, in cea mai mare masura, de o productie turistica de masa (oferta
turisticd de orice fel) si de un consum de masa (sub toate fatele sale - financiar, resurse alimentare, locuri
de cazare, infrastructuri de transport etc.). Aceste atribute fac din fenomenul turistic o componenta
importanta a economiei mondiale, definindu-1 practic drept un element esential al lumii contemporane.

Evolutia deosebita a fenomenului turistic in ultimii 40 ani nu poate fi apreciata si cuantificata cu
precizie, putdnd fi dedusa pe baza catorva indicatori de profil, precum: cresterea exacerbatd a numarului
de statiuni turistice (de toate categoriile); cresterea numarului unitatilor de cazare si alimentatie publica si
a numarului de locuri in cadrul acestora; sporirea numarului (si a capacitatii de primire) elementelor cu
atractie turistica; sporirea numarului de curse aeriene si a capacitatii de transport a avioanelor etc. Cu alte
cuvinte, turismul de masa a generat o expansiune, fara precedent, a infrastructurilor de diverse categorii,
pentru a putea sustine un numar mediu anual de circa 800 milioane turisti'. Tn ciuda reculului indus de
criza economica mondiald, previziunile indicd faptul ca, in viitorul apropiat, numarul mediu anual de
turisti va creste cu pana la 20%.

Tn acest context, turismul de masi este organizat, din perspectiva productiei, structurii si modului
de organizare, la fel ca orice proces industrializat menit sa satisfaca nevoile unei piete din ce in ce mai
extinsa. Astfel, turismul este interpretat ca un fenomen la scard ampla, in care producerea, ambalarea,
vanzarea si consumul de servicii de tip agrementar sunt standardizate, au preturi relativ fixe si se
adreseazd unei clientele de masa®. Dezvoltarea fenomenului turistic si posibilitatea accesarii, de citre un
contingent important din populatia mondiala, a resurselor turistice importante, se datoreaza jonctiunii mai
multor factori, dintre care putem retine: sporirea veniturilor, cresterea duratei concediilor, stabilitatea
geopoliticd mondiala, aparitia si dezvoltarea retelelor de agentii turistice tour-operatoare, a companiilor
aeriene, a lanturilor multinationale de hoteluri etc. Cu toate ca, astdzi, se promoveaza idei legate de
valoarea si calitatea serviciilor oferite in turism, concurenta acerba existentd pe piata a impus reajustari
ale preturilor, rezistand doar companiile detinatoare de brand-uri puternice si cele cu un marketing de
piata eficient. Urmare a acestui fapt, productia si consumul de servicii au devenit inseparabile in turismul
de masa. Piata turisticd este dominata astdzi de operatorii cu servicii integrate. Integrarea serviciilor ofera
beneficii majore in ceea ce priveste economiile, puterea de cumparare, controlul asupra preturilor,
dezvoltarea eficientd a marketingului si, practic, competitivitate in raport cu concurenta.

Consumul de bunuri si servicii turistice inregistreaza astizi o dezvoltare intensd, ca urmare a dezvoltarii
fard precedent a productiei si ofertei turistice’. Industria turismului satisface astizi nevoile unui numdr
impresionant de turisti, elementul principal in capacitarea acestora fiind preturile competitive. Ca elemente
complementare, in sporirea impresionantd a numarului turistilor de masd, putem remarca: implementarea
pachetelor turistice cu durati medie de una-doud saptamani*; excursiile organizate; sistemul de masi de tip bufet
suedez; cursele charter; circuitele turistice organizate; destinatiile diverse etc. Turismul de masa a favorizat,
practic, dezvoltarea si altor sectoare de activitate precum industria IT, comertul, transporturile, industria
alimentara, constructiile de masini, industria textila, industria echipamentelor sportive etc.

Turismul de masa continua sa domine si astazi piata turisticd mondiala, 1nsa, si in cadrul acestuia
au inceput sa apara forme din ce 1n ce mai specifice. Turistii devin din ce in ce mai specializati, impunand
practic o adaptare mai concreti a agentiilor de profil. In ultimele decenii au inceput si devina din ce in ce
mai populare alte forme de turism, numite forme turistice neclasice si care constituie asa-numitele forme
ale turismului de niga. Turismul de nisa poate fi legat de resursele naturale sau antropice de interes

Yconform datelor Organizatiei Mondiale a Turismului din anul 2012.

Poon, A. (1993).
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4Lofgren, O. (1999), On Holiday: A History of Vacationing, Berkeley: University of California Press.



special ale unei regiuni, tari, de preferintele de lifestyle (adica de modul de viatd) ale turistilor care
practica acest turism, statutul lor social, resursele financiare de care dispun etc.

Conceptul de turism de nisa s-a evidentiat in ultimii ani ca o modalitate de contracarare a ceea ce,
n zilele noastre, numim turism de masd. Acesta implica un set de practici mult mai sofisticate, prin care
turistii se disting si sunt diferentiati. Intr-o lume in care monotonia devine tot mai accentuatd datoritd
globalizarii, turismul de nisa se defineste prin diversitate si noi cdi prin care se poate face diferenta.

Turismul de nisa este lipsit de conotatiile peiorative pe care turismul de masa le-a dobandit odata
cu dezvoltarea sa, vorbind aici despre impactul negativ pe care acesta il are asupra degradarii mediului
inconjurdtor si asupra relatiilor socio-culturale. Pentru managerii de destinatie si planificatorii care doresc
sd utilizeze turismul ca un mecanism pentru dezvoltarea economica, abordarea turismului de nisa pare sa
ofere oportunitai mai mari si un turism care este mai durabil, mai putin ddunator si, foarte important,
capabil sa atragd cat mai multi clienti care sunt dispusi sa cheltuie. Pentru turisti, turismul de nisa pare sa
ofere un set de experiente mult mai complex fata de turismul de masa, in ideea ca dorintele si nevoile
turistului sunt indeplinite, iar acesta este pe deplin multumit.

Termenul de turism de nisa este imprumutat, in mare parte, din termenul marketing de nisa, care,
la randul sdu, si-a insusit acest concept din limbajul unei discipline relativ recente si anume ecologia.
Hutchinson, G. E.” este considerat, in mare parte, cel care a folosit pentru prima dati termenul de nisd,
referindu-se in cel mai general mod posibil, ca la o regiune dintr-un spatiu multidimensional, caracterizat
prin factori de mediu ce perturba bunastarea speciilor. Astfel, in termeni largi, termenul niga se refera la o
locatie optima, in care un organism poate exploata resursele, in prezenta competitorilor sai. Este usor de
observat asemanarea, a ceea ce Hutchinson, G. E. spunea, cu lumea afacerilor, ludnd ca exemplu o
companie care incearcd sa-si gaseasca o nisa pe care sa-si desfasoare activitate si sa aiba succes.

Tntr-adevar, utilizarea in sine a termenului nisa face parte dintr-o exprimare mult mai larga. In
materie de marketing, nisa se referd la doud idei inrudite. Prima, idusa de faptul ca existd un loc pe
piatd pentru un anume produs, iar cea de-a doua se refera la existenta unui public tintd pentru acel
produs, unde, atat locul, cat si publicul, sunt vazute ca entitati specifice. Mergand mai departe, putem
afirma cd un produs a fost special conceput pentru a satisface nevoile unui anumit segment de piata sau
public tintd. Premisa clard este aceea ca, piata nu trebuie privitd ca un ansamblu simplist §i omogen, cu
nevoi generale si mai degrabad ca un set de nevoi personale individuale strans legate de calitatile si
caracteristicile anumitor produse. Astfel, putem vorbi despre 0 nisa de piaga ca fiind un grup precis
delimitat, unde persoanele, aflate in acest grup, pot fi identificate de catre aceleasi nevoi sau interese si
sunt definite ca avand o dorinta puternica pentru produsele din ofertd. Dimensiunea unei nise de piata
poate varia semnificativ, dar iIn mod eficient aceasta trebuie sa fie echilibratd intre a fi suficient de
mare, pentru ca afacerile sd se dezvolte, dar si suficient de mica pentru a fi trecuta cu vederea de catre
concurenti. In spatele acestei notiuni de nisd de piatd se afla procesul de cunoastere care implica
producatorii in cautarea, identificarea si stabilirea unei audiente specifice si mentinerea unei relatii cu
aceasta in fata competitorilor.

Notiunea de turism de nisa si tot ce tine de aceasta are, in mod clar, radacini ce provin din
marketingul de nisd. Astfel, auzim termeni precum produse de turism de nisa si piete de turism de nisd,
fiecare avand legatura cu cealaltd. Totusi, important este ca tot ceea ce se cunoaste despre acest tip de
turism, este rezultatul celor care oferda acest tip de produs si nu provine de la cei care 1l consuma.
Bineinteles, nu exista anumite reguli sau standarde la care se poate face (sau nu) referire cand vine vorba
de turismul de nisa si existd variantii considerabile asupra acestui termen cu larg inteles. De exemplu,
termenul de turism cultural este frecvent folosit ca fiind o forma de turism de nisd, unde turistii care
practica acest tip de turism formeaza o piata de nisd. Functie de sumele de bani investite, de continuturile
si specificitatile obiectivelor, turismul de niga poate mbraca, pe de o parte, forme extreme sau
extravagante, iar pe de altd parte, forme non-conformiste si bizare. La nivel global, aceste doud motivatii
generale (sumele de bani cheltuite si preferintele pentru o serie de ,,obiective turistice” non-conformiste
si bizare) conditioneaza §i impun tipologia si categoriile principale ale turismului de nisa.

Conceptul de turism de nisa a luat nastere ca o reactie la turismul de masa (industrial, fordist), de care se
deosebeste prin calitatea turistilor, care sustin dezvoltarea durabild a obiectivelor turistice, finantarea
comunitatilor locale. Acest tip de turism se produce si se consuma simultan, Indeplinind dorintele consumatorilor.

®Hutchinson, G. E. (1957), Concluding Remarks, in Cold Spring Harbor Symposia on Quantitative Biology, Chicago, p. 415-427.



Turismul de nisa este determinat de motivatia, comportamentul si experienta, atat a producerii, cdt §i a
consumului. Oferta turisticd de nisa se adreseaza unui numar mic, dar constant de consumatori.

In ultima perioada, turismul de nisd este definit drept un sector de activitate cu un spectru relativ
larg. Specialistii apreciaza ca se poate vorbi, in domeniul turismului, de o macro-nisa turistica, ce include
tipuri si forme precum turismul cultural, turismul rural, turismul sportiv etc., fiecare dintre acestea putandu-
se segmenta pe viitor in micro-nise turistice (ex. geo-turismul, turismul gantronomic, ciclo-turismul etc.). Pe
de alta parte, turismul de nisa, este focusat pe o piata turistica foarte precisa si relativ stabila, care va fi greu
de Tmpartit pe segmente, sincron cu probabila divizare a formelor si tipurilor turismului de nisa.

Turismul de nisa, se identifica, in raport cu turismul de masa, prin ceea ce fac turistii, nu prin numarul
lor dintr-un anumit loc si intr-o anumita perioada. Din aceastd perspectiva de abordare, un loc central il ocupa
destinatia turistilor de niga. Astfel, o regiune turistica cu valente vini-viticole importante, devine o destinatie
turistica preferatd o anumita categorie de turisti, care prefera un anumit tip de vin. Prin urmare, promovarea
turistica a respectivei destinatii, se va axa pe materiale destinate motivarii acelei categorii de turisti.

Turismul de nisa in literatura mondiala de specialitate

Turismul de nisa, prin multitudinea de forme pe care le propune, cuantificd in momentul de fata,
la nivel mondial un numar important de reprezentanti care il practicd, generdnd o circulatie turistica
mondiala din ce in ce mai intensa.

Daca, in literatura mondiald de specialitate, evolutia impresionantd a turismului de masa este
sustinutd, analizatd si decelatd de un numdr impresionant de lucrari stiintifice, cu caracter general si
specific, in cazul turismului de nisa, lucrarile tematice sunt putine si abordeaza doar partial subiectul, in
sensul ca, sunt analizate doar anumite forme turistice de nisd, in cadrul unor capitole din lucrari de profil
Cu caracter general.

Pentru Romania, literatura de specialitate este si mai sdracd, lipsind o lucrare care sa integreze
toate formele turistice de niga existente.

Plecand de la aceastd premisa, cu evidente conotatii de dificultate in ceea ce priveste constructia
lucrarii de fatd, ne-am propus si, sperdm ca am reusit, sd facem o radiografie a principalelor lucrari
stiintifice, existente in literatura mondiala de specialitate, pe subiectul dat. Astfel, am identificat si
analizat un numar de 38 lucrari stiintifice care abordeaza, printre alte caracteristici si vectori definitorii ai
fenomenului turistic si latura sa mai putin promovata si decelata, respectiv turismul de nisa si principalele
forme de manifestare ale acestuia.

Evolutia turismului de nisa la nivel mondial

Turismul de nigd trebuie privit ca fiind un domeniu aflat in opozitie cu turismul de masa.
Turismul de masa a luat fiinta in sectorul aviatic intre anii 1950-1960, dand nastere asa-numitului turist
drumet, care ulterior devine un calator de clasd mijlocie, foarte sofisticat si dezvoltat in evolutia lumii
inconjuratoare® (Lew, 2008). Astfel spus, miscarea turismului de nisa incepe de la afirmatia - economia
turismului modern este foarte diferita de cea veche, in mod profitabil nu se mai bazeaza pe economia de
scald, ci pe explorarea pietelor neidentificate de masa’.

Asa cum au presupus multi autori, inclusiv Yeoman (2008), turismul de nisa poate fi considerat a fi o
alternativa, aproape in antiteza cu turismul modern de masa. In timp ce turismul de masa este omogen in naturi,
adica reprezintd un produs standardizat, uniform pentru un segment mare al pietei, turismul de nisa este definit
prin caracterul sdu eterogen, adica este bazat pe cererea mai mare pentru un produs distinctiv si unic. Se poate
spune ca turismul de nisd este in crestere ca importantd, datoritd schimbarilor factorilor motivationali ale
calatorilor. Motivatia turisticd, in ultimii ani, a demonstrat o indepartare de activitatile vechi, rigide si
standardizate ale turistilor, spre o abordare unicd, unde nevoile si dorintele sunt concentrate asupra unor
experiente mai aventuroase si mai semnificative, pentru care turistii sunt dispusi sa plateasca in plus fatd de
activitatile actuale consumate. Astfel, devine clar faptul ca turismul de nisa este vazut ca fiind mai specific fata de
cel de masa, in conformitate cu noii factori motivationali. Turismul de nisa poate prin urmare sa fie definit ca un
furnizor de servicii la nevoile de pe pietele specifice, concentrandu-se pe diverse produse turistice. Motivele
pentru aceasta schimbare in motivatia si cresterea ulterioara a formelor de turism de nisa variaza in concordanta
cu tipul de piata turistica. Gibson si Connell (2005), au asociat dezvoltarea turismului muzical cu o schimbare
generala in motivatia culturald, fiind vazuta ca un mod de petrecere a timpului liber, indreptandu-se spre formele

®conform lui Lew, A., 2008.
"Poon, P., 1989 si Inlew, G., 2008.



culturale de masa (muzica ca o forma culturald de masa, dar muzica turistica, o forma a turismului de nisd). Aici
este identificatd o componenta cheie privind discutia din jurul turismului de nisé: cresterea continua a produselor
turistice de nisa pana in momentul 1n care acestea ar putea fi descrise drept produs de masa.

Alte componente definitoare includ urmatoarele: a) calitétile distincte ale produselor turistice de
nisa. De exemplu, Swarbrookeetal (2003) a descris acest lucru in ceea ce priveste turismul de aventura:
calitati distincte ale ecoturimului, calitati distincte ale turismului de aventura si calitati comune; b) nevoia
de ,,specializare” a produselor turismului de nisa, oferind o conduita de a accesa piete noi §i variate. Acest
aspect, sugerat de catre Deuschl (2006), reprezintd zona cheie pentru crestere in viitor a destinatiilor.
Cuvantul “specializare” ajutd, de asemenea, sa identifice avantajul competitiv, concentrandu-se pe aceste
tipuri de produse si piete; c) dimensiunea pietei fiind mai redusé si mult mai specifica. Produsul contine
atractii, care se preteaza doar unui mic numar de persoane si d) turism de nisa este considerat ca fiind o
abordare mai durabila pentru dezvoltarea turismului decat turismul de masa®.

Conceptul de turism de nisa a aparut in ultimii ani ca reactie la ceea ce este denumit Tn mod
obignuit ca turismul de masda (Robinson si Novelli, 2005). O abordare legatd de produs, care pune
accentul pe prezenta de activitati, atractii, asezari, produse alimentare si alte facilitati. Acestea constituie
componentele fundamentale ale turismului de nisa privind destinatiile mixte, in conformitate cu nevoile
specifice ale turistului. Importanta pietei are ca punct central concentrarea pe cerintele si asteptarile
clientelei. Atentia este pusa pe relatiile dintre cerere si ofertd, turistii fiind in continua cautare pentru a
avea parte de o experientd satisficatoare pe parcursul vacantei’. Cele mai multe gandiri despre nise nu
sunt in mod surprinzator bazate pe teoria de marketing. Nisa este un spatiu specializat in piatd unde o
firma poate scapa de concurenta directa sau 1si poate exploata propria competenta speciala.

Implicatia acestui fapt este cd furnizorii scapa de concurenta existentd pe pietele de masa, prin
incercarea de a cauta o nisa specifica, care este mai potrivita pentru ei decat pentru concurentii lor. Prin
urmare, nisa de marketing este "o metoda de a satisface nevoile clientilor prin croirea de bunuri si servicii
pentru pietele mici." (Stanton et al., 1991). In fragmentarea rapida a pietelor de consum, in conformitate
cu Dalgic si Leeuw (1994, pag. 44), companiile trebuie sa fie flexibile si sd dezvolte produse diferentiate
pentru a satisface nevoile de diferite nise: "In nisa de marketing se pune accent pe client si pe profit;
initiatorii nisei de marketing se specializeazi in deservirea acestora. In loc de a urmari intreaga piatd
(marketing de masd), sau segmente mari ale pietei, aceste firme vizeaza segmente in cadrul segmentelor
sale, sau de dragul simplitatii se axeaza pe nise."

Vazuta din perspectiva ofertantilor, companiile trebuie pur si simplu sa identifice diferite nise de
piatd si sa raspunda nevoilor lor. Cu toate acestea, acest lucru duce la intrebarea urmatoare, cum apar
nisele, si cum furnizorii le pot identifica si interactiona Cu acestea.

in sistemele sociale, diferentierea inerenti in crearea de nise poate fi legatd de procesul de
diferentiere. Bourdieu, 1984, subliniaza rolul capital cultural si cel al consumului simbolic Tn mentinerea
diferentiatd. Pentru Bourdieu, clasele sociale ar putea dezvolta si mentine distinctia lor prin achizitionarea
de capital cultural, in ochii lui legate de dezvoltarea de "gust", si consumul de cultur inalta. In ultimii
ani, acest model a fost problematizat de diferentierea culturii "inalte" si "populare", precum si aparitia
unor modele "omnivore" de consum (Peterson, 2003). Lucrari mai recente in sociologie au subliniat
cresterea unor modele de consum eclectic (Bellevance, 2008), care au dezarticularizat relatiile asumate
anterior Tntre grupuri sociale specifice si produse specifice.

Mai degraba, decat pur si simplu sa se consume ceea ce este oferit intr-o anumita "nisa de piata",
consumatorul este implicat activ in formarea unei nige specifice prin practicile lor de consum.

In acelasi timp, distinctiile intre grupurile de consumatori se diminueazi, granitele dintre
producatori si consumatori sunt, de asemenea, din ce In ce mai vagi. Consumatorii sunt din ce in ce mai
implicati in dezvoltarea si proiectarea de produse de petrecere a timpului liber.

Nu in ultimul rand, nu mai este doar producatorul cel care identificad o nisd de piatd adecvata
pentru a scdpa de vantul rece al concurentei pe piata de masa, deoarece nisele sunt formate si dezvoltate
de catre producatori si consumatori care actioneaza intr-un mod simbiotic pentru a obtine un beneficiu
reciproc de practici specifice™.

8http://www.scribd.com/doc/88151310/1/From-Mass-Tourism-to-Niche-Tourism, accesat in 15.05.2014, orele 10%,
%http://www.capetown.travel/uploads/legacy/Niche_Market_Study Cape_Town_City _of Cape_Town.pdf, accesat n
20.05.2014, orele 13%.

http://www.academia.edu/1868914/Rethinking_niche_tourism_in_the _network_society, accesat Tn 20.05.2014, orele 13%°,
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In concluzie, evolutia turismului de nisa a devenit o miscare a industriei turismului in
diversificarea produselor de baza si captarea unor produse noi, iar piata turistica sa devina emergenta si
intentia construirii unei baze de consum mult mai diversificata.

Principalele forme ale turismului de nisa la nivel mondial

Formele turistice ce pot fi Tncadrate in categoria turismului de nisa sunt multiple, putand fi considerate
si argumentate ca atare, pe baza urmatoarelor doua rationamente:

a) sunt accesate de turistii dispusi sd cheltuie sume financiare foarte mari (nisa turistilor
foarte bogati si extravaganti) - atributul de ,,nisd” rezultd din faptul cd, la nivel global un contingent
relativ redus de turisti apartine acestei categorii. In aceasta categorie se incriu forme precum turismul de
cazinouri, turismul pentru safari, turismul de croazierd (incd), turismul extrem etc;

b) sunt accesate de catre turistii orientati si devotati unei anumite forme de turism si fideli
unor anumite tipuri de obiective de vizitat. In acest caz, nisa este impusd de categorii restranse de turisti,
ce preferd doar aceste forme (ex. turismul de pelerinaj, gastronomic, vini-viticol etc.).

Tn acest subcapitol, vom incerca si surprindem, sintetic, principalele forme ale turismului de nisa,
existente astazi la nivel mondial. Abordarea de fatd are menirea de a evidentia existenta acestora (la nivel
mondial), de a surprinde principalele trasaturi definitorii (specifice fiecarei forme in parte) si de a le
localiza, functie de impactul lor (in anumite puncte sau areale de pe glob).

Turismul gastronomic (culinar)

Despre modul in care noul concept a revolutionat gastronomia, parerile sunt mpartite. Au existat
chefi care i-au facut acestui curent mari deservicii, exagerand povestea cu portiile mici pana la limite
ridicole, ajungand sa serveasca portii minuscule de mancaruri ciudate in mijlocul unor farfurii mari si
declarand pompos ca in restaurantul lor se gateste dupa principiile Nouvelle Cuisine, asa ¢ n-a lipsit mult
sd se ajunga la discreditarea Intregii miscari. Dar, daca privim cu mai multa obiectivitate mostenirea lasata
de acest curent, constatdm ca ea se regaseste in Declaratia asupra noii bucatarii, data recent publicitatii de
cativa dintre cei mai mari bucatari si critici culinari ai vremii noastre. Sfarsitul secolului XX ne-a daruit si
bucataria fusion. Daca, pand atunci, o0 mancare franfuzeascad era o mancare frantuzeasca, iar una japoneza
era japoneza, tipica pentru Japonia si complet diferita de cea frantuzeasca, fusion permite §i promite
transferuri culturale dintre cele mai apetisante. Bucataria fusion combina elemente ale mai multor traditii
culinare, fira a se identifica insd cu vreuna anume. Incepand din anii 1970, multe restaurante au inceput si
propund meniuri fusion pornind de la realitati precum diversitatea culturala a clientilor, pasiunea i
posibilitatea lor de a calatori, sofisticarea crescanda a gusturilor si deschiderea spre noi experiente.
Miscarea a imbracat diverse forme, de la combinarea inspiratd, intr-o sintezd savuroasa, a mai multor
ingrediente si metode de a giti regionale, pana la o dezlantuire de fantezie a carei trasaturd dominanta este
pur si simplu un eclectism inovator, ce imbina elemente ale feluritelor traditii cu idei noi, pentru a crea retete
originale.Arta culinara este singura care vorbeste tuturor celor cinci simturi. Experientele gastronomice se
pot transforma in adevarate momente memorabile, mai ales intr-o tard straina. Este si motivul pentru care
turismul culinar a devenit o piata de nisa cu mare potential. Numai in Statele Unite, numarul turistilor pe
acest segment a totalizat 27 de milioane, Tn ultimii trei ani*’.

Turismul de vanitoare si pescuit'

Turismul de vandtoare si pescuit, ca forma a turismului de nisd, se refera la activitatea de
vandtoare si pescuit sportiv. Premisele debutului si evolutiei acestei forme turistice de nigd constau in
exteinderea retelelor de drumuri, extinderea terenurilor agricole, dezvoltarea industriald, sporirea
veniturilor, scaderea efectivelor de animale sdlbatice etc. Ultima componentd enuntatd a fortat
pescarii si vandtorii in a calatori pe distante lungi, pentru satisfacerea plicerii de a vana si pescui.

Turismul hobby-hobo (turism dupa bunul plac)

Turismul hobby-hobo, cunoscut in statele occidentale si prin sintagmele turismul grey nomad sau
turism dupa bunul plac, presupune uitarea oricaror bariere si adoptarea unui stil de viata cat se poate de
nonconformist, cel putin pe durata vacantei vagabondistice.

"date analizate dupi cele oferite de Asociatia Industriei de Turism din Statele Unite ale Americii, 2013.
Yinformatii analizate dupa lucrarea autorilor Bauer, J., Herr, A. (2004), Hunting and Fishing Tourism, in Wildlife Tourism.
Impacts, Management and Planning, Common Group Publising PTY Ltd, Melbourne, p. 57-76.



Termenul hobo se refera, in principiu, la viata celor fara adapost, la cei care practica acest gen de
turism preferand calatoriile cu rulota sau camparea in aer liber. Chiar daca isi permit un alt gen de
vacantd, preferd sa calatoreasca urcand dintr-un tren intr-altul (uneori chiar trenuri de marfa), fara sa
achite costurile biletului. Stilul de viata fara griji este de cele mai multe ori abandonat dupa terminarea
vacantei, turistii Thtorcandu-se la casele si la joburile lor.

Tn statele occidentale acest gen de turism mai poate lua forma grey nomad. Asta pentru ca cei trecuti
de varsta pensionarii aleg sa calatoreasca pentru a-si ocupa timpul liber, de cele mai multe ori dispunand de
propriile vehicule recreationale™. Tiparul uzual al turistului hobby hobo este pensionarul care cilatoreste Tn
mod independent si pentru o perioad mai lunga Tn propria sa tara, campand, in special, intr-o rulota™.

Narco-turismul

Drogurile, de diferite sortimente si tipuri, au facut parte, Intotdeauna, din experienta umana.
Astazi, toate guvernele statelor lumii monitorizeaza atent (prin intermediul sistemelor juridice aferente)
traficul de droguri si condamna traficantii, legislatia fiind restrictiva in acest sens.

Turismul de droguri (narco-turismul) este definit drept o calatorie ce are ca scop obtinerea sau
utilizarea de droguri, in scop personal, acestea fiind ilegale in circumscriptia, regiunea sau statul de
provenienta al turistului. Aceastd forma a turismului de nisd, are implicatii juridice deosebite,
contingentul de turisti angrenat in ea asumandu-si riscurile aferente, legate de traficul acestora, neplata
taxelor si consecintele medicale ce pot rezulta in urma consumului.

Narco-turismul este o activitate prospera in anumite areale de pe glob, datoritd ambiguitatilor si
diferentelor transnationale legislative, privitoare la posesia, comertul si utilizarea acestora. Cu toate
acestea, desi nu este una dintre cele mai legale activitati recreationale, acest gen de turism este foarte
practicat. Sunt numiti narco-turisti, cei care caldtoresc intr-o tara strdina pentru a incerca sau pentru a
achizitiona plantele narcotice locale.

Turismul de afaceri (de business)

Turismul de afaceri este unul dintre domeniile economiei mondiale cu cea mai dinamicd de
dezvoltare, deoarece o afacere de succes este imposibil de implementat fard contacte, schimburi de
tehnologii si informatii, expozitii, congrese si célatorii de afaceri, motiv pentru care tot mai multe agentii
de turism s-au specializat pe astfel de activititi.

Turismul de afaceri (turismul de business sau turismul corporate) este, de asemenea, o activitate
sustenabila, ce oferd o valoare adaugata sporitd, cu efecte negative reduse asupra mediului, n raport cu
turismul de agrement de masa.

Experientele unor state dezvoltate arata faptul ca, una dintre directiile principale de modernizare
si de ridicare a competivitatii ofertei turistice constd in diversificarea serviciilor suplimentare, prin
dezvoltarea turismului de afaceri. Extinderea si dezvoltarea spatiald a activitatii de turism international, in
fiecare tara este dependentd, intr-o oarecare masura, de distributia si calitatea factorilor naturali, precum si
de elementele antropice care-i atrag pe turistii straini. In acest context, dezvoltarea turismului de afaceri,
proces privit, mai ales din perspectiva efectelor economice, se afld intr-o corelatie directd cu volumul,
diversitatea si calitatea prestatiilor suplimentare. In conditiile in care serviciile turistice de bazi sunt
efectuate la parametri comparabili cu cei din tarile concurente, serviciile aferente turismului de afaceri pot
juca un rol determinant in asigurarea fortei de atractie a unei destinatii.

Turismul ancestral (genealogic)

Turismul ancestral, cunoscut, in literatura de specialitate si sub numele de turism genealogic, este
o forma a turismului cultural si are ca scop principal vizitarea unor locuri legate de istoricul familiei
(identificarea arborele genealogic), de stramosi si de evenimente din viata acestora. Constituie o deplasare
a turistului cu scopul de a-si descoperi originea, de a vizita locurile de nastere ale stramosilor si uneori, de
a face cunostinta cu rudele indepartate.

Aceasta forma a turismului de nisd a luat nastere in Scotia (unde exista si o asociatie profesionald
de promovare a acestuia) si s-a extins ulterior n toate statele apartenente Regatului Unit al Marii Britanii
si Irlandei de Nord. Modelul impus de cdtre acestea a permis preluarea sa de catre alte state vest-
europene, precum Germania, Olanda, Belgia si non-europene (ex. Statele Unite ale Americii, Canada,
Australia etc.).

3conform interpretirii existente pe site-ul http:/cosminilie92.wordpress.com/turismul-hobby-hobo/, accesat in 10.02.2014, orele 11%.
Yhttp:/fen.wiktionary.org/wiki/grey_nomad, accesat in 10.02.2014, orele 12%,
BStanciulescu, Gabriela, Ticu, Gabriela, 2007.
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Turismul de cazinouri

Turismul de cazinouri reprezinta, pe plan mondial, o importantd sursa de venit. Conform unui
studiu al Companiei Price Waterhouse Coopers, elaborat in anul 2009, aceasta activitate contribuie, la
nivel global, cu venituri de aproximativ 100 miliarde de dolari. Cu toate acestea, exista dezbateri intense,
in domeniul afacerilor turistice, la nivel mondial, legate de existenta unei relatii direct proportionale Intre
activitatea de dezvoltare a cazinourilor si sporirea contingentelor turistice de profil. In cele mai dese
randuri, se considera ca, cu cateva expectii (ex. Nevada, Caraibe, Monte Carlo), nu se poate face o relatie
directd intre aceste doud fenomene, deoarece cazinourile, ca elemente cu potential de atractivitate
turistica, sunt de data recenta.

In evolutia fenomenului turistic, cazinourile sunt asociate cu statiuni turistice de lux, precum Baden-
Baden, Monte Carlo, Las Vegas etc., fiind considerate locatii de vilegiatura pentru turistii foarte bogati,
proveniti din randurile oamenilor de afaceri si a celor din clasa nobililor. Daca, in trecut, cazinourile
deserveau clasa turistilor foarte bogati, avand caracter turistic cosmopolit, in prezent, se considera ca ele
deservesc, in primul rind, segmentul de turisti proveniti din entitétile urbane situate in apropiere.

Turismul de patrimoniu (memorial-istoric)

Este definit in literatura de specialitate drept o forma a turismului de nisa ce presupune vizitarea
siturilor istorice (ex. antice, medievale, locatii cu o istorie bogatd, situri industriale celebre, vechi canale,
cai ferate, campuri de lupta etc.). Este cunoscut in literatura mondiala prin sintagma heritage tourism.

Actualmente, piata turismului de patrimoniu Inregistreazd o ascensiune rapida si detine multe
oportunitati, care ar putea fi multiplicate dacd anumite fatete ale sale ar fi imbunatatite (ex. analiza pietei
potentialilor turisti interesati, explicarea valorii si semnificatiei obiectivelor turistice implicate, implicarea
oamenilor de culturd, istoricilor si arhitectilor in aceasta activitate turistica etc.).
in literatura australiand de specialitate’® se specifica principalele activititi care concurd la derularea
turismului memorial-istoric, respectiv: vizitarea teatrelor celebre si participarea la activitati culturale;
vizitarea muzeelor si galeriilor de artd; vizitarea unor ateliere de artd si studiouri; participarea la
festivaluri, concerte si expozitii de arta; vizitarea unor comunitati de aborigeni etc.

Turismul educational

Presupune derularea unei calatorii la o institutie de invatamdnt (preuniversitar sau superior),
pentru acomodare in vederea accesarii acelei institutii pe viitor sau la alte institutii educationale, pentru
a lua parte la cursuri de interes-personal (ex. cursuri de gatit cu un bucdtar celebru, cursuri in vederea
deprinderii unor mestesuguri - pictat pe sticla, manufacturarea bijuteriilor, sculpturd in lumanari etc).
Cuprinde activitatile turistice organizate in scopuri educative, In general pentru grupa de varstd tanara,
aflata la varsta destinata educatiei personale. Turismul educational circumscrie, insd, categorii diverse de
turisti, dornici sa invete, indiferent de varsta lor.

Turismul educational presupune derularea catorva activitati, dintre care mentionam: aprofundarea
(Intr-un cadru concret) notiunilor acumulate in institutiile de invatamant formale; activitati de dezvoltare a
abilitatilor de lucru in echipd; interrelationare sociala; relaxare; suplimentarea practica a cunostintelor
teoretice dobandite etc.

Turismul gradinilor (peisager)

Turismul gradinilor este o forma a turismului de nisa si presupune vizitarea gradinilor botanice
sau a unor locuri celebre din perspectiva activitatii de gradinarit'’. Turistii aferenti acestei forme turistice
de nisa se deplaseaza (individual, In cele mai numeroase cazuri sau In grupuri organizate) In tarile
detinatoare de astfel de resurse turistice. Totodata, turismul gradinilor, se refera la activitatea de vizitare a
unor parcuri celebre si/sau participarea la cursuri de peisagistica (ex. Ikebama, Bonsai etc.).

Tourismul de tip gay

Turismul gay este cunoscut in literatura mondiald de specialitate, mai ales prin sintagma LGBT
Tourism. Acronimul in cauzi se referd la colectivitatea lesbiand, gay, bisexuald si transsexuald existenta
astazi la nivel mondial.

Analiza pietei turistice mondiale a turismului gay releva o corespondenta directd intre numérul de
turisti aferentei acestei nise si valoarea beneficiilor rezultate (pe de o parte) si permisivitatea legislatiei la
nivelul fiecarui stat. Trebuie facuta si in acest caz o distinctie clard, legata de urmatorul aspect. Conform

®lucrarea sintetica intitulati Culture and Heritage Tourism. Understanding the Issues ans Succes Factors, elaborate de citre
Research Informing Policy and Planning (2007), Canberra.
Yeonform definitiei existente pe site-ul http://en.wikipedia.org/wiki/Garden_tourism, accesat in 20.03.2014, orele 13%.
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figurii 23, cea mai mare parte a statelor lumii au o legislatie permisiva in ceea ce priveste orientarea
sexuald si manifestarea acesteie individual. In schimb, putine state de pe Glob (localizate in Europa
Occidentala si America de Nord, la care se adaugd Australia si Noua Zeelendd) au legiferat favorabil
posibilitatea casatoriilor dintre persoane cu aceesi orientare sexuala.

Turismul negru

Turismul negru este un amestec de istorie, patrimoniu, tragedii si cunoastere. Calatoriile care au
ca si scop principal experimentarea evenimentelor asociate mortii, durerii si suferintei nu reprezinta un
fenomen nou. Turistii sunt atrasi de mult timp de locurile sfinte de pelerinaj, din motive emotionale, dar
mai ales spirituale, generand, astfel, neintentionat, o anumita forma de turism. inca din vremuri strivechi,
s-au facut pelerinaje pe Via Dolorosa in lerusalim (Drumul Durerii, strabatut de lisus tnainte de
crucificare), la mormintele faraonilor din Egipt, la arenele de luptele ale gladiatorilor din vechea Roma, in
locurile executiilor publice din perioada medievala, in tururi ghidate ale morgilor din Anglia Victoriana
sau, recent, la Camera Ororilor din muzeul Madame Tussaud.

Turismul in spatiul extratroposferic'®

Turismul in spatiul extratroposferic este definit drept deplasarea in spatiu (sau prezenta in interiorul
unei nave spatiale), in scop agremental sau de afaceri’®. In ultimele doua decenii au apirut o serie de
companii turistice destinate, exclusiv, acestui scop, precum compania Virgin Galactic, in ideea de a crea o
industrie a turismului spatial (in spatiu). Fenomenul a inregistrat o oarecare intensitate, insa costurile foarte
ridicate si complexitatea fenomenului in sine, inhiba, deocamdata amploarea fenomenului (ex. pana in
prezent, doar Agentia Spatiald Rusa a asigurat cateva transporturi in spatiu).

Turismul vini-viticol

Turismul viti-vinicol (cunoscut si sub denumirea de turism oenologic) a Tnregistrat o evolutie
continua de la aparitia sa, motiv pentru care, in prezent, in literatura de specialitate, pot fi intalnite mai
multe definitii aferente. Una dintre cele mai acceptate definitii, de catre lumea stiintifica internationala,
atribuie turismului vini-viticol sensul de vizitare a podgoriilor, plantatiilor, a vinariilor si a cramelor,
dar si de participare la festivaluri si evenimente, cu scopul principal de a experimenta atributele specifice
ale unei regiuni viticole®. O a doua definitie, releva ca turismul vini-viticol este o forma de turism de nisd
bazata pe dorinta de a vizita regiuni producatoare de vin sau in care turistii sunt determinati sa viziteze
regiunile producdtoare de vin, mai ales cramele si vindriile, in timp ce caldtoresc din alte motive™.
Institutul oenologic Australian, inh cadrul Strategiei Nationale a turismului vini-viticol, din anul 1998,
defineste turismul oenologic ca vizitarea cramelor, a vinariilor si a regiunilor viticole pentru a
experimenta calitdtile unice ale stilului de viata contemporan australian, asociat cu degustarea vinului la
sursa de provenientd, incluzdnd savurarea vinului, a mancarii, a peisajelor si a activitdtilor culturale®.

Turismul pop-cultural®®

Turismul pop-cultural reprezintd o forma a turismului de nisa si se refera la contingentul de turisti
care viziteaza o anumita locatie, despre care au citit intr-o carte sau au vazut-o intr-un film sau la cei care
efectueaza pelerinaje la mormintele unor celebritati.

Turismul vacilando

In literatura de specialitate si pe site-urile de profil, turismul vacilando este considerat o forma a
turismului de nisd, in care, procesul de deplasare este mult mai important decét destinatia in sine. Este
caracterizat drept o forma turistica care are la baza ideea, motivatia si delasarea, pentru a descoperi locuri
noi, culturi si oameni, implicAnd contacte cu aceste elemente. Prin urmare, turismul vacilando detine
atribute interesante, implicand ideea de a descoperi modele de viata, mentalitati, culturi etc.

Prin apelativul vacilando, se intelege un tip special de turist raticitor, pentru care procesul de
cilatorie primeaza, in raport cu destinatia®*.

Termenul vacilando provine, prin derivare, din limba spaniola, de la verbul vacilar, fiind citat,

A

pentru prima datd®, in anul 1962, de catre autorul Steinbeck, J. In lucrarea respectivd, autorul mentionat,

Bsubcapitol elaborat dupa site-ul http://en.wikipedia.org/wiki/Space_tourism, accesat in 25.03.2014, orele 12%
Phttp://en.wikipedia.org/wiki/Space_tourism, accesat n 25.03.2014, orele 12%.

Dconform lui Hall, C.M., 2000.

Zeonform lui Brown, G., 2005.

22conform lui Carlsen, J., 2007.

2prezentul subcapitol a fost elaborate, avand la bazi o serie de analize, date statistice si interpretiri calitative, existente in lucrarea
autorilor Lundberg, Christine si Lexhagen, Maria, intitulatd Pop Culture Tourism: A Research Model (2014), Ostersund, Sweden.
Zhttp://en.wikibooks.org/wiki/Introductory_Tourism, accesat in 28.03.2014, orele 11%.
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descrie o serie de calatorii ale a sale, Impreund cu Charley (un prieten) pentru a descoperi continentul
american In intregime. Utilizeaza sintagma vacilar pentru a se autodefini si pentru a defini pe companionul
sau de calatorie, explicand caracteristicile inedite ale calatoriei lor, pentru a descoperi locuri noi, culturi noi,
bucidtarii noi, situ-rile unor civilizatii disparute, mentalitati deosebite, triburi vechi etc., din intregul
continent american.

Turismul exclusivist

Turismul exclusivist este considerat o componenta a turismului de nisa, fiind practicat de cétre
contingente de turisti foarte bogati, ce prefera vacante exotice sau aventuri excentrice, derulate n
regiuni in care obiectivele turistice pentru care acestia se deplaseaza, fie nu sunt specifice acelui loc
(ex. ski in Dubai), fie implica costuri financiare ridicate (ex. excursii in Laponia; circuite de tip safari
in Africa de Sud; vacante In Rio de Janeiro, Seychelles, Mexic, Indochina, Cancun, Cuba etc., si/sau
croaziere in Antarctica.

Un alt indicator de definire a turismului exclusivist este dat de faptul ca, turistii aferenti aleg
unitati de cazare exclusiviste (ex. hoteluri de 7 stele, castele, inchirierea unor insule izolate private si
practicarea unor activitati de agrement, precum excursii cu balonul, zboruri cu elicopterul, safari etc.).

Turismul de croaziera

Turismul de croazierd se referd la timpul petrecut pe un vas, existind mai multe tipuri de
croaziere, respectiv croaziere lungi, croaziere pe rauri, navigare cu yacht-uri decapotabile sau charter cu
yacht. Totusi, raportul acestui segment de piatad se axeaza, in special, pe croazierele pe mare.

Turismul de croazierd poate fi considerat ca apartinand turismului de nisa deoarece respecta
ambele conditii impuse de definitia termenului Tn sine si anume: este accesibil doar unei anumite categorii
de turisti, care dispun de mijloace financiare suficiente sa le ofere aceasta experientd exclusivista si este
practicat din interesul acestora pentru segmentul restréns ce il constituie vizitarea unor obiective turistice
deosebite, la cel mai 1nalt nivel de confort si lux.

Turismul de SPA

Termenul SPA provine din limba latina, respectiv din expresia sanitas per aquam, insemnand,
sanatate prin intermediul apei®®. Originea sintagmei este, insa, destul de controversata, intrucat, intr-un alt
arbore genealogic, figureaza ca urmas al unui mic oras belgian, din regiunea Liege, pe nume Spa,
respectiv o statiune termala ce dateaza din epoca romand. Sintagma este utilizata, indeosebi, in limbile
anglo-saxone si poate si desemneazd un centru de recuperare, un institut de frumusete, dar si un izvor
mineral sau o agezare in care a fost descoperit un astfel de izvor.

Turismul SPA se mai numeste si turismul pentru sandtate, revigorare si relaxare. Nu inseamna
doar ingrijire corporald, masaje specializate sau activitati sportive, ci reprezinta servicii revitalizante la
standarde ridicate, cu o gama largd de proceduri si tratamente, organizate si conduse dupa principiile
medicinei preventive si curative.

Turismul de observare a fenomenelor meteorologice

Turismul meteo este cunoscut in literatura mondiald de specialitate prin sintagma weather
tourism, fiind considerat drept o activitate practicatd de catre cei ce si-au facut un hobby din a urmari
fenomenele meteo iesite din comun (ex. tornade, uragane, fenomene orajoase sau alte fenomene
meteorologice extreme). Turistii aleg, in special, locatiile in care s-au anuntat tornade, uragane sau alte
fenomene meteo severe, pentru a fi la putea vizualiza direct.

Turismul empatic

Turismul empatic implicd deplasarea unui numar de turisti in locurile in care, recent, a avut loc o
tragedie, acestia deplasandu-se acolo, pentru a jeli victimele. Tot in aceastd forma turistica de nisa se
incadreaza si turistii care se deplaseaza, rapid, la mormintele victimelor.

Turismul extrem

Cunoscut si sub denumirea turism de gsoc, turismul extrem are la baza célatoria in zone
periculoase sau participarea la evenimente de aceeasi natura. Sintagma turism de soc se justifica, deoarece
o astfel de calatorie turistica implica o doza mare de adrenalina, turistii aferenti expunandu-se unor riscuri
reale, ce le pot periclita viata sau sanétatea.

B|ycrarea lui Steinbeck, J. (1962), Travel with Charley: In Search of America, Viking, United States of America.
%http://sanatate.bzi.ro/ce-inseamna-spa-vezi-si-care-sunt-cele-mai-dotate-centre-spa-din-romania-11165, accesat n
31.03.2014, orele 14",
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Tn timp ce turismul traditional se bazeaza pe confortul oferit de hoteluri sau statiuni, in acest caz
tocmai lipsa acestuia este o regula de baza. Cei pasionati de acest gen de turism prefera calatoriile pe
terenuri accidentate, zborurile cu MIG-ul sau ice-divingul (scufundari in apa inghetata), prezenta in locuri
in care au loc rdzboaie, sau in locatii in care s-au derulat fenomene periculoase (ex. explozia centralei
nucleare de la Cernobal, Ucraina), cele le poate afecta sanatatea sau viata.

Turismul de hobby

Este definit ca si calatorie individuald sau in grup, efectuatd in vederea participarii la activitati
legate de hobby-urile turistilor sau pentru a intalni alti turisti cu interese similare.

Printre exemplele ce pot fi emise in acest sens, se remarca, tururi ale gradinilor zoologice, turul
ale studiourilor de radio, tururi ale unor studiouri de televiziune, tururi in diverse cluburi de dans,
participarea la diferite evenimente sportive etc.

Turismul perpetuu

Se refera la persoancle aflate mereu in vacantd, unele dintre ele, din motive fiscale, pentru a
evita sa fie rezidenta intr-un anumit stat, a carui legislatie este mai putin permisivd. Nu existd o
inventariere a turistilor aflati intr-o astfel de situatie, ceea ce face imposibila analiza concreta a acestei
forme turistice de nisa. Imposibilitatea rezultd si din lipsa informatiilor legate de posibilele destinatii
ale persoanelor 1n cauza.

Turismul de pelerinaj

Relatia turist-pelerin poate fi exprimata astfel?’:

Oamenii cauta, in fond, altceva, fara sa stie ca, probabil, cauta ceva ce nu existd in lumea
aceasta! Dar exista si intelepti care nu se mai multumesc cu o calatorie In lume, ci fac pelerinaje la
locurile sfinte, unde pot simti, macar pentru o clipd, mireasma lumii celeilalte. Pelerinajul este o
calatorie facutda de un credincios catre un loc sfant. Este o cilatorie exterioara si totodatd o calatorie
interioard. Cuvantul vine din peregrinatio, care in latind insemna expatriat, exilat. Strdin de lume,
pelerinul il cauta pe Dumnezeu. Milioane de pelerini trec prin cele mai cunoscute locuri de Tnchinare,
realizdnd, astfel si activitati turistice. Cele mai vechi descrieri ale pelerinajelor crestine dateaza din
secolul al 1V-lea. Pelerinii mergeau pe jos la locurile sfinte, dar si in locurile unde s-a aratat Maica
Domnului sau la moastele unor sfinti, unde izvorasc ape tdmaduitoare si sfintitoare, unde s-au intdmplat
minuni. De-a lungul istoriei Europei, pelerinii au jucat si un rol civilizator. Mergand pe jos mii de
kilometri, vehiculau cultura, informatiile circulau mai repede, atenuau frica de ceilal{i, de strdini, ajutdnd
la mentinerea pacii.

Astazi pelerinii folosesc mijloace moderne de transport. Pe drum, se roaga, cerand iertare pentru
pacate si ajutor sd treacd peste momente de cumpand ale vietii, dar si implinirea anumitor dorinte
(sanatate, alinarea unor necazuri, reusita la examene grele etc.). Recitesc viata sfintilor ale caror sfinte
moaste vin si le cinsteasca. Ajunsi in locul de pelerinaj, se inchind, participa la slujba alaturi de ceilalti
pelerini. Unii pelerini, mai ravnitori, {in post, se spovedesc si se impartasesc cu Sfintele Taine.

Turismul de pelerinaj, constituie o forma a turismului de nisa ce presupune pelerinaje in diverse locatii
religioase celebre de pe Glob. Rigorile induse de aceastd forma de turism sunt diferite de la caz la caz, functie
de regulile impuse de fiecare sit in parte, precum si de caracteristicile religiei careia {i apartine acel sit.

Anual, milioane de pelerini, ce apatin tuturor categorii de religii de pe Glob, se deplaseaza catre
obiectivele reprezentative ale religiei lor. In ultimele decenii ale secolului XX, turismul mondial si-a
diversificat formele de manifestare pe plan international, incercand sa valorifice cele mai valoroase
obiective culturale si religioase din patrimoniul cultural-religios al unei tari. Intre turism si culturd
respectiv intre turism si religie existda nenumadrate interactiuni si combinatii, pe baza relatiei dintre
obiectivul cultural/locul sacru si motivatia turistului in functie de care se pot analiza mai multe aspecte.

Turismul sexual

Se referd la o calatorie derulatd pentru unicul scop de a avea activitate sexuald, de obicei, cu
persoane care se prostitueaza. In ultimii ani, turismul sexual a devenit un fenomen intlnit din ce in ce
mai des in unele state, precum Thailanda si cele din sudul Marii Mediterane. In cursa pentru turistii ce
prefera acest gen de servicii, s-a alaturat Cuba si Republica Dominicana.

Turismul de cumparaturi (de shopping)

,»We used to build civilizations. Now we build shopping malls”. Bill Bryson, un autor american de
carti umoristice de cilatorie afirmad ca lumea, Tnainte, obisnuia sd construiascad civilizatii, iar acum

http://www.feminis.ro/calatorii/turismul-de-pelerinaj-16566v, accesat in 24.01.2011, orele 16%.
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construieste mall-uri pentru cumparaturi (shopping). ,,The odds of going to the store for a loaf of bread
and coming out with only a loaf of bread are three billion to one” - Erma Bombeck, o altd autoare
americand de umoristica afirma ca sansele de a intra intr-un magazin pentru a cumpara o bucata de paine
si de a iesi doar cu o bucata de paine sunt de trei miliarde la unu. Aceste citate releva conceptia oamenilor
intregii lumi, care nu pot exista fard a face cumparaturi. Primul citat explica, preocupdrile umane la
inceputul civilizatiei, respectiv acelea de a cladi, de a avansa in tehnologii, In infrastructura, preocupari ce
se axeaza, astadzi, pe construirea de centre comerciale i de agrement (mall-uri). Al doilea citat reflecta
realitatea si adevarul despre societatea secolulului XXI. Un om intra Intr-un magazin cu un scop, dupa
care e atras de o multime de alte produse si nu isi respectd aproape niciodatd angajamentul pe care si 1-a
asumat Tnainte de intrarea Tn respectivul magazin.

Shopping-ul este actiunea care ne dicteaza viata. Toatd lumea face cumparaturi si am ajuns sa
depindem foarte mult de acestea. Acest sector, se imbina Tn prezent cu turismul, rezultand o activitate cu
forme multiple de manifestare.

Shoppingul este o activitate generalizata la nivel mondial, insa, are cea mai pronuntata si intensa
manifestare, in continentul european. in afara acestui continent, principalele locatii pentru turismul de
shopping sunt situate in state precum China, Thailanda, Brazilia, Statele Unite ale Americii, Emiratele
Arabe Unite, Malaezia etc.

Ecoturismul

Notiunea de ecoturism a fost definita cu ocazia Seminariului National privind Ecoturismul,
organizat de Consiliul de Experti pentru Mediul Inconjuritor din Canada (CEAC), in anul 1991.
Manifestarea a reunit reprezentanti ai guvernului, universitatilor, grupurilor de protejare a naturii si
operatorilor sectorului turistic si a concluzionat ca ecoturismul este o experienta a calatoriei care pune in
lumina natura, contribuind la conservarea ecosistemelor, respectand integritatea comunititilor gazde?®.

Asa cum se cunoagte de altfel, ecoturismul presupune, In practicarea sa, desfasurarea, atit a
activitatilor turistice, cit si a celor economice ntr-un mediu agreabil, nepoluat, cu privelisti reconfortante
si nealterate. Practicarea ecoturismului impune protejarea zonelor sau resurselor turistice destinate
studierii, admiratiei, recrearii, refacerii fizico-psihice si nu distrugerii.

Relatia turism-mediu este una, irevocabil, nedistructibila si drept urmare, practicarea
ecoturismului poate asigura valorificarea si utilizarea adecvata a resurselor turistice. In aceste conditii,
dezvoltarea unei zone turistice se realizeaza concomitent cu pastrarea integritatii ecologice a acesteia.

Ecoturismul este un domeniu care incepe sa castige o tot mai mare importanta. Cea mai plastica
definitie a acestuia a fost datd de Societatea Talamaca pentru Ecoturism si Conservare din Costa Rica:
“ecoturismul inseamnd mai mult decat carti si albume despre faund, binocluri, mai mult decdt arta
populara care este afisata pe peretii hotelurilor si restaurantelor, inseamndnd, de fapt, o luptd constantd
pentru apdrarea peisajelor, cu sustinerea tradifiei culturale a popoarelor”®. Ecoturismul este un turism
fondat pe natura si cultura traditionald, care presupune o cunoastere si o interpretare a mediului natural si
antropic ce se doreste sa fie gestionat Intr-o masura ecologica si durabild. Aflat in multe tari intr-o forma
embrionara de organizare, acest tip de turism poartd diferite denumiri, repectiv: ,, turism bldnd”, ,,turism
verde”, ,, turism ecologic” sau ,,ecoturism ”. Intre acesti termeni nu exista, practic, diferente de continut,
criterii, domeniul de aplicatie a conceptelor si produsele pe care le ofera.

Ecoturismul s-a nascut in continentul nord-american, la mijlocul anilor 1980, urmare a cresterii
cererii pentru turismul axat pe natura salbatica, in locurile cele mai restranse si fragile ale planetei.

Cea mai utilizatd definitie, in literatura stiintifica, de specialitate, referitoare la ecoturism este
urmatoarea: ,,...ecoturismul este un turism practicat in spatii naturale sdalbatice si culturale traditionale
putin modificate de om si care trebuie sa constituie sanctuare de protectie a naturii §i a formelor
ancestrale de civilizatie, pentru a sprijini dezvoltarea economicd a comunitdtilor locale .

Turismul speologic (speoturismul)

In literatura mondiala de specialitate, prin sintagma speoturism (turism speologic) se intelege o
forma a turismului de nisd, ce presupune vizitarea, cu ghid specializat, a pesterilor neamenajate.

8Bran, Florina (2000), Ecoturism, Edit. Economici, Bucuresti, p.12.
Zjdem, p.15.
Videm, p.17.
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Pesterile vizitate au caracter sportiv (ex. mers prin apa, cascade, taras, rapeluri, avene, probleme de
orientare) si sunt bogate in formatiuni de tip speleoteme (ex. coloane, stalactite, stalagmite, draperii,
tuburi de orga, pisolite etc.).

Activitatea de tip speoturism urmareste explorarea Tn necunoscut, activitatea echipei in conditii
imprevizibile si stresante, gestionarea lipsei de informatii si identificarea solutiilor, luarea deciziilor si
managementul crizei, dominarea si utilizarea inteligenta a emotiilor etc.

Cicloturismul (veloturismul)

Cicloturismul (veloturismul) este o ramura a turismului sportiv si se refera la mersul pe bicicleta in
scopuri de recreere, sportive sau de interes. Tn mod concret, putem vorbi de veloturism, in cazul oamenilor
obisnuiti, care, practicand ciclismul 1n locuri diferite fata de zona de resedinta, efectueaza un act turistic
direct. Termenii cicloturism si veloturism definesc in principiu acelasi lucru. Cuvantul ,,cicloturism”
combina ciclismul cu turismul, iar cuvantul ,, veloturism” combina turismul cu velocipedul, acesta fiind
precursorul bicicletei.

Turismul legat de sporturile extreme

Turismul legat de sporturile extreme este o forma de turism de nisa deoarece presupune o
calatorie pentru a satisface o anumitd nevoie particulard. Astfel, Tn cazul turismului indus de practicarea
sporturilor extreme, este vorba de vizitarea unor anumite locuri unde se pot practica activitati ce ofera
adrenalind si care implica un anumit risc.

Aceasta forma turistica de nisa este strans legata de practicarea sporturilor extreme, numite si
forme sportive de actiune sau sporturi de aventurd (action sport). Sporturile extreme implica un nivel
ridicat de periculozitate, astfel necesitand echipamente speciale si o anumita rezistentd corporala.
Turismul sporturilor extreme este in continua crestere, In prezent, in state precum Rusia, Azerbaijan,
Peru, Chile, Argentina etc., Tn acestea nregistrand cele mai spectaculoase salturi Tn ultimii ani.

Posibilitatea practicarii sporturilor extreme si, implicit, a turismului aferent acestora este
determinata de relief si alte elemente geografico-fizice, precum: existenta cursurilor de apa repezi, curenti
de aer ascendenti, repezisuri, cascade, ghetari, zapada etc.

Turismul sporturilor extreme se adreseaza in principal persoanelor tinere, deoarece implica 0
conditie fizica foarte buna. In categoria turismului sporturilor extreme intrd activitati specifice precum:
ice-climbing (catarare pe gheatd), saritura de la inaltime cu coarda elastica (bungee-jumping), moto-cross,
alpinism, curse de aventura, patinaj agresiv, schi extrem, ciclism montan, sand-boarding, snow-boarding,
scufundari libere, surfing, caiac-canoe etc.

Turismul legat de sporturile extreme atrage din ce in ce mai multi iubitori de adrenalind. Sportul
extrem denumit si sport de actiune presupune existenta unui nivel ridicat de pericol. Aceste activitati
implica, deseori, viteza, inaltime si o buna pregatire psihica. Sporturile extreme sunt impartite in trei
categorii, respectiv: (1) sporturi care pot fi practicate in aer liber; (2) sporturi pe apa si (3) sporturi
practicate la sol. Sunt cunoscute si practicate, in prezent, un numar total de 42 de sporturi extreme, din
cele trei categorii enuntate mai Sus.

TURISMUL DE NISA iN ROMANIA DUPA ANUL 1990

Consideratii generale. Cunoasterea si valorificarea resurselor turistice™

Inceputurile fenomenului turistic in Roménia se leagad de utilizarea apelor minerale in scopuri
terapeutice, fenomen ce poate fi localizat temporal in a doua parte a secolului XVI. In acea perioada,
apele minerale de la Borsec, cele sarate de la Sovata si cele de la Covasna erau recomandate pentru cura
de catre diversi medici.

Perioada dintre a doua jumatate a secolului XVIII si anul 1850, relevd inceputurile modeste, de
valorificare, efectiv in scopuri terapeutice, a aelor minerale, pe baza modelului existent in unele state din
vestul si centrul Europei. In acest interval de timp, se consacra efectele curative ale izvoarelor mentionate
mai sus, Incepe cunoasterea altora, precum cele de la Saru Dornei, Vatra Dornei, Poiana Negri, Slanic
Moldova, Valcele, Zizin, Singeorz-Bii, Baltatesti etc. Efectele curative ale izvoarelor minerale romanesti
devin cunoscute si peste granitele tarii, in acest interval fiind consemnati primii straini (din Germania,
Rusia, Turcia, Franta, Italia etc.) sositi la cura in tara noastra, respectiv la Slanic Moldova si Baltatesti.

o parte a continuturilor acestui subiect are la bazd analizele si cercetirile efectuate de catre Ciangd, N. (1997), in lucrarea
Turismul in Carpatii Orientali. Studiu de Geografie Umana, Edit. Presa Universitara Clujeand, p. 17-36.
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Perioada 1850-1916 se remarca prin prospectarea izvoarelor de ape minerale si prin amenajarea si
valorificarea acestora. Sunt consemnate in cateva reviste ale vremii, rezultatele analizelor chimice ale
izvoarelor de la Slanic Moldova, Saru Dornei, Borca, Hangu etc. Totodatd, in anumite locatii, se
deruleaza o serie de manifestari stiintifice de profil, precum la Valcele (1875), Slanic Moldova (1914) etc.
In aceasti perioada apar si primii germeni in formarea statiunilor balneoclimaterice, la Slanic Moldova,
Borsec, Vatra Dornei, Sovata, Tusnad, Covasna, Baltatesti, Baile Homorod, Baile Chirui, Jigodin Bai,
Malnas Bai, Sinaia, Predeal etc.

Perioada interbelicd se caracterizeaza prin dezvoltarea unitard a activitatilor turistice, gratie
aparitiei Statului national unitar romén, dupa momentul 1 decembrie 1918. Alaturi de statiunile
consacrate deja, au aparut altele, mai mici, precum Zizin, Vldhita, Turia, Valea Vinului, Breb, Suligu,
Oglinzi, Biborteni, Costiui, Dorna Candrenilor, Puturoasa, Sugag etc.

Fenomenul de consolidare a turismului roménesc a acapatat accente deosebite in perioada 1948-
1990, datorid sistemului centralizat comunist. In aceasta perioada se fortifica statiunile turistice de toate
categoriile, prin aparitia infrastructurilor moderne de transport pe cablu, a unitatilor de cazare si
alimentatie publica si a celorlalte infrastructuri turistice complexe.

Dupa momentul 1989, cand sistemul comunist al economiei centralizate a fost inlocuit cu cel al
economiei de piatd, turismul romanensc a suferit o serie de transformari profunde, unele pozitive, insa
cele mai multe, negative. Lasand la o parte remodelarea pe care a suferit-o turismul de masa, expunem
mai jos, principalele coordonate actuale ale turismului de nisa din Romania.

Coordonatele actuale ale turismului de nisa in Romania.

,Romania nu stie inca ce sa faca cu turismul ei. Daca vrea sa devina o destinatie pentru turismul
de masa, precum Turcia, Grecia sau Egipt, este necesard o strategie complexa si aplicatd unitar, pe o
perioada indelungata. Romania poate insa, prin investitii in tehnologie sau mediu sa ofere atractii turistice
la Marea Neagri, de exemplu, si atragi turismul de nisa*2.

Sintagma turism de nisa este Tmprumutata, in mare parte, din termenul marketing de nisa, care, la
randul sdu, si-a insusit acest concept din limbajul unei discipline relativ recente si anume ecologia.
Hutchinson (1957) este considerat, in mare parte, cel care a folosit pentru prima datd termenul nisa,
referindu-se in cel mai general mod posibil, ca la o regiune dintr-un spatiu multidimensional, caracterizata
prin factori de mediu ce perturba bunéstarea speciilor. Astfel, in termeni largi, termenul nisa se refera la o
locatie optima, in care un organism poate exploata resursele, in prezenta competitorilor sai. Este usor de
observat asemanarea a ceea ce Hutchinson spunea, cu lumea afacerilor, ludnd ca exemplu o companie
care incearca sa-gi gaseasca o nisa pe care sa-si desfasoare activitatea si sa aiba succes.

Modul in care turismul de nisa a fost frecvent mentionat in politica turismului §i a documentelor

de strategie din ultimii ani, in opozitie cu turismul de masa, aproape ca ii ofera o legitimitate morala.
Se doreste a fi un serviciu mult mai bine adaptat si individualizat, cu identitate proprie in ceea ce priveste
caracteristicile oricdror operatiuni, fie ele la o scald mai mica si care s monitorizeze in permanenta
cererile pietei. Aceste caracteristici asigurd o concordanta a turismului de nisa cu politicile de planificare
si dezvoltare, referitoare la un turism ecologic si social durabil. Din aceste motive, organizatii precum
Organizatia Mondiald a Turismului (OMT) si Consiliul Turismului International (CTI) vad consumul de
turism de nisd ca fiind mai benefic pentru comunitatile gazda, in comparatie cu formele traditionale de
turism de masa. In plus, turismul de nisa este, de asemenea, vizut ci un mecanism de atragere a turistilor
dispusi sa cheltuie, fiind astfel etichetat ca o forma de turism de elita, spre deosebire de turismul de masa,
ce implicd pachete cat mai ieftine. Pentru turisti, in angajamentul lor cu viata sociald, turismul de nisa le
permite sa devind cosmopoliti, stabilind o distanta selectivd intre ei si restul turistilor. Acest tip de
catalogare a turistilor, in special daca acestia apartin maselor sau sunt turisti independenti, este inevitabila
ntr-o oarecare masura, dar are tendinta de a perpetua falsitatea asupra faptului ca un comportament bun si
responsabil rezidd mai mult in prima categorie.

O alta asociere importanta cu ideea de nisa, este una de intimitate, a procesului in sine. Aproape
ca exista o tentd de amatorism In ceea ce priveste ideea de turism de nisd. Vacantele pentru cei pasionati
de fotografie, pentru entuziastii motoarelor cu aburi sau pentru cei pasiuni asemandtoare, tind sd fie
catalogate oarecum plictisitoare de catre cei ce nu impartasesc astfel de pasiuni.

Privind mai atent, totusi, turismul de nisd este departe de a fi intim sau caracterizat prin
amatorism in operatiunile sale. Intr-adevir, in general este reprezentativ pentru o abordare foarte

®afirmatie facuta in anul 2013, de citre Miroslav Dragicevic, senior partner la Horwarth Consulting Zagreb.
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sofisticata In ceea ce priveste piata, fapt ce permite un anume grad de segmentare si creare a unor relatii
pe termen lung cu baza sa de clienti. Turismul de nisa poate fi o forma de turism compacta, iar atunci
cand vine vorba de un numar potential de nise pe care le poate acoperi, putem afirma ca se apropie cu pasi
repezi de dezideratul de a deveni un fenomen de masa. In principiu, acesta functioneaza prin intermediul
unor retele sau firme de mici dimensiuni (ex. tour-operatori, hoteluri etc.). Pe de alta parte, turismul de
nisa poate fi operat si prin firme multinationale, de mari dimensiuni, care pot furniza si servicii de turism
de masa, folosind sisteme foarte dezvoltate, care pot livra o varietate de produse, intr-un mod eficient si
standardizat. Din perspectiva turistului, produsul pare a fi creat Special pentru o anumita nisa, indeplinind
cerintele lor individuale, insd acesta este livrat unui numar foarte mare de turisti individuali, care
impartasesc aceleasi interese si nevoi. Acest lucru poate fi interpretat ca fiind o miscare catre o
specializare flexibila si dezvoltata, folosind tehnologii specifice, pentru a livra tipuri de produse, cat mai
variate, brand-uri si sub-brand-uri.

Elemente evolutive ale turismului de nisa in Romdnia dupa anul 1990.

Incadrarea turismului de nisa in spatiul romanesc prezintd un concept greu de aplanat datorita
lipsei unor resurse academice fundamentate stiintific. Totusi, conceptul 1n sine, de turism de nisa 1si are
originile Tn turismul adjectival.

Termenul nisd apare in diverse dictionare romanesti curente, cu un sens comun, legat in primul

rand de constructii, arhitectura, ca sinonim pentru mai vechile firida, intrdnd, adancitura etc. dar si cu alte
sensuri de specialitate, mai putin cunoscute, in primul rand din geologie si din medicina.
Semnificatia relativ noud, din marketing, de piatd specializatd, public tintd bine delimitat, destinatar
restrans, cu interese clare etc. nu a fost inca inregistratd de dictionarele noastre, desi este extrem de
frecventd, ba chiar a condus deja la unele extinderi semantice. Substantivul este imprumutat din franceza
(niche), cu sensurile mai vechi §i intrate in parte In limbajul comun. Sensul comercial provine insa din
engleza, in care niche e tot un ITmprumut din franceza, imbogatit insa prin evolutii metaforice.

Turismul adjectival este un concept relativ nou si se refera la numeroasele nise sau, altfel spus,
formele de turism de calatorie de specialitate, care au evoluat peste ani, fiecare cu propriul centru de
interes. Numeroase din acestea au ajuns la un front comun in cadrul industriei turismului si al lucrarilor
academice. Altele, sunt concepte in continua evolutie care nu au reusit in totalitate sa ajunga la potentialul
cuvenit sau nu si-au castigat popularitate in randul consumatorilor. Exemple concrete si notabile, in
sensul turismului de nisa global, amintim: agroturismul, ecoturismul, geoturismul, turism medical, turism
nautic, turism religios, turismul arheologic, turismul culinar, turismul cultural, turismul de aventura si
turismul extrem, turismul empatic, turismul extralegal (turismul drogurilor, turismul sexual etc.), turismul
negru, turismul oenologic, turismul sportiv.

Prestigiul termenilor internationali din marketing si imaginea creatd de asocierea metaforica au
contribuit la moda cuvantului nisa in limba roména de azi.

Fenomenul complex de aparitie si dezvoltare a turismului, in spatiul romanesc (de masa si de
nisd) a fost sustinut de o literaturd stiintifica de specialitate bogata si obiectiva. Fara a avea pretentia ca
respectdm vreo ierarhie in exprimarea aprecierilor noastre, cu privire la promotorii si specialistii din
domeniul turistic (Geografia Turismului), mentiondm principalele personalitati care au abordat, prin
preocupdrile lor stiintifice, vastul domeniu al turismului, in spatiul national.

Printre oamenii de stiinta romani, care au abordat complex sau tangential, fenomenul turistic de
masd sau forme ale turismului de nisd in Romania, mentionam: Sandru, I. (1966, 1970), lancu, M. si
colab. (1967), Mihailescu, V. (1969), Petrescu, Carmen (1970), Zwizewski, C. (1975, 1980), Caloianu, N.
(1968), Panaite, Ludmila (1974), Radulescu, N.Al. (1846), Giucaneanu, Cl. (1967), Tufescu, V. (1969),
Posea, Gr. (1969), Badea, L. (1975), Popovici, I. (1977), Grigore, M. (1977), Bleahu, M. (1978, 1982),
Cianga, N. (1995, 1997, 2002, 2007), Cocean, P. (1984, 1988, 1992, 1993, 1995, 1996, 1998, 1999, 2007,
2010), Cioacd, A. (1999), Dezsi, St. (2006), Dinu, Mihaela (2005), Erdeli, Gh. (1996), Gheoghilas, A.
(2005, 2008), Glavan, V. (1995, 1996, 2000, 2003, 2007), Ielenicz, M. (2006), Ilies, M. (2007), Irimus,
I.LA. (2010), Istrate, 1. (1987), Mac, I. (1992), Maier, A. (2001), Matei, Elena (2006), Munteanu, L.
(1978), Muntele, 1. si Iatu, C. (2003), Muresianu, M. (2010), Neacsu, N. (2001), Negut, S. (2003),
Nicoara, L. si Pugcas, Angelica (2007), Olaru, M. (1996, 2002), Pastor, 1. (2006), Pacurar, Al. (2004,
2009), Petrea, Rodica si Petrea, D. (2000), Postelnicu, Gh. (1997), Susan, Aurelia (1980), Teodoreanu,
Elena (1984, 2002, 2004) etc.

Am redat doar principalii specialigtidin domeniul turismului, care, prin lucrarile lor, au surprins
principalele aspecte legate de evolutia, analiza si dezvoltarea fenomenului turistic in Romania
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PRINCIPALELE FORME TURISTICE DE NISA DEZVOLTATE
iN ROMANIA DUPA ANUL 1990

Romania a inregistrat, ulterior momentului 1990, de reasezare pe toate planurile, a situatiei
existente pana in acel moment, aparitia si dezvoltarea unor forme turistice de nisa, care au respectat toate
premisele aparitiei si dezvoltarii acestora la nivel mondial.

Lucrarea de fata isi propune sa radiografieze cele mai importante forme turistice de nisa existente
actualmente la nivel national, din perspectiva unor indicatori reprezentativi, dintre care mentiondm:
resursele si obiectivele turistice generatoare a formelor turistice de nisa, vectorii intensitatii de
manifestare actuali, principalele locatii de derulare, circulatia turisticd aferente, punctele tari si punctele
slabe ce caracterizeaza fiecare forma turistica in parte, precum si sa propund o serie de solutii pentru
eficientizarea, promovarea si dezvoltarea acestora pe viitor.

Vom aborda, din perspectiva elementelor si indicatorilor mentionati, fiecare forma turistica in
parte, fara a avea o ordind analiticd anume. Considerdm ca fiecare din formele turistice de nisa existente
la nivelul Romaniei poate contribui decisiv la dezvoltarea sectorului turistic national si la cresterea valorii
produsului intern brut si, de asemenea, la sporirea identitatii nationale a Romaniei.

Astfel, principalele forme turistice de nisa, aparute in spatiul romanesc dupa anul 1990, apartin
unor nise turistice diverse, fiind generate de resurse naturale si antropice diverse si avind manifestari
diverse. In raport cu formele turistice de nisd, existente la nivel mondial, in Romania s-au dezvoltat doar
unele, neavand deocamdata resursele necesare pentru unele dintre ele (ex. turismul in spatiu), altele fiind
de evitat (ex. turismul dorgurilor, turismul sexual etc.), deoarece asociaza rate sporite ale infractionalitatii.

Turismul de SPA in Roménia

Turismul SPA este cunoscut in Romania inca de pe vremea romanilor si era practicat la inceput,
excusive in scopuri medicale. Factorii naturali de curd, in special apa mineral, au captat atentia omului
inca din cele mai vechi timpuri. Ca dovada a acestui fapt sunt numeroasele descoperiri arheologice care
au scos la iveala parti din instalatiile vechilor bai romane utilizate in scop balnear la Herculane, Geoagiu
(cunoscuta inca din timpul dacilor sub numele de Germisara, iar in timpul romanilor Termae Dodonae),
Cilan, Sacelu-Gorj, Ocna Sibiului, Moneasa, Buziag, Cdlimanesti-Caciulata. La Callatis si Tomis romanii
mai foloseau ca sursa de tratament si apa de mare si izvoarele sulfuroase mezotermale.

Turismul negru in Roméania

Romania, stat cu experientd de peste 2000 de ani** In domeniul activitatilor turistice, incearca sa
isi perfectioneze n prezent formele de practicare ale acestui sector economic, infrastructurile de resort si
se afla in fata adoptarii unei strategii a activitatilor turistice, prin luarea in considerare a experientei tarilor
avansate si a lucrarilor stiintifice de profil, elaborate Tn marile centre universitare.

Romania relevd capacititi insemnate privind dezvoltarea turismului, avand propriul sau
potential stiintific si practic pentru a fundamenta strategia sa proprie, cu totul originala, pe care sd o
aplice prin metode, de asemenea, specifice. O asemenea orientare nu poate fi explicatd doar prin
experienta istoricd sau prin originalitatea conditiilor geografice, climatice, traditii, obiceiuri, artd sau
cultura. Activitatile turistice din Romania se bazeaza pe un set de criterii proprii, respectiv: incadrarea
in cerintele revolutiei tehnico-stiintfice actuale, valorificarea experientelor pozitive ale tarii din toate
perioadele, preluarea si implementarea acelor experiente ale altor tari si popoare care se potrivesc
specificului turistic al Romaniei. Activitatile turistice din Romania au caracter national, ele purtand
pecetea proprie a romanilor, motiv pentru care se pot inscrie in contextul experientelor mondiale, cu o
vie contributie la dezvoltarea turismului international.

Turismul vini-viticol in Romania

Turismul vini-viticol este o componenta esentiald atat in industria turismului, cit si in cea a
vinului. Intre cele doud domenii a existat o conexiune de foarte multi ani, insd doar recent s-a ajuns la o
recunoastere oficiald de catre guverne, cercetatori si industriile in sine. Pentru industria turismului, vinul
este o componentd importanta de atractivitate a unei destinatii, care poate fi un factor de motivatie majora
pentru vizitatori. In ceea ce priveste industria vinului, turismul vini-viticol este un mod esential pentru a
construi o relatie cu clienti, care pot experimenta in primul rind dragostea pentru struguri, in timp ce
pentru micii producatori de vinuri, vanzarea directa de produse catre vizitatori la usa pivnitei este de

Bhttp://www.scribd.com/doc/48209690/Evolutia-Turismului-in-Romania, accesat in 22.05.2014, orele 11,
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multe ori esentiala in succesul afacerii lor®*. Turismul vini-viticol in cazul unui cunoscator in domeniu, se
materializeaza prin cautarea unei anumite sticle de vin sau a unei degustari de vin mai speciale, si este
diferita de cea a unui incepator in domeniu. Totusi, ambele categorii pot vizita simultan aceeasi crama,
dar cu un set de valori, atitudine si comportament diferit, ceea ce reprezintd o provocare. Astfel, putem
afirma ca existd o relagie complexa intre cumparatori si vanzatori in industria turismului de nisa, care
continud sd creascd ca importantd in acele regiuni geografice dependente de productia de vin pentru
prosperitatea economica®.

Romania este o importanta tard europeana producatoare de vin, dispundnd de bogate traditii
istorice si culturale, mare parte dintre ele fiind, nemijlocit, legate de aceasta bautura, considerata, pe drept
cuvant, o licoare divinda. Legendele spun ca Dionisos, zeul strugurilor si al vinului, s-a ndscut in Tracia
Nordica, in regiunea de sud-est a Romaniei actuale, respectiv in Dobrogea.

Motivul pentru care aceasta versiune a legendei lui Dionisos are radacini atat de puternice este
faptul ca teritoriile viticole romanesti au o vechime de peste 4 000 de ani. Cele mai importante influente
n viticultura din Roméania provin din Franta, datorita legaturilor stranse ce s-au dezvoltat cu viticultorii
francezi, dupa ravagiile produse de filoxera in anul 1880. Ajutorul acordat de catre francezi s-a
concretizat prin aclimatizarea unor souiri de vita nobile din Franta, precum: Pinot Noir, Cabernet
Sauvignon, Merlot, Chardonnay, Sauvignon Blanc etc.

Romania este una din marile tari viticole ale lumii. Ea detine 1n prezent o suprafatd de circa 243
000 ha vie (242 000 ha vii pe rod, la care se adaugda 1 000 ha vii tinere). Cultura vitei de vie poate fi
practicatd Tn Romania, pe aproape intreg teritoriul tarii, incepand de la Dundre si pand in judetele
Botosani si Maramures. Numai cateva judete, Situate Tn zone cu altitudine mai mare (ex. Brasov,
Covasna, Harghita) si un singur judet din extremitatea nordica a tarii (Suceava) nu ofera conditii prielnice
pentru viticultura.

Dezvoltarea viticulturii se datoreaza conditiilor foarte prielnice pe care vita de vie le gaseste pe
tot cuprinsul tarii, mai ales in zona colinard din rasaritul si sudul lantului carpatic, din Transilvania, din
Dobrogea si din partea de vest a tarii. Influenta binefacatoare a Soarelui si umiditatii atmosferice asupra
calitatii produselor vitei de vie era cunoscutd si de cei vechi. Asa se explicd de ce marile podgorii ale
lumii au fost si sunt situate de-a lungul cursurilor de apa, in jurul lacurilor sau chiar pe malul marilor si
oceanelor, unde evaporatia este intotdeauna mai puternica, temperatura mai ridicatd si luminozitatea mai
intensiva, prin refractia ei*’.

Turismul gastronomic Th Romania

Turismul gastronomic ar putea constitui pentru Romania un brand, alaturi de manastirile din
Bucovina si Moldova, regiunea Deltei Dunarii si litoralul Marii Negre.

Roménia organizeaza anual Congresul International al Traditiilor Culinare, la care participa 36 de
tari din Europa, America de Nord, America Latina, Asia si Africa.

Pe parcursul celor patru zile destinate deruldrii congresului, bucatari din tari precum Franta,
Israel, Canada, SUA, Mexic, China, Macedonia, Grecia, Azerbaidjan pregiteasc, pe langd meniurile
traditionale tarilor pe care le reprezintd si un meniu cu specific romanesc.

Romania este singura tara care aduce echipe de bucatari militari, care iau parte la concursurile
desfasurate cu acest prilej.

Romania nu a reusit sa prezerve prea mult din trecutul sau, fiind si o tara a carei istorie este
cunoscutd numai din perioadele anilor 1 300 incoace si ar fi nevoita sa gaseasca alte valori pentrut a-si
spori atractivitatea.

De aceea, frumusetile naturale, resursele subterane, varietatea peisajului, muntii, marea, raurile,
Delta Dundrii si mijloacele balneoclimatice de mentinere a sanatatii, trebuie sa faca din Romania un
motiv de atractie pentru turismul international. Sta in puterea si in priceperea autoritatilor Statului sa
dezvolte si sa gestioneze aceste resurse, pentru ca in viitor sa facem ca si turismul nostru s contribuie la
PIB-ul Romaniei cu mai mult decat in prezent si in cuantum cel putin asemanator cu alte state (ex. Turcia
18%, Franta 17%, Grecia 11% etc.).

#Hall, M., Sharples, Liz, Cambourne, B., Macionis, Niki (2000), Wine tourism around the world: development management and
markets, Butterworth — Heinemann, Oxon, pag.1.

*Thyne, M., Laws, E. (2010), Hospitality, tourism, and lifestyle concepts. Implications for quality management and customer
satisfaction, Digital Printing, Oxon, pp. 159-160.

*Teodorescu, I.C. (1966), Vita de vie si vinul de-a lungul veacurilor, Edit. Agro-Silvica, Bucuresti, p. 261.
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Analizand fenomenul de dezvoltare a turismului in ultimii ani in Romfinia, trebuie si remarcam ca
infrastructura hoteliera, serviciile turistice, restaurantele, pensiunile agroturistice si servirea, au intrat pe
un trend ascendent. Cu toate ca infrastructura rutierd a ramas inca in urma rigorile cerute de turistii din
strainatate, preturile sunt inca accesibile iar natura salbaticd din unele regiuni, constituie atuuri
incontestabile in raport cu civilizatia expansiva a altor state. De aceea, turismul gastronomic, ar putea
constitui un brand, alaturi de cunoscutele obiective religioase din Bucovina si Moldova, minunata Delta a
Dunarii si bisericile fortificate sasesti. Din ce Tn ce mai cunoscute au devenit anumite sortimente de
mancare, precum sarmalele, micii, mdamaliga cu branza si smantana, tochitura sau diversele specialitati de
afumaturi, mai ales din perioada sarbatorilor religioase, ciolanul cu fasole uscata, alaturi de datinile si
obiceiurile din Maramures sau din alte regiuni folclorice, precum Oltenia, Moldova, Banat etc.

Turismul de vanatoare si pescuit in Roméania

Roménia, prin diversitatea formelor de relief pe care le detine si prin numeroasele ecosisteme
naturale de naturi diferite, joaca un rol important pe piata europeand a vanatorii si pescuitului sportiv. Prin
resursele faunistice de interes cinegetic si prin multitudinea de specii acvifaunistice, se claseazd pe
primele locuri la nivel european. Acest fapt nu este dublat de o infrastructura de resort adecvata, care si ai
menirea de a ne impune si pe piata europeana si, de ce nu mondiald a turismului de vanatoare si pescuit
(cinegetic si piscicol). In acest sens exista putine facilititi si modele de amenajare, astfel c4, veniturile din
acest sector turistic de nisa sunt, deocamdata, irelevante.

Turismul hobby-hobo in Roménia

In ceea ce priveste Romania, datele pe care le-am obtinut, in legituri cu intensitatea si
coordonatele deruldrii acestei forme turistice de nisad, nu sunt foarte numeroase iar cu privire la numiti
indicatori specifici, lipsesc. Asadar, am fost nevoiti s ne axam mai mult pe partea de spatii de cazare si
pe spatiile amenajate, existente in tara noastra si care, in mod inevitabil, ar putea fi folosite de catre cei
care doresc sa practice turismul hobby-hobo. De asemenea, am putea sa aproximam un numar destul de
exact de turisti, care utilizeaza deja aceste spatii, insa nu putem afirma cu tarie ca cei care le folosesc
reprezintd neapdrat contingentul de turisti pe care dorim sa ii analizam.

Turismul de afaceri in Romania

Turismul de afaceri se desfasoard, in Romania, in tot timpul anului, in locatii special amenajate,
antrenand servicii specifice de expunere, de tranzactionare, cazare, securitate, amenajari estetice, mijloace
de telecomunicatii, video-tv, multiplicare, transfer, alimentatie publica, servicii de presa, grafica etc.
Principalele caracteristici ale turismului de afaceri din Roméania sunt urmatoarele: reprezinta domeniul cu
cea mai mare calitate in ceea ce priveste serviciile turistice; atinge cote maxime primavara si toamna dar
inregistreaza activitati si in lunile de vard si iarna; completeaza, prin venituri, celelalte forme turistice
derulate Tn Romania; investitiile de profil au determinat regenerarea multor entitati urbane; multe din
investitiile destinate infrastructurii sunt concepute in special pentru turismul de afaceri (ex. hoteluri,
restaurante, facilitdti in domeniul transporturilor si cdilor de comunicatie); calitatea superioard a
personalului de servire cerutd de turistii de afaceri se regaseste in serviciile prestate de acestia; cercetarile
sugereaza cd aproximativ 40% din turisti de afaceri care ajung ih Romania, se reintorc cu familiile lor in
aceleasi destinatii, insd de data aceasta pentru calatorii in scopuri personale; turismul de afaceri are mai
putine consecinte negative asupra mediului decat turismul clasic etc.

Turismul ancestral iTn Romania

In prezenta lucrare, vom argumenta faptul cd, primele aseziri omenesti, aparute in spatiul
romanesc, ar putea constitui resurse turistice in devenirea acestei forme de turism de nisd. Ne vom baza
argumentarea pe trei areale, respectiv Muntii Orastiei, Muntii Banatului si Litoralul romanesc al Marii
Negre. Analiza nostra se bazeaza strict pe propunerea, ca cetdtile daco-romane, existente in cele trei
regiuni mentionate, sa fie incluse in circuite turistice de profil, prin intermediul cérora, cei interesati pot
afla informatii despre stramosii poporului roméan si despre istoria tarii spatiului romanesc. Propunerea
noastra s-ar adresa, in primul rand, Diasporei romanesti, respectiv acelui contingent de populatie, care
astdzi locuieste in afara granitelor tarii, rationamentul fiind cunoasterea si de catre acestia a istoriei si a
teritoriului statului matern.

Turismul de cazinouri in Romania

Roménia detine o anumitd notorietate pe piata europeand a turismului de cazinouri, avand o
traditie indelungata 1n acest sens. Primele cazinouri romanesti au fost infiintate, in perioada antebelica si
interbelica, in cateva statiuni, precum Vatra Dornei, Slanic Moldova, Sinaia si Constanta.
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Impactul cazinourilor roménesti in turismul autohton a fost unul important, componenta
principala de turisti in cadrul acestora fiind formata din turisti straini bogati, alaturi de turisti interni, cu
venituri superioare mediei. Cazinourile vechi ale Romaniei se afld intr-o stare de degradare avansata (ex.
Vatra Dornei) sau detin o alta functie (ex. Sinaia). Locul cazinourilor de odinioard a fost luat de altele,
moderne, aparute, fie in hotelurile de lux din marile orase ale tarii (ex. Bucuresti, Cluj-Napoca,
Timisoara, lasi), fie ca entitati proprii, localizare, de asemenea, in aceste orase mari.

Tn prezent, Tn Romania, domeniul jocurilor de noroc on-line este in plina ascensiune, iar
importanta economicd a sectorului este in continud crestere. In anul 2013, serviciile de acest gen au
inregistrat venituri anuale de sute de milioane de euro, ceea ce reprezintd o parte semnificativa din
intreaga piatd a jocurilor de noroc. La sfarsitul anului precedent, se estima ca volumul veniturilor din
jocuri de noroc on-line se va dubla in urmatorii cinci ani.

Turismul de patrimoniu in Roméania

In Romania, obiectivele memoriale istorice care atrag cel mai insemnat numir de turisti sunt:
Mausoleul de la Marasesti, Cetatea din Alba Iulia, Mausoleul de la Oituz, Mausoleul de la Marasti.
Numirul vizitatorilor in aceste locatii depaseste anual cifra de 50 000 turisti®’.

Aspectele problematice cu care se confruntd aceastd forma de turism sunt legate de infrastructura de
acces la siturile arheologice si la monumentele de arhitecturd, lipsa spatiilor de parcare dotate cu puncte de
informare si promovare a obiectivului cultural, lipsa punctelor de belvedere pentru fortificatii, cetati medievale,
biserici, monumente istorice §i manastiri, lipsa spatiilor speciale de campare pentru turismul de pelerinaj.

Astfel, pentru a evidentia, incd din start, punctele slabe, amenintarile, punctele tari si
oportunitatile, care aferente acestei forme de turism de nisa, in Romania, propunem urmatoarea analiza
S.W.O.T., referitoare la turismul de patrimoniu.

a) Puncte tari: bogatia patrimoniului cultural-istoric romanesc; multiculturalitatea spatiului
romanesc; existenta unei retele de structuri turistice cu functii de primire la nivel de 3* si 4* in toate
orasele importante din Romania, precum si in principalele zone cu obiective memorial-istorice;

b) Puncte slabe: nivelul de pregatire destul de redus al ghizilor; necunoasterea valorii obiectivelor
turistice de profil, existente; lipsa unor evenimente culturale pentru a atrage cat mai multi vizitatori; lipsa
cunostintelor de profil, a educatiei, a ceea ce Inseamna turismul de patrimoniu $i a importantei practicarii
lui; accesibilitate redusa la unele sit-uri arheologice; lipsa parcarilor si a semnelor de vizitare;

C) Oportunitati: existenta si derularea programelor culturale, finantare de Ministerul Culturii si
Cultelor; existenta si derularea programelor de finantare LEADER si INTERREG pentru turism si
culturd; existenta si derularea programului de finantare CULTURA 2000;

d) Ameningari: concurenta existentd pe plan international; urbanizarea populatiei rurale, cu
implicatii directe 1n pierderea patrimoniului cultural.

Turismul gradinilor (peisager) in Roméania

Tn Romania, turismul gradinilor (peisager) se bazeazi pe doud resurse importante, respectiv
gradinile botanice existente in marile orase, care reliefeazd cele mai reprezentative elemente floristice si
vegetale existente la nivel mondial si parcurile, prezente toate entitatile urbane si in anumite localitati rurale.

In prezenta lucrare, aceasti forma a turismului de nisd, este analizati pe baza evidentierii
valentelor turistice a principalelor gradini botanice din Romania, respectiv cele din orasele Bucuresti,
Cluj-Napoca, Craiova, Galati, lasi, Arad, Targu Mures, Tulcea si Jibou si printr-un studiu de caz concret,
ce releva impactul turistic al parcurilor din Municipiul Cluj-Napoca.

Mentionam faptul ca, din punct de vedere financiar, importante sunt doar gradinile botanice,
accesul in interiorul lor facandu-se pe baza unui bilet de intrare, in timp ce parcurile pot fi accesate gratuit
de catre orice persoane, astfel cd, impactul lor in ecuatia incasarilor este nula. Totodatd, gradinile botanice
atrag si turisti strdini, pe langa cei autohtoni, in timp ce parcurile sunt vizitate, aproape in totalitate, doar
de catre turistii romani, ca motivatie principala a vizitei.

Turismul de croaziera in Roméania

Turismul de croaziera ramane, incd, in Romania, un segment al industriei de profil, pe care
tour-operatorii 1l redescopera, dupa 14 ani de la primele oferte lansate de o agentie de turism*®. Vasele
de croazierd sunt cotate pe categorii, ca si facilitatile de cazare hoteliere, insad standardele sunt diferite.
O nava de croaziera poate fi incadrata intre doua si cinci stele, iar cotarea acesteia se face in functie de

¥ conform informatiilor oferite de o serie de agentii turistice.
®agentia turistica Cruise Travel al lansat primele oferte de croaziera pe Dundre, in anul 2000.
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standarde MEG (Maritime Evaluation Group), organism international care acrediteaza toate tipurile de
nave maritime.

Conform rapoartelor Companiei Nationale Administratia Porturilor Maritime Constanta, in anul
2012, un numar de 80 de nave de pasageri au facut escala in portul Constanta. La bordul acestora s-au
aflat peste 30 000 de turisti strdini. Comparativ cu anul precedent, s-a inregistrat o crestere cu circa
20% a numarului de pasageri. Trendul asecendent se mentine si in anul 2014, CNAPMC inregistrand
deja, n buletinul de sosiri nave, pentru acest an, un numar de 20 de escale. Prima escala din anul 2014
s-a derulat in luna martie.

Revenind la statistica pe anul 2012, aproximativ jumatate dintre vapoarele de croazierd, care au acostat
in porturile Romaniei, au fost Maritime (la Constanta), cealalta jumatate fiind formata din nave fluviale.

Anul 2012 a Tnregistrat evolutii pozitive si in ceea ce priveste numarul turistilor romani care au
optat pentru turismul de croaziera. Rapoartele agentiilor de turism indica un numar de 2 500 de turisti
romani care au contractat sejururi pe navele de lux, cu 500 mai multi decét Tn anul precedent.

Cicloturismul (veloturismul) Tn Romania

Cicloturismul (veloturismul) in Roménia este un subiect destul de necunoscut si este strans legat
cu nivelul de popularitate al ciclismului de aici, un nivel scazut, care se incadreaza in media nationald a
sportului romanesc. Estimarile subiective ale organizatiilor de biciclisti au indicat un numar de
aproximativ 1 000 de cicloturisti pasionati, care fac sistematic iesiri pe mai multe zile si aproximativ 10
000 persoane, care organizeaza excursii pe bicicletd pe o perioadd mai scurtd. Totodatd, presedintele
Federatiei Biciclistilor din Roméania, Radu Mititean, a precizat cd, din datele unor agentii de turism, care
organizeaza vacante veloturistice, aproximativ 5 000 de turisti strdini, vin anual sd practice cicloturismul,
ca activitate principala la noi in tara si altii 20 000 care practica cicloturismul ca activitate secundara sau
ocazionald in timpul vacantei in Romania. Cei mai multi turisti, provin din tarile dezvoltate din punct de
vedere al veloturismului, precum Germania, Austria, Franta, Belgia, Olanda etc. Turismul pe bicicleta
poate deveni o afacere profitabila si in Romania, prin deschiderea unor shop-uri sau service-uri de
biciclete dar si prin organizarea unor evenimente specifice, precum ciclo-catararea, maratoanele, taberele
si concursurile profesioniste de profil.

Ecoturismul Tn Roméania

Dezvoltarea durabild a turismului este deseori asociatd unei ramuri a turismului, insd toate
formele de turism trebuie sa aducd beneficii economice si sociale comunitatii locale si sa incurajeze
protectia mediului inconjurator. Ecoturismul include o serie de elemente, precum: produsul turistic-care
trebuie sa aiba la baza natura si elementele sale si managementul ecologic-care trebuie sd contribuie la
conservarea biodiversitatii si la bundstarea comunitatilor din zonele turistice si si realizeze educatia
ecologica, atat in réndul turistilor, cat si in randul populatiei locale. Aceste elemente au stat la baza
modului de definire a ecoturismului, unanim acceptat in anul 2002, la Quebec®.

Romania detine circa 800 de arii protejate, care acopera in prezent, aproximativ 5% din teritoriul
tarii. Majoritatea destinatiilor ecoturistice sunt situate in interiorul sau in imediata vecinatate a acestor arii
protejate. De asemenea, trebuie evidentiat faptul ca, in tara noastra existd inca paduri nefragmentate si
peste o treime din populatia de ursi, lupi si rasi din Europa, paradisul unic al pasarilor din Delta Dunarii,
peste 12 000 de pesteri si, nu in ultimul rand, traditii locale pline de autenticitate. Ecoturismul permite
valorificarea acestui capital natural si, totodata, conservarea lui.

Dezvoltarea si promovarea ecoturismului reprezintd un instrument pentru conservarea naturii
care poate actiona prin*”: finantare directd in proiecte de conservare a naturii; crearea unor surse
alternative de venituri pentru comunitatile locale, marind capacitatea lor de a dezvolta servicii de inalta
calitate pentru diminuarea presiunii asupra naturii; incurajarea dezvoltdrii durabile la nivel local a
comunitatilor rurale din ariile protejate; promovarea celor mai bune practici de mediu ale tour-
operatorilor si pensiunilor; cresterea nivelului de constientizare al localnicilor si turistilor, cu privire la
conservarea naturii, consumul redus de energie si adoptarea de colectare ecologica a deseurilor etc.

Turismul de pelerinaj in Roménia

Romanii au aparut in istorie ca popor crestin. O veche traditie, pastratd pana astdzi, marturiseste
ca Sfantul Apostol Andrei ,,cel dintdi chemat la apostolat”, a vestit cuvantul Evangheliei in partile sud-

%Candrea, Adina Nicoleta (2010), Politici si strategii de marketing pentru dezvoltarea ecoturismului in Romdnia, Edit.
Universitatii ,, Transilvania”, Brasov, pag. 26.
“idem, pag. 26.
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estice ale Romaniei, Indeosebi in tinuturile de langd malul Marii Negre, unde a luat fiinta, in sec. al [V-
lea, prima biserica locala si primul centru episcopal, cu sediul la Tomis.

Se apreciaza ca inceputul crestinismului la nordul Dundrii nu isi are originea intr-o misiune
coordonatd dintr-un anume centru crestin, ci din propovaduirea neorganizatd a unor oameni ajunsi aici
datorita profesiei (eX. soldati, negustori), conditiei sociale (sclavi) ca refugiati crestini din sudul Dunarii,
unde erau persecutati de autoritatile romane sau prin politica de colonizare a Imperiului Roman*'.

Terminologia crestina, de origine latind, din Limba Romana, privind notiunile fundamentale de
credintd si viatd religioasa (ex. Dumnezeu-Domine Deus; Duminica-Dies Dominica; Craciun-Calatio;
biserica-bazilica etc.) este argumentul esential in sustinerea ideii vechimii crestinismului romanesc.
Profesorul Fiedrich Heyer, de la Universitatea din Heidelburg, explica fenomenul afirmarii unitare, de-a
lungul timpului a poporului romén prin faptul ca, dintre toate popoarele sud-estului european, romanii
sunt singurii care nu au trait o etapa istoricad pagana. Procesul lor de etnogeneza a coincis cu cel de
increstinare, ambele implinindu-se deodata, spontan si firesc. Implicata profund in actul etnogenezei,
credinta crestina a fost catalizatorul individualitatii etnice, de o forta morala si spirituala ireductibila.

Dovada unei vechi si puternice credinte crestine o oferd numeroasele biserici, manastiri si schituri
construite pretutindeni in tara.

Pentru omul religios, biserica reprezinta o rupturd de nivel in spatiul profan, asa cum slujba
religioasa ce are loc induntrul ei inseamna o rupturd in durata temporala profana, ea avand loc in timpul
existentei istorice a lui lisus Hristos*’. Aceasta este semnificatia interioar a bisericii.

Putem vorbi, de asemenea, despre o semnificatie exterioara a constructiei religioase, conferita de
apartenenta sa la patrimoniul cultural al unei tari. Astfel, biserica devine o valoare arhitecturala, artistica
si istorica. In jurul marilor biserici si mandstiri au aparut scoli de picturd (ex. Horezu, Caldarusani) s-au
dezvoltat mestesugurile artistice (ex. argintarie, broderie, arta miniaturii), au luat fiinta tipografii, de sub
teascurile carora au aparut primele carti in limba roména.

In Romania existd circa 3 000 monumente istorice religioase, din care 300 au valente artistice
deosebite. Cele mai multe dateazd din perioada feudald si premodernd si prezintd trasaturile artei
bizantine si orientale (€X. armene, siriene, turcesti etc.). Transilvania, aflatd multd vreme sub sezeranitate
straind, cu populatie venita din alte zone ale Europei, cu o influenta catolica mai puternica, a asimilat si
prelucrat stilurile artei occidentale, respectiv romanic, gotic, al renasterii, baroc etc. Perioada moderna
dezvolta cu precadere arhitectura civila, edificiile religioase construite acum fiind mai putin valoroase
arhitectural si artistic, purtdnd amprenta stilului neoclasic sau romantismului.

Turismul medical in Romania

Principalele resurse aferente turismului medical roméanesc sunt constituite din clinicile universitare
din principalele orase, respectiv Bucuresti, Cluj-Napoca, lasi, Timisoara, Targu-Mures, Constanta. Aceste
locatii medicale, genereaza o circulatie turisticd cu dubla orientare, respectiv: (1) o circulatie interna, ce
genereaza contingentul de turisti medicali interni, compus din cetitenii Roméniei care se deplaseaza, functie
de afectiunea pe care o au, in centrele cele mai cunoscute si (2) o circulatie internationald, care cuantifica
doua tipuri de turisti medicali, respectiv cetiteni romani aflati la muncd in strainatate si care prefera
serviciile medicale si stomatologice romanesti, deoarece sunt mai ieftine si cetdteni strani, cu venituri mai
modeste, care prefera tratamentele medicale din Roméania, din aceleasi cauze financiare.

Conform datelor oferite de Institutul National de Statistica, pentru anul 2012, sunt cuantificati in
numar de circa 781 000 turisti medicali interni, proveniti din toata tara si sositi In clinicile universitare din
marile orase, pentru rezolvarea diverselor afectiuni (ex. cardiologia la Téargu Mures, Cluj-Napoca,
Bucuresti; neurochirurgie la Bucuresti si Cluj-Napoca; transplant renal la Bucuresti si Cluj-Napoca;
transplant hepatic la Bucuresti; oftalmologie la Iasi, Timisoara si Cluj-Napoca etc.). Pentru acelasi an
2012, datele releva faptul ca, au fost inregistrati un numar de 542 671 turisti medicali striini, care au
preferat serviciile medicale romanesti, proveniti din diverse state europene, precum Germania, Franta,
Austria, Italia, Serbia, Republica Moldova, Bulgaria etc.

Indiferent de tipul de circulatie turistica de naturd medicala, pacientii clinicilor medicale si
stomatologice din Romania si persoanele insotitoare, devin turisti medicali, apeland la serviciile de cazare
si alimentatie turistica existente in orasele posesoare de clinici. Conform Ministerului Turismului, in anul
2012, veniturile inregistrate, n unitatile de cazare, de pe urma turistilor medicali, interni si internationali

#x*x(1992), Revista Bisericii Ortodoxe Roméne, Buletinul Oficial al Patriarhiei Romane, anul CX, Nr. 1-3, Bucuresti, pag. 49.
“’Eliade, M., (1995), Sacrul si profanul, Edit. Humanitas, Bucuresti, pag. 64.
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Romaniei Tn acest domeniu.

In ultimii ani se remarci o cerere medical-turistici din ce in ce mai accentuati in orasele din
vestul Romaniei, pentru servicii medicale din domeniul stomatologiei, cerere venitd din partea cetatenilor
statelor vecine, precum Ungaria, Cehia, Slovacia, Austria, deoarece costurile sunt mult mai reduse decét
in statele respectiva. Un prim pas, in revigorarea turiSmului medical din Romania, ar putea consta in
dezvoltarea unei retele de clinici stomatologice moderne in orase precum Timigoara, Arad, Oradea, Satu-
Mare, care sa preia o bund parte din cererea externa de profil si sd contribuie la veniturile incasate de
Romania, din turismul medical.

Turismul sportiv in Romania

Cu toate ca Romania apartine Uniunii Europene, turismul legat de sporturile extreme din tara
noastrd, se afla inca mult sub nivelul statelor dezvoltate din Europa Occidentald. Lipsa unei strategii la
nivel national 1n aceastd directie a facut ca turismul indus de cétre sporturile extreme sa se dezvolte izolat,
in cea mai mare parte la initiativa sectorului privat.

Principala organizatie de profil din Roménia este Federatia Romana de Turism Sportiv. Infiintata
n aprilie 1996, sub denumirea de Fundatia Nord-Est, a devenit apoi Federatia Est-Europeana de Turism
Profesionist, iar incepand cu data de 22 iunie 1999 isi desfasoara activitatea sub numele de Federatia
Romana de Turism Sportiv. Aceastd organizatie non-guvernamentald, de drept privat, apoliticd, montan
ecologistd pentru tineret, stiintifica, editoriala, informationala si cultural-sportiva, are ca deziderat, prin
activitatea sa costantd, sprijinirea cluburilor si asociatiilor turistice si sportive din Roméania. Respectand
egalitatea, dreptul la participare si la libera exprimare, sustindnd mentalitatea de Tnvingator, spiritul de
echipa, consideratia si prietenia pentru ceilalti, Federatia Roméand de Turism Sportiv isi propune
sustinerea si dezvoltarea miscarii montan-turistice din Romania prin valorificarea fenomenului
educational, prin diveristate si competitivitate.

Scopul activititii ce se desfasoard in cadrul organizatoric oferit de F.R.T.S. este de educare in
spiritul respectérii normelor de conduitd civilizatd, dezvoltarii capacitatii morale si de vointd, de
promovare a activitatilor ecologice si de protectie a mediului, de refacere a potentialului de munca si
recreere activa, prin practicarea permanenta si organizata a turismului.

Principalele obiective ale F.R.T.S. sunt: promovarea si dezvoltarea turismului montan; educarea
turisticd in spirit ecologic si de protectie a mediului inconjurdtor; participarea la programe cultural-
sportive si la actiuni cu caracter ecologic; stimularea interesului pentru practicarea turismului intr-o
formad organizatd; promovarea spiritului de competitie si fair-play, a creativitatii si a valorii; facilizarea
comunicdrii si colabordrii intre organizatiile neguvernamentale®.

PERCEPTIA LOCUITORILOR MUNICIPIULUI SIBIU SI A CELOR DIN
LOCALITATILE iINVECINATE, PRIVIND IERARHIA PRINCIPALELOR FORME
ALE TURISMULUI DE NISA DIN ROMANIA

In cadrul acestui capitol din prezenta lucrare am dorit si prezentim perceptia locuitorilor din
Municipiul Sibiu, referitoare la ierarhia principalelor forme ale turismului de nisd, dezvoltate in Romania
dupa anul 1990. Rationamentul alegerii acestei modalitati de exprimare a perceptiei consta in a realiza o
posibila corelatie, intre strategiile nationale privitoare la dezvoltarea acestor forme ale turismului de nisa
din Romania si perceptia locuitorilor din orag al Romaniei, reprezentativ din punct de vedere turistic
pentru tara noastra.

Astfel, am elaborat un chestionar (vezi modelul de chestionar de mai jos), ale carui continuturi
interogative se refera exact la reliefarea importantei si ierarhiei principalelor forme ale turismului de nisa
din Romania, care genereazd, complementar, fatd de turismul de masd, cea mai importantad circulatie
turistica si prin intermediul cdrora, se realizeaza venituri si incasari turistice importante, inregistrate atat
de catre operatorii din domeniu, cat si la bugetul de stat.

Chestionarul a fost aplicat unui esantion de 320 persoane, din Municipiul Sibiu sau din Judetul Sibiu.
Selectia repondentilor s-a realizat in mod aleatoriu.

Pentru a respecta standardele de exigentd din sociologie si implicit, pentru a asigura

reprezentativitatea esantionului chestionat, am urmarit o structurare a repondentilor dupa urmatoarele

HBxx*http://www.gradinamea.ro/Federatia_Romana_de_Turism_Sportiv_4660_646_1.html, accesat in 26.05.2013, orele 13
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variabile: structura pe sexe (numar egal de chestionare - 160 femei si 160 barbati); structura pe grupe de
varsta (106 chestionare aplicate la grupa de varstd 0-19 ani; 106 chestionare aplicate la grupa de varsta
20-59 ani si 108 chestionare aplicate la grupa de varstd 60 ani si peste) si nivelul educational (106
chestionare aplicate la repondenti care au absolvit maxim opt clase; 106 chestionare aplicate la repondenti
cu studii liceale si 108 chestionare aplicate la repondenti cu studii superioare).

Pentru ca selectia subiectilor sa nu fie afectata de activitatile zilnice, culegerea datelor de teren s-
a realizat In perioada de concedii (luna august) si in cele doud zile libere de la sfarsit de saptdimana
(sdmbata si duminicd).

Demersul chestionarii populatiei din Municipiul Sibiu, cu privire la ierarhia principalelor forme
ale turismului de nisa, aparute dezvoltate iIn Romania dupa anul 1990 si compararea rezultatelor obtinute
cu ideile exprimate de catre autoritdtile nationale din sectorul turistic, ni s-a parut a fi un demers util, din
perspectiva corelarii perceptiei publice (a locuitorilor din cel mai important oras al Romaniei, din punct
de vedere turistic) cu gandirea autoritatilor roméane, cu responsabilitati in domeniu.

Interogarea unui esantion reprezentativ pentru locuitorii Municipiului Sibiu, cu privire la
importanta si ierarhia principalelor forme ale turismului de nisa din Romania a respectat toate criteriile de
esantionare enuntate mai sus, pentru ca demersul si rezultatele si fie corecte. In procesul de interpretare a
chestionarelor si de decelare a rezultatelor, un aspect important a constat in corelarea directd a
raspunsurilor primite cu localitatea de rezidentd a repondentilor, respectiv a celor din Municipiul Sibiu si
a celor din diferite localitati din Judetul Sibiu, aflate in municipiul respectiv la momentul chestionarii.
Avand 1n vedere, cd demersul nostru se referd la identificarea si ierarhizarea principalelor forme ale
turismului de nisa, dezvoltate in Romania dupa anul 1990, a prevalat corelatia sus-amintita (raspuns-loc
de rezidenta a respondentului). Prin intermediul acestei corelatii, se pot face exprimari concrete, privind
importanta fiecarei forme a turismului de nisa, respectiv: un locuitor stabilit in mediul urban, are tendinta
de a acorda, in ierarhia mentionatd, un loc superior, formelor turistice de nisa dezvoltate mai ales in orase
(ex. turismul medical, turismul de tip SPA, turismul negru etc.), in timp ce, repondentii din mediul rural,
acordd importantd sporitd formelor turismului de nisa, care au la bazd, mai ales resurse si valente de
dezvoltare, specifice ruralului din Romania (ex. turismul de pelerinaj, ecoturismul, turismul de vanatoare
si pescuit, turismul gastronomic etc.).

Astfel, dupa ce am realizat corespondenta dintre rdspunsuri si locul de resedintd a repondentilor,
am tinut cont si de celelalte criterii de esantionare implicate (ex. sex, grupe de varsta si nivel educational),
pentru a completa si a armoniza principalele rezultate si concluziile extrase.

Studiul nostru arata ca locuitorii din Municipiul Sibiu si din cateva localitati situate in apropierea
municipiului (prin intermediul celor 320 repondenti chestionati) pot ierarhiza principalele forme ale
turismului de nisd, dezvoltate In Romania, dupa anul 1990, intr-un mod interesant, care nu respecta,
neapdrat prioritatile stipulate in strategiile elaborate la nivel national, din perspectiva eficientizarii
fenomenului turistic. Mentionam ca, repartitia chestionarelor a respectat cu strictete rigorile pe care ni le-
am asumat in partea metodologica a studiului.

REZULTATE SI CONCLUZII

Prezenta lucrare de doctorat, intitulata Noi forme de turism dezvoltate dupa 1990. Turismul de
nisd din Romania, elaborata de catre subsemnatul, prin continuturile, temele, analizele si studiile de caz
abordate, si- a atins, totalmente, obiectivele propuse initial.

Mentionam incd de la inceput faptul ci, tema lucrérii a presupus o documentare bibliografica
ampla, fapt ce justifica pe deplin cele 315 lucrari stiintifice de specialitate consultate si, respectiv cele 422
site-uri de specialitate. Necesitatea abordarii si analizei unui numar mare de surse bibliografice a fost
indusd de tema lucrarii si obiectivele propuse initial, respectiv de necesitatea unei ample documentari,
pentru a demonstra existenta, la nivel mondial si national, a tuturor formelor turismului de nisa, regasite
in prezenta lucrare. De asemenea, studiul materialelor bibliografice si a site-urilor de specialitate a fost
necesar pentru a amoniza, intr-o oarecare masura, opticile divergente, existente pe plan mondial, Th ceea
ce priveste denumirea unor forme ale turismului de nisa, incadrarea lor in categorii conceptuale diferite,
perceptiile diferite privind impactul fiecarei forme in ecuatia veniturilor la nivel economic.

Lucrarea este structuratad pe sapte capitole, rezultdnd un total de 346 pagini, in care sunt abordate
detaliat principalele resorturi functionale aferente fiecirei forme a turismului de nisa, existente la nivel
mondial si national.

26



Dintre principalele rezultate ale lucrarii, am dori sa mentionam cateva, respectiv: (1) cuantificarea
stiinte; (2) exprimarea principalelor raporturi de aseméanare si diferentiere dintre formele turismului de
masa si formele turismului de nisd; (3) analizarea unui numar mare de lucrari de specialitate care au
abordat principalele forme ale turismului de nisé la nivel mondial si punerea lor intr-un material unitar,
facil de consultat de catre doritori; (4) analiza evolutiei turismului de nisa la nivel mondial si a
principalilor vectori care definesc astdzi formele aferente acestuia; (5) analiza detaliatd a formelor
turismului de nisd, existente in prezent la nivel mondial si a impactului acestora in economia mondiala;
(6) analiza evolutiei turismului de niga in Romania , dupa anul 1990, a cadrului care a favorizat aparitia si
dezvoltarea acestora; (7) analiza detaliatd a formelor turismului de nisd, existente in prezent in tara
noastrd cu evidentierea situatiei existente, relevantei lor In ecuatia sectorului turistic in ansamblu, a
disfunctionalitatilor resimtite in cadrul fiecéreia; (8) elaborarea si expunerea unor proiecte strategice si
exprimarea unor solutii pentru eficientizarea turismului de nisa la nivel national; (9) sondarea opiniei
publice, prin intermediul unor studii de caz concrete, cu privire la impactul anumitor forme ale turismului
de nisa (ex. cicloturismul, turismul peisager sau al gradinilor); (10) sondarea opiniei publice cu privire la
importanta si ierarhia principalelor forme ale turismului de nisd din Romania; (11) elaborarea unui set de
materiale grafice (ex. tabele, grafice, harti) care sa faciliteze demersul interpretarii si analizele ulterioare
din domeniu etc. Desigur, lucrarea detine si alte puncte tari, dar ne rezumam doar la acestea, pentru a
permite, recenzorii sd analizeze si sa filtreze, printr-un demers critic ideea temei, continuturile lucrarii,
rezultatele obtinute si sd extragd cele mai potrivite concluzii. Am dori sd le multumim, apriori, pentru
acest demers.

in concluzie, puetm afirma faptul ca, la nivel mondial existd un numar mare de forme turistice,
aferente turismului de nisa, dezvoltate singular sau complementar, in multe state de pe suprafata terestra,
care genereaza, anual, vectori importanti in ceea ce priveste circulatia turisticd si nivelul veniturilor,
contribuind decisiv la sectorul economic al statelor si regiunilor respective.

In Romania, se regisesc doar unele dintre formele turismului de nisa existente la nivel mondial,
deoarece pana in anul 1990, economia planificatd si centralizatd de tip comunist, a inhibat demersul
aparitiei acestora. Dupa anul 1990, au aparut si in tara noastra forme turistice noi, care astazi contribuie
cu sume importante la dezvoltarea sectorului turistic si al economiei nationale. Din cate am constatat,
existd premise ferma, pentru ca pe viitor sd apara si sa se dezvolte si celelalte forme ale turismului de
nisd, inexistente sau nereprezentative in prezent, precum turismul in spatiul extratroposferic, turismul
sexual, narco-turismul, turismul de tip gay etc., insa nu suntem convinsi ca ar trebui sd ne bucuram,
neapdrat de o astfel de perspectiva plauzibila.

Facem aceastd afirmatie, tindnd cont si de chestionarul elaborat si aplicat unui numar de 320
repondenti din Municipiul Sibiu si cateva localitdti rurale invecinate. Analiza raspunsurilor primite, releva
faptul ca, in opinia publica, accepta cu greu unele forme ale turismului de nisa, respectiv cele care au la
bazd o anumitd disfunctie (anomalie comportamentald) sau cele care atenteazd, oarecum la calitatea
mediului national (ex. turismul de véanatoare si pescuit, turismul negru, turismul gay etc.).
Conservatorismul specific poporului roman, ar trebui luat in calcul, in momentul in care, autoritatile din
domeniu, vor elabora strategii de dezvoltare si eficientizare a sectorului turistic romanesc.

Prin intermediul formelor de turism de nisa existente, Romania incepe sa prinda contur din ce in
ce mai accentuat pe harta turistici a Europei si a lumii, ultimii ani relevand o crestere continua a
numarului de turisti striini care ne viziteaza tara si, de asemenea, o sporire a circulatiei turistice interne.
Promovarea unor elemente (resurse) turistice aferente formelor turimului de nisa, se diversifica paleta
ofertei Romaniei, sansele de a progresa din punct de vedere economic, sporind intr-o oarecare masura.

In final, ne permitem o apreciere, legatd de continuturile prezentei lucrari si anume ca, fiecare
forma a turismului de nisd, analizata in prezenta lucrare, ar putea constitui, in sine, un subiect supus
analizei stiintifice si, de ce nu, subiect al unei teze de doctorat.

Dorim sa exprimdm multumiri tuturor celor care ne-au ajutat in demersul elaborarii prezentei
lucrari, cu informatii, solutii, sugestii, date etc., gandurile noastre de recunostintd indreptandu-se, n
primul rand, catre Domnul Prof. Univ. Dr. Nicolae Cianga, coordonatorul stiintific al lucrarii, fara aportul
si sfaturile caruia lucrarea nu ar fi prins contur stiintific.

In rest, asteptdm cu interes criticile obiective, sugestiile, analizele si concluziile tuturor celor
interesati de subiect, pentru ca lucrarea sd capete, pe viitor o tinutd stiintifici superioard, care s ne
permita publicarea ei.
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