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Cuvinte cheie: potential turistic, valorificare, eficientd, Nord-Vestul Transilvaniet,
aplicatii ale stringurilor, regionalizare, metode de prognoza, marketing in turism.

INTRODUCERE

Turismul reprezintd astdzi, prin continutul si rolul sdu, un domeniu distinct de activitate,
o componenta de prima importanta a vietii economice si sociale pentru un numar tot mai mare de
tari ale lumii. Din punct de vedere etimologic, cuvintul turism deriva de la verbul englez ,,to
tour”- ceea ce inseamna a caldtori, a face un tur, a interprinde un turneu; in limba franceza
Ltourisme” este considerat un anglicism, desi termenul tur este mai vechi si provine din
latinescul “turnus”.

Turismul este considerat, in primul rand, o forma de recreere alaturi de alte activitati si
formule de petrecere a timpului liber, el totodata presupune miscarea temporara a oamenilor spre
destinatii situate in afara resedintei obisnuite, de asemenea, in cele mai multe situatii, el implica

efectuarea unor cheltuieli cu impact asupra economiilor zonelor vizitate.



Conform definitiilor geografilor, turismul reprezintd calatoriile de placere, pentru
recreere. Aceasta a fost extinsd Tn ultimii ani, pentru a include orice calatorie in afara zonei in
care cineva traieste sau munceste, de la calatorii de o zi pana la vacantele in strainatate.

Asadar, prin turism se intelege, in primul rand, ansamblul de activitati prin care omul isi
petrece timpul liber calatorind in altd localitate sau tard pentru a vizita oameni §i locuri,
monumente $i muzee, pentru a-si imbogati cunostintele generale, pentru a se distra si a face
sport, pentru odihna sau tratament etc., iar in al doilea rand industria creata pentru satisfacerea
tuturor serviciilor solicitate de catre turisti la locul de destinatie, la un nalt nivel calitativ, si in
conditiile protectiei si conservarii resurselor turistice, in special, si a mediului inconjurator, in
general.

Pomind de la premisa ca turismul se referd la caldtoriile oamenilor in afara resedintei
obisnuite, definirea continutului acestuia aduce in discutie aspecte cum sunt: scopul calatoriei,
distanta si durata deplasarii, precum si caracteristicile subiectului calatoriei, respectiv ale
turistului. Ca urmare, cele mai multe dintre studiile consacrate acestui domeniu opereaza cu
analiza intercorelata a categoriilor de ,,turism” si ,,turist”.

Unul dintre specialistii consacrati in cercetarea fenomenului turistic, a carui opinie a fost
imbriatisatd de un numar mare de teoreticeni, este profesorul elvetian W. Hunziker'. E1 defineste
turismul prin ,,ansamblul relatiilor si fenomenelor ce rezulta din deplasarea si sejurul persoanelor
in afara locului de resedinta, atat timp cat sejurul si deplasarea nu sunt motivate de o stabilire
permanenta sau de o activitate lucrativa oarecare”.

Cercetarea stiintifica a fenomenului turistic integreazd o arie tematica larga, de la
definirea locului acestuia in strategia de dezvoltare, la evidentierea determinantilor, fluctuatiilor
de evolutie si formelor de manifestare a coordonatelor si mecanismelor pietei si la evaluarea
impactului sau in plan economic, social, cultural, ecologic si politic. Toate acestea se bazeaza pe
utilizarea unei varietati de surse informative, a unui instrumentar de cercetare din care nu lipsesc
metodele statistico-matematice §i analizele comparative pe realizarea unor investigatii din
perspectiva marketingului sau conducerii modermne.

In tara noastra, turismul montan se inscrie astizi in tendintele manifestate de turismul

romanesc in general: transformari structurale generate de trecerea la economia de piata, scaderea

! Hunziker, Walter; Krapf, Kurt (1942). Grundrifi der allgemeinen Fremdenverkehrslehre [Outline of the
general theory of tourism]. Seminars fiir Fremdenverkehr und Verkehrspolitik an der Handels-
Hochschule St. Gallen Zurich: Polygraphischer Verlag AG
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circulatiei turistice, a calitatii echipamentelor si serviciilor, din lipsa surselor investitionale,
dificultati generate de Intarzierea privatizarii, de fiscalitatea impovaratoare, care nu favorizeaza
dezvoltarea turismului, de lipsa coerentei cadrului legislativ, de imaginea negativa a Romaniei
propagata peste hotare etc. Aceste tendinte demonstreaza sensibilitatea turismului la stimulii
economico-sociali, la convulsiile conjuncturale, iar turismul montan nu face exceptie.

Legatura dintre activitatea de turism si gradul de dezvoltare economico-sociald, luand in
calcul principalii indicatori de caracterizare a acestora, se analizeaza utilizand mai multi
indicatori.

Exemplificam aici prin:

Coeficient de corelatie statistica simpli (Pearson®) :
o DRSEIRIN
bz -] hxy -]

Unde: x = indicatorul independent;

y = indicatorul dependent;

n = numarul de ani.

Coeficientul de corelatie statistica ,,r”’ ia valori cuprinse intre -1 si +1. Cu cat valoarea lui
I se apropie de 0, legatura dintre indicatorul independent (x) si indicatorul dependent (y) este
mai redusd; cand rezultatul se apropie de -1 indicatorul independent influenteazd puternic si in
sens invers indicatorul dependent, iar cand rezultatul se apropie de +1, legatura dintre cei doi
indicatori este puternica si directa.

Turismul are, pe langa consecinte economice, si o profunda semnificatie socio-umana.
Actiunea sa se exercita atat asupra turistilor, cat si asupra populatiei zonelor vizitate si se resimte
in planul consumului, instruirii si educatiei, utilizarii timpului liber, calitatii mediului, legaturilor
dintre natiuni.

P. Cocean’ (1996) defineste potentialul turistic ca fiind rezultatul asocierii spatiale a
fondului turistic cu baza technico-materiald aferentd. G. Erdeli si L. Istrate® (1996), considera
potentialul turistic al unui teritoriu ca fiind ansamblul elementelor naturale, economice si

cultural-istorice, care prezintd anumite posibilitati de valorificare turistica, dau o anumita

? Sullivan, T.J. (2004) Sociology: concepts and aplications in a diverse world. Boston: Pearson
Education.

7 Cocean, P,(1996), Geografia turismului, Ed. Carro, Bucuresti, .

* Erdeli, G, Istrate, I, (1996), Amenajari turistice, Ed. Universitatii, Bucuresti.
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functionalitate pentru turism si deci constituie permise pentru dezvoltarea activitatii de turism.
Aspectul limitativ al definitiei decurge din faptul ca autorii se opresc doar la o parte din elemente
aceasta directie. Prin acesta se exclud acelea care au importanta locald sau sunt stiute de un
numar limitat de vizitatori. De aici necesitatea de a separa in cadrul potentialului turistic cel putin
doua grupe de componente: cunoscute si valorificate si cele slab cunoscute si Inca si mai putin
vizitate (aflate in stare latenta).

Astfel ca, in functie de gradul de recunoastere se poate separa un potential turistic latent
(elementele exista dar sunt putin recunoscute, cum sunt o parte insemnata a resurselor turistice
din Salaj), si potential turistic cunoscut (asansamblul de elemente de pe un teritoriu care sunt
stiute, popularizate si conduc la organizarea de activitati turistice, cum sunt cele din Cluj), iar in
functie de specificul obiectivelor in potential turistic natural (elemente naturale care sunt
introduse in cadrul activitatilor turistice) si potential turistic antropic (vestigii arheologice,
monumente istorice, de arhitecturd, artd, etnografie, economie, constructii etc. cu valoare
turistica, adicd elemente datorate activitatii omului de-a lungul timpului).

Zona de nord-vest a Transilvaniei dispune de un cadru natural bogat, variat i complex cu
structurd peisagisticd armonioasd, bucurandu-se de o climd favorabild practicarii turismului pe
tot parcursul anului, fiind inzestratd cu flora si fauna bogatd, cu numeroase monumente ale
curative, putdnd satisface deci, prin resursele turistice de care dispune, preferintele cele mai

exigente ale unor segmente variate ale cererii turistice interne si internationale.

Motivatie

Lucrarea cuprinde prezentarea potentialului turistic natural si antropic al zonei de studiu,
Transilvania de nord-vest (judetele Cluj si Sdlaj) si in continuare modalitatile de determinare a
gradului de valorificare eficientd a dotarilor turistice, bazate pe conceptele de eficienta
economicd, social-politicd, promotionala si tehnica, care se regasesc si in activitatea turistica. Pe
parcursul desfasurarii lucrarii s-a incercat parcurgerea, prin trecere in revistd, a tuturor
componentelor geografice ale potentialului turistic, avand la indemand cercetarile efectuate de

cadrele universitare ale Facultatii de Geografie din cadrul U.B.B. din Cluj-Napoca. Astfel, s-au
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utilizat hartile, pentru a putea delimita zona studiata, si s-au adaptat la necesitatile lucrarii. S-a
dorit integrarea studiilor regionale elaborate in timp de diverse colective de cercetatori geografi,
geologi, economisti etc., sistematizarea lor si extragerea datele necesare pentru lucrarea de fata.

Alegerea temei de doctorat ,Potentialul turistic si valorificarea eficientd in N-V
Transilvaniei (judetele Cluj si Salaj), are la baza legatura puternica a omului cu natura, si
folosirea acesteia pentru a crea o afacere lucrativa din prezentarea frumusetii naturii, a urmelor
istorice si totodata constituirea afacerii ca o modalitate de relaxare pentru turisti.

Lucrarea de fatda a fost ganditd si conceputd ca o expresie dihotomica a zonei studiate,
expresie a ,trupului si a spiritului” zonei, atat in cadrul potentialului turistic cat si in ansamblul
ei, si se vrea o voce, in plus, pentru mentinerea unui echilibru intre geografia fizica si spiritul
uman care fac unicad aceastd zona in tara noastra. Autorul fiind economist, s-a dorit ca aceasta
lucrare sa se constituie intr-o lucrare transdisciplinara, bazata pe cunostinte de geografie, istorie,
economie, matematica si fizica cuantica.

Lucrarea trateaza o problematicd de actualitate cu multiple implicatii pentru teoria si
practica turismului Tema acestei lucrari este cu atat mai interesantd cu cat studiile actuale si
practica hoteliera recunosc necesitatea unor noi cercetari, analize i eforturi pentru identificarea
celor mai bune surse de inovare care sa sustind activitatea de diversificare si eficientizare a
serviciilor turistice astfel incat practicile manageriale sa se concentreze asupra acestora

Lucrarea este structuratd in trei capitole de analizd a potentialului turistic cu toate
componentele sale, evaluarea elementelor de potential si zonarea turistica, iar intr-un capitol, (4),
s-a desfasurat un studiu de valorificare eficienta a potentialului mai inainte prezentat, amenajarea
si dezvoltarea turistica, prin analiza eficientei §i prognoza unor modele de organizare si
dezvoltare ale spatiului turistic respectiv.

2

Cum titlul lucrarii este ,,...valorificarea eficientda am considerat cd inafarda de
prezentarea stadiului actual al eficientei folosirii potentialului turistic, trebuie sa adaugam si
prognoza dezvoltarii ulterioare si exploatarea acestuia, cu un randament mai ridicat. S-a
considerat necesar sd se accentueze cateva modele de prognoza economicd, mai ales acum in
plina recesiune economica, iar in cadrul acestor modele am prezentat modele de prognoza clasice

si modele moderne. Modelel de prognoza clasice preferate au fost cele care se pliaza si aplica cel

mai bine turismului, adica, modelel sezoniere. Contributia personald se referd la conceptia
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modelelor string, adica a modelului economic bazat in calcul pe ultimele descoperiri ale fizicii
atomice (ca model de raspuns).

Incheierea lucririi se face prezentind locul si rolul turismului in economie si mai ales
rolul lui de multiplicator in economie, si prezentarea modelului personal de iesire din
depresiunea economica actuala.

Principalele metode practice folosite au fost consultarea bibliografiei si identificarea
resurselor pe teren, urmand etapa de laborator, in care toate datele culese au fost structurate,
clasificate, fisate, iar apoi reprezentate cu ajutorul metodelor moderne, pe harti tematice si tabele,
in functie de categoriile lor. Astfel s-au utilizat metode de cercetare diferentiate in realizarea
lucrarii de fata:
Metode generale:
Metoda dialecticd — permite descifrerea corectd a relatiilor dintre partile componente ale
sistemelor geografice, cat si intelegerea tuturor proceselor care se produc in geosistem.
Metoda analizei. Mediul geografic reprezinta un sistem complex. Cunoasterea acestuia implica
urmadrirea fiecarui component, a elementelor specifice lui, a legaturilor dintre componente si
elemente.
Metoda analizei are la baza alte doua metode imoprtante: metoda inductiva si metoda deductiva.
Metoda inductiva — este cunoscuta si prin formula “de la singular la plural”. Prin inductie se
realizeaza trecerea treptatd de la acumulari singulare la generalizari, abstractizari. Presupune
cunoasterea (in special prin descriere) proceselor singulare, comparatea lor, separarea de trasaturi
particulare, dar si generalizari, stabilirea legaturilor dintre ele, ierarhizari etc. Este metoda prin
care se ajunge la elaborarea legilor si teoriilor fizico-geografice. Despre rolul ei, Simion
Mehedinti, in lucrarea “Terra” (1930) sublinia ca geograful “dupa ce a observat, a descris si
clarificat fenomenele telurice, trebuie sd ajunga pe calea inductiei sa ne arate si legea care
guverneaza, sa putem stabili, cand e posibil, chiar o prognoza. Prevederea cursului fenomenelor
este ultima treapta de pozitivare a unei stiinte”. Metoda deductiva — este metoda care recomanda
calea inversa, de la general la particular. Se aplica prin elaborarea unor rationamente in care se
pleaca de la premise ce contin generalul pentru a se ajunge la cunoasterea singularului, deoarece
acesta este subordonat.
Metode geografice:

a) Metoda cartografica,
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3.
a)

b)

b)

b) Metoda observatiei,
c¢) Metoda itinerariilor geografice

Metode economice:
Cercetarea fundamentald. Ea este menitd sa descifreze legile naturii, gandirii si societatii, sa
asigure deschideri noi spre cunoastere, sa ofere perspective de progres. Un loc deosebit in cadrul
ei 1l are cercetarea fundamentala orientata spre aplicatii practice in viitor.
Cercetarea aplicativa. Acest tip de cercetare, folosind rezultatele celorlalte categorii de cercetare
precum si cunostinte empirice, se preocupa de transformarea lor in tehnici si tehnologii concrete.
Cercetarea de dezvoltare. Este consacratd utilizarii rezultatelor cercetarii fundamentale si
aplicative in vederea obtinerii unor solutii noi, de principiu, problemelor ridicate de diferite
domenii ale tehnicii §i economiei.
Metode statistico-matematice:
Metode statistice statice. Privim sistemul static, fard evolutii in timp sau spatiu.
Metode dinamice. Sistemul evolueaza permanent in timp si spatiu dupa anumite legi.
c) Metodele sondajelor. Cercetare unei parti reprezentative si aplicarea extrapolarii la tot

S-a folosit sistemul rezultat in urma cuantificarii vectorilor turismogeni’, prin care am
preluat denumirea factorilor ce determina existenta unui anumit potential turistic, am delimitat o
serie de categorii de unitati taxonomice geoturistice, specifice spatiului nord-vest transilvanean.

In acest scop, am utilizat metoda propusi de prof. univ.dr Mihai Ielenicz si lector univ.dr.
Laura Cominescu in lucrarea ,,Romania. Potential turistic” (2006)° si a lucririi: Ciangi, N.,
Deszi, St., Rotar Gabriela, ,,Aspecte privind estimarea valorii potentialului turistic si a bazei

materiale din regiunea de Nord-Vest a Romaniei” (2002)7.

> Gherasim Virginia (2006), Potentialul turistic al depresiunilor Sibiului si Fagarasului, Teza de doctorat,
Bucuresti, pg.5. Turismogen, acest cuvant provine din fr.tourisme, ,, turism”+lat.genus , fel ,tip,
varietate”, termen care desemneazad insugirea unui teritoriu, perceput ca entitate spatiald functionala sau
a unui factor geografic (natural sau antropic) de a determina §i sustine manifestarea, sub diferite tipuri §i
forme,a fenomenului turistic, prin potentialul sau de atractivitate, prin serviciile turistice potentiale
(agrement,cunoagstere, masd, transport) etc.

% Ielenicz M., Comianescu Laura (2006), Romdnia. Potential turistic , Edit. Universitard, Bucuresti.

" Ciangd, N., Deszi, St., Rotar Gabriela, (2002), Aspecte privind estimarea valorii potentialului turistic si
a bazei materiale din regiunea de Nord-Vest a Romaniei, Studia Universitatis Babes-Bolyai Geographia,
Cluj-Napoca.
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. S-a Incercat accentuarea in lucrare a faptului ca favorabilitatea pentru practicarea
turismului este datd de unicitatea arealelor cu resurse turistice®, in special a celor etnografice.
Restrictivitatea pentru turism este data de altitudinea muntilor, izolarea acestora, dar si de riscul
demografic de imbatranire al populatiei de la sate, care constituie un impas in dezvoltarea, in
special, a turismului rural.

Consemnarea faptului ca procesul de amenajare turisticd depinde de factorii locali
geografici, actorii locali, autoritatile locale, judetene, regionale si nationale, si mai ales a
inexistentei unei politici coerente de dezvoltare turistica integratd in sistemul de dezvoltare
economic general9, reprezintd primul impas in realizarea ideilor, obiectivelor la nivel local, si
eliminarea disparitatilor din cadrul zonei studiate. Rdmane sa urmarim evolutia dezvoltarii
turistice in timp si spatiu, fenomenul fiind unul foarte dinamic si de larga perspectiva.

Prin metodele si mijloacele utilizate s-a urmarit o prelucrare cat mai exacta a tuturor
datelor puse la dispozitie de diferite institutii (INS, Consiliile Judetene Cluj si Salaj, primarii,
saituri web), cu scopul analizarii obiective a statiunilor balneo-climaterice existente iIn momentul
de fata in arealul studiat, dar si a prezentarii potentialului turistic balnear existent, pe baza caruia
se pot dezvolta alte centre modeme, de interes local sau national.

Turismul este privit atat din rolul sau de multiplicator economic cat si un sistem de sine
statator, rolul si locul sau fiind definit prin activitatile componente: cazare, alimentatie publica,
transport, agrement, tratament, considerate ca sociale, politice, culturale si economice, cu
determinari sau influente in alte sisteme'. In literatura de specialitate, cazarea si alimentatia,
alaturi de tratamente si transport, sunt considerate servicii de baza, si s-a procedat la prezentarea
de metode de determinare a eficientei specifice turismului, pe activitatile de baza care-1 definesc.

Aratandu-se ca eficienta Inseamna obtinerea unor efecte cat mai favorabile, in urma unei
activitati, pe baza faptului cd orice activitate umana este, in acelasi timp, consumatoare de
resurse si producatoare de efecte, s-a prezentat notiunea de eficienta ca devenind aplicabila celor
mai variate preocupdri ale omului. Compararea efectelor cu eforturile care le-au determinat

reprezintd de fapt numai o laturd a eficientei economice. Trebuie sa se aiba permanent In vedere

¥ Petrea Rodica, Petrea, D., (2001), Turism rural, Presa Universitara Clujeand, Cluj-Napoca.

? Raboca, N, Cianga N., Maier, A., (2001), Geografie economica, Vasile Goldis, University Press, Arad
%Surd, V, Zotic, V., Bold, L, Chira, Carmen, 2005, Amenajarea teritoriului §i infrastructuri tehnice, Ed.
Presa Universitara Clujeand, Cluj-Napoca

14



si alte elemente cum ar fi: structura resurselor si a rezultatelor (nu trebuie urmarite numai
performantele lor pur matematice, ci si efectele lor fata de societate), timpul (ce poate actiona
diferit asupra elementelor din structurd), calitatea efectelor (rezultatele trebuie sa prezinte reale
utilitati sociale), iar acest model fizic complex, dupa parerea noastra, poate fi reprezentat prin
modelul cuantic, string, propus.

Teza de doctorat abordeaza o tema de cercetare noud, neexplorata de cercetatorii romani,
dar suntem increzatori ca rezultatele cercetarii noastre pot contribui la cresterea gradului de
intelegere academica si aplicabilitate practica

Extrem de utile mi-au fost consultarile acordate de coordonatorul stiintific,
profuniv.dr.Nicolae Cianga, precum si cele oferite de prof. univ.dr. Ioan Aurel Irimus. Acestea
m-au ajutat sa inteleg mai bine complexitatea aspectelor care definesc potentialul turistic si
modalitatea de apreciere cantitativa si calitativd, motiv pentru care le multumesc cu multa

recunostinta

1 Premise de individualizare ale Nord-Vestului Transilvaniei (judetele Cluj si Salaj) si
nivelul cunoasterii
1.1. Premise geografice si turistice

Geografic, zona studiata este integratd geomorfologic in cadrul Depresiunii Transilvaniei,
prin subunitatile: Campia Transilvana si Podisul Somesan, in Depresiunea Silvaniei, Carpatii
Occidentali (Muntii Mesesului, muntii Plopisului, Muntele Mare, Muntii Gilau, Muntii Vladeasa,
Muntii Trascau). Podisul Transilvan formeaza partea centrala a Depresiunii Transilvaniei, si este
compus din trei componente majore': Podisul Somesan, Campia Transilvaniei si Podisul
Tamavelor, fiecare dintre ele cu particularititi clar exprimate, atat in ceea ce priveste aspectele
geografico-fizice, cat si cele geografico-umane'”.

Podisul Somesan a fost Incadrat in ceea ce a fost definit ca Platforma Somesana
(subdiviziune a Depresiunii Transilvano-Somesene), care insemna intregul spatiu cuprins intre
muntii Maramuresului, culoarele Somesului Mare si Somesului Mic, Muntii Apuseni si

compartimentul nordic al Campiei de Vest (Campia Somesului si partial Campia Crisurilor). In

""Grigor P Pop, (2001), Depresiunea Transilvaniei, Editura Presa Universitard Clujeand, Cluj-Napoca,
pg.67-69

"> Muntele, 1., Iatu, C., (2003), Geografia turismului, concepte, metode si forme de manifestare spatio-
temporala, Ed. Sedcom Libris, lasi, pg 68.
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aceeasi acceptie, asa-zisa Platforma Somesana cuprindea o ,,laturd externa” si o ,,laturd interna”,
separate de citre Jugul intracarpatic (V. Mihiilescu, 1936, 1966)". Nu departe de viziunea
mentionatd a fost prezentata problema si in alte lucrari, cu deosebirea ca termenul de Platforma
Somesana a fost inlocuit cu cel de Podis Somesan (V.Tufescu, 1966)]4. Treptat s-a ajuns la
cristalizarea regionarii teritoriului de dealuri din nord-vestul Romaniei, in sensul ca spatiul de la

=9

vest de Jugul Intracarpatic (,latura externa”) a fost atribuit Dealurilor de Vest, sub definirea
Dealurile Crasnei sau Dealurile Silvano-Somesene, iar cel din estul acestuia (,,latura internd”) a
ramas la Depresiunea Transilvaniei, sub numele de Podisul Somesan, 1n aceasta privinta meritul
revenind cercetitorilor scolii geografice clujene. In fig 1 se poate vedea delimitarea Nord-

Vestului Transilvaniei in cadrul regiunii de dezvoltare Nord-Vest.
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Fig.1 Localizarea Nord-Vestului Transilvaniei in cadrul regiunii de Nord-Vest si la nivelulul tarii

B Mihilescu, V., (1966), Dealurile si cémpiile Romdniei. Studiu de geografie a reliefului, Edit. Stiintific3,
Bucuresti, pg. 36.

" Victor Tufescu, (1966), Cercetdri geografice complexe in proiectarea lucrdrilor de corectia torentilor,
Studia Universitatis Babes-Bolyai, seria Geologie-geografie, 2, p. 93-96, Clu;.
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Astfel definit, ,,Podisul Somesan a fost supus unor investigatii de cercetare mai profunde,
atat sub aspect geografico-fizic, cat si geografico-uman, inregistrandu-se, insa, unele ezitari in
privinta regionarii teritoriale, situatia mentionatd fiind o consecintd a complexitatii unitatii
(determinata de evolutia geologica si geografica, precum si de gradul destul de diferit de
antropizare), apoi a stadiului la care a ajuns cercetarea in domeniu si, nu in ultimul rand, a
viziunii §i optiunii celor care s-au aplecat cu multd truda spre cunoasterea realitatilor din spatiul
analizat”". In fig.2 se poate identifica Nord-Vestul Transilvaniei in cadrul Transilvaniei, privind

tara noastra prin prisma regiunilor istorice.

Fig.2 Localizarea Nord-Vestului Transilvaniei (judetele Cluj si Sdlaj) in cadrul Transilvaniei.

Y Irimus, I.A. 2010, Potential si valorificare turisticd, Ed. Risoprint, Cluj-Napoca., pg.52
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Aici am putea sublinia preocupadrile indelungate ale lui Al. Savu, care a studiat Podisul
Somesan inca din anii ’60, fapt ce a dus la finalizarea lucrarii sale de doctorat: ,,Podisul Somesan
— studiu geomorfologic”'®. Limitele teritoriului astfel analizat erau: in sud-vest Valea Capusului
si depresiunea Huedin, in nord-est: Culmea Breaza, Depresiunea Lapus si Dealurile Nasaudului.

Problema limitei Podisului Somesan a contituit o preocupare permanentd a autorului,
ducand la o schimbare a viziunii sale (Geografia Romaniei, III, 1987, p. 507-540) cu privire la
aceasta. Astfel dupa o analiza aprofundata si foarte amanuntita, include in cuprinsul Podisului
Somesan si Dealurile Feleacului, Podisul Huedin-Paniceni, Dealurile Ciceului, Dealurile Clujului
si Dejului, Dealurile Garboului si Depresiunea Almas-Agrij.

,Fata de cele mentionate, cu sublinierea meritelor incontestabile ale cercetarii geografice
acumulate pana acum, consideram ca limitele Podisului Somesan sunt: Masivul Var, format din
sedimentar paleogen, urmate de cristalinul din Culmea Dealul Mare-Prisaca, in vest si nord-vest;
Masivul Preluca, Depresiunea Lapus, curmaturile si bazinetele nord-transilvane, in nord si
culoarele largi ale Somesului Mare si Somesului Mic, ca limite fatd de Dealurile Bistritei si
Campia Transilvaniei”"”.

Din punct de vedere litologic, zona studiatd este constituita din depozite friabile, sesuri
aluvionare foarte dezvoltate In lungul majoritatii vailor. Foarte importante pentru amenajarile
preconizate a fi implementate in acest teritoriu sunt entitatile litologice care apar la zi In zona.
Acestea sunt reprezentate de formatiuni: paleogene (depozite de facies continental lacustru,
alternante pe verticala cu depozite de facies marin), neogene (depozite marine de facies normal si
salmastru), miocen superioare si pliocen inferioare (faciesuri de apa puternic indulcitd). Dupa
colmatarea Lacului transilvan, in pliocenul superior, depresiunea va evolua sub actiunea
modelatoare a agentilor exogeni. Evolutia a fost marcata de entitati litologice de tipul argilelor,
marnelor, gresiilor, nisipurilor si microconglomeratelor. Depozitele cuaternare recente (deluvii,

.. e . . . v A .. . 18
coluvii, proluvii si aluviuni) sunt cantonate pe versanti, la baza acestora si in albiile majore.

®savu, Al,.(1963), Podisul Somesan. Studiu geomorphologic (Somesan Plateau Geomorphologic study),
Doctorate study, Cluj-Napoca.

"7 Grigor P Pop,(2001), Depresiunea Transilvaniei,Editura Presa Universitard Clujeand, Cluj-Napoca, pg
71

'8 Mac I, Raboca, N., (1965), Relieful structural din Valea Batinului (Nordul Cémpiei Transilvaniei),
seria Geografie nr.2, Ed. Academiei, Bucuresti.
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Terasele si luncile din sectoarele inferioare ale Somesului Mic si Ariesului suplinesc
lipsa campiilor. Relieful este predominant deluros si muntos, altitudinile maxime fiind detinute
de masivele Vladeasa si Muntele Mare, cu 1842 m si respectiv 1826 m. Judetul Cluj este situat in
zona de contact a trei unitati geografice majore: Muntii Apuseni, Platoul Somesan si Campia
Transilvaniei. Conturul reliefului este in principal deluros (mai mult de doua cincimi din
suprafatd) si muntos, fara altitudini sub 200 m deasupra nivelului marii. Relieful deluros include
partea nord-vestica a Campiei Transilvaniei, caracterizat de existenta unor dealuri cu o altitudine
medie de 500 m si de partea sud-estica a Platoului Somesean, cu dealuri mai inalte, acoperite cu
paduri.

Muntii Apuseni (Muntii Gilau, Muntele Mare si Trascau) vegheaza partea sud-vestica,
altitudinea maxima fiind inregistrata in Masivul Vladeasa (1.842).

Resursele minerale ale zonei sunt: combustibili (lignit, turba, gaze naturale), minerale si
roci (cuart, feldspat, dacite si andesite, granite, calcar, tufa, caolin, sare), si izvoare cu ape

minerale.

1.2. Componenta administrativ-teritoriala.

Potentialul sdu economic este dat de resursele locale, traditia si experienta de duratd in
majoritatea sectoarelor, cat si prin pozitia sa de lider al comertului in Transilvania, datoritd
asezarii favorabile, la rascruce de rute comerciale importante, care leagd Europa Centrala de
zona Balcanilor.

Descoperirile arheologice din acest judet aratd existenta unei civilizatii integrate in viata
si cultura europeani, inca de la inceputurile acesteia. In zona Gura Baciului au fost descoperite
cele mai vechi vestigii neolitice din Romania (5000 i.Hr.). In secolul al-II-lea 1.Hr., aici se gisea
o civilizatie geto-daca. Dupa cucerirea Daciei de catre Imperiul Roman, Potaissa (Turda) si
Napoca (Cluj) au fost numite municipalitati. Napoca devine capitala Daciei Porolissensis - fiind
pentru prima data atestatda documentar. Din antichitate si pana in zilele noastre, generatii dupa
generatii, dacii mai intdi, daco-romanii §i apoi romanii (si pe langd ei, mai tarziu maghiarii si
germanii) au trait si muncit impreuna si sunt legati de acest pamant pe care l-au infrumusetat prin

munca.
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Nord-vestul Transilvaniei, asa cum este prezentat in harta de la fig. 7, are in componenta
sa urmatoarele localitati principale astfel, in judetul Cluj: Municipiile: Cluj-Napoca (332.297
locuitori, conform recesamantului din 2002), Turda (61.851 locuitori in 2002), Dej (41.974
locuitori 1n 2002); orasele: Campia Turzii (30.162 locuitori in 2002), Gherla (24.572 locuitori in
2002), Huedin (10,231 locuitori in 2002),

Are in componentd 74 de comune cu 420 de sate (intreaga populatie rurald numara
aproape 234.277 locuitori). La 1 iulie 1996, populatia judetului numara 726.790 locuitori, din
care 362.800 salariati si 494.534 populatie urbana.

La recensamantul din 2002 populatia judetului era de 702,755 locuitori, structuratd pe
etnii astfel: romani: 79,4%, maghiari: 17,4%, rromi: 2,8%. Alte etnii: 0,4 % (2,729 locuitori,

numeric astfel: evrei-250, germani- 944, ucrainieni-203, greci-152, italieni 124, armeni-63 s.a)

Componenta etnicd a municipiului Componenta confesionald a municipiului
Cluj-Mapoca Clyj-Mapoca
I Roméni (75.71%) I Ortodocsi (65.61%)
Maghisri (15.27%) Romano-catolici (4.6%:)
Fomi (1.0%) Reformati (9.73%)
| Mecunoscuta (7.13%) I Penticostal (2.49%)
B 2itd etnie (0.87%) Greco-catolici (4.36%)

Baptisti (1.11%)
Mecunoscuts (7 .9%)
I Lt religie (4.17%)

Fig.3-4. Componenta etnicd si confesionald a municipiului Cluj-Napoca, Date INS 2011.
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Cu o populatie de 702.755 locuitori in 2002, densitatea populatiei era de 105/km?.
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Fig.6. Populatia urband a judetului Cluj. Prelucrare date INS.

Judetul Salaj este situat in partea de nord-vest a Romaniei, la contactul dintre Podisul
Transilvaniei si Dealurile de Vest. Este limitat de judetele Satu-Mare, Maramures (nord), Bihor
(sud-vest), Cluj (sud-est). Intre aceste limite are o suprafata de 3864 km” (1,62% din teritoriul
Romaniei) §i aproximativ 260.000 locuitori.

Situandu-se in nord-vestul Romaniei, la trecerea dintre Carpatii Estici si Muntii Apuseni,
judetul Salaj este cunoscut din vremuri stravechi ca Tara Silvaniei, adica Tara Padurilor, avand o
suprafatd de 3850 km” si avind ca vecini la nord judetele Satu-Mare si Maramures, la vest si sud-
vest judetul Bihor si la sud-est judetul Cluj.

Municipiul Zalau, care se gaseste in centrul judetului pe raul cu acelasi nume, este resedinta

administrativa a judetului. Aceasta este una dintre primele asezari din Transilvania, mentionat in
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documente. Municipiul Zalau, resedinta administrativd a judetului cu o populatie de 51.000
locuitori, situat in partea nordicd a muntilor Meses, mentionat la Ziloc, in cronica lui
Anonymous, este cea mai veche asezare atestatd documentar din Transilvania. Acum este un oras
industrial, cu o viata spirituald si culturald intensd. Dacd raportam numarul de locuitori stabili la
suprafata judetului, rezultd o densitate a populatiei de 62,75 locuitori/kmp. Cea mai mare
densitate a populatiei se Inregistreaza In municipiul Zaldu — 706,4 locuitori/kmp. Din punct de
vedere administrativ-teritorial, judetul Salaj este organizat astfel:1 municipiu — Zalau, 3 orase —
Simleu Silvaniei, Jibou, Cehu Silvaniei, 57 comune, 285 sate.

In urma recesamantului din martie 2002, populatia de 248.015 locuitori era repartizata astfel:
a) dupa etnie: romani: 176.671, adica 71,23%, maghiari: 57.167, adica 23,04%, rromi: 12.544,
adica 5,05%, alte etnii: 1633, adica 0,65%
b) dupa religie: ortodoxi:165.097 locuitori, adica 66,56%, romano-catolici: 6358, adica
2,56%, reformati 48.452, adica 19,53%, alte culte 11,35%.
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Fig 7. Harta administrativa a Nord-Vestului Transilvaniei (judetele Cluj si Salaj)
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1.3. Incursiune in istoricul Nord-Vestului Transilvaniei (judetele Cluj si Silaj)

Alaturi de peisaj, istoricul zonei reprezintd unul din factori turistici de atractivitate, astfel,
Cluj-Napoca, centru istoric si administrativ, ca asezare umand, are o origine veche si cunoaste,
sub numele de Napoca, o deosebitd inflorire in epoca daco-romanda. O datd cu extinderea
stipanirii maghiare in Transilvania' (sec XI-XII), are loc o suprapunere a organizarii militare
maghiare peste formele de organizare economica, sociala si politica a populatiei locale romano-
slave. In aceste conditii a fost construit la Cluj, un centru militar, castrum Clus, atestat sub acest
nume pentru prima oara in 1213, care a devenit centrul militar-administrativ al comitatului cu
acelasi nume. Numele de astazi al orasului pastreaza forma atestata in sec. al XllI-lea, Cluj,
ciruia in limba maghiard ii corespunde Kolozsvar, iar in limba germani Klausenburg. In
decursul sec. al XIlI-lea Cluj s-a dezvoltat mai mult ca o asezare cu caracter agricol, populatia

indeletnicindu-se cu mestesugurile.

Procesul de constituire al Clujului ca centru economic a fost favorizat de asezarea sa la
incrucisarea unor importante cdi comerciale. Orasul a primit de la regii Ungariei o serie de
privilegii, pe care le-a pierdut temporar dupa rascoala din 1437, cand a trecut de partea taranilor
risculati. Acestea i-au fost insa reconfirmate mai tarziu de Iancu de Hunedoara. Incepand din
sec. al XV-lea, se poate constata existenta in Cluj a unor puternice bresle de cojocari-blanari,
curelari, fierari, croitori, macelari etc. Matei Corvin, regele Ungariei, le-a acordat numeroase
privilegii, care au constituit un puternic impuls pentru dezvoltarea orasului. Dupd constituirea
principatului autonom al Transilvaniei (1541)*°, Clujul a devenit cel mai important centru
economic, politic si cultural al acestuia. Mihai Viteazul, ajuns domn al Térii Romanesti, al
Transilvaniei si al Moldovei, a confirmat Clujului toate privilegiile date de regii Ungariei si
principii Transilvaniei. In anii 1790-1848 si 1861-1867, Clujul a fost capitala principatului
Transivaniei sub stdpanirea Austriei. Dupd unirea Transivaniei cu Romania, in 1918, Clujul a
continuat si fie centrul vietii politice si culturale al Transilvaniei. in 1940 in urma dictatului de la
Viena, Clujul a ajuns sub stapanirea Ungariei hortiste. In octombrie 1944, orasul Cluj a fost

eliberat.

¥ Nistor, 1., S.si colab., 2012, Mituri si Legende din traditia multimilenara a Clujului, Ed. Casa Cartii de
Stiinta, Cluj-Napoca
» Nistor, L.,S., Lechintan, V., 2010, Legendele Clujului, Ed. Casa Cartii de Stiinta, Cluj-Napoca
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Istoria Salajului incepe 1n paleoliticul tarziu, dupa cum arata vestigiile de la Buciumi, Perii
Vadului si in special desenele din Pestera de la Caciulat (langa Jibou), colorate in rosu, unice in
tot sud-estul Europei. Nenumaratele asezari situate in depresiunea Silvania sunt marturii ale
existentei dacilor in aceastd zond. Ruinele celui mai important centru cultural, economic si
militar situat In nord-vestul Daciei Romane, Municipiul Porolissum sunt incluse in circuitul
turistic. Aceasta este o dovada a continuitatii daco-romanilor pe teritoriul Romaniei. Viata
sprirituala a romanilor care au trait aici a decurs in concordanta cu caracteristicile esentiale din
Transilvania din Evul Mediu. Pricipalul punct fiind biserica, cu cele trei aspecte: religios,
cultural si national. Cele 77 de biserici de lemn (secolele XVI-XIX) situeazd judetul printre
primele locuri, cu judetul Maramures, din punct de vedere al monumentelor arhitectonice si

1storice.

Analiza apelor hidrominerale si termale scot in evidentd mai multe izvoare, care intrd in
circuitul habsburgic de stabilimente, de tipul sanatoriu, sau in unele dintre ele Incep amenajari
complexe de tip statiune toate acestea avand ca motor de dezvoltare inceputul revolutiei

industriale. .

Noua strategie de dezvoltare internationald a condus si la dezvoltarea turismului mondial, in
dorinta de a se instaura o noua ordine economica mondiald si de a reduce treptat discordanta
existentd intre tarile industrializate si cele in curs de dezvoltare. Din acest punct de vedere,
turismul este considerat ca o activitate majora in viata natiunilor, din cauza influentei directe
asupra sectoarelor sociale, culturale, educative, economice cu larga deschidere spre schimburile

internationale.

In ultimii 50 de ani, turismul a cunoscut un avant considerabil, in conditiile cresterii
numarului de posesori de automobile, reducerii la tarifele de transport aerian, dezvoltarii
excursiilor organizate, fapt ce a permis unui numar mare de turisti sa se deplaseze 1n statiunile
balneare, montane, de litoral, in centre urbane, culturale de renume. Daca pentru anul 1992,
numadrul de turisti Inregistrati a fost de 300 milioane, pentru anul 2000 estimarea se ridica la
peste 600 milioane. In aceste conditii, turismul va determina un consum sporit de resurse
turistice. Acestea sunt, de fapt, parti componente ale mediului ambiant, si de calitatea acestora
vor depinde eficienta si valoarea turismului practicat. Privit ca o activitate economica, turismul

poate produce un impact asupra elementelor cadrului natural si social.
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2. Potentialul turistic in Nord-Vestul Transilvaniei (judetele Cluj si Salaj)

Resursele turistice naturale reprezinta cadrul natural si componentele acestuia, si este una din
cele doua parti ale potentialului turistic, premisa fundamentald pentru dezvoltarea turismului.
Efectul activitatii turistice determinat de componentele cadrului natural este multiplu.

a) Un prim efect este cel ecologic. Deplasarile turistilor in anumite zone pot duce la
diminuarea sau chiar disparitia unor activitati cu efect poluant.

b) “Un alt efect este acela al neoantropizarii”*' regiunilor mai slab populate, aflate in arealul
montan.

c) Al treilea efect este acela al resusicitarii si stimularii de activitati traditionale pe cale de
disparitie si, implicit, la valorificarea unor produse specifice economiei rurale.

In functie de componenta dominanti a cadrului natural si a valorificarii diferentiate a
acestora, se realizeazad amenajari turistice diferentiate ca volum, aspect si functionalitate,
accentuand personalitatea turistica a regiunii.

Potentialul turistic peisagistic al reliefului are o varietate care este stans legata de structura,
litologie, tectonici etc. In regiunile montane se observd personalititi distincte ale formelor de
relief, fiecare dintre ele contribuind la atractivitatea zonei respective™.

2.1 Potentialul turistic al cadrului natural

Relieful zonei este variat si se compune in mare parte din dealurile ce alcatuiesc zona de
scufundare si fragmentare dintre Carpatii Occidentali si Carpatii Orientali. Din zona Muntilor
Apuseni patrund doud ramificatii cu aspect montan si anume Muntii Meses (Vf. Magura Priei -
996 m) si Muntii Plopis, Zonele depresionare sunt reprezentate de Depresiunea Almasului,
(Depresiunea Almas-Agrij), drenatd de Valea Almasului si Valea Agrijului, Depresiunca
Guruslau (pe Valea Somesului), formatiunile deluroase ale Podisului Somesan, de 150-300 m, cu
dealuri strabatute de vaile largi ale Barcaului, Crasnei. Zona de campie se remarca prin luncile
largi ale raurilor Somes, Barcau si Crasna. Campiile lipsesc in totalitate, acestea fiind suplinite
de luncile raurilor Somes si Aries. Muntii, situati in partea de sud-vest, fac parte din grupa
Muntilor Apuseni avand o mare complexitate din punct de vedere geologic. Muntii Apuseni

ocupa mai putin de o treime din suprafata judetului Cluj, fiind reprezentati de masivele Vladeasa

*! Cianga, N, (2006)—Romdnia. Geografia turismului, Presa Universitara Clujeand, Cluj-Napoca, pg. 177
*2 Cocean P.,Dezsi St. —(2001), Prospectarea si geoinformarea turisticd, Ed. Presa Universitara Clujeand,
Cluj-Napoca
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(1836 m) si Muntele Mare (1825 m), precum si de Muntii Gildului, respectiv extremitatea
nordica a Muntilor Trascaului. Zona deluroasa cuprinde partea sud-estica a Podisului Somesan,
pe cea nord-vesticd a Campiei Transilvaniei, precum si masivul Feleacului. In partea de Nord-
Vest a zonei studiate, se suprapune pe cea mai mare parte a zonei de legatura dintre Carpatii
Orientali i Muntii Apuseni, cunoscutd sub denumirea de Platforma Somesana.

Situandu-se in nord-vestul Romaniei, la trecerea dintre Carpatii Estici si Muntii Apuseni,
judetul Salaj este cunoscut din vremuri stravechi ca Tara Silvaniei, adica Tara Padurilor, avand o
suprafatd de 3850 km” si avand ca vecini, la nord, judetele Satu-Mare si Maramures, la vest si
sud-vest judetul Bihor si la sud-est judetul Cluj.

Din punct de vedere litologic, zona studiata este constituitd din depozite friabile cu structura
piemontand, cu exceptia vailor larg deschise, captusite cu aluviuni etajate In terase, sau sub
formd de sesuri aluvionare foarte dezvoltate de-a lungul majoritatii vailor. Zona depozitelor
friabile cu structura piemontana, cu predominanta nisipurilor si pietrisurilor de varsta pliocena,
cantoneaza straturi acvifere de adancimi reduse, dependente de conditiile morfolitologice, putand
fi interceptate cu usurintd de puturi gospodaresti. Rareori apar la zi sub forma de iviri lineare,
drenate de rauri, pentru care constituie sursa principald de alimentare, sau sub forma de izvoare
cu debite mici, cu regim variabil, influentate de conditiile umiditatii locale®.

Izvoarele de ape minerale ale acestei unitati prezinta o mare varietate din punct de vedere
calitativ, cele mai insemnate incadrandu-se in tipurile oligominerale, sulfatate, magnezice,
calcice, bicarbonatate, sulfuroase, feruginoase si vitriolice. Marea varietate a acestor iviri
hidrominerale trebuie pusa pe seama complexitatii litofaciesurilor din constitutia panonianului si
mai ales pe tectonica disjunctivd a fundamentului cristalino-mezozoic si a sedimentului
prepanonian. Majoritatea apelor minerale cunoscute in aceastd zond, datorita proprietatilor
fizico-chimice dispun de calitati terapeutice, fiind utilizabile in cura interna, sau ca ape balneare
(cura externad), ele constituind o resursa naturald valoroasa pentru judetul Salaj.

2.1.1 Potentialul turistic cu valoare peisagistica (potentialul morfoturistic)

In decursul timpului si in cadrul diferitelor scoli geografice s-au propus o serie de definitii ale

peisajului, unul din conceptele “cheie” privind unitatile teritoriale geografice. Cele mai multe se

2 Surdeanu, V. (1998)- Geografia terenurilor degradate. Ed. Presa Universitard Clujana, Cluj-Napoca.
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referd doar la elementele concrete ale peisajului si la relatiile dintre ele, cu toate ca “radacinile”
peisajului erau definite de valori estetice artistice.

Notiunea de peisaj a fost impusa lumii moderne mai intdi prin intermediul picturii (inceputul
secolului XV), in pictura renascentista italiana fiind folosit termenul peissagio cu sensul de ceea.
se poate cuprinde cu vederea, mai apoi prin intermediul artei gradinaritului, identificata cu
peisagismul abia 1n secolul XIX, desi cele mai vechi preocupdri privind arhitectura spatiilor
locuite provin din antichitate, prin transformarea gradinilor private din Atena in parcuri publice.

Nu in cele din urma, amenajarile agricole au indus la inceputurile organizarilor omenesti
(mezolitic, neolitic), usoare dezechilibre prin procese de destelenire, despadurire etc., pentru ca
odata cu dezvoltarea primelor asezari si practicarea pe scara larga a agriculturii, terenurile sa ia o
noua infatisare, dand nastere, astfel, peisajului agricol.

Termenul de peisaj (landschaft)* a fost introdus in literaturd de citre geograful german
A. Hommeyer, in anul 1805 cu sens de “infatisare a unui tinut privind dintr-un punct dominant
de observatie”. La inceputul secolului XIX, naturalistul german Al. Von Humboldt®, a clasificat
peisajele in functie de omogenitatea asociatiilor vegetale, iar in literaturd apar termenii de peisaj
natural (Naturlandschaft) in care omul nu era inclus si peisaj cultural (Kulturlandschaft) in care
omul este principalul agent transformator al peisajului natural.

Potentialul turistic este factorul fundamental ce a determinat initierea valorificarii
turistice a unor componente si se constituie ca ofertd turisticd primara. El cuprinde totalitatea
factorilor de atractie, apartindnd cadrului natural si antropic, valorificati prin intermediul
amenajarilor turistice si care genereaza fluxuri turistice atat din interior cat si din exterior, care se

deplaseaza catre ariile cu potential §i cu amenajarile unui spatiu.

# Dauzat, A., Dubois, J., Mitterand, H., (1977), Nouveau Dictionnaire Etymologique et Historique par...,
quatrieme édition revue et corrigée, Librairie Larousse, Paris,

* Johannes Paul: Alexander von Humboldt: Ansichten der Natur: (1825):“Nova genera et species
plantarum”, Ed. Gespf, Postdam.
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Fig.11 Unitatile geografice ale Nord-Vestului Transilvaniei (judetele Cluj si Sdlaj)

In concluzie, acceptaim urmitoarea definitie a peisajului: peisajul geografic reprezinti un
sistem dinamic a carui evolutie este determinatd de interdependenta dintre factorii abiotici,
biotici si antropici, la nivelul suprafetei Terrei, cu dimensiune spatiald limitata de scarile
tipologice si taxonomice, care imprima atribute fiziologice si fizionomice proprii, definite de
factorii coordonatori®’.

2.1.1.1 Potentialul reliefului montan

In regiunea montani se impune contrastul de care se leagd varietatea de forme de relief.
Acestea au o personalitate distincta, contribuind fiecare in parte la diversificarea paletei atractive
cu impact peisagistic, de la formele de ansamblu, la microformele de relief. La nivelul tarii

noastre, Muntii Apuseni pot fi identificati conform figurii 12.

2% Surd, V, Zotic, V., Bold, 1., Chira, Carmen, 2005, Amenajarea teritoriului si infrastructuri tehnice, Ed.
Presa Universitara Clujeand, Cluj-Napoca
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a. Masivul Viadeasa. Masivul Vladeasa este o grupa montand a Muntilor Apuseni
apartinand de lantul muntos al Carpatilor Occidentali. Cel mai inalt pisc este Varful Vladeasa, cu
o altitudine de 1.836 m. Catre nord se extind pana la raul Crisul Repede. La sud sunt despartiti de
Muntii Bihor de o limita formata de Crisul Pietros — Paraul Boga — Valea Rachitele. Spre vest
limita catre Muntii Padurea Craiului este Valea ladului, iar spre est sunt marginiti de culmile
situate la est de Valea Sacuieului si Valea Hentului. Aceasta delimitare este facutd pe baza
structurii geologice, care este principala caracteristica de diferentiere a masivului fata de unitatile
vecine. Masivul este impartit de vaile Draganului si Hentului, in trei mari diviziuni: partea de
vest, partea centrald si cea estica. Este delimitat de Valea ladului la vest si Valea Hentii la est,
fiind marginit la sud de platoul Padis. Varful Vladeasa, de 1836 m, este cel de-al doilea varf ca
inaltime din Muntii Apuseni. Cabana Vladeasa situata la 1460 m e principalul punct de pornire

spre culmile Vladesei. Harta turistica a Muntilor Vladeasa se gaseste la fig. 13.
[ Muntii Apuseni

Fig. 12 Localizarea Muntilor Apuseni la nivelul tarii

Astfel, inaltimile mari sunt dominate de culmi largi, creste lungi si varfuri rotunjite,
reflexul modelarii structurii geologice omogene si a proceselor de eroziune desfasurate de-a

lungul timpului. In decursul erelor geologice s-au format trei suprafete de nivelare, ale ciror
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resturi se pot observa si astazi. Nivelul de eroziune superior se regaseste pe varfurile Vladeasa,
Buteasa, Varfurasu (1688 m) si Poieni (1627 m). Celelalte doud suprafete de eroziune se gasesc
la altitudinile de 700-800 m (suprafata Tranis) respectiv 600-700 m (nivelul Fenes-Deva).

Culmile largi sunt despartite de paraie repezi cu versanti abrupti si stancosi. Pe vai s-au
format chei superbe (Cheile Iadului, Cheile Miscu), iar pe paraie ne incantd numeroasele
cascade: Iadolina, Saritoarea ledutului, Valul Miresei, Moara Dracului, Saritoarea Bohodeiului,
cu inaltimea de 80 m. Cea mai renumitd este Cascada Rachitele, aflata la altitudinea de 1000 m.
Pe rocile calcaroase intalnim un relief diferit fatd de regiunile vulcanice. Desi ocupa suprafete
reduse, prin bogatia si varietatea formelor, acestea confera un caracter aparte peisajului. Pereti
stancosi albi, chei adanci si pesteri cu diferite dimensiuni imbogatesc regiunea. Dintre pesteri
trebuie mentionate Pestera cu apa de la Bulz, Pestera Izvorului si Pestera de la Fata Apei, din
Remeti. In apropierea Pietrelor Albe, in Valea Seaci, se giseste Pestera Varfurasu, cu lungimea
de 2420 m, iar la S-V de Stana de Vale se afla Pestera Ferice, unde s-au gasit oase ale ursului de
caverna.
2.1.2 Potentialul climato-turistic

Clima si elementele componente, influentate de pozitia zonei studiate in cadrul Romaniei,
care impun principalele atribute de clima temperata si continentala sunt nuantate de configuratia
majora a reliefului de cele doua trepte (deal si munte), dar si de configuratia de detaliu , expozitia
versantilor, inclinarea, forma si orientarea culmilor. La acestea se adauga invelisul vegetal, in
special vegetatia forestiera. Pretabilitatea unei regiuni sau statiuni turistice depinde de factorii
climatici care actioneaza asupra organismului uman (temperatura, umiditate, precipitatii, vanturi,
durata de stralucire a soarelui, compozitia atmosferica, radiatiile solare) si care determina accesul
la cura, la activitati de recreere, practicarea de sporturi de sezon etc.
2.1.2.1 Caracteristicile climatice ale Nord-VestuluiTransilvaniei

Datorita pozitiei sale, zona studiatd beneficiaza de un climat continental moderat. Ca
urmare, in timpul iernii predomind patrunderile de naturd maritim-polard sau maritim carpatica
din nord-vest, iar vara aerul cald din sud-vest. Relieful creeaza diferentieri climatice intre
regiunea muntoasa i deluroasa a judetului si o zonare pe verticala a principalelor elemente
climatice. Clima Clujului este placuta, de tip continental moderata. Este influentatd de
vecindtatea Muntilor Apuseni, iar toamna §i iarna si de influentele atlantice de la vest. Trecerea

de la iarna la vara se face, de obicei, la sfarsitul lunii aprilie, iar cea de la toamna la iarna in luna

31



noiembrie. Verile sunt calduroase, iar iernile in general sunt lipsite de viscole. Temperatura
medie anuald din aer este cca. 8,2 °C, iar media precipitatiilor anuale atinge 663 mm, cum se
vede din Tabelul nr.4 si fig. 17. Temperaturile medii ale anului sunt cuprinse intre 1,5 °C si 2,5
°C 1n masivul Vladeasa si Muntele Mare, 3-6 °C la periferia zonei inalte, 7-9 °C in Campia
Transilvaniei si Podisul Somesan. In ceea ce priveste temperaturile extreme, luna cea mai rece
este februarie, iar luna cea mai calda este in zona montana, august si in zona deluroasa, iulie.

Precipitatiile sub forma de zapada cad incepand cu luna octombrie in zona montana, in
decada a-II-a lunii noiembrie in zona deluroasd si in prima decada a lunii decembrie in Campia
Turzii.

Judetul Salaj se afla sub directa influentd a maselor de aer din vest, incadrandu-se in
sectorul cu clima continental moderata. Temperaturile medii anuale sunt cuprinse intre 8° §1 9° C
in cea mai mare parte a judetului. Temperatura aerului are valoare medie anuala de +10.3 gr.C cu
minima de - 1.2 gr.C in ianuarue si maxima de 25.3gr.C in iulie. Umiditatea creste pana la 60%
in lunile de vara si pana la 85% in cele de iarna. Precipitatiile atmosferice medii anuale prezinta
valori cuprinse intre 600 mm si 800 mm, valori mai mari inregistrandu-se in muntii Meses si
Plopis, iar mai mici in Depresiunea Almas — Agrij si pe valea Somesului.

Tabel nr.4. Precipitatiile inregistrate in Cluj-Napoca si Zalau in anul 2012.

LUNA Precipitatiile atmosferice inregistrate

la: (I/mp)

Cluj-Napoca Zalau
lanuarie 15,9 15,51
Februarie 40,7 23,8
Martie 72,0 65,9
Aprilie 10,0 5,6
Mai 34,2 63,1
lunie 129,8 100,7
lulie 54,4 51,7
August 47,0 70,9
Septembrie 5,0 9,1
Octombrie 91,2 110,3
Noiembrie 50,1 67,1
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Decembrie 435 70,4

Sursa: www.weatherforecastromania.ro
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Fig.18 Precipitatiile inregistrate in Cluj-Napoca si Zaldu in anul 2012

2.1.2.2. Indicatori bioclimatici

Anumite caracteristici bioclimatice sunt specifice pentru fiecare etaj sau nuanta climatica,
iar in formele de terapie climatica se implica de obicei trei factori: termic, dinamic si hidric.

Din cercetirile bioclimatice ficute pand acum (Tistea D. si colaboratorii, 1972)*, Teleki
N. si colaboratorii,1984)*, reiese faptul ci temperatura, umezeala aerului si vintul, peste care se
suprapune presiunea atmosferica, au un rol esential in stabilirea tipului de mediu prielnic pentru
desfasurarea activitatilor umane, in general si a acelor turistice in special®.

Acesti factori, Intre anumite limite, nu influenteaza starea organismului, sunt indiferenti
sau sedativi, ori, dimpotriva, creeaza o stare de relaxare, de confort, de destindere. Depasind

limitele de toleranta, acesti factori climatici influenteaza starea generala a organismului,

devenind stimulativi sau chiar stresanti. Atunci cand devin stresanti, ei produc o tulburare a

" Tistea D., (1972), Calculul si repartitia radiatiei solare pe teritoriul R.P.R., Meteorologia, hidrologia si
gospoddrirea apelor

2 Teleki, N., 1984, Cura balneoclimatericd in Romania, Ed. Sport-Turism, Bucuresti
% Cianga, N, Turismul din Carpetii Orientali, Ed. Presa Universitard Clujeana, 1998, Cluj-Napoca.
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Tabel nr.6 Temperaturile medii lunare ale aerului ° C, inregistrate la statiile
meteorologice Cluj-Napoca si Zaldu in anul 2012,

Luna Temperaturile medii lunare ale aerului° C
inregistrate la:
Cluj-Napoca Zalau
lanuarie -2,0 -0,1
Februarie -0,5 0,0
Martie 3,6 3,6
Aprilie 12,8 12,4
Mai 15,5 15,6
lunie 18,3 18,6
lulie 20,8 20,9
August 20,0 20,1
Septembrie 16,5 16,0
Octombrie 9,4 9,5
Noiembrie 5,5 6,1
Decembrie 0,5 0,3

Sursa: date INS

sistemelor de reglare a echilibrelor biologice, ce antrencaza fie reactii de aparare ale
organismului, in functie de starea sa de sanatate, sau poate duce la imbolnaviri si tulburari ale

cailor respiratorii sau a circulatiei sangvine.
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Pe baza formulei lui Missenard A*. Se poate calcula indicele de confort termic:

T EE. = 371 —0.20[1- L
100

0,68—-0,0014f + !
L76 +1,4V 0,75

Unde: ts= temperatura aerului,

f= umiditatea ;i V= viteza vdntului in m/s
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Fig. 20 Temperaturile medii lunare ale aerului® C, inregistrate la statiile

meteorologice Cluj-Napoca si Zaldu in anul 2012, date INS

2.1.2.2.2. Stress-ul bioclimatic

Este un indicator important in stabilirea caracteristicilor terapeutice ale topoclimatelor

statiunilor. El evidentiaza limitele climatice in cadrul carora organismul isi mentine starea de

3 Missenard A., “Conductivité thermique des solides, liquides, gas et de leurs mélanges”, Ed. Enrolles,
Paris, 1965
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echilibru, sistemele de reglare, declansarea mecanismelor de autoaparare si adaptare ale
organismului.

Stresul climatic cutanat, este legat de senzatia de frig sau de caldura. Cel mai utilizat mod
de apreciere a acestuia o constituie formula lui Liple P.A. pentru puterea de racire:

p:(looM—vX%'fo),

Unde: t= temperatura aerului in adapostul conventional,
v=viteza vantului.

Acest indicator corelat cu altitudinea, cu diferentele sesizate intre nord si sud, se poate
elabora o harta si un grafic pentru lunile optime de practicare a turismului.

Clima si componentele acesteia pot deveni mijloace terapeutice prin care se urmareste si
se poate realiza ameliorarea starii de sanatate a organismului uman. Aceastd forma de terapie
este conditionata de mediul de viata din localitatea de resedinta si in alte conditii, diferite de cele
in care trdiesc cei ce se supun climoterapiei. Complexul de factori climatici caracteristici ai
statiunii, actioneazi benefic asupra sistemelor si functiilor organice. In Romania, cercetirile
stiintifice asupra climatoterapiei au inceput relativ tarziu, iar initiatorul acestora a fost Al
Saabner-Tuduri’'. El a inceput cu observatii asupra litoralului Marii Negre. Mai tirziu si-a extins
observatiile si la zona montani. In continuare, au aparut o seric de lucriri referitoare la
problemele legate de rezervele de ape minerale. Problema influentei elementelor meteorologice
si climatice asupra organismului uman, precum si asupra activitatii turistice in ansamblu a
constituit un subiect de cercetare in care s-au implicat atat medicii balneoclimatologi, cat si
geografii. Nicolae Topor, cu lucrarea sa, ,,Meteorologie turisticd™, inaugureaza seria acestor
lucrari. A urmat o serie de autori consacrati in acest domeniu, printre care ii amintim pe lon
Stancescu cu lucrarea ,,Meteorologie si drumetie”. Mai putina atentie a fost acordata analizei

resurselor bioclimatice a unor regiuni concrete, precum si a statiunilor climaterice.

3 Al, Saabner-Tuduri, 1906, Apele minerale si statiunile climatice din Romdnia
*2Topor N., (1957), Meteorologie turisticd, Editura Consiliului Central al Sindicatelor, Bucuresti.
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2.1.3.2.2. Reteaua hidrografica

Reteaua hidrografica se impune in peisaj prin componentele sale morfohigrafice (fig.21).
Reteaua hidrografica formata din rauri influenteaza in mod hotarator dezvoltarea, estetica si
ambianta oraselor strabatute.

Astfel, orasul Cluj-Napoca este strabatut de raul Somesul Mic, Dejul se afla la confluenta
Somesului Mare cu Somesul Mic, Huedinul pe Crisul Repede si Turda este strabatuta de Aries.
Teritoriul judetului Cluj dispune de numeroase resurse de apa, reprezentate de rauri, lacuri i ape
subterane. Reteaua de rauri apartine in cea mai mare parte bazinelor hidrografice ale Somesului,
Crisului Repede si Ariesului.

Din Podisul Somesan, Somesul Mic culege urmatorii afluenti: Capusul, Nadasul, Borsa,
majoritatea avand oscilatii importante de debit si nivel, iar din Campia Transilvaniei, Gadalinul,
Fizesul, Bandaul. Partea nord-estica a judetului este strabatuta de Somesul Mare pe o lungime de

cca 6 km, dupa care se uneste cu Somesul Mic.

Legenda

municipiu resedint de judef
municipiu
orag

centru de comuna

Fig.21 Hidrografia in Nord-Vestul Transilvaniei
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Crisul Repede culege o serie de parauri de pe versantul estic al Vladesei, mai importante
fiind Calata si Draganul. Ariesul strabate partea sud-estica a judetului, cei mai importanti afluenti
fiind Ocoliselul, Iara, Hasdate, care strabat in cursul lor numeroase vai si defilee. Lacurile
naturale sunt putine, cel mai reprezentativ fiind Lacul Stiucii, care are o suprafata de 22 ha si o
adancime maxima de 12,7 m.

Principala caracteristica a retelei hidrografice a Salajului este relativa uniformitate a
repartitiei raurilor pe Intregul teritoriu, cu o foarte slabad prezenta a retelei lacustre naturale, dar
cu aparitia din ce in ce mai des a lacurilor artificiale. Raurile Somes, Crasna, Barcau, Almas,
Agrij, reprezinta principalele ape curgatoare din judet.

2.2. Potentialul turismului antropic

2.2.1. Aspecte generale

Potentialul antropic reprezinta totalitatea resurselor turistice rezultate ale creatiei umane
din punct de vedere cultural-istoric si tehnico-economic din cadrul unui teritoriu sau al unei
asezari umane considerate ca avand valoare turistica sau constituind baza de existentd pentru
turism. Concentrarea componentelor potentialului turistic antropic din Nord-Vestul Transilvaniei
se poate vedea din figura 31.

2.2.3.1. Vestigii arheologice apartindnd civilizatiilor antice dacice i romane

Descoperiri arheologice in habitatul Huedinului demonstreaza ca aici sunt dovezi ale
existentei umane apreciate la 7500-9000, de ani descoperindu-se si urmele uneia dintre cele mai
puternice fortificatii traco-dacice ce dateaza de acum 2500-3000 de ani, precum si un altar
funerar roman apartinand timpurilor ocupatiei romane.

Probe descoperite la Campia Turzii ce coincid perioadei neoliticului, datate intre 5000 si
8000 de ani, un cimitir vechi de 40 de secole (epoca bronzului timpuriu) si podoabe dacice de
argint corespunzatoare perioadei ante-romane, demonstreaza cd oamenii locurilor au trdit in
mod organizat.

La Petrestii de Jos au fost descoperite morminte (perioada neoliticului). Urme s-au relevat si la
Vilcele aproape de Feleac (morminte), lacobeni (fragmente ale unor locuri de incineratie), lara,
Visea, Gligoresti, Mihai Viteazu, Cornesti si Mociu. La Moldovenesti si in vetrele satelor

apartinatoare, Plaiesti, Podeni si Stejeris s-au gasit dovezi clare de locuire (perioada neolitica si
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epoca metalelor). Fragmente de vase de lut corespunzatoare epocii bronzului au fost descoperite

la Fizesu Gherlii, datdnd de acum 3000 de ani.

<"'\J/_ b e
e Cehu S.llva'rileh

e

Campia Turzii
o y

NN
Legenda f\;’\\//\ y
. Vestigii preistorice cu importanta si impact turistic [/ ?
s
@ Ansambluri sicladi civile urbane 1
Vestigii romane \?z

@ Biserici i catedrale, moschei, sinagogi
"
+ Obiective religioase din spatiul rural: biserici, biserici de lemn w

A\ Oviecte culturale: muzee

A\ Asezeisi necropole preistorice, antice si feudale

ﬁ Castele si cetati fortificate

e Resedinte feudale: castele, conace, cule, curi domnest . Ansambluri de civilizatie si cultura traditionala rurala, instalatii traditionale

Fig.31 Atractiile turistice antropice in Nord-Vestul Transilvaniei

2.2.8. Componente ale civilizatiei si culturii urbane si periurbane. Mestesugurile.

Mestesugarii clujeni s-au organizat in corporatii: tabacarii (1469), fierarii (1467-1468),
lacatusii, pintenarii (1472-1475), argintarii (1473), croitorii (1475), tesatorii (1479), blanarii
(1479, 1488), funarii (1486-1487). Acest lucru atestd faptul ca urbea clujeand devenise un
important centru mestesugaresc, care juca un rol tot mai insemnat in productia de bunuri de
consum. Primele bresle infiintate in orasul medieval Cluj au fost urmdtoarele: Breasla
Tabacarilor, infiintatd in 1469, Breasla Fierarilor, infiintata in 1467-1468, Breasla Lacatusilor si

Pintenarilor, infiintata in 1472-1475, Breasla Argintarilor, infiintata in 1473, Breasla Croitorilor,
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infiintatd In 1475, Breasla Tesatorilor, infiintatd in 1479, Breasla Cojocarilor si Blénarilor,
infiintata in 1479, 1488, Breasla Funariilor, infiintatd in 1486-1487, Breslele producatorilor de
arme din Cluj (bransa fierarilor, sabierilor, arcarilor, scutarilor, mesterilor armurieri).

Problema implicarii breslelor in apararea oraselor fortificate transilvanene a fost indelung
dezbatuta in istoriografia ce face referire la acest segment de istorie a oraselor, incepand din
secolul trecut si mai ales in perioada anilor '50-'80 ai secolului nostru.

In acest context are loc aparitia si dezvoltarea mestesugurilor breslase in Clujul
secolele XIV-XVI, registrul de venituri al orasului Cluj pe anul 1453 oferind
posibilitatea cunoasterii structurii profesionale a populatiei active, care se repartiza
astfel: 6 % croitori; 4 % cizmari-pantofari; 2,64 % fierari; 2 % tolbari; 1,5 % arcari,
1,3% sagetari si 0,17 % scutari, din cca.4500-4800 de platitori de impozite la care se
adauga necontribuabilii, rezultdnd un numar total de cca. 6000 locuitori.

Clujul continua sa inregistreze progrese pe plan economic si la inceputul veacului al
XVl-lea, in pofida abuzurilor suferite din partea feudalilor. Breslele isi continua evolutia, isi
innoiesc statutele si dobandesc privilegii noi. Argintarii si alti meseriasi se reorganizeaza sau
infiinteaza pentru prima data bresle. Orasul dobandeste privilegii comerciale insemnate, care
reflectd rolul, tot mai important, detinut in negotul voievodatului. Clujului i se acorda dreptul de
a tine anual doua iarmaroace.

3. Starea infrastructurii (baza tehnico-materiald) turistice in

Nord-Vestul Transilvaniei (judetele Cluj si Sdlaj).

Potentialul turistic, conditiile istorice si social-economice au conditionat in timp
edificarea unei baze materiale complexe si de dimensiuni crescande, polarizand fluxuri turistice
de intensitate variabila si canalizate in functie de aceasta “oferta turistica secundara” (Snak O.,
1976).

Baza materiala cuprinde ansamblul de mijloace de cazare, balneare, de agrement,
alimentatie, transport si comunicatii, destinatd satisfacerii cererii turistice. Aceasta este cea care
le permite turistilor - intr-un interval prestabilit, dar limitat - sd acceseze componentele
potentialului turistic natural si antropic. Bazele de cazare si alimentatie publica alcatuiesc
impreund cu resursele atractive si cdile de transport, vectorii fundamentali ce definesc turismul

ca activitate umana.
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Dotarea cu baza materiala se face in ideea integrarii armonioase in naturd si respecta
urmatoarele principii: principiul flexibilitatii, al functionalitatii maxime, principiul retelelor

interdependente, si mai ales principiul rentabilitatii.

3.1. Starea actuala a infrastructurii turistice

Romania dispune de un vast si valoros potential turistic natural si antropic, ca si de o
bogata traditie In domeniul calatoriilor, ceea ce argumenteaza inscrierea turismului intre ramurile
de baza ale economiei. Totusi valorificarea acestora este neconvingatoare si realizata defectos.
Acest fapt poate fi pus pe seama educatiei insuficiente a prestatorilor si a consumatorilor de
servicii turistice, pe dimensiunea scazuta a fondului de timp liber si a puterii de cumparare a
populatiei, si nu in ultimul rand, pe relativ limitata experienta a prestatorilor.

Pana in secolul al XIX-lea Romania a fost relativ putin cunoscutd ca tara turistica.
Calatorii care au vizitat tara noastra faceau parte de obicei, din randul oamenilor de cultura, a
diplomatilor, comerciantilor, care isi impartaseau impresiile favorabile, unui cerc restrans de
auditori. Odata cu Unirea Moldovei cu Muntenia si apoi a formarii Romaniei Mari, tara noastra
paseste alaturi de tarile europene in randul statelor moderne. Dacad turismul international al
Romaniei a fost putin dezvoltat multd vreme, in schimb circulatia internd de calatori a fost
considerabila, raportatd la capacitatea economica a tarii. Prin temperament si uzante, romanii
sunt un popor mobil, dinamic, motivat spre calatorie. Aceste calatorii au inceput, chiar, sa fie
organizate Inca de la sfarsitul secolului al XIX-lea. Astfel, au fost infiintate o serie de societati
turistice care organizau calatorii pentru cunoasterea frumusetilor tarii.

Amenajarea teritoriala prezinta o importanta deosebitd deoarece teritoriul, cu toate
componentele sale, privit ca o sursd de turism, trebuie luat in considerare atunci cand se
proiecteaza dezvoltarea unei zone geografice. Un plan de amenajare a teritoriului pentru turism,
nu poate fi intocmit la intamplare, el trebuind sa se ghideze dupa anumite principii ce trebuiesc
avute 1n vedere pentru elaborarea si derularea programului de amenajare turistica.

Baza materiala a turismului trebuie evaluata pe componentele sale principale.
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Tabelul nr. 17 Evolutia structurii de cazare pe tipuri in Nord-Vestul Transilvaniei, judetele Cluj si Sdlaj

Cluj (locuri) Salaj (locuri)

Structura de
Nr.Crt | primire 1990 2000 2012 1990 2000 2012
1 | Hoteluri 2296 2446 5085 568 376 656
2 | Hosteluri 0 0 96 0 0 70
3 | Hanuri si moteluri 288 89 0 0 75 0
4 | Moteluri 0 63 326 0 75 0
5 | Vile turistice 528 179 503 319 72 102
6 | Cabane turistice 496 852 348 67 0 18
7 | Bungalouri 0 0 0 0 0 68
8 | Campinguri 624 1610 86 166 0 100
9 | Popasuri turistice 0 0 56 0 0 0
10 | Casute turistice 0 92 0 0 14 14
11 | Tabere de elevi 480 300 0 705 405 50
12 | Pensiuni turistice 0 109 42 0 8 394
Total 4712 5740 6542 1825 1025 1472

Sursa: prelucrare date INS 2013

.Tabelul nr. 19 Evolutia innoptdrilor pe tipuri de turisti cazati (romdni/strdini) si pe principalele
structuri de primire din Nord-Vestul Transilvaniei (judetele Cluj si Sdlaj)

Nr. | Tipul de structura CLUJ SALAJ
Crt. | turistica de primire 1990 2000 2012 1990 2000 2012
1 | Hoteluri-romani 521224 | 179908 | 307887 | 102980 39576 43501
Hoteluri-straini 0 0| 107908 0 0 7518
TOTAL innoptdri 521224 | 179908 | 415795 | 102980 | 39576 | 51019
2 | Hosteluri-romani 0 0 1495 0 0 1818
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Hosteluri-strdini 0 0 213 0 0 70
TOTAL innoptdri 0 0 1708 0 0 1888
Moteluri 0 2068 3641 0 3497 0
TOTAL innoptdri 0 2068 3641 0 3497 0
Vile turistice-romani 51595 4630 18949 36544 3844 4074
Vile turistice-strdini 0 0 11296 0 0 264
TOTAL innoptdri 51595 4630 | 30245 | 36544 3844 4338
Cabane-romani 33860 26892 3306 1231 0 399
Cabane-strdini 0 0 4 0 0 0
TOTAL innoptdri 33860 | 26892 3310 1231 0 399
Pensiuni-romani 0 5911 50091 0 215 22734
Pensiuni-straini 0 0 2966 0 0 1993
TOTAL innoptdri 0 5911 53057 0 0| 24727

Sursa: prelucrare date INS 2013
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Fig.82 Repartitia teritoriald a structurilor de cazarea in Nord-Vestul Transilvaniei
(judetele Cluj si Sdlaj)

3.3 Circulatia turistica in Nord-Vestul Transilvaniei
(judetele Cluj si Salaj)

,Circulatia turistica este una dintre cele trei componente esentiale (alaturi de potentialul
turistic si baza materiald) ce concurd la definirea fenomenului turistic. Este elementul sintetic
care reflectd cel mai fidel modul si nivelul de valorificare al potentialului turistic””. in acelasi
timp, circulatia turistica, este si un fenomen geodemografic complex, de mare amploare,
constdnd in deplasari temporare ale populatiei, si care cantitativ este comparabil cu cel al

deplasarilor pentru munca. Efectul circulatiei turistice este combinat:

3Ciangs, N., (2001), Roménia. Geografia turismului, ed. Presa Universitara Clujeana, Cluj Napoca; pg.
176.

44



b)

Efectul social, contribuind la posibilitatile de organizare a timpului liber, la profilaxia unor

afectiuni, refacerea potentialului biologic sau ameliorarea starii de sanatate,

Efectul de acumulare economica, pentru regiunile receptoare de fluxuri turistice.

Circulatia turisticd are si un caracter aleator, acesta decurgand din substratul subiectiv al optiunii,

volumul acesteia nu este intotdeauna direct proportional cu al valorii patrimoniului turistic si al

amenajdrilor bazei tehnico-materiale. Prin includerea si diversificarea paletei serviciilor,

cresterea calitdtii acestora, stimularea de noi forme de turism, se poate obtine stimularea

circulatiei turistice pana la limita mentinerii echilibrului ecologic

Tabelul nr. 32. Sosiri de turisti pe tipuri de structuri de cazare din Nord-Vestul Transilvaniei

(judetele Cluj si Salaj) in anul 2012

Categoria de cazare (nr. de
Nr. | Jud. Cluj locuri Total
Crt. | oras/comuna Hoteluri Vile Pensiuni Camping Cabane Altele

1857770 | % 155867 | % 794924 | % 31476 | % 151612 | % 181260 | % 3172809

1 | Cluj/Napoca 1460641 78.6 | 142477 | 91.4 209525 | 26.35 | 31476 | 100 0 29264 16.14 | 1873383
2 | Campia Turzii 19764 1,06 0,00 10980 1,38 0 0 10980,00 6,05 41724
3 | Dej 93330 5,02 0,00 5735 0.72 0 0 0,00 99065
4 | Gherla 17202 0.92 0,00 44918 5,65 0 0 23424,00 12,92 85544
5 | Turda 68596 3,69 13390 | 8,59 21220 2,66 0 0 0,00 103206
6 | Huedin 0 0,00 0,00 9516 1,19 0 0 0,00 9516
7 | Aghiresu 0 0,00 0,00 0 0,00 0 0 0,00 0
8 | Apahida 8939 0.48 0,00 23941 3,01 0 0 0,00 32880
9 | Baciu 22692 1,22 0,00 5124 0.64 0 0 0,00 27816
10 | Baisoara 39528 2,12 0,00 46542 5,85 0 44652 | 29.45 0,00 130722
11 | Belis 21960 1,18 0,00 27077 3,40 0 0 0,00 49037
12 | Calatele 0 0,00 0,00 7312 0.91 0 0 0,00 7312
13 | Capusu Mare 1824 0.09 0,00 10614 1,38 0 0 23064,00 12,72 35502
14 | Caseiu 0 0,00 0,00 7840 0.98 0 0 0,00 7840
15 | Ciucea 0 0,00 0,00 23424 2,94 0 0 0,00 23424
16 | Ciurila 0 0,00 0,00 23200 2,91 0 0 0,00 23200
17 | Cojocna 0 0,00 0,00 0 0,00 0 0 0,00 0
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18 | Feleacu 0 0,00 0,00 3430 0.43 0 0 0,00 3430
19 | Fizesu Gherlii 0 0,00 0,00 6588 0.82 0 0 0,00 6588
20 | Floresti 68442 3,68 0,00 27472 3,45 0 0,00 95914
21 | Gilau 0 0,00 0,00 70529 8,87 0 13176 8,69 | 94428,00 52.09 178133
22 | lara 0 0,00 0,00 0 0,00 0 24178 | 15.94 100,00 0.08 24278
lzvoru
23 | Crisului 0 0,00 0,00 4410 0.55 0 0 0,00 4410
24 | Jucu 0 0,00 0,00 10980 1,38 0 0 0,00 10980
25 | Maguri-Rac 0 0,00 0,00 6954 0.87 0 0 0,00 6954
26 | Margau 0 0,00 0,00 31110 3,91 0 0 0,00 31110
27 | Marisel 0 0,00 0,00 10728 1,34 0 4368 2,90 0,00 15096
28 | Mihai Viteazu 11712 0.63 0,00 23253 2,92 0 62088 | 40.95 0,00 97053
Mintiu
29 | Gherlii 0 0,00 13542 1,70 0 0 0,00 13542
30 | Mociu 0 0,00 0 0,00 0 3050 2,07 0,00 3050
31 | Moldovenesti 18300 0.98 0,00 5978 0.75 0 0 0,00 24278
32 | Negreni 0 0,00 0,00 4410 0.55 0 0 0,00 4410
Petrestii de
33 | jos 0 0,00 0,00 5856 0.73 0 0 0,00 5856
34 | Poieni 0 0.33 0,00 26120 3,28 0 0 0,00 26120
35 | Risca 0 0,00 0,00 3660 0.63 0 0 0,00 3660
36 | Sacuieu 0 0,00 0,00 11712 1,47 0 0 0,00 11712
37 | Sancraiu 0 0,00 0,00 17188 2,16 0 0 0,00 17188
38 | Savadisla 0 0,00 0,00 18658 2,34 0 0 0,00 18658
39 | Sic 0 0,00 0,00 9156 1,15 0 0 0,00 9156
40 | Tureni 4840 0,00 0,00 6222 0.78 0 0 0,00 11062
Total 1857770 100 | 155867 100 794924 100 | 31476 151512 100 181260 100 | 3172809
Nr. | Jud.Salaj Categoria de cazare (nr. de locuri) Total
Crt. | oras/comuna Hoteluri Vile Pensiuni Camping Cabane Altele
211809 | % 23238 | % 208570,00 | % 15300 | % 5094 | % 60062,00 | % 524073
1 | Zalau 171601 | 81.02 23238 100 74912 | 35.91 0 0 25620 | 42.65 295371
2 | CehuSilv 0 0 14268 6,84 0 0 0 14268
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3 | Jibou 17564 8,29 0 8466 4,05 0 0 1708 2,86 27738
4 | Simleul Silv 0 0 39892 | 19,12 0 0 0 39892
5 | Almasu 0 0 11874 5,69 0 0 0 11874
6 | Boghis 0 0 9938 4,76 | 15300 | 100 0 14784 24.61 40022
7 | Buciumi 0 0 2880 1,48 0 0 0 2880
8 | Criseni 0 0 5206 2,49 0 5094 100 0 10300
9 | Cuzaplac 0 0 8418 4,03 0 0 0 8418
10 | Fildu deJos 0 0 0 0 0 0 0
11 | Galgau 0 0 0 0 0 0
12 | lleanda 22644 11 0 0 0 0 0 22644
13 | Mesesenii 0 0 14640 7,01 0 0 0 14640
14 | Nusfalau 0 0 0 0 0 0 0
15 | Romanasi 0 0 18076 8,67 0 0 0 18076
16 | Sag 0 0 0 0 0 17950 29.88 17950
17 | Zimbor 0 0 0 0 0 0 0
Total 211809 100 23238 208570 100 | 15300 5094 100 60062 100 524073
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Sursd

: prelucrare date INS, 2012

Din chestionarele prin care am cerut raspunsuri de la agentii economici agentii de turism
si turisti, putem desprinde urmatoarele destinatii preferate in Nord-Vestul Transilvaniei (judetele
Clyj si Salaj):

Tabelul nr.33 Preferinte pentru destinatiile din Nord-Vestul Transilvaniei

Tipul de statiune Procente (%)
Statiuni montane 32,8
Statiuni baleo-climaterice 26,9
Circuite, excursii In circuit 10,3
Agroturism, turism rural 18,1
Vacante la rude sau prieteni 11,9

sursd: prelucrare chestionare




Din tabelul 33 si fig. 118, putem vedea preferintele pentru diferite destinatii turistice din Nord-
Vestul Transilvaniei

destinatii turistice

M statiuni montane
M statiuni balneare
M circuite, excursii
M agroturism

H vacante la rude

Fig. 118, Preferinte pentru destinatiile din Nord-Vestul Transilvaniei (judetele Cluj si Sdlaj),

sursd: prelucrare chestionare

Tabelul nr.34, Motivatia turisticd pentru destinatii din Nord-Vestul Transilvaniei (judetele Cluj si

Sadlaj)
Motivatia turisticd Procentul (%)
0dihna, recreere, destindere 32,7
Distractie, divertisment 18,2
Sporturi de iarna 7,9
Excursii, drumetii montane 11,1
ingrijirea si mentinerea sanatatii 21,2

Sursa: prelucrare chestionare
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motivatia

B odihna W distractie
M sporturide iarna M excursii
ingrijirea sanatatii M cunoastere informare

Fig. 119, Motivatia turisticd pentru destinatii din Nord-Vestul Transilvaniei (judetele Cluj si Sdlaj),
Sursa: prelucrare chestionare

3.4. Criterii de evaluare ale potentialului de dezvoltare turistica din Nord-Vestul Transilvaniei (judetele Cluj si Salaj)
In cadrul resurselor turistice durabile se pot separa doud grupe majore ce pot fi apreciate
relativ diferit™*:

cea a resurselor turistice durabile multiple (complex balnear, de odihna, de recreere, de

agrement, muzee, baze sportive, parcuri, complexe lacustre, culmi, depresiuni etc).

cea a obiectivelor turistice simple, de obicei singulare si izolate.

Pentru prima categorie, numiarul de elemente ce se cuantifici este mai mare (lelenicz” in
2003 si 2005%).
In continuare, stabilirea criteriilor si calificativelor de evaluare si ierarhizare a unitatilor
administrativ-teritoriale (UAT) a fost realizatd de institutiile implicate in proiect. Pentru
evaluarea si ierarhizarea unitdtilor administrativ-teritoriale a fost aleasd, pomindu-se de la

elementele componente ale valentelor turistice ale zonei, metoda arborilor de analiza pe criterii

* Cianga, N., Deszi, St., Rotar Gabriela, Aspecte privind estimarea valorii potentialului turistic si a bazei
materiale din regiunea de Nord-Vest a Romdniei, Studia Universitatis Babes-Bolyai Geographia, 2002,
Cluj-Napoca, pg. 81-90.

% Telenicz M., Ene M., Comanescu Laura, Patru Ileana, Nedelea Al., Mihai B., Oprea R., Sandulache 1.
(2003), Romania. Enciclopedie turistica, Edit. Corint, Bucuresti.

3 Telenicz M., Patru Ileana (2005) Romdnia - Geografia Fizicd, Editura Universitard, Bucuresti.

49



de baza si subcriterii, atribuirea nivelurilor de apreciere facandu-se printr-un procedeu de
ponderare a unui total de 100 de puncte. Acordarea punctajelor pe diferite componente a fost
realizata in urma consultarii cu specialistii din diferite domenii (economia turismului, amenajarea
teritoriului, geografie, sociologie, arhitectura, geologie, medicina etc.), operatori de turism din
sectorul public si privat, autoritati publice centrale sau locale, asociatii de profil din turismul
romanesc, universitati etc. Cumularea punctajelor partiale pentru fiecare unitate administrativ-
teritoriala elementara conduce la diferentieri, in cadrul acestora, reusindu-se realizarea unei
ierarhii reale bazate pe situatia concretda din teren. Pe de altd parte, utilizarea unei metodologii
unice pentru toate localititile din Nord-Vestul Transilvaniei ofera posibilitatea surprinderii unor
categorii valorice distincte, pe baza carora se pot face, an cunostintd de cauza, recomandari
pentru prioritizarea dezvoltarii turistice si integrarea in circuite functionale ale diverselor U.A.T.
Totodata, punctajele partiale pot conduce si la surprinderea unor dominante factoriale ale
ofertei turistice, in functiec de care va depinde directia de dezvoltare turistica si formele de
practicare ale turismului. Astfel autorii, Cianga, N., Deszi St. si Rotar Gabriela ne propun

urmatorul model de estimare a potentialului turistic:

@ Resedinee do judar
A Loculiu

E] Limita da yudet
Calegurii de potantasl

== potentul redus | 2-1 51
111]] potential mediv (16 - 303

7] potentml ridiced £31 - 501
R o

tentul foarte Tukicat {peste S0}

Fig.125 Categorii de potential turistic total (oferta primara si secundara) la nivelul UAT-urilor din
Nord-Vestul Transilvaniei (judetele Cluj si Salaj), prelucrare dupa: Ciangd, N., Deszi, St., Rotar
Gabriela, Aspecte privind estimarea valorii potentialului turistic §i a bazei materiale din regiunea de
Nord-Vest a Romaniei, Studia Universitatis Babeg-Bolyai Geographia, 2002, Cluj-Napoca, pg. 81-90
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4. Valorificarea eficienta a potentialului turistic si a amenajarilor in

Nord-Vestul Transilvaniei

Visul oricarui capitalist a fost si este dezvoltarea afacerilor sale, cucerirea unor noi piete,
globalizarea. Odata cu cresterea complexitatii conexiunilor din economia mondiala s-a simtit si
nevoia redefinirii de catre specialisti a acestui concept.

Paradoxul stiintei economice este ca teoriile sale sunt create dupa analiza fenomenelor, spre
deosebire de alte stiinte in care teoria precede practica (de exemplu Edison a inventat becul dupa
multe experimente si calcule in laborator, in timp ce piata a fost analizatd mult dupa aparitia ei).
Asa s-a intamplat si cu conceptele de eficientd si rentabilitate. Dupa douazeci de ani de
expansiune economica fard precedent, abia in anii *70 apar primele preocupari de redefinire a
conceptului de eficientd. Putem definii eficienta astfel:

Eficienta economica consta in determinarea incasarilor obtinute pentru sumele investite in
vederea intrarii in functiune a unor instalatii i amenajari.

Eficienta social-politica este reprezentatd de aportul pe care structurile de primire, baza
materiald il ofera antrendrii unui cat mai mare numdr de persoane in turismul extern si
international, in vederea asigurarii celor mai bune conditii de recuperare a fortei de munca.

Eficienta promotionala consta in imaginea pe care turistul si-o formeaza asupra ofertei
turistice, in urma sejurului..

Eficienta tehnica a solutiilor de constructii si instalatii adoptate reprezinta modalitatile de
reflectare a functionalitatii propriu-zise a instalatiilor si amenajarilor .

Eficienta presupune cd fiecare activitate sd corespundd unor nevoi reale, sd asigure
recuperarea cheltuielilor sociale, sa fie rentabild, sa contribuie la realizarea de profit. Din punct
de vedere economic, eficienta turismului se concretizeaza intr-o cerere specifica de bunuri si
servicii, cerere ce stimuleazad activitatea dintr-o serie de sectoare productive, care sectoare
contribuie prin obiectul lor de activitate la dezvoltarea bazei tehnico-materiale a turismului
realizand amenajarile de infrastructura generald, precum: reteaua de drumuri, aeroporturi, lucrari
de sistematizare teritoriald, lucrari de modernizare a telecomunicatiilor contribuind la extinderea
retelei comerciale. Investitiile pentru realizarea de noi obiective turistice determina la rindul lor
cresterea vanzarilor in comert, sporirea veniturilor persoanelor care lucreaza in aceste sectoare, a

veniturilor generate de exploatarea obiectivelor respective. Din punct de vedere economic,
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turistul este consumator de bunuri si beneficiaza de servicii; din mijloacele financiare rezultate
din activitatea unitatilor economice ale industriei turismului (cazare, alimentatie, transport, alte
servicii), o parte revin direct acestor unitati, sub forma de beneficii si de fonduri banesti pentru
plata retributiilor lucratorilor ocupati in intreprinderile respective, altad parte intrd in bugetul
statului sub forma de impozite, taxe, participatiii, de amortisment, etc., iar a treia parte este
transmisa diverselor ramuri ale economiei nationale pentru plata produselor livrate si a serviciilor

prestate de aceste sectoare pentru necesitatile industriei turismului.

4.2.1. Rentabilitatea Tn turism

Rentabilitatea reprezintd criteriul fundamental de apreciere a eficientei activitatii
comerciale, In marimea ei reflectandu-se toate raporturile dintre eforturile depuse si rezultatele
obtinute de societatile comerciale. Tocmai acest continut de sintezd motiveaza abordarea ei in
finalul criteriilor de evaluare a eficientei. Exista foarte putine metode de masurare a succesului si
a rentabilittii investitiilor 1n turism, din cauza naturii semi-informale a activitatilor, a promovarii
si a marketingului, slab organizate mai ales la nivel judetean si local, ceea ce face dificil ca
intreprinzatorii sd ajungd pe piatd si sd-si dezvolte afacerile corespunzator. Totusi, cu un
marketing adecvat si alte tipuri de sprijin coordonat, produsele unicat ale turismului roméanesc au

un potential important, datorita diversitatii si atractivitatii lor.

4.2.1.1. Indicatorii de rentabilitate pentru investitiile noi.

Valoarea investitiei este formata din totalitatea cheltuielilor necesare pentru pregatirea,
executia §i punerea in functiune a obiectului de investitii.

Capacitatea noua de cazare se exprima in general in numarul locurilor de cazare si de
alimentatie publicd, sau in mp suprafete destinate altor functii (magazine, piscine, agentii,
birouri, alte destinatii).

Investitia specifica arata volumul de investitii necesar pentru realizarea unui loc de cazare
sau a unui loc la masa in alimentatie.

Durata de realizare a investitiel este perioada de timp de la inceperea executiei pana la

punerea in functiune, si se exprima in ani sau luni.
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Volumul incasarilor totale reprezinta totalitatea incasdrilor, exprimate in lei, ce se vor
realiza dupa punerea in functiune a obiectivului din activitatea de prestatii hoteliere.

Volumul incasarilor valutare reprezinta totalitatea incasarilor valutare, exprimate in valuta,
ce se vor realiza dupa punerea in functiune a obiectivului

Volumul beneficiilor, rata profitului. In vederea fundamentarii unor proiecte de investitii in
turism, propunem folosirea unor indicatori noi, de maxima actualitate si importanta.

Aprecierea oportunitatii §i viabilitatii unui proiect de investitii se poate realiza pe baza unui
sistem de indicatori:

1.Raportul venituri—costuri (Rv/c); Indicatorul exprima raportul dintre veniturile actualizate

si cheltuielile totale actualizate (inclusiv cheltuielile cu investitiile).

n
>y
(1 + a)h

h=1
VCA = ———

L C
2w
h

h=1 (l +a )
in care:
VCA - raportul venituri actualizate-costuri actualizate,
Vh - venituri brute anuale (incasari din vanzarea productiei)
Ch- costuri anuale de investitii si de exploatare

a - rata de actualizare

n - numarul de ani reprezentand durata de executie a obiectivului plus perioada de
functionare a acestuia.

In cazul in care raportul este supraunitar se consideri ci varianta respectivi poate fi
acceptata, iar cand raportul este subunitar, inseamna ca la rata de actualizare folosita cheltuielile
nu se pot recupera pe durata de viata a proiectului si deci proiectul nu poate fi considerat oportun
si eficient.

Nivelul costurilor se exprima in:
a) indicatori absoluti - suma totala a cheltuielilor
b) indicatori relativi—cheltuieli la 100 de lei (1000) cifra de afaceri:
Cn=(Ch/CA)x 100
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Unde: Cn — cheltuieli la 100 de lei cifra de afaceri
Ch — cheltuieli totale realizate

Costul pentru un produs este format din: cheltuieli directe (salarii directe, materii prime
etc.) si cheltuieli indirecte (cota parte din cheltuielile comune, cheltuieli generale, amortizarea
utilajelor, salariile personal. de conduc. etc.). De reguld, cheltuielile totale indirecte raman relativ
constante fatd de volumul productiei si de marimea intreprinderii. Dintre acestea, cheltuielile de
desfacere, cu reclama sau cu transportul pot totusi sa creasca si de aceea costurile pe unitatea de
produs cresc. Formula de calcul a costului total pe produs este:

Ctp=Cd+Cc/Q
Unde: Ct=costul total pe produs;
Cd=cheltuieli directe;
Cc=cheltuieli constante;
Q=vol.productie

Deci prin sporirea volumului productiei, prin cresterea dimensiunii intreprinderii pana la
limita optima, costul total pe produs se reduce datorita scaderii cheltuielilor conventional
constante’’.

Economia de piatd se caracterizeaza prin libera concurenta in care volumul desfacerii (D)
este influentat de urmatorii factori: volumul productiei fabricate (Q), preturile de vanzare (pi),
volumul desfacerii altor produse (Qi), preturile de vanzare ale altor produse i, reclama pentru alte
produse(ri).

In maximizarea profitului se iau in calcul toti acesti factori, iar pe de altd parte se
analizeaza actiunea contradictorie a lor pentru fiecare intreprindere, tindndu-se cont de
dimensiunea ei.

2.Venitul net actualizat (V.N.A.); V.N.A. al unui proiect este dat de suma veniturilor nete

actualizate.

37 Altman, L., - Ecuatiile Tranzitiei Economice, 2000, Ed. Eclatant, Cluj-Napoca, pg.65.
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Pentru determinarea venitului net actualizat vom porni cu logica demonstratiei de la raportul
venituri actualizate-costuri actualizate (VCA), care exprima veniturile brute actualizate ce se
obtin pentru un leu de efort total actualizat.

Venitul net actualizat (VNA) - este un indicator care se calculeaza prin actualizarea fluxului
de numerar sau prin diferenta intre veniturile brute (incasarile) actualizate si costurile totale
actualizate.

VNA = C >0
Z 1+a)h

sau privita descompus (explicit):

- C,

S Z(1+a) v "

Daca venitul net actualizat este pozitiv, proiectul este acceptat intrucat veniturile obtinute pe
toata durata de functionare a obiectivului depasesc costurile totale ale proiectului (de investitii si
de productie). Daca aceasta valoare este negativa, proiectul va fi respins deoarece nu se
recupereaza in Intregime cheltuielile pe toata durata de functionare a obiectivului.

3.Rata internd de rentabilitate (R.LR.); este unul dintre indicatorii cei mai concludenti ai

analizei economice si financiare efectuate in studiile de fezabilitate, care exprima rata de
actualizare care anuleaza fluxul de venituri si cheltuieli. Rata interna de rentabilitate (RIR) este
aceea rata pentru care suma veniturilor brute actualizate este egala cu suma costurilor totale

actualizate.

n Vh n C 5

2 va)  E(sa)

Asadar, RIR este acea rata de actualizare pentru care indicatorul raportul venituri brute
actualizate-costuri actualizate, VCA = 1 si indicatorul venituri nete actualizate, VNA = 0

Pentru determinarea ratei interne de rentabilitate se aplicd metoda interpolarii, aceasta
situandu-se Intre o ratd minima de actualizare pentru care venitul net actualizat este pozitiv si o
ratd maxima de actualizare pentru care venitul net actualizat este negativ.

VNA(+)

VNA(+)-VNA(-)

RIR = amin+ (a max— a min )x
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Eficienta proiectului de investitii la nivel micro este obiectivul analizei financiare, unde
aprecierile se fac de pe pozitia intereselor investitorului, care urmareste obtinerea unui profit
maxim la fondurile proprii alocate. In analiza financiara la stabilirea veniturilor si cheltuielilor se
iau in calcul impozitele, taxele si eventualele subventii de la buget, iar preturile practicate sunt
cele de pe piata atat pentru produsele din tara, cat si pentru cele din alte tari. In cadrul analizei
financiare se abordeaza urmatoarele categorii de probleme: structura optima a surselor de
finantare, analiza capacitatii de autofinantare, rentabilitatea capitalului investit etc

4.2.2. Specificitatea eficientei activitatilor din turism

Turismul este o ramura de interferenta si sinteza prin complexitatea activitatilor cuprinse
in continutul prestatiei turistice si prezenta unora dintre ele in structura altor ramuri ale
economiei. Interdependenta dintre dezvoltarea turismului §i cresterea economica este fireasca
pentru ca antreneaza cererea pentru bunuri si servicii care altfel nu ar fi produse sau prestate.
Efectele indirecte ale rezultatelor economice ale unor sectoare de activitate economica, derivate
din dezvoltarea turismului sunt urmatoarele: dezvoltarea retelei comerciale in scopul satisfacerii
cererii de marfuri solicitate de turisti; dezvoltarea industriei alimentare — produse agroalimentare
si bauturi; sectorul de prestari servicii de transport, sanatate, posta, telefonie, frizerii, reparatii
intretinere, sectorul de infrastructurd ce cuprinde: aprovizionare cu apa, canalizare, energie,
sectorul cultural-artistic si manifestari sportive.

4.3. Metode de crestere a eficientei in turism

"Maturizarea” stiintei economice a avut drept drept efect principal includerea spatiului in
teoriile sale. Curentul de gandire care a contribuit in mod hotarator la recunoasterea stiintei
regionale a fost cel neoclasic, la care s-au adaugat, ulterior, si alte scoli economice moderne.
Astfel, teoria economica neoclasica a fost obligata sa recunoasca existenta unui spatiu diferentiat,
ce detine caracteristici specifice si care poate produce oportunitati diferite (specializari, avantaje
comparative etc.) pentru grupuri sau domenii diferite. Oportunitatile si distribuirea diferentiata a
resurselor naturale si umane in spatiu determina sau afecteaza intr-o proportie relativ insemnata
optiunile si alegerile agentilor economici si rezidentilor in ceea ce priveste localizarea

activitatilor lor.
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4.3.1. Teoriile ,,capitalului teritorial”, teorii ale regionalizarii

In acest subcapitol ne propunem si analizim principalele teorii care au stat la baza
evolutiei economiei regionale, selectand acele curente ale gandirii economice care au avut o
influenta hotaratoare si relevand contributia lor la dezvoltarea stiintei regionale, considerata a fi
una din ramurile importante ale economiei generale.

In timp, abordarea problematicii din perspectiva regionald s-a confruntat cu dificultiti
rezultate, in special, din modalitatea 1n care principalele curente ale stiintei economice
considerau spatiul sau teritoriul (omogen, fara influente prea mari asupra economicului etc.). Mai
mult, teoriile regionale au fost considerate anexe ale principalelor curente economice sau, in
unele cazuri, reflectii ale acestora.

Avand in vedere ca activitatile economice sunt derulate nu doar in timp, ci §i in spatiu,
modelele regionale introduc acest ultim concept. Notiunea de regiune defineste astfel un
subsistem spatial al unei economii.

Evolutia sistemului urban romanesc, in ultimii 50 de ani a determinat mutatii ample la
nivelul relatiilor dintre asezari, prin orientarea preferentiala spre anumite centre urbane (dupa
1968, spre resedintele de judet) La nivel macroteritorial, pentru simplificarea implementarii
politicilor de dezvoltare regionald, s-a impus necesitatea identificarii unitatilor administrative
limitrofe cu profiluri economico-sociale asemanatoare, si gruparea acestora in provincii istorice
clar delimitate. Functionalitatea acestora este proiectatd si in psihologia locuitorilor pe baza
traditiilor, complementaritatiilor economice §i sociale §i a patrimoniului cultural si spiritual
comun. Astfel, regiunea devine un spatiu mental, un spatiu de raportare a identitatii locuitorilor,
elementul fundamental in durabilitatea oricarei structuri spatiale.

In teoria economicd contemporand s-a manifestat in mod frecvent tendinta studierii
economiei la nivel micro si macroeconomic. Intr-o asemenea viziune problemele compor-
tamentului consumatorilor individuali sau al firmelor si interactiunea lor pe piata au fost deseori
tratate izolat de comportamentul agregatelor macroeconomice si de functionarea economiei ca
intreg. Totusi, in realitate existd o gama importanta de probleme situatd intre aceste doua
niveluri, care a solicitat o viziune integrata a celor doua abordari: problemele regiunilor, inclusiv

ale localitatilor, cu alte cuvinte abordarea la scara spatiald a economiei.
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4.3.2. Rolul marketingului in cresterea eficientei turismului

O sarcina dificila pe care trebuie sa o indeplineasca marketingul, este aceea de a furniza
informatiile, sfaturile si in general, toate relatiile legate de produsele turistice. Actiunea
promotionald din turism vizeaza, la fel ca in celelalte sectoare, atat atragerea de noi clienti, cat si
pastrarea celor vechi.

Fiind orientata in primul rand spre turistii potentiali, promovarea nu va neglija comerciantii
sau alte tipuri de intermediari.

Datorita legaturii foarte stranse dintre promovare §i vanzari, putem sublinia doua stiluri de
promovare:

1. Promovarea imaginii, avand in vedere mai ales destinatiile turistice;

2. Promovarea vanzarilor, care implica comercializarea produselor turistice.

In timp ce promovarea este o actiune care preocupi pe toati lumea implicati in turism, dar
comercializarea este o problema a profesionistilor.

Putem identifica mai multe forme de promovare: publicitatea; promovarea vanzarilor;
relatiile publice; marketingul direct; promovarea prin marcd; sponsorizarea; show-room sau
expozitii profesionale; participare la targuri.

4.3.3. Fiscalitatea si cresterea eficientei in turism

Evolutia fiscalitatii este strans legata de evolutia statului si a functiilor sale, intrucat pe
masura amplificarii rolului statului, nevoia de resurse financiare la dispozitia sa, a crescut
continuu, pentru acoperirea tuturor cheltuielilor legate de indeplinirea atributiilor si functiilor
sale in vederea satisfacerii intereselor generale ale membrilor societatii.

Actiunile globale asupra mediului economic-social, prin intermediul fiscalitatii, pentru a
fi eficiente trebuie sd aiba un caracter exceptional, sa fie limitate in timp si sd urmareasca
stoparea sau eliminarea unor dezechilibre generate de existenta unei puteri de cumparare
excedentare si dezvoltarea fenomenului inflationist.

Pentru limitarea puterii de cumparare excedentare a populatiei, puterea publicd poate

decide initial cresterea progresivitatii impozitului pe venitul persoanelor fizice, iar ulterior la
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sfarsitul perioadei inflationiste restituirea partiala sau integrald a prelevarii suplimentare rezultate
comparativ cu nivelul prelevirii anterior aplicarii deciziei .
4.3 4. Planificarea si prognoza in turism. Conditii de eficientizare.

Previziunea, ca activitate organizata, devine utila in conditii de incertitudine. Prin urmare,
previziunea are in vedere, In general, mediului extern al unei entitdti, care nu se afld sub
controlul acesteia. In schimb, planificarea se orienteazi asupra descrierii actiunilor viitoare
proprii entitdtii in cauza, si care sunt controlate direct de aceasta. Prin urmare, este corect sa
spunem cd o firmd previzioneazd cererea (mediul extern) pentru un anumit bun pe piatd si
planifica productia (mediul intern) pe care urmeaza sa o realizeaze in contextul cererii respective.
Nu este corect insa, sa spunem ca o firma planifica evolutia cursului valutar (mediul extern)
pentru o anumitd moneda sau ca o firma previzioneaza pretul (mediul intern) pe care ea insasi il
va aplica unui anumit produs.

Experienta practica a dezvoltarii turismului acumulatd in decursul ultimelor decenii
demonstreazd rolul fundamental al planificdrii turismului in sustinerea unei dezvoltari
echilibrate, cu beneficii economico - sociale, dar si ecologice; aceasta se realizeaza in trei
directii: economica, geografica si politica.

Planificarea economica a turismului utilizeaza trei concepte:

1) planificarea ca previziune sau anticipare;

2) planificarea ca un consens asupra a ceea ce va urma (toti agentii
economici vor urmari obiectivele propuse);

3) planificarea ca identificare si definire a programelor si proiectelor prioritare.

Aceste concepte reflectd necesitatea coordondrii eforturilor de planificare a activitatii
turistice a agentilor economici, in primul rand, si a corelarii deciziilor de marketing la nivelul
intreprinderii cu cele adoptate la nivelul zonei turistice sau tarii, in al doilea rand.

Planificarea geografica a turismului este strans legata de dezvoltarea in profil teritorial a
turismului, incluzand studii geografice, hidrografice, ecologice, morfologice si de mediu. Se
poate vorbi insa si despre o planificare politica a turismului, in sensul corelarii acestui sector cu

politica agricold, industriald, urbana si sociala a tarii sau a regiunii.

¥ Altman. I, colab., Consumul si fiscalizarea lui, Ed.Eurodidact, 2002, Cluj-Napoca, pg 87.
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4.4. Concluzie. Efectul de multiplicator economic al turismului

Legatura dintre turism si dezvoltarea economicd a fost studiatd de un numar mare de
economisti care au Incercat sa evidentieze: daca turismul poate sa contribuie la dezvoltarea
economica a unei tari, in ce conditii, cum si cu cat. Raspunsul la aceste intrebari poate fi gasit
prin studierea ,,regulilor jocului” pe piata mondiald, unde se confruntd tot mai acerb adversari
inarmati cu cele mai modemne tehnici de productie, care dispun de retele de distributie ample, dar
si de experientd in formularea strategiilor de dezvoltare a diferitelor activitati materiale si
nemateriale. Marii ,,jucatori” de pe piata turistica mondiala sunt tari dezvoltate, care ocupa
primele 15 pozitii in grupul marilor exportatori, ele beneficiind de statutul de destinatii turistice
traditionale, cu imagine recunoscuta si cu notorietate pe piata.

Turismul este considerat o ramura de consecinta, situata in aval de toate celelalte ramuri
din economie, iar calitatea output-urilor din celelalte activitati economice se va regasi in
rezultatele activitatii turistice. Devine, astfel, o afirmatie cu valoare de adevar faptul ca ,,turismul
nu se poate dezvolta decat in acele regiuni sau tari care au atins deja un anumit nivel al
dezvoltarii, nivel care sa poata sustine o industrie ce depinde exclusiv de ceea ce ii ofera mediul
economic”. La randul sau turismul ofera economiei surplusul de valoare, adaugat resurselor pe
care le primeste de la alte sectoare economice. Contributia turismului la dezvoltarea unei tari
depinde de starea economiei, dar si de strategia adoptata pentru maximizarea aportului specific al
industriei turistice.

Dezvoltarea turismului nu poate fi realizata in afara procesului de amenajare turistica a
teritoriului; aceasta este singura cale de integrare a unor noi zone in circuitul turistic, deci de
extindere a fenomenului turistic. Amenajarea turisticd apare, astfel, ca o concretizare a
planificarii teritoriale a turismului, ca o componenta a dezvoltarii strategice a acestui sector.
Adoptarea unei politici de dezvoltare turisticd, la nivel national, presupune formularea unor
obiective si utilizarea eficientd a parghiilor macroeconomice, adaptate acestui domeniu. Multe
tari - printre care si Roméania - nu si-au formulat o politica turisticad propriu-zisa, ci aceasta este
mai degraba fragmentatd si integratd in mod fractionat in diferite politici sectoriale: politica
balantei de plati, politica industriald, politica monetara, politica de amenajare teritoriald. Spre
exemplu, in recenta strategie de dezvoltare economica, adoptata de tara noastra, politica turistica

poate fi "dedusa" doar din studierea politicilor financiare, monetare si a cursului de schimb,
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comerciale, de consolidare si dezvoltare a sectorului intreprinderilor mici si mijlocii, sociale, de
protectie a mediului, ceea ce reprezinta, dupa parerea noastra, o subestimare a rolului economic

al turismului iIn Romania si a posibilitatilor de valorificare a patrimoniului turistic national.
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