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REZUMAT

CUVINTE CHEIE: Categorii legitimante, analiza de discurs, practici de consum, reprezentari ale

consumului, cultura penuriei si cultura abundentei, etica consumului

Ideea efectudrii unei cercetari iIn domeniul consumului alimentar s-a ndscut din doud surse
distincte si complementare, carora li se atribuie rolul de scanteie in demararea oricarei
intreprinderi stiintifice sau incursiuni sistematice de a intelege un fenomen, o situatie, un proces.
Una dintre surse este datd de impresiile cotidiene in variate locuri ale consumului si reactia
indivizilor n aceste spatii. Acestea mi-au sugerat ca persoanele tind sd confere importanta
crescutd consumului, 1i acordd un loc privilegiat in viata cotidiana, atat in practici cat si in teme
de discutie. Am fost adesea frapat de cat de mult si cu ce grad de implicare profunda vorbesc
majoritatea oamenilor despre anumite bunuri si intentiile lor. Acestea mi-au indus convingerea
ca indivizii sunt preocupati de consum si in consecintd consumul este o temd importantd de

studiat.

Impresiile sporadice au Inceput sd se organizeze In observatii mai structurate si mai frecvente
odata ce s-au formulat primele intrebdri ale unei curiozitati laice orientate spre intelegerea
contextului imediat al familiei, cunostintelor si practicilor cotidiene, toate presdrate de
sentimentul urgentei, al nesigurantei si ambivalentei si mai ales al frustrarilor pe care societatea
“totul e posibil” in contextul imensei varietdti si cantitati a produselor stie sa le genereze atunci
cand neaga 1nsasi posibilitatea pe care o propaga sau atunci cand produce tensiuni prin ideologii,
evaluiri, recomandari sau valori de multe ori nu numai concurente dar si contradictorii. In acelasi
timp, am observat si bucuria sau sentimentul de implinire, satisfactie nedisimulatd date de
procurarea unui bun, perceputd ca o activitate incununatd de succes. Abundenta genereaza
ambivalente care se traduc deopotriva in frustriri si deceptii dar si confort si implinire. in planul
comportamentului consumatorului induce intrebari legate de selectie. Cvasi-permanenta nevoie
de confirmare, de evaluare, de alegere intre alternative este o situatie generala. Cum anume, pe
ce baza si cu ce implicatii sociale, valorice se realizeaza selectia, care este statutul social atribuit

consumului, cum este el perceput si trait sunt intrebarile care au lansat aceasta cercetare.

Cea de a doua sursd a dorintei mele de intelegere a consumului, dincolo de curiozitatea cotidiana

si sistematizarea initiald a observatiilor, este constituitd de modul in care se structureaza



cercetarea consumului. Literatura sugereaza ca domeniul se articuleazd pe contrarii, unele
regasite Tn general in stiintele sociale (relatia agent-structurd, practica-reprezentare, etc.), altele
specifice doar reflectiei despre consum. Consumul este definit alternativ ca o practica
instrumentald sau simbolica, avand functii de utilitate sau dimpotriva de comunicare si expresie,
ca semn al civilizatiei sub raportul cantitatii si varietatii consumate pe de o parte, sau ca semn al
deculturalizarii pe de altd parte. Relatia indivizilor cu obiectele sau bunurile este privitd ca
extindere a mijloacelor de comunicare cu ceilalti sau dimpotriva ca fetisizare a obiectelor si
slabirea legaturilor sociale datorita relatiilor mai intense cu obiectele. Totodata, literatura evita sa
considere moralitatea consumului ca tema centrald a cercetarii, mai degraba se angajeaza 1n

evaluarea morald a practicilor, reprezentarilor si institutiile consumului.

Lucrarea de fata porneste de la contextul general al schimbdrilor din Roménia dupa caderea
regimului socialist ca s determine noile cadre in care se desfasoara practicile de consum si se
reprezinta consumul. Practicile de consum in contextul general al Romaniei post-socialiste sunt
structurate de doua tipuri de schimbari. Pe de o parte, existd o serie de schimbari structurale ale
caror prezentd ostentativa trece greu fara a fi remarcata. Fiecare element constitutiv al lantului
alimentar si al sistemului de bunuri si servicii, s-a schimbat in mod definitoriu. Productia
bunurilor si a produselor alimentare a fost privatizatd in procent semnificativ. Mai departe, in

privinta desfacerii observam aparitia unor noi forme de desfacere sau transformarea altora.

Insd cea mai pregnanti schimbare este dati de inedita varietate a produselor si reactia
consumatorului la varietatea produselor aparute in perioada postsocialistd. Dacd in anii 80
produsele de orice fel erau considerate o raritate, in ultimele doud decenii varietatea si cantitatea
enorma de produse este cea care frapeaza. Penuria a fost transformata in abundenta relativa iar
cultura penuriei in ceea ce s-ar putea numi cultura abundentei (schitate in capitolul 5). Aceasta
transformare are implicatii directe asupra comportamentului consumatorului din mai multe
privinte. In primul rand, daci in socialism problematica consumului era centrati pe penuria de
bunuri intr-un sistem economic structurat de oferta (Chelcea and Latea 2004; Mazur-Stommen
2003; Verdery 1994), in prezent problema consumului se concentreazd asupra resurselor
materiale limitate In contextul existentei unor produse variate, ceea ce pune problema accesului
diferentiat la bunuri si al selectiei. In al doilea rand, anumite calitati ale practicilor de consum, ca

de exemplu tenacitatea si integrarea intr-o retea de informatii, ca atribute necesare oricarui



consumator din epoca socialista se transforma azi 1n calitati specifice cum ar fi capacitatea de
selectie (Humphrey 1995), dezvoltarea unei competente in compararea bunurilor (Warde 1997),

intr-un cadru sistemic transformat.

Acest cadru general este unul al abundentei: a bunurilor, informatiilor despre bunuri, a modurilor
de procurare. Definita ca excedent, surplus, ceva care transcende nevoile imediate, ea apare ca un
soi de confort material care satisface nevoile materiale sau biologice, si reprezinta si un prag al
sigurantei care se traduce prin lipsa anxietatii legate de hrana sau prin increderea in calitatea
satisficitoare a alimentelor. Insi aceasti laturd pozitivi a abundentei are si reversul ei.
Abundenta inseamnd inundare cu marfuri, cu principii de selectie, cu ratiuni, cu griji despre
selectia bine efectuata. Pentru ca este ambivalenta consumul in mijlocul abundentei este locul

ideal de a studia moralitatea consumului.

Ce inteleg prin moralitate? Moralitatea inseamna sentimentul datoriei de a consuma intr-un fel
sau altul, de a alege ceva in detrimentul unei alte alternative. Aceasta moralitate se consolideaza
intr-o etica a alegerii alimentului si a formei de consum. Placerea, rasfatul, moderatia,
rationalitatea sunt la fel de legitime din acest punct de vedere, ca elemente, parti constitutive ale
eticii. De exemplu, hedonismul este inteles din aceasta perspectiva ca datorie de a cauta placerea
si se clasificd 1n definitia pe care o ddm moralitatii. Orice principiu este valabil pentru
fundamentarea unei moralitati. Principiile sunt considerate ca atare in conditiile in care ele sunt
exprimate prin categorii care la rdndul lor nu necesita legitimare (Gullestad 1995; Zentai 2003),

ci sunt ele Insele categorii legitimante, de la sine intelese.

Moralitatea este exprimata diferit in literaturd. Este prezentd sub forma unei ideologii, fie
colportatd de miscari sociale, fie de reflectia academicd sau critica socialda, dar intotdeauna
comportd un punct de vedere exterior actiunii sociale pe care o evalueaza. Expresia cea mai
pregnantd a acestei abordari constient moralizatoare este datd de Wilk (Wilk 2001). El sustine ca
atata timp cat existd consum ,,destructiv”’ in plan social, ecologic sau personal discursul moral
impotriva ,,exceselor societdtii de consum” nu poate decat sa-si facd auzitd vocea. lar diagnoza
lui este ca acest tip de consum destructiv exista, chiar in exces. Totusi, critica consumerismului
(Bauman 2005; Miller 2005; Simanyi 2005; Slater 2005) prezinta cateva pericole cateodata greu
de sesizat, care face ca orice discurs moralizator s necesite o constientizare acuta a pozitiei din

care este formulat. Aceastd pozitie este cea care va diferentia intre consum bun, acceptabil,



constructiv pe de o parte si consum rau, deplorabil si destructiv pe de altd parte. In aceasta
lucrare nu imi asum o asemenea pozitie. In loc de moralizare propun mai degraba identificarea si
decelarea moralitatii prezente in practicile si reprezentarile consumului. Lucrarea vorbeste mai

degraba de principii etice de selectie si de evaluare a alimentelor.

Teza centrala a lucrarii se bazeaza pe datele referitoare la practicile si reprezentarile consumului
alimentar. Constructia discursiva a alimentatiei a suferit anumite transformari, in sensul in care s-
a reasezat de la recomandarea negativda a alimentatiei nesdndtoase, alimentatia sdnatoasa
insemnand prohibitie de la alimentele nocive, la recomandarea alimentatiei sdnatoase ca
managementul rational si moral al emotiilor si impulsurilor (al poftelor si al inclinatiei spre
exces) in vederea sanatatii Inteleasa ca dinamism, vigoare, buna dispozitie si frumusete, care apar
in chip de categorii legitimante ale actului alimentar, al selectiei alimentelor. Concomitent cu
aceasta reorganizare a discursului alimentar se observa si o schimbare a semnificatiei sdnatatii.
Daca aceasta a fost perceputd si reprezentatd ca absenta bolii, In prezent semnificatiile ei s-au
largit si totodatd au fost specificate incluzand atribute ca dinamism, vigoare, buna dispozitie,

frumusete si chiar placere.

Trei argumente vin In sprijinul acestei teze in contextul general al proliferarii discursului despre
alimentatie 1n perioada 2000-2008. 1. Din analiza incadrarii textelor reiese ca viata sdnatoasa
este rubrica care se dovedeste a avea o crestere spectaculoasa in dauna altor rubrici, cum ar fi cea
economica sau cea sociald. 2. Pornind de la dimensiunea voce si stil (Fairclough 1995), am
identificat trei genuri distincte in care sunt grupate textele: genul informativ, genul expert si
genul confesiv. Genul expert se intemeiaza pe o relatie construitd implicit intre actorii din text pe
de o parte si lectorii articolului, pe de altd parte, relatie care se bazeaza pe autoritatea stiintificad a
expertului a carui voce este redata in text. Genul confesiv se Intemeiazd pe o relatie de
impartdsire a unei experiente, autoritatea este data de autenticitatea prezentei Intr-o experienta
care poate fi genericd. Genul informativ este fundamentat pe interesul general. Putem spune ca
temeiul diferitelor genuri este bazat pe autoritatea epistemica a expertului, pe autoritatea
experientiald a confesorului sau povestitorului si pe autoritatea utilitatii a stirii formulate de
jurnalist. Observam o crestere numericd a genului expert in dauna celorlalte doua. 3. Urmarind
presupozitiile si implicatiile discursului si categoriile legitimante, am observat ca ele se refera la

dinamism, vigoare, buna dispozitie si frumusete ca valori ultime care nu necesitd nici o alta



justificare pentru a fi prezentate ca atare. Toate aceste categorii legitimante apar Tn conexiune cu
alimentatia sandtoasa ca proiect de viatd, sau ca eticd de comportament. Rezultatul este confirmat
de analiza practicilor de consum in randul tinerilor care, conform unei analize statistice
diacronice intre 2001 si 2008, tind tot mai mult sd afiseze un comportament alimentar axat pe

sanatate.

Textele supuse atentiei aratd ca in anii 2000 a avut loc o reconfigurare a reprezentarii
alimentatiei. Complexitatea initiala a discursului alimentar, elaborat pe axa relatiei dintre individ,
economie si societate a fost inlocuita treptat dar univoc cu o imagine a alimentatiei ca relatie
dintre individ si el Tnsusi, pe fundalul unei cunoasteri rationale si a unui comportament controlat.
Rationalitatea alimentatiei este promovatad de un discurs tehnologizat axat pe micro-proprietatile
alimentelor, dozajul precis calculat si descrierea stiintifica a efectelor sale. Cu alte cuvinte, daca
alimentatia apdrea initial ca expresie sau obiectivare a normelor de conduita in si fata de institutii
ca industria alimentard, economie si societate, in care datoria primordiala era conformarea cu
celalalt prin evitarea prohibitiilor, a primejdiilor, si urmarea normelor sociale, acum alimentatia a
devenit tot mai mult o reflectie a propriului eu in care datoria primordiala este virtutea personala
circumscrisd de o eticd a responsabilitatii fatd de sandtatea proprie. Moderatia, echilibrul,
varietatea cumpatatd si calculatd sunt semnele acestei responsabilitati si ale disciplinarii

impulsurilor spre exces.

Din perspectiva tezelor care explica schimbarile Tn domeniul consumului alimentar, teza de fata
confirmd si infirma partial toate cele prezente. Urmandu-1 pe Warde am identificat patru
asemenea teze. Prima dintre ele este centratd pe fericita notiune de gastro-anomie, un termen ce
denotd trecerea de la un consum alimentar bazat pe reguli precise si codificate (gastronomia) la
un context in care se suspenda toate regulile (Fischler apud Warde 1997), iar individul este cel
care isi croieste propriile reguli. Aceasta teza se bazeaza pe raspunsul dat de indivizi unei situatii
caracterizate de detasare sociala si deregulare in care selectia si consumul alimentelor este tot
mai mult o chestiune individuald $i nu una sociald. Lipsa normelor Tmpartasite si
responsabilitatea crescutd a individului in selectia bunurilor conduce, in interpretarea unora
(Warde 1997), la anxietate sau la celebrarea voluntarismului individual in interpretarea altora
(Featherstone, Mike Hepworth, si Turner 1997). Rezultatele noastre aratd cd existd o puternica

tendintd de promovare a alimentatiei sdnatoase, iar regula selectiei larg Tmpartasitd in media se



axeazd pe aceastd dimensiune a alimentatiei. Din acest punct de vedere lipsa normelor sau
suspendarea lor nu se verificd. Dimpotrivda promovarea sandtatii ca principiu al selectiei
alimentatiei este una robustd si dominantd in spatiul public. Este adevadrat ca evaluarea
alimentelor din perspectiva principiului sanatatii nu este lipsitd de ambiguitati, insd diagnoza
gastro-anomiei nu se confirma in cercetarea noastra. Se confirma insd caracterul individual al

actului alimentar sub forma reprezentarii consumatorului generic lipsit de orice atribut social.

Cea de a doua teza avanseaza imaginea proliferarii consumului de nisa, stilizare si neo-tribalism
in care preferintele legate de consumul alimentar sunt functie de apartenentd la un grup mic,
select de persoane. Aceasta este o tezd mai laxa a gastro-anomiei in care normele sunt valabile
pentru grupuri mici de consumatori. Varietatea produselor produce grupuri variate de
consumatori cu identitati si moralitati diferite. Lipsa oricdrei specificari a consumatorului in
reprezentarea consumului alimentar in media romaneasca si tendinta alegerii alimentelor
sanatoase descrisa in comportamentul alimentar al tinerilor nici nu infirma, nici nu confirma
aceasta teza. Pe fundamentul alegerii unor alimente sdndtoase se pot constitui neo-triburi, insa
pentru confirmarea sau infirmarea existentei lor nu avem date relevante. Slow-food, alimentatia
bio sunt doud miscari ale consumatorilor care sugereaza existenta consumului de nisa, care sunt

probabil si partial fundamentate pe aceleasi principii ale sdnatatii descrise in aceasta lucrare.

Cea de a treia este teza masificarii consumului pornind de la ideea McDonaldizarii societatii, o
metaford pentru descrierea produselor de masa si a lanturilor de desfacere, produse bazate pe
acelasi tip de fenomen, adica pe rationalizare. Rationalizarea productiei produce similaritatea
produselor tinand cont de eficientd, calcul, predictibilitate si control. In acest sens varietatea
produselor insasi este pusa la indoiald. Din perspectiva rezultatelor noastre putem spune doar ca
existd o tendintd spre un discurs rational, chiar tehnic al alimentatiei, iar comportamentul
alimentar tinde sd se conformeze, dacd nu in totalitate, cel putin partial acestui discurs. Daca
acest discurs este generat de industria alimentard sau nu ramane de verificat. Este plauzibil sa
sustinem cd industria alimentard are o miza pentru rationalizarea productiei si desfacerii, insa

reactia consumatorului nu poate fi presupus automat.

Cea de a patra teza este mentinerea importantei claselor sociale si a distinctiilor intre modelele de
consum ale diferitelor clase. Este perspectiva lui Elias (Elias 1987) si Bourdieu (Bourdieu 1984),

pe baza careia altii (Mennell 1995) argumenteaza ca societatea contemporand este inca structural



diferentiatd semnificativ in privinta consumului alimentar. Nu suntem 1n masurd sd abordam
teoria lui Bourdieu in complexitatea sa. Datele analizate ne sugereaza ca existd un fundament
comun in spatiul reprezentdrii consumului alimentar si existd diferente in alte zone ale
consumului, cum ar fi cele privind detinerea unor bunuri materiale. Diferentele regionale, de
statut socioeconomic si de generatie din randul tineretului nu sunt de naturd sa diferentieze
grupuri la nivelul structurii de consum alimentar. Diferentele sunt insad perceptibile in cazul
bunurilor de folosintd indelungatd. Ele se articuleaza, cum era de asteptat, conform statutului
socioeconomic al individului in sensul 1n care un statut mai ridicat creste sansele de a detine un

bun cu valoare pecuniara mai mare.

Caracterul indeterminat al rezultatelor noastre cu privire la tezele referitoare la schimbarile
petrecute in consumul alimentar in ultimele decenii se datoreaza mai multor factori. In primul
rand complexitatii actului alimentar. In al doilea rand datelor noastre care abordeazi doar o parte
infima din aceastd complexitate. S$i nu in ultimul rand faptului ca toate cele patru tendinte exista
simultan. Consumul de nisd, rationalizarea productiei alimentare, diferentele bazate pe statut
socioeconomic, tendinta spre alimentatia sdnatoasd ca fundament al motivatiei consumului sunt
prezente intr-o oarecare masura in Romania. Semnificatia relativa a fiecareia este un subiect care

nu poate fi decisa Tn aceasta lucrare, insa poate ar merita abordata in viitor.

Date

Datele utilizate in aceastd lucrare provin din mai multe surse. Ele sunt diverse si denotd o
incercare de a accesa si fructifica in masura posibilitatilor datele existente cu toate avantajele si
riscurile lor. Pentru modul de reprezentare a alimentatiei in spatiul public romédnesc am parcurs
patru cotidiene la nivel national, Adevarul, Cotidianul, Jurnalul National si Libertatea. Perioada
considerata se situeaza intre 2000 si 2008. Am analizat datele cu metoda analizei de discurs
urmarind modul in care discursul construieste subiectul consumatorului. Mai precis am urmarit
ceea ce este definit ca voce si stil in literatura analizei critice a discursului. Pentru practicile de
consum alimentar am folosit datele a doud anchete sociologice coordonate de ANSIT (Agentia
Nationala pentru Sprijinirea Initiativelor Tinerilor), respectiv de Fundatia Max Weber. Ambele
au inclus in ancheta o baterie de intrebari referitoare la preferintele alimentare. Anchetele sunt

reprezentative, la nivel national, respectiv la nivelul tineretului maghiar din Transilvania. Pentru



analiza relatiei dintre sardcia subiectivd, venit am utilizat datele anchetei BOP, anchetd a
Fundatiei pentru Societatea Deschisa. Rezultatele analizelor de statistica descriptivd au fost
confruntate, specificate sau nuantate de datele culese din multele conversatii informale si

observatiile cotidiene efectuate.

Structura tezei

Teza este structurata in doud parti. O parte teoretica in care trec in revista statutul moralitatii ca
tema de cercetare, teoriile despre consum, metodele utilizate in cercetarea consumului si lucrarile
despre consum si consumul alimentar, aparute in Romania dupa caderea regimului socialist. Ea
cuprinde trei capitole. Primele doua trec 1n revistd o paleta relativ largad de studii pentru a afla si
descrie ratiunile care au deturnat interesul cercetatorilor de la moralitatea consumului in favoarea
unui discurs moral subiacent. Cea mai importantd dimensiune a reflectiei academice, care
structureaza dezinteresul pentru consum este interpretarea obiectelor ca index pentru tipuri de
societati. Aceasta s-a articulat pe dihotomia dintre culturile “moderne” si cele “traditionale”
cirora li s-au atribuit valori morale mai ales in jurul conceptului de autenticitate. in capitolul trei
incerc sa arat ca imaginea consumatorului presupusa de teoriile existente se articuleaza in mare
masurd pe aceste considerente, atat in variantele simbolic-expresive cat si in cele ale economiei

politice.

Cel de al patrulea capitol descrie metodele utilizate in cercetarea consumului pornind de la
cercetari existente si metodele pe care le-au utilizat. Conceptul cheie de sistem, sau mai nou,
retea de consum sau bunuri a fost precedat de cercetarea motivatiei si de cercetarea proceselor de
aculturatie, rezistentd si hibridizare in contextul contactului cultural. Fiecare dintre aceste
preocupari a dat nastere unor abordari metodologice particulare. Cercetarea motivatiei a utilizat
metode psihosociologice, studiul contactelor culturale s-a realizat mai cu seamd prin metoda
etnografica. Constanta metodologicd in tot acest timp a ramas analiza documentelor si
observatia. Scopul capitolului este sa treaca in revista principalele metode utilizate in cercetarea

consumului. Acestea sunt, asadar cercetarea motivatiei, etnografia si analiza documentelor.

Cea de a doua parte a lucrarii prezintd observatiile referitoare la datele pe care 1-am adunat si le-
am analizat. Primul capitol schiteaza transformarile societatii romanesti post-socialiste reliefand

acele domenii care sunt semnificative pentru consum. Argumentul principal al primului capitol



este ca Romania socialistd, caracterizatd de practici si reprezentdri ale penuriei, cu un termen
generic, cultura penuriei s-a transformat iar caracteristica principald a devenit cultura abundentei,
definita ca practici si reprezentdri aparute ca reactie fatd de abundenta de bunuri. Trecerea de la
un tip de consum este partiald, astfel asistim la mentinerea unor practici, transformarea altora si

aparitia unor noi atitudini.

Urmatoarele trei sub-capitole cuprind trei studii care prezinta rezultatele a trei anchete. Primul
studiu Incearca sa stabileasca o relatie Intre venit, perceptia saraciei si consum. Analizand datele
anchetei BOP, am observat o reticenta a indivizilor de a se declara saraci sau bogati indiferent de
venit, educatie, localitatea de provenientd, sau diferenta dintre venitul declarat si cel considerat
decent. Sugerez in acest studiu ca introducerea atitudinii fatd de consum, exprimata in discutii
informale, clarificd aceasta reticentd in sensul in care consumul este perceput ca satisfacerea
acceptabild a unor roluri sociale, in cazul nostru a rolului de parinte, iar a te declara sarac
inseamnd recunoasterea esecului personal in aceastd privintd. Cel de al doilea studiu este o
analiza statisticd a consumului alimentar la tineri. Argumentul principal este ca tinerii, indiferent
de etnie, aleg sd consume tot mai mult pornind de la principiul sénatatii. O alta observatie a
studiului este ca consumul alimentar are particularitatea lui, fiind totusi un tip de consum diferit
de consumul bunurilor durabile. In acest al doilea tip de consum, observim anumite diferente
intre etnii si in functie de statutul social al persoanei. Exista doua implicatii. Diferentele sociale
se joacd pe terenul bunurilor cu valoare pecuniarda mai mare. A doua este cd consumul de
alimente nu este n acest sens un factor de diferentiere sociald. Cel de al treilea studiu, observa
rolul consumului Intr-o practicd raspandita in Roméania actuala, si anume migratia. Scopul acestui
studiu este sd noteze cd consumul este o activitate bazatd pe considerente etice In mai multe
tipuri de activitati sociale, cum ar fi in cazul de fatd, migratia. Totodata, ilustreaza ca consumul
poate fi vazut ca idiom pentru negocierea formelor de raportare la o noud realitate sociala.
Ultimul capitol prezinta teza principald descrisd mai sus, pornind de la analiza reprezentarilor

media a consumului alimentar.

Capitolul de concluzii Incearcd sa reinterpreteze viziunile teoretice asupra consumului prin
prisma rezultatelor analizate in partea a doua. Este totodata locul in care incerc sa creionez o
interpretare pe plan mai general a implicatiilor rezultatelor sugerand ca discursul public despre

alimentatie este un for de socializare cu noua configuratie a societatii. Promovarea unui individ



generic poate fi interpretatd ca o reactie la consumatorul individual, un subiect nou al
postcomunismului. Este acesta un semn al individualizarii? Raspunsul nu poate fi decat echivoc.
Alte situatii si practici sustin ideea unei mai mari socialitdti a consumului alimentar, dar

reprezentarea descrisd in capitolul final promoveaza individul si nu grupurile sau retelele sociale.

Lucrarea de fatd este o lucrare hibridd privind aspiratiile si demersurile utilizate. Doreste sa
inteleagd modul in care este reprezentat consumul in societatea romaneascd de azi, oferind o
imagine a categoriilor si principiilor de evaluare a tipurilor de consum. O asemenea ambitie nu
are cum sa nu fie expusa criticilor. Chiar natura temei neaga abordarea exhaustiva. Alimentatia
include o serie de institutii (piata, industria, reclama), practici (cumparaturile, comensalitatea) si
relatii de gen privind aprovizionarea sau pregatirea mesei. Data fiind complexitatea activitatii,
orice abordare este damnatd criticii. Pe de altd parte, perspectivele simbolic-expresiv si de
economie politicd sunt exclusive. Urmand una dintre abordari, in mod necesar cealaltd ramane in
plan secundar. Totusi, consider ca lipsa unui camp de reflectie asupra problematicii in Romania

explica, daca nu justificd oarecum, caracterul vizibil hibrid, fragmentat al prezentei lucrari.
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