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Traim, in epoca extremului contemporan, sub dictatura capriciilor modei care se
impune in tot ceea ce tine de circulatia obiectelor, ideilor ori a curentelor estetice. Desi
mediile academice o considera adesea ca fiind o manifestare umana frivola, superficiala si
demna de dispret, ne-am propus sa adoptam o pozitie stiinfific-obiectiva in fata modei, pentru
a dovedi astfel ca ea isi are locul in preocuparile lumii universitare. Prin cercetarile pe care
le-am Tntreprins pentru elaborarea acestei teze am descoperit in jurul fenomenului modei un
univers vast ce poate fi cunoscut daca e trecut prin grila de lectura a esteticii, prin gandire si
analiza. Teza de fata isi propune sd abordeze moda pe trei niveluri: vestimentar, ca fenomen
social §i ca esteticd, ceea ce ne permite sd facem legitura cu literatura. Prezentarea
multiplelor fete ale modei are ca scop sd permitd identificarea liniilor de fortd in evolutia
conceptului si sia furnizeze o viziune pluriperspectivista asupra acestui fenomen care
invadeaza toate sferele vietii sociale.

Am plecat in demersul nostru de cercetare de la cuvintele lui Gilles Lipovestky care
considerd ca societatea hipermodernd a atins un nivel al hiperconsumului, trecand de la o
modernitate numita « limitée » la una « achevée » ce a produs o schimbare de paradigma in
ceea ce priveste perceptia literaturii, statutul scriitorului, lectura si rolul cititorului, noile
canale de difuzare a cartilor (Internet), numerizarea cartilor (pdf, carte electronica, carte
audio) sau in privinta modalitatilor de promovare (Facebook, Twitter, saloane de carte etc.).
Consideram ca unul dintre scriitorii a caror operd ilustreaza foarte bine aceastd schimbare de
paradigma este autoarea belgiana Amélie Nothomb. Tridind ea insasi sub imperiul modei,
scriitoarea a carei opera o studiem escaladeaza in maniera paroxistica scena literara si publica
cel putin un roman in fiecare an. Astfel, ea ilustreaza foarte bine schimbarea de statut a
scriitorului contemporan, supus din ce in ce mai mult unui proces de ,celebrizare”. Ca
autoare devenitd o adevdratd marca, ea se remarcda prin grafomanie, altfel spus printr-0
frenezie a scriiturii manifestatd sub forma unui program zilnic de scris bine definit, prin
publicarea a ceea ce s-ar putea numi ,,laboratorul sdu de creatie”, dar si prin capacitatea de a-
si transforma romanele in bestselleruri.

Studiind masa impresionanta de lucrari critice consacrate operei romanesti a

scriitoarei Amélie Nothomb, am putut remarca interesul cercetatorilor pentru problemele’ ce

! Tara Collington, « Hugo 4 la rencontre de Rabelais : ’esprit carnavalesque dans Attentat d’Amélie Nothomb »,
Etudes francaises, vol. 42, n° 2, 2006, p. 149-166 ; Guyot-Bender Martine, « Canons in mutation : Nothomb,
Houellebecq et Alia on the net », Contemporary French and Francophone Studies, Vol. 10, No. 3, September
2006, pp. 257-266 ; Guyot-Bender Martine, « Coding Japan : Amelie Nothomb’s and Alain Corneau’s Stupeur
et tremblements », Contemporary French and Francophone Studies, Vol. 9, No. 3, December 2005, pp. 369-378
: Andrea Oberhuber, « Réécrire & I'ere du soupgon insidieux : Amélie Nothomb et le récit postmoderne ». Etudes
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tin de intertextualitate, de rescriiturd, de melancolia stilului, de psihanaliza, institutia
literaturii, autofictiune, feminism, de reflectarea spatiului japonez in opera autoarei etc., dar
nicio monografie, studiu sau articol nu s-a axat pana in prezent pe problematica modei si a
influentelor acesteia asupra creatiei literare.

Tinand cont de faptul cd moda se manifesta ca unul dintre cele mai vizibile simptome
ale transformadrilor pe care le cunoaste o societate Intr-o anumitd epocd, considerdm ca o
asemenea abordare a operei scriitoarei Amélie Nothomb va aduce informatii foarte
interesante despre lumea contemporand si despre modul in care aceasta e reflectatd in
literatura. Noutatea demersului pe care 1l propunem consta deci in faptul ca ne propunem sa
privim opera nothombiana dintr-o perspectiva pluridisciplinara si sd discernem amprenta pe
care moda din perspectiva vestimentara, sociala si estetica 0 pune asupra romanelor sale.

Realizarea acestui proiect a pus in fata noastra doua dificultati majore. Prima dintre
acestea se referd la faptul ca majoritatea lucrarilor aparute pe aceasta tema se ocupa de moda
vestimentard si pierd din vedere toate celelalte domenii de influentd. Conform acestei
abordari, moda e lipsitd de caracterul sau proteiform, ce 1i permite de fapt sd instaureze
dictatura gustului asupra lucrurilor materiale si imateriale in egala masura. Este de netagaduit
totusi ca reflectia asupra modei conduce la concluzia ca avem de-a face cu un fenomen social
mai larg in cazul caruia convergenta gustului colectiv se poate aplica in toate sferele de
interactiune, chiar in aceea reprezentatd de literaturd. Modul nostru de a depasi aceasta
dificultate a fost formularea unei definitii proprii a conceptului de ‘moda’, sprijinindu-ne pe

lucrarile consultate si adaugand la acestea aspectele neglijate de alti cercetatori.

francaises, vol. 41, no 1, 2004, p. 111-128 ; Agnieszka Panthowska, « L’autre comme un autre ou comme le
méme. Le dialectique de I’altérité de la mémeté dans Stupeur », Francofonia, numéro 009, Universidad de
Cadiz, Espana, pp. 187-204 ; Yves-Antoine Clemmen, « Ou a quand méme lieu la littérature francaise : situer
Nothomb a la rentrée littéraire 2005 », Contemporary French and Francophone Studies, Vol. 11, No. 4, October
2007, pp. 481-488.



A doua dificultate priveste bibliografia consultata. In Franta, tema modei nu este una
frecvent abordata in mediul academic. Din aceasta cauza, am simtit nevoia de a consulta
lucrarile anglo-americane cele mai recente in acest domeniu. Se poate, de fapt, afirma ca
tocmai in spatiul anglofon discufia asupra temei modei cunoaste o mai mare aprofundare
teoretica. In acest context stiintific aparte, cercetarea este cu adevirat cumulativa. Dat fiind
faptul ca lucrdrile amintite nu au fost inca traduse in limba franceza, ne-am vazut obligati sa
propunem propriile noastre traduceri. In pofida numarului mare de lucriri despre moda citate,
bibliografia pe care am constituit-o nu se pretinde totusi exhaustiva.

Dat fiind ca moda este o notiune compozitid ce isi trage radacinile din arta, viata
culturala si politica, nu am putut sd trecem cu vederea nicio metoda de cercetare. Metodele pe
care le gasim convenabile sunt analiza textuald, pragmatica literara, problematica poetica,
care ni se par potrivite pentru a le conjuga cu punctele de vedere estetic, sociologic, semiotic,
feminist, psihologic si economic. Toate aceste perspective fuzioneaza intr-o metoda de
cercetare literard si poeticad. Metoda noastra de lucru isi propune sa reuneasca aceste puncte
de vedere, pentru ca noi consideram ca ele oferd analiza cea mai detaliatd si pertinentd a
fenomenului modei de unde izvoraste succesul literar al scriitoarei Amelie Nothomb in
calitate de bestseller.

Plecand de la aceste consideratii, ne-am structurat teza in doud parti. Prima propune o
discutie teoretica in jurul notiunii destul de ambigue de modi. In realitate, ambiguitatea
termenului fine de conceptualizarea sa deficitara, de punctul sdu de plecare care este un
subiect controversat si de bogatul inventar de termeni legati de moda care incearca sa tina
locul acestei conceptualizari. Dificultatea circumscrierii si a definirii modei este cauzata
tocmai de caracterul sau multidimensional, de ambiguitatea si dinamica acceptiunilor acestui
termen.

Moda cunoaste variatii, se preteaza la reformulari, ba chiar la manipulari. Prin urmare,
teza de fatd nu pretinde si nu poate surprinde toate acceptiunile date termenului de moda in
stiintele umaniste si sociale. Am ales sd punem accentul pe discutarea perspectivelor
feministd, estetica, psihologicd, sociologicd, semiologicd i economicd, fara a neglija insa
faptul ca si alte discipline stiintifice contribuie la definirea acestui termen : antropologia,
istoria, etnologia, filosofia, marketingul sau gestiunea intreprinderilor. Neputand sa trataim
exhaustiv subiectul, ni s-a parut legitim sa ne concentram asupra unui set de date necesare
demersului analitic la care vom supune opera romanesca a scriitoarei Amélie Nothomb.

In alta ordine de idei, ne-am propus si credem ci am reusit sa schitim raporturile care

se stabilesc Intre moda si literaturd, incepand cu reliefarea modului in care moda a fost
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exploatata de scriitorii francezi de-a lungul secolelor, prin analiza institutiei literaturii care
cunoaste influente din partea tendintelor unei epoci sau ale alteia, si termindnd cu
reconfigurarea campului literar prin procesul de ‘celebrizare’ si de ‘bestsellerizare’, ce
afecteaza literatura extremului contemporan.

Cea de-a doua parte a tezei noastre se intituleaza « Fenomenul Amélie Nothomb », ea
fiind constituitd dintr-o analiza detaliata a modei pe trei niveluri: vestimentar, ca fenomen
social si ca estetica. Trebuie sd precizam ca operele cuprinse in demersul nostru analitic
alcatuiesc un corpus ce nu se suprapune perfect peste ansamblul productiei literare a
scriitoarei belgiene. Prin urmare, am selectat o nuvela, intitulata Sans nom (2001), care aduce
in prim plan diferite dependente intr-un cadru magico-realist, si o piesa de teatru, Les
Combustibles (1994), care prezintd statutul amenintat al cartii in arealul literaturii. Ne-am
oprit apoi asupra a nouasprezece romane’ care ilustreaza prin natura subiectului lor cele trei
instante ale modei si pe care le-am impartit in doud categorii: autofictiuni si fictiuni.

In categoria autofictiunilor, am inclus Le Sabotage amoureux (1993), Stupeur et
tremblements (1999), Métaphysique des tubes (2000), Biographie de la faim (2004), Ni d’Eve
ni d’Adam (2007) si Une forme de vie (2010). In ceea ce priveste categoria fictiunilor, am
conceput-o dintr-o perspectiva tematica. Prin urmare, ne-am folosit de analiza romanelor
Hygiéne de [’assassin (1992), Péplum (1996) si Le Voyage d’hiver (2009) pentru a ilustra
tema institutiei literaturii care suferd de influentele modei. Ideea maladiilor la moda a fost
pusa in evidentd in romanele Les Catilinaires (1995), Cosmétique de [’ennemi (2001) si
Robert des noms propres (2002), in timp ce subiectul conex al dependentelor a fost exploatat
in romanele Journal d’Hirondelle (2006), Le Fait du prince (2008) si Tuer le pere (2011).
Universul creatorilor de moda si al manechinelor a fost ilustrat in romanele Attentat (1997) si
Barbe bleue (2012). Totodata, dimensiunea sociologica a romanelor Améliei Nothomb {si
gaseste proiectia extraordinard in romanele Antéchrista (2003), care pune in valoare
mecanismul imitatiei, si Acide sulfurique (2005), care mizeaza pe gusturile diferite scoase in
evidenta de subiectul sau socant.

Primul capitol al partii a doua a tezei noastre e consacrat modei vestimentare.
Propunem aici o abordare interdisciplinara si o lectura pluriperspectivista asupra obiectelor
de imbracaminte asa cum apar ele in economia operei nothombiene, subliniind in mod special

contributia adusa de cercetarile semiologice, feministe, de psihologie, estetica si sociologie la

2 Am exclus romanul Mercure (1998), ce nu face referire la niciun aspect al modei care si imbogateasca
cercetarea noastra.
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intelegerea fenomenului Amélie Nothomb. Interesul nostru s-a indreptat in egala masura
asupra sistemelor obiectelor la moda, asupra portretului creatorului de moda si asupra
universului aparte al manechinelor.

Al doilea capitol al partii a doua a tezei noastre abordeaza moda ca fenomen social. Tn
analiza noastra, ne oprim asupra tendintelor societatii hiperconsumeriste descrise n opera
scriitoarei Amélie Nothomb, discutdnd cu exemple pe marginea sociologiei modei, a
mitologiei contemporane, a bolilor care sunt in voga in epoca in care traim si a gustului
pentru spectacol.

Ultimul capitol se ocupa de moda ca estetica. Aici ne propunem sa abordam
problematica raportului dintre frumos si urat, a idealului de frumusete feminina, conceptul de
bestseller, teoria succesului literar si a receptarii, dar si profilul liderului in moda literara.
Vom arata ca Amélie Nothomb reuseste sa imbine moda abstracta cu cea concreta cu scopul
de a promova o estetica a scriiturii care invita la lectura Tn masa.

Nu in ultimul rand, telul acestei teze este sa analizeze modul in care popularitatea,
faptul ca ceva ,,este la moda”, conduce la cresterea consumului acelui bun, ceea ce determina
metamorfoze vestimentare, sociale si estetice. In contextul creatiei romanesti de la sfarsitul
secolului al XX-lea si inceputul celui de-al XXl-lea, ne propunem sa discutam statutul
scriitorului confruntat cu gusturile marelui public, cu fortele mediatice si cu institutiile
literare, indispensabile epocii noastre in ceea ce priveste vizibilitatea operei. Marea provocare
a demersului nostru de cercetare va fi si dovedim ca, prin scriitura sa, Ameélie Nothomb a
impus o esteticd a modei ce i-a permis sa devind ea insasi un adevarat fenomen literar si
social 1n egald masura.

Prin urmare, adoptand o abordare stiintifica a modei, credem ca am demonstrat in teza
noastrd ca textele literare sunt si ele influentate si reconfigurate de puterea de emanatie a
modei, cu consecinte adesea de nebanuit asupra lectoratului. Viziunea pluriperspectivista
asupra modei pe care am pus-o in relatie cu literatura scriitoarei Amélie Nothomb a urmarit
sa dovedeasca faptul ca opera acesteia se preteaza foarte bine la analize interdisciplinare.

Toate consideratiile facute pe parcursul acestei teze subliniaza faptul ca, in calitate de
lider al pietei literare, Amélie Nothomb instituie o dubla esteticd a modei si a scriiturii, pe
baza careia 1si construieste succesul literar si isi transforma fiecare noud aparitie intr-un
bestselleer.

Data fiind schimbarea de paradigmd a statutului scriitorului in epoca extremului
contemporan, scriitoarea profitd pana si de caracterul prozaic al vietii sale cotidiene pentru a

crea o adevarata mitologie personala ce da nastere, in cazul sau, procesului de ‘celebrizare’.
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In fapt, regularitatea cu care scriitoare belgiani publici un nou roman in fiecare toamna
subliniaza faptul ca ea a nascut 1n jurul numelui sdu o adevaratd moda, conditionand reflexul
de cumparare al cititorului. Fiecare noud aparitie de carte seamana, in cazul ei, cu lansarea
unei noi colectii vestimentare ce se produce o datd pe an.

Tributara fortelor mediatice, Amélie Nothomb este un autor devenit deja o marca,
fiind in egald masura un fenomen literar legitim. Tn opinia lui Jacques Dubois, se poate
afirma fara nicio rezerva cd ea a parcurs toate etapele procesului de legitimare ca scriitor.
Datorita prezentei si recunoasterii ei in campul literar, consacrarea numelui sdu ca literatura
de calitate este dovedita, de asemenea, cu ajutorul criticii numeroase §i a simpatiei pe care o
starneste in randul juriilor ce acordd premii literare. Un ultim pas in evolutia unui autor,
canonizarea sau intrarea in patrimoniul literar e facuta posibila Tn cazul scriitoarei belgiene
prin includerea sa in programe, antologii si manuale scolare. De fapt, una dintre principalele
calitati ale romanelor nothombiene este lizibilitatea lor, ce reprezinta criteriul ultim de reusita
editoriala.

Urmand tendintele actuale de scriitura si transformand moda in tema centrala a
cartilor sale, Amélie Nothomb se remarca printr-o productic literara ce se preteazd la o
analiza literard realizatd pe cele trei niveluri deja enuntate : moda vestimentard, moda ca
fenomen social si moda ca estetica. In ceea ce priveste moda vestimentard, am recurs la o
analizd sistematicd realizatd in functie de diferitele aspecte pe care le imbracd moda
(sociologie, estetica, feminism, psihologie, semiologie) discutate in partea teoreticd a tezei
noastre. Ele ne-au permis si abordam o perspectiva pluralista asupra obiectelor de
imbracaminte asa cum sunt ele reflectate In opera acestei scriitoare.

Lectura pluralistd a modei vestimentare a plasat in prim plan dimensiunea sociologica
a acestei teme, care arata cd personajele autoarei belgiene utilizeazd obiectele de
imbracaminte pentru a se demarca de grupul social din care fac parte sau, dimpotriva, pentru
a se identifica cu mediul social pe care il frecventeaza. Prin codul vestimentar adoptat sau
respins, personajele 1si exprimad personalitatea si se pun in relatie cu moda. Din punct de
vedere semiologic, hainele sunt semne vizibile ce exprima fiinta umana si indicii ale seductiei
ce contribuie la desfasurarea narativa propriu-zisa. La Amélie Nothomb pot fi observate doua
polaritati semiologice in ceea ce priveste obiectele de imbracaminte : pe de o parte e vorba de
puterea lor de seductie, iar pe de alta parte ele confera un anumit simbolism seducatorilor.

Prin faptul ca acordd o mare importantd semnelor, personajele feminine sufera
influenta mitului frumusetii. Din perspectivd feminista, moda vestimentara adoptatd de

eroinele scriitoarei Amélie Nothomb trebuie interpretata in relatie cu convingerea autoarei
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conform careia pubertatea este o etapa-cheie in viata unei fete, etapa ce modifica raporturile
femeii cu corpul sdu si perceptia asupra propriei sale nuditatii. In plus, hainele reprezinti
pentru femeia postmoderna niste instrumente necesare in procesul de constructie a identitatii
personale, de care are imperioasa nevoie in fata tiraniei supletii.

In alta ordine de idei, hainele imbraci in proza scriitoarei belgiene conotatii
psihologice deoarece indica forta lor de metamorfozare in veritabile instrumente ce ofera
placere, protectie, razbunare, exaltare sau care care fac posibil un complicat joc de masti.
Fiind purtdtoare de semnificatii, hainele comunica cititorului informatii despre starea
psihologica a personajelor nothombiene, care sunt in cdutarea unui echilibru imposibil de
atins.

Dat fiind faptul ca moda poate fi definita ca o estetica a frumosului si a metamorfozei,
am subliniat in teza noastra faptul ca in opera romanesca a scriitoarei Amélie Nothomb
portretele personajelor feminine configureaza un model estetic de frumusete aflat sub semnul
supletii. Cu toate acestea, urdtenia joaca si ea un rol esential in alegerile vestimentare care
produc jend si durere. Astfel, estetica consanguina a frumusetii $i a urdteniei caracterizeaza
opera romanesca a acestei autoare, reperabild si in moda vestimentara descrisa in romanele
sale. Initiate foarte devreme 1n cultul estetic pe principiul dostoievskian conform caruia doar
frumusetea poate salva umanitatea, personajele nothombiene fascineaza cititorul tocmai prin
viziunea lor estetica.

In ceea ce priveste sistemul obiectelor la moda prezente in proza nothombiani, am
constatat ca acestea exercitd o atractie irezistibild asupra autoarei. Gustul sau pentru noutate
se exprima si prin pasiunea pentru accesoriile de moda precum paldria, devenita un element
metonimic pentru Amélie Nothomb Tn mass-media. Tn plus, trebuie evocate laitmotivele
parului si machiajului ce se regdsesc in romanele sale, care dezvaluie feminitatea scriitoarei si
aplecarea ei pentru contemplarea estetica.

Prin urmare, am exploatat doud imagini elocvente pentru a demonstra faptul ca moda
este un fir calauzitor in proza scriitoarei Amélie Nothomb: portretul creatorului de moda si
profilul manechinului. Am adaugat galeriei personajelor nothombiene tipul dandy-ului n
variantd moderna si doud tipuri de manechine care intruchipeaza estetica frumusetii si a
urateniei dezvoltata de romanciera la toate nivelurile.

In ceea ce priveste moda ca fenomen social total, am observat ci in epoca
contemporana moda «achevee » se infiltreaza in toate compartimentele societatii si

declanseaza inclinatia autoarei pentru metamorfozele in ritm alert.



In demersul nostru analitic, am aratat ca in proza sa, Amélie Nothomb se intereseazi
indeaproape de problematica manifestarilor sociale ale modei. Dat fiind faptul cd moda ca
fenomen social a restructurat integral corpusul social, am ales sd trecem de la moda
vestimentara aga cum e ea reflectatd in cartile scriitoarei belgiene la moda vazuta ca fenomen
social mai larg, mai complex.

Descriind aceastd epocd a excesului §i a hiperconsumerismului in care trdim,
inventarul tendintelor sociale descrise de Amélie Nothomb dezvaluie o opera romanesca
plasata tocmai sub acest semn al excesului. Tendintele institutionale pe care scriitoarea le
exploateaza pentru a-si contextualiza naratiunile sunt legate de viziunea exacerbatd asupra
lumii pe care o reintepreteaza dupd propria sa logica. Este deci evident ca opera sa capata o
dimensiune sociologica ce nu poate fi ignorata nici la nivel tematic, nici la cel al constructiei
personajelor. Puternic influentate de impulsurile paradoxale ale modei care imping in acelasi
timp catre diferentierea de grup si catre identificarea cu acesta, personajele nothombiene se
impart in doud categorii: imitatorii care incearcd sd se integreze in grup si cei alesi care
actioneaza ca modele exceptionale.

Fondatoare a unei adevarate mitologii contemporane, Amélie Nothomb se remarca
prin rescrierea legendelor, a basmelor si a miturilor antice si contemporane care ii dezvaluie
aplecarea pentru metamorfozele textuale conform esteticii personale. Ancorate in imaginarul
colectiv, miturile sunt utilizate de scriitoarea noastrd pentru a-si exprima propria viziune
asupra valorilor culturale unanim recunoscute si acceptate. Puse in paralel cu logica seductiei
si a placerii caracteristice societatii contemporane, alegerea celor trei mituri (al genezei, al
lui Zarathustra et al Seherazadei) se justifica prin nevoia de a sublinia caracterul exceptional
al autoarei. Destinul ei fabulos este legat de ipostaza de copil-zeu, de evolutia sa
zarathustriand si de estetica ei fondata pe capacitatea de a spune povesti la nesfarsit.

Dat fiind faptul ca moda se amesteca in toate sferele vietii sociale, nu ne-a surprins
deloc si remarcdm faptul ca bolile sunt si ele influentate de moda. In spiritul conformismului
social, personajele scriitoarei Amélie Nothomb sufera tulburari de conduitd alimentara si de
dependente de tot felul. Numita de critica literard ,,vesnica flimanda”, scriitoarea belgiana isi
construieste de fiecare data personajele intre doud extreme: anorexia si obezitatea, abstinenta
si deriva culinara, placerea si ura fatd de sine, fara a gdsi vreodatd calea de mijloc.
Consideram ca aceastd tendintd de cadutare a extremelor este un semn distinctiv al prozei
nothombiene. Dacd pe de o parte estetica foamei impinge scriitoarea catre creatie, estetica
vomei o Tmpiedicd, dimpotriva, sa resimtd placerea pe care o cautd si care i1 este

indispensabila.



Osciland intre autocontrol si iresponsabilitate, deci intre anorexie si obezitate,
personajele scriitoarei studiate de noi se impart in doud categorii: cele anorexice care sunt in
general de sex feminin si cele obeze care sunt mai degraba barbati. Influentate de moda, ele
reprezintd adevarati martiri ai mitului contemporan ai frumusetii, supusi tiraniei supletii.
Totusi, obsesia scriitoarei pentru corpul asexuat vazut ca o declaratie a refuzului de a deveni
Femeie pare sd indice o atitudine postfeministd, a femeii care isi anuleaza feminitatea.
Dimpotriva, obezitatea ca fenomen epidemic reprezinta un abandon in fata placerii
gastronomice ce se vrea o compensatie pentru esecurile suferite in viata.

Multiplele forme ale dependentei (drog, sex, crima, hrana) prezentate de Amélie
Nothomb in proza sa intra in cadrul conduitelor afirmarii de sine si a nevoii de identificare,
fiind puse in relatie cu falsa impresie de confort si de stare de bine furnizata de societate.
Traite ca niste initieri ce contribuie la cautarea identitara, aceste dependente se propaga in
corpusul social prin imitatie si reprezintd de fapt niste strategii de adaptare.

in altd ordine de idei, moda ca fenomen social determind modul Tn care oamenii
percep mediatizarea raporturilor sociale. Am remarcat pe parcursul cercetarii noastre ca
majoritatea personajelor nothombiene impartasesc cu scriitoarea gustul spectacolului si cauta
celebritatea ca i ea. Prin intermediul scenariilor impinse la extrem, autorul aratd ca
celebritatea se preteazd la comercializare si cd statutul de vedetd intretinut de fortele
mediatice face parte din cultura noastra contemporana axata pe jocul si pe cultul aparentelor.
Toate consideratiile expuse in al doilea capitol dovedesc ca opera romanesca a scriitoarei
Ameélie Nothomb este impregnata cu manifestari sociale ale modei.

Tn termeni de estetici, am remarcat ci exista trei axe de urmat in privinta productiei
literare a scriitoarei Amélie Nothomb: estetica frumusetii si a urateniei, estetica bestsellerului
si cea a scriiturii-moda. Intr-o prima etapi, analiza romanelor sale a revelat o adevarata
estetica a frumusetii si a urateniei si existenta idealului de frumusete feminina. Am constatat
ca frumusetea ce atinge sublimul e intotdeauna legatd cu uratenia absolutd si contemplarea
estetica a obiectelor, a tarilor sau a povestilor provoaca placerea autoarei.

Analiza intreprinsa de noi asupra romanelor scriitoarei Amélie Nothomb a scos in
evidentd existenta unui ideal de frumusete feminind axat pe trei elemente recurente: chipul,
parul si supletea corpului.

Frumusetea extraordinard a personajelor e intotdeauna expusa fie pe un fond tragic,
fie in amestec cu uratul. Dat fiind faptul cd judecatile de valoare ale personajelor
nothombiene asupra frumusetii nu au nimic in comun cu perceptia generala, consideram ca

este vorba, intr-adevar, de o esteticd a frumusetii rasturnata. Originalitatea operei romanesti
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nothombiene e datd de asemenea de multitudinea de reguli pentru buna folosire a frumsuetii
si a urateniei. Desi aceste axiome reprezintd viziuni exacerbate, personajele pleacd de la un
miez de adevar interpretat dupa o logica a excesului.

Plecand de la premisa ca bestsellerul se defineste ca o carte la moda, am demonstrat
ca institutiile literare sufera si ele influenta modei. Prin personajul Prétextat Tach, Amélie
Nothomb ilustreazi o adevarata teorie a succesului literar care, in ciuda viziunii deformate,
subliniaza importanta triadei autor-text-cititor. Impregnate de intrebari privitoare la statutul
literaturii, fictiunile nothombiene aduc in fata cititorului moartea autorului, receptarea operei
literare, statutul schimbator al cititorului, strategiile de promovare ale caselor de editura,
relatia scriitorului cu agentul sau literar, procesul de scriiturd sau destinul cartii. De fapt,
scopul acestei problematizari paroxistice este sa sublinieze influenta modei asupra
universului literar si consecintele nefaste ce deriva din conformismul orb al modei. Aratand
un interes special receptarii textului, autoarea studiata de noi vorbeste despre acest subiect in
nenumadrate randuri i 1si afirmd deschis dorinta de a zgudui orizontul de asteptare al
cititorilor sai.

Tn demersul analitic propus in ultimul capitol al tezei noastre, am utilizat taxonomia
lui Roland Barthes care a identificat doua tipuri de moda: o moda concreta si functionala si o
moda abstracta si metafizicd. Daca in cazul scriitoarei Amélie Nothomb moda concreta a
vizat analiza statutului sau de autor devenit marca, altfel spus eticheta de besteseller atasata
cartilor sale din 1992 si contributia mass-media la accelerarea vanzarilor romanelor sale,
moda abstractd a mizat pe receptarea extraordinari a autoarei. In calitate de adevarat lider al
modei literare, ea a reusit, prin talentul sau, sa-i facd pe oameni sa citeasca si sa trezesca
gustul pentru lectura la cititorii tineri.

Aplecandu-se asupra unei duble estetici a modei si a scriiturii, Amélie Nothomb pare
sd cunoasca toate ingredientele necesare pentru a atinge succesul literar: corespondenta cu
mai mult de doud mii de cititori, terapia prin scriitura, grafomania, prezenta frecventa in
mass-media si procesul de ‘celebrizare’ a scriitoarei. Explorarea dimensiunii pragmatice a
universului literar ne-a aratat ca succesul romanelor sale se datoreaza editurii, atasatului sau
de presa si aparitiilor sale mediatice.

Gratie mecanismelor modei care face posibila convergenta gusturilor in materie de
lectura si impartasirea on line a preferintelor literare, Amélie Nothomb imbracd imaginea
unui adevarat lider al modei literare. Publicind in fiecare an bestselleruri asteptate cu
nerabdare de cititorii sai deja fidelizati, autoarea se remarca prin capacitatea de a transforma

lectura ntr-o tendintd de masi. In plus, emergenta unei generatii Nothomb pasionate de
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lectura e o marturie vie a talentului scriitoarei belgiene de a-i convinge pe oameni de puterea
literaturii de a modifica privirea si felul in care acestia vad lumea. Prin estetica scriiturii-
moda pe care o promoveaza, Amélie Nothomb a reusit sa recruteze un numar impresionant

cititori, transformandu-i in fani si instaurand o moda a lecturii ce nu se va demoda niciodata.

CUVINTE-CHEIE

Moda, tendinte, estetica, Amélie Nothomb, bestseller, marca, celebritate, contemporaneitate,
mitologie, frumusete.
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