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Capitolul I: Introducere

Problema de Cercetare: Forta Motrice a Cercetarii
Capitolul I al tezei doctorale de fatd oferd o introducere (subcapitolul 1.1.) si o prezentare
generald a continutului capitolelor lucrarii (subcapitolul 1.2.). Introducerea include explicatii
asupra particularitatilor scopului, focalizarii, obiectivelor si intrebarilor de cercetare, precum si ale
procesului de dezvoltare si rafinare a multiplelor contributii ale studiului: Modelul Discursiv-
Mitocritic si cele 30 de macro mituri, metodele inovatoare de abordare a discursului narativ, dar si
studiul pilot (cercetarea preliminard) care testeaza si demonstreaza fezabilitatea Modelului

Discursiv-Mitocritic.

Intrucat scopul initial al cercetirii a fost de a determina care sunt miturile arhetipale care
construiesc discursul jurnalistic despre diverse evenimente si actori sociali/politici, si din moment
ce procesul de cercetare presupune parcurgerea literaturii de specialitate si identificarea a unui
cadru teoretic si analitic relevant acestui scop, misiunea cercetdrii a ajuns s fie obstructionata,
inca de la inceput, de lipsa raspunsurilor pertinente stiintelor comunicarii si studiului critic al
discursului. Mai exact, din perspectiva teoretica si conceptuald, literatura de specialitate abordeaza
legdtura intre textul media si arhetip fie (1) bazandu-se pe cadre teoretice/conceptuale inradacinate
in domeniul psihanalizei (mai ales psihanaliza Jungiand) mai degraba decat in domeniul stiintelor
comunicdrii, (2) fie nu ofera o alternativa conceptuala, si niciun studiu precedent nu ofera un model
conceptual si analitic cuprinzator si precis, care sa fie potrivit procesului de identificare a miturilor

arhetipale si a particularitatilor constructiei acestora la nivel discursiv.

Pe langad acestea, din perspectivd metodologica, cercetdrile anterioare (1) fie intrebuinteaza, 1n mod
exclusiv, metode calitative de analizd in procesul de identificare a temelor arhetipale care
construiesc evenimente media/actori sociali/politici, adesea prin abordarea selectiva a datelor care
reprezintd cel mai evident constructia arhetipala, (2) fie folosesc metode mixte limitate la o lista
foarte scurta de arhetipuri generale (adesea erou, raufacator si victima). Prin urmare, din literatura
de specialitate lipseste si 0 metoda de analizd mitologic-discursiva, iar in general, lipseste un cadru
analitic precis care sa fie util in procesul de identificare a caracteristicilor textuale specifice
miturilor arhetipale care structureazd discursul despre diversi actori sociali/politici si diverse

tematici/probleme la care se face referire in evenimentele mediate.
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Identificarea gap-urilor teoretice si conceptuale in domeniul stiintelor comunicarii a condus la o
cautare multidisciplinard extinsa (a definitiei conceptului de arhetip), o calatorie dincolo de studiile
media si de definitia Jungiand adesea citatd si intrebuintatd, prin filosofia anticd, medievala si
modernad, logicd, antropologie culturald, studii culturale si inapoi spre lingvistica cognitiva si
sociolingvistica cognitiva. Expeditia s-a dovedit utila in a sprijini procesul de a formula definitii
originale pertinente si relevante care stabilesc fundamentele teoretice si conceptuale necesare
pentru a putea operationaliza cu precizie miturile arhetipale ca si categorii analitice in cercetarea
relevanti stiintelor comunicarii. In ceea ce priveste lacunele analitice si metodologice, cautirile au
fost definite de un lung proces de testare (multiple abordari analitice si metode, mai multe tipuri
de software de analiza de text), invatare (lingvisticd computationald, Intrebuintarea limbajelor de
programare si a instrumentelor relevante) si din nou testare intensiva, in procesul de dezvoltare si

rafinare a solutiilor originale de rezolvare a problemei.

Astfel, teza de fata se angajeaza intr-o tripla provocare menitd sa rezolve problema acestor lacune
majore (teoretice, conceptuale, analitice si metodologice) in cercetare in domeniul stiintelor
comunicarii: (1) formularea unor definitii ale arhetipului si mitului arhetipal relevante domeniului,
(2) conceptualizarea unui set de scheme narative si indicatori lingvistici ai miturilor arhetipale si
(3) operationalizarea si aplicarea categoriilor analitice (mituri arhetipale) intrebuintand si metode
cantitative, nu doar calitative. Avand in vedere cd scopul principal al acestei cercetdri este
sublinierea si definirea unei logici discursiv-mitologice care sid fie fundamentatd in cadrul
paradigmelor stiintelor comunicarii si operationald in procesul analizei dimensiunii arhetipale ale
discursului, in special axata pe esenta povestii (conflict) si focalizatd pe discursul mediatic despre
conflict, principala intrebare de cercetare care ghideazd demersul stiintific este: ,,Cum sunt

construite narativ si discursiv arhetipurile, in contextul discursului despre razboi si conflict?”.

Solutii Teoretice, Conceptuale, Analitice, Metodologice si Empirice
Modelul Discursiv-Mitocritic (MDM) [trad. engl.: The Discourse-Mythocritical Model (DMM)],
propus prin cercetarea de fatd, este conceput pentru a raspunde la intrebarea principala a
prezentului studiu stiintific si pentru a sprijini cercetari ulterioare in procesul de identificare a
particularitatilor lingvistice ale constructiei arhetipale a discursului. Ca atare, cercetarea contribuie
si avanseaza teoria si aborddrile analitice cu specific mitocritic si discursiv-narativ prin

conceptualizarea si cimentarea arhetipului si a mitului arhetipal in domeniul stiintelor comunicarii.
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Mai mult, intrucét teza de fata este in primul rand o teza teoretica, obiectivele sale principale (la
care se raspunde 1n detaliu in Capitolul III) sunt nu doar dezvoltarea conceptelor relevante astfel
incat sa poatd fi operationalizate (arhetip si mit arhetipal), dar si explorarea aprofundata a noilor
propuneri: indicatorii lingvistici ai miturilor arhetipale, notiunile de macro/micro mit si definirea
unei liste de mituri arhetipale care sa fie cuprinzatoare si relevante discursului despre conflict, o
lista care sa includa detalii exhaustive despre schemele narative care structureaza fiecare mit
arhetipal, precum si indicatorii lingvistici relevanti. Ca atare, teza propune si o listd de 30 mituri
arhetipale, altfel denumite interschimbabil macro mituri, macro cadraje media (cadraje adica
frame-uri [trad. engl.: frames)), cadraje arhetipale, frame-uri arhetipale sau macro ideologii:
Haos, Ordine, Alteritate, Lider, impérat, Tiran, Razboinic, Cizma Opresiva, Ciclu Trecut, Salvator,
Victima, Avocat, Mediator, Vindecator, Sarlatan, Rebel, Tap Ispasitor, Proscris, Martir, Expert,
in‘gelept, Vizionar, Confident, Informator, Scrib, Artist, Idol, Devotat, Patrie si Popor. Fiecare mit
arhetipal este discutat pe larg in Capitolul III, care include si exemplificarea logicii acestora

aplicatd pe o varietate mare de texte (de la text istoric, diverse surse de stiri, la versuri muzicale).

In plus fata de cele deja mentionate, cercetarea include si un studiu pilot (cercetare preliminara).
Scopul studiului pilot, suplimentar cercetarii principale, este, ca in cazul oricarui studiu pilot, de a
rezolva o lacund empirica prin testarea noilor teorii, noilor metodologii si/sau aplicabilitatea noilor
modele conceptuale/analitice, toate acestea fiind relevante tezei de fata. Fiind secundar cercetarii
principale, studiul pilot cere formularea unor obiective secundare, stabilite in Capitolul I si
detaliate in Capitolul IV (Design de Cercetare). Pentru a indeplini scopul si obiectivele, teza ofera:
logicii mitopoetice (MDM, adicd Modelul-Discursiv Mitocritic), inclusiv (2) conceptualizarea
detaliata a 30 de frame-uri arhetipale, toate acestea fiind elaborate exhaustiv in Capitolul III, (3)
un design de cercetare inovator (detaliat in Capitolul IV) care include testarea unor metode nou-
propuse, precum si triangularea lor (metode calitative si cantitative), dar si (4) un studiu pilot care,
avand ca scop demonstrarea fezabilitdtii fatetelor teoretice, conceptuale, analitice si metodologice
ale propunerii centrale ale tezei (si anume, MDM), se concentreazd asupra stirilor despre
conflictele armate intre Rusia si Ucraina (primii 2 ani) si Intre Israel si Palestina (primele 6 luni)
publicate de citre The New York Times. Per ansamblu, contributiile originale ale tezei pentru
domeniul stiintelor comunicarii sunt multiple si de o varietate larga, cu implicatii teoretice,

conceptuale, analitice si metodologice, care sunt discutate pe larg in capitolele tezei.
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Capitolul II: Literatura de Specialitate si Cadru
Teoretic

Capitolul II este dedicat parcurgerii literaturii de specialitate si teoriilor relevante, asadar primul
subcapitol (2.1) defineste notiunile si explicA mecanismele aferente discursului mediatic,
mitopoeticii si a conflictului mediatizat, concentrandu-se mai intai, in sectiunea 2.1.1., pe logica
media si spectacularizarea societdtii, evenimente media, valori informationale si cadraje media
(frame-uri). Restul subcapitolului 2.1. explica paradigme, teorii, concepte si notiuni precum mit,
mitema $i perspectiva structuralista, mitopoeticd, ideologie, naratologie, discurs, naratiune, discurs
jurnalistic, si trece 1n revistd cercetari anterioare relevante particularitatilor stirilor de razboi,
inclusiv studii despre cele doua conflicte analizate si despre rolul sursei de stiri The New York
Times (NYT) in scena globald de productie de stiri. Sectiunea 2.1.4. explica si alegerea acestei
surse de stiri (NYT) ca si studiu de caz, precum si implicatiile pozitive ale focalizarii studiului
pilot pe stiri ,,hard news” pentru a demonstra fezabilitatea modelului, si deci potentialul sau de

replicabilitate extinsa.

Al doilea subcapitol al Capitolului II (2.2) este rezultatul procesului de trecere in revista a
literaturii de specialitate care raspunde intrebarii ,,ce este arhetipul?”, trasand istoria conceptului
inca din antichitate pand la studiile media contemporane, inainte de a trece in revista literatura
relevanta cercetarii mitocritice cu focalizare pe arhetipuri in analiza media (segmentul 2.2.4.), si
de a sublinia lacunele (research gaps) din cercetarea din domeniul stiintelor comunicarii: lipsa
unei definitii a arhetipului si a mitului arhetipal care sa fie clard, cuprinzitoare si relevanta
domeniului si deci operationald, si lipsa unui cadru conceptual si analitic corespunzator. Aceste
lacune majore, teoretice, conceptuale si metodologice s-ar putea datora faptului cd majoritatea
cadrelor teoretice si conceptuale din domeniu sunt derivate din psihanaliza Jungiana, care astfel
conceptualizeaza arhetipul ca fiind inrddacinat in ceea ce psihanalistul defineste ca inconstientul
colectiv (ceea ce presupune o reconceptualizare psihanalitica a judecatilor si categoriilor lui Kant,
nu una centratd pe comunicare), iar alternativ, alte cercetari ocolesc cadrul teoretic si conceptual
psihanalitic (si ideea de inconstient colectiv) fard sd ofere o alternativa in forma unui cadru

conceptual.



Capitolul III: Modelul Discursiv-Mitocritic

Capitolul III introduce si dezvoltd principala contributie a cercetarii doctorale, Modelul
Discursiv-Mitocritic, care avanseaza cunoasterea axatd pe mitocriticd oferind, pe langa fateta
conceptuala si cea analitica, o listd de mituri arhetipale dezvoltate in detaliu, cu atentie acordata
schemelor narative care le structureaza, dar si indicatorilor lingvistici, care posibil lipsesc din
literatura de specialitate tocmai din cauza absentei unei conceptualizari a arhetipului sub o
paradigma inradacinatd in lingvistica. Miturile arhetipale incluse in listd sunt discutate pe larg,
inclusiv prin exemplificarea logicii acestora aplicata pe o varietate mare de texte (de la text istoric,

diverse surse de stiri, la versuri muzicale).

Primul subcapitol, 3.1., se concentreaza pe fateta conceptuald a modelului MDM si explica
definitia propusa pentru arhetip si mit arhetipal, iar subcapitolul 3.2. explicd fateta analiticd a
Modelului Discursiv-Mitocritic: unitdtile analitice (mitema/propozitia si propozitia mare) si
variabilele relevante. Pentru a facilita operationalizarea modelului, subcapitolul 3.3. (paginile 47-
85) defineste miturile arhetipale in detaliu, incepand cu logica valorizarii pozitive/negative a
rolurilor arhetipale in sectiunea 3.3.1., si continua cu conceptualizarea si definirea in adancime a

celor 30 de mituri arhetipale (sectiunile 3.3.2. pana la 3.3.15.).

Intreg subcapitolul 3.3. este o contributie majora a prezentei cercetiri, avand in vedere ci definirea
detailata a celor 30 de macro mituri include elemente originale precum indicatorii lingvistici ai
miturilor (ceea ce Inseamna ca tofi indicatorii lingvistici pentru fiecare din cele 30 de macro mituri
sunt o contributie originald a acestei teze), si in majoritatea cazurilor, si schemele narative, datorita
faptului ca o bund parte din cercetdrile precedente propun o intelegere a arhetipurilor in baza
temelor/schemelor simbolice/psihanalitice si/sau functiei psihologice in povesti, nu atat de des,
nici aplicat pe o diversitate mare de mituri arhetipale, in baza schemelor narative clar delimitate.
Mai mult, teza propune si o serie de frame-uri arhetipale original formulate, care nu au fost propuse
ca atare de cercetari anterioare (sectiunea 3.3.4., sectiunea 3.3.5., sectiunea 3.3.6., sectiunea
3.3.11., sectiunea 3.3.14., sectiunea 3.3.15.), precum si o serie de macro mituri reconfigurate
(redenumite si reconceptualizate datorita relevantei contemporane, sau pentru a elimina potentiale

limitari date de denumirea arhetipurilor in functie de roluri de gen).



Capitolul IV: Design de Cercetare

Capitolul IV explica scopul cercetarii (subcapitolul 4.1.), obiectivele, intrebarile de cercetare
(subcapitolul 4.2.), detaliaza si justificd metodologia propusa, pasii si instrumentele intrebuintate
(subcapitolul 4.3.), limitdrile studiului (subcapitolul 4.4.) si discutd aspecte legate de
reproductibilitatea studiului pilot si replicabilitatea Modelului Discursiv-Mitocritic si a noilor

metode de analiza propuse (subcapitolul 4.5.).

Teza Teoretica si Bonusul (Studiul Pilot): Scop, Obiective, Intrebari de
Cercetare
Asa cum este detaliat in subcapitolul 4.1. si in sectiunea 4.2.1., contributia cercetarii doctorale
este multifatetatd, iar din moment ce teza de fatd este, in primul rand, o teza teoretica, scopul
principal este definirea si conturarea unei logici macro-mitopoetice discursive care sa fie centrata
pe domeniul comunicarii si operationald in procesul de analizd a dimensiunilor arhetipale ale
discursului. Ca atare, principala intrebare (IC1 [Intrebare de Cercetare 1]: ,,Cum sunt construite
narativ si discursiv arhetipurile, in contextul discursului despre razboi si conflict?” isi gaseste
raspuns in intreg Capitolul I11, prin (1) sintetizare si reconfigurare a paradigmelor si conceptelor
relevante din literatura de specialitate si (2) conceptualizare originala a Modelului Discursiv-
Mitocritic, inclusiv a definitiilor arhetipului, mitului arhetipal, termenilor de micro si macro mit,
si conceptualizarea, detalierea si exemplificarea a 30 frame-uri (mituri) arhetipale (impreuna cu

schemele narative corespunzatoare si indicatori lingvistici).

Teza teoretica este insotitd si de o investigatie a tiparelor mitologice sub forma unei analize
empirice, intr-un studiu pilot menit sd8 demonstreze fezabilitatea propunerii teoretice si
metodologice. Spre deosebire de cercetdrile menite sa umple golurile stiintifice de tip
populatie/geografie/context/date (spre exemplu, lipsa analizelor anumitor surse de date/contexte,
analize aplicate in baza unor cadre teoretice/analitice existente si anterior testate, cum ar fi, de
exemplu: 1n analiza stirilor despre un anume eveniment, lipseste analiza unui anume interval de
timp, sau lipseste o analizd-comparatie a reprezentarii mediatice a unui eveniment de catre diverse
surse de stiri), scopul unui studiu pilot este foarte diferit — de a testa fezabilitatea unei noi teorii, a
unor cadre conceptuale/analitice noi, a unor metode noi, toate aceste aspecte fiind relevante

cercetirii de fata. In timp ce studiile empirice care rezolvi o lacuni de tip populatie/geografie/date
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se focalizeaza des pe esantioane mari de date (scopul fiind sa contribuie cu analiza unor intervale
de timp mai mari, unei zone mai mari, unui numar mai mare de date/surse de date), un studiu pilot
se focalizeaza pe esantioane mai mici, deoarece scopul este de a testa si a demonstra fezabilitatea
teoriilor netestate si de a atinge saturatie in esantionare si testare (ceea ce presupune concentrarea
pe dimensiunea esantionului minim-necesara pentru a dovedi fezabilitatea noilor

teorii/paradigme).

In cazul analizei de fatd, in concordanti cu studiile pilot cu focalizare pe analiza de text, procesul
de dezvoltare, testare si confirmare a fezabilitatii modelului propus a fost un proces laborios care
a necesitat/consumat o variate si cantitate mare de resurse, din ce moment ce a inclus (1)
dezvoltarea unei metode de analizd de a determina actori/tematici, interactiunile, actiunile si
descriptorii lor, o metodd dezvoltatd prin valorificarea instrumentelor de lingvistica
computationald si un angajament de lunga duratd in procesul de tip ,,trial-and-error” (incercare-
esuare), si (2) triangularea metodelor de analizd pentru pasii metodologici (triangulare, adica
intrebuintarea si aplicarea a doud sau mai multor metode diferite de a obtine rezultate, pentru a
demonstra validitatea modelului, dar si a noilor metode). Aceste aspecte pot explica si focalizarea
studiilor-pilot pe esantioane mici. Totusi, in cazul acestui studiu, esantionul analizat este mult mai
mare decat ar fi fost necesar si suficient pentru testare, din moment ce scopul studiului, adica
demonstrarea fezabilitatii si indeplinirea obiectivului de a ajunge la saturatie sunt rezolvate odata
cu (1) analiza unei singure luni (interval de timp) de articole de stiri despre un singur eveniment
media (un conflict), si (2) dupa analiza a mai putin de 100 de propozitii si a 12 propozitii mari
focalizate pe nu mai mult de 3 actori. Ca atare, contributia studiului empiric depaseste cu mult
obiectivele si scopul unei cercetari preliminare in general, prin testarea exhaustivd pe esantioane
mai mari si analize cuprinzdtoare nu doar a unuia, ci a doud evenimente media, pe intervale de
timp considerabil mai lungi decat necesar (6 luni, respectiv doi ani), dar si esantioane mai mari
decat ar fi fost relevant pentru a demonstra fezabilitatea propunerii: peste 180.000 de propozitii si
161 de propozitii mari in 3582 articole de stiri. Asa cum este detaliat in subcapitolul 4.2.,
sectiunea 4.2.2., din moment ce studiul empiric este secundar cercetarii teoretice, Intrebari de

cercetare si obiective secundare sunt formulate si justificate.



Metodologie
Subcapitolul 4.3. prezintd metodologia propusa si este Tmpartit in sectiuni tematice: in sectiunea
4.3.1. este explicatd metodologia colectarii datelor si strategia de esantionare, precum si
rationamentul din spatele focalizarii asupra celor doud evenimente, iar sectiunile 4.3.2., 4.3.3.,
4.3.4. si 4.3.5. (paginile 92-117 din tezd) prezintd in detalii exhaustive metodele, uneltele,
esantionarea si rationamentul fiecarei decizii per intrebare de cercetare. Procesul detaliat si de
lunga durata de colectare si filtrare a datelor este relevant scopului studiului empiric, un studiu
pilot care presupune testare exhaustiva a metodelor cantitative si calitative si a diverselor unelte,
proces eficientizat de o abordare foarte precisd asupra esantiondrii, dar si de date curate. De aceea,
procesul de filtrare a datelor este insotit de doua alte procese calitative importante: (1) verificare
manuald a fiecarui text si rezolvarea datelor lipsa si (2) curatarea manuala a fiecarui text (articol,
titlu, lead). Toate datele (setul initial extras automat si necuratat, precum si datele filtrate si

curatate) sunt incluse in materialele suplimentare.

Pentru a raspunde intrebdrilor de cercetare, fiecare corpus este examinat prin triangularea
metodelor, pentru a demonstra aplicabilitatea modelului. Astfel, aceleasi variabile analitice sunt
abordate prin doud metode diferite: calitativ si cantitativ. Pentru a aborda textele prin analiza
calitativa, cercetarea propune un proces in mai multi pasi: (1) clasificarea textelor prin invatare
automata supervizatd (trad. engl. Supervized Machine Learning), pentru a eticheta toate textele
(titluri si lead-uri) pentru a determina apoi cele trei clustere de cadraje (erou, raufdcator, erou &
raufacator in acelasi text) si (2) analiza calitativd (discursiv-mitologicd) a sub-esantioanelor
apartinand fiecarui cluster, analiza care presupune focalizare pe mai multe niveluri de intelegere a
textului: nivelul sintagmatic si cel paradigmatic, cu focalizare pe gramatica naratiunii si pe actanti,
si aplicand rationament deductiv in baza categoriilor analitice definite in detaliu in Capitolul III,
si anume, cele 30 de mituri arhetipale, schemele lor narrative si indicatorii lor lingvistic. Pe langa
multi-etichetare manuala per text (o etichetd = un mit arhetipal), analiza include adnotare manuala
a fiecdrui cuvant relevant din fiecare propozitie, precum si identificarea si colectarea manuala a
indicatorilor lingvistici pentru fiecare arhetip identificat in fiecare propozitie. Particularitatile si
justificarea metodelor, pasilor, exemplele ilustrative, unelte, librarii, rationamentul pentru fiecare
alegere, sunt elaborate in sectiunile 4.3.2., 4.3.3. (relevante pentru 1C2) si 4.3.4. (pentru 1C3), iar

fiecare fisier cu fiecare analizd calitativa si toate datele adnotate, etichetele, indicatorii lingvistici



si rezultatele, dar si proiectele si codurile relevante (realizate in PyCharm folosing limbaj de
programare Python) pre-procesarii datelor si clasificarii textelor, adicd testarea, ajustarea
parametrilor, evaluarea modelului de clasificare de text, BERT (Devlin et al., 2018; Kumar &
Patro, 2020), sunt toate incluse in materialele suplimentare pentru reproductibilitatea studiului

pilot.

Pentru a aborda textele prin analizd cantitativd pentru a determina macro mitologia
actorilor/tematicilor frecvente ale fiecirui din cele doud evenimente analizate (Intrebarea de
Cercetare 4, detaliatd in sectiunea 4.3.5.), cercetarea propune o noud metoda cantitativa dezvoltata
prin valorificarea uneltelor relevante lingvisticii computationale, metoda fiind aplicatd atat
ambelor corpusuri intregi cat si separat (doar datelor adnotate manual), ceea ce conduce spre
definirea si vizualizarea individuald (prin retele de co-ocurente semantice) a fiecareia dintre cele
161 de propozitii mari, care contin date adnotate automat. Toate cele 161 de vizualizari de date
(retele de co-ocurente semantice), impreund cu rezultatele fiecarei analize cantitative (sub forma
tabelard, cu termenii relevanti per propozitie, per actor/tematica si per mit arhetipal, cu tabele de
frecvente, adnotari si propozitiile-sursd), sunt incluse in fisierele suplimentare (aproximativ 550

de fisiere).

Abordarea cantitativd este dezvoltata si implementatd intr-o serie de pasi utilizand PyCharm
(PyCharm 2025.2, 2025), un Mediu Integrat de Dezvoltare Python (IDE), aceasta fiind una din
contributiile originale esentiale ale cercetarii de fatd, sub forma unui cod care poate fi folosit in
cercetiri ulterioare in analiza unei varietati mari de texte. Intrebuintand o varietate de librarii
Python pentru structuri de date si procesarea naturala a limbajului (NLP), mai ales parser-ul de
dependente (in limba engleza) al libariei spaCy (Honnibal et al., 2020), aspecte care sunt detaliate
exhaustiv in sectiunea 4.3.5., functiile definite faciliteaza automatizarea procesului de adnotare a
datelor Tn urma identificarii eficiente a termenilor care desemneaza variabile analitice atent definite
si usor de generalizat. Pentru a dezvolta, testa si aplica metoda, analiza automata este insotitd de
validare calitativa a rezultatelor (de aceea, rezultatele includ tabele care, pentru fiecare pereche de
termeni co-ocurenti, includ si propozitia-sursd). Codul Python (functiile definite prin care se aplica
metoda) si proiectele PyCharm (Jupyter Notebook), impreund cu codurile scrise pentru
vizualizarea datelor (cu tot cu valori seed pentru reproductibilitate totald) sunt incluse in

materialele suplimentare. Pentru a determina tiparele de constructii mitologice relevante fiecarui



actor/tematici, un ultim pas calitativ este aplicat rezultatelor, si anume, o citire paradigmatica a
fiecdrei propozitii mari (adicd a vizualizarilor de date sub forma retelelor de co-ocurente
semantice), unde, la fel ca in cazul analizei separate (cea calitativd), se aplica rationament atat

deductiv, cat si inductiv (detaliat in aceeasi sectiune).

Limitari, Reproductibilitate si Replicabilitate
Subapitolul 4.4. detaliaza limitarile relevante cercetarii. Spre exemplu, o limitare relevanta
abordarii cantitative este lipsa rezolvarii coreferintei (Mitkov, 2022), o sarcind complexa care
necesita resurse aditionale, prin urmare nu este incorporata aici. Mai mult, metoda cantitativa poate
fi costisitoare din punct de vedere computational (RAM, timp de procesare), deci cercetari viitoare
ar avea nevoie de resurse aditionale pentru a aplica aceleasi functii unor seturi mai mari de date.
In plus, avand in vedere avantajul mare al abordarii cantitative, generalizabile unor varietiti mari
de texte si scopuri de cercetare (fiind construitd pe variabile analitice stabile, adica roluri
gramaticale, nu dictionare de nisd), pentru a obtine acuratete in rezultatele date de intrebuintarea
codului scris si propus prin aceastd cercetare, datele analizate, adica toate propozitiile, trebuie sa
fie curate. Pentru a elimina problema, metodologia studiului de fatd include un proces laborios de
parcurgere manuald a tuturor textelor, si, acolo unde a fost nevoie, curdtare semi-automata si

manuala a fiecarei propozitii din toate articolele de stiri.

Asa cum detaliaza subcapitolul 4.5. (reproductibilitate si replicabilitate), fiecare pas al analizei
cantitative poate fi repetat cu expectanta de obtine aceleasi rezultate, din moment ce prezenta
cercetare respectd principiul transparentei pe toate nivelurile si ofera materiale suplimentare
(aproximativ 550, incluzand toate datele, toate analizele, toate rezultatele, vizualizarile de date, si
toate proiectele Python cu toate codurile si cerintele legate de toate pachetele si versiunile
instalate). Fiind realizate ca parte dintr-o teza de doctorat si nu un proiect de echipa, analizele sunt
acord inter-evaluatori (multipli adnotatori) este compensata total prin folosirea triangularii
metodelor pe toate nivelurile (de la colectarea datelor la fiecare tip de analizd). Prin urmare, in
ceea ce priveste reproductibilitatea pasilor analizei calitative, asa cum aratd rezultatele analizei
cantitative aplicate pe datele adnotate manual, ar fi de asteptat ca incercarea de a reproduce analiza

calitativa sa producd aceleasi rezultate in general, luand in considerare documentarea precisa si in
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profunzime a analizei (toti pasii mari, intermediari $i mici) care faciliteaza procesul de testare si

de analiza realizata de alt adnotator.

In ceea ce priveste replicabilitatea cercetirii, intregul set de 30 de mituri arhetipale care sunt atent
definite in Capitolul III pot fi aplicate deductiv in analiza unei varietati mari de texte si adaptate,
prin traducere, altor limbi. Fiind usor de generalizat unei varietdti mari de texte, variabilele
analitice, logica Modelului Discursiv-Mitocritic si metodele propuse sunt deci sunt aplicabile
datelor noi, din moment ce modelul, miturile arhetipale, fatetele cantitative si calitative sunt
explicate in detaliu si exemplificate exhaustiv. Intrucat studiul pilot nu cauti si nici nu pretinde
replicabilitatea rezultatelor (nefiind menit sd acopere o lacund de cercetare de tip
populatie/geografie/date), ci cauta sa acopere o lacuna empirica (acesta fiind scopul oricarei
cercetdri preliminare), si anume testarea teoriei, modelului si metodelor propuse, indeplinirea
acestui scop (demonstrarea fezabilitatii si eficientei propunerii teoretice si metodologice) indica in
acelasi timp potentialul mare de replicabilitate a modelului si metodelor. Altfel spus, din moment
ce prezenta cercetare avanseaza un nou model conceptual si analitic cu implicatii teoretice, dar si
o noud metodologie, studiul pilot nu avanseaza rezultatele analizei (asa cum se intdmpla in cazul
cercetarilor preocupate de alte tipuri de gaps), ci se foloseste de rezultate pentru a exemplifica si
demonstra validitatea modelului, astfel acoperind lacuna empirica (trad. engl. empirical gap)
relevanta. Prin urmare, este o dovada a eficientei, valorii si replicabilitdtii modelului si metodelor
propuse, de a obtine rezultate diferite (din punct de vedere al combinatiei de macro mituri frecvente
gasite, sau a listei de actori frecventi si descriptorii si actiunile lor, etc.) si o varietate de combinatii
de mitologii, n aplicarea aceluiasi model si rationament conceptual, analitic si metodologic pe

date noi/esantioane diferite/mai mari.

Capitolul V: Analiza si Rezultate

Capitolul V prezintd analizele si rezultatele studiului empiric, cu scopul de a demonstra si
exemplifica aplicabilitatea modelului propus. Capitolul este impartit in trei subcapitole. Primul
subcapitol (5.1.) este focalizat pe rezultatele analizei ambelor corpusuri de stiri New York Times,
mai precis toate miturile arhetipale si indicatorii lingvistici identificati in datele analizate. Astfel,
este exemplificata operationalizarea modelului si a categoriilor analitice definite, care raspunde in

detaliu celui de-al treilea obiectiv al cercetarii (primele doud obiective sunt atinse prin dezvoltarea
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Modelului Discursiv-Mitocritic in Capitolul I1I): identificarea indicatorilor lingvistici si a tiparelor

narativ-discursive care structureaza miturile arhetipale regasite in corpusurile analizate.

Ca atare, sectiunea 5.1.1. prezintd analiza si rezultatele care vizeaza identificarea tiparelor logicii
mitopoetice, in baza datelor analizate calitativ si adnotate manual, examinate prin triangularea
metodelor, adica si prin aplicarea metodei cantitative datelor adnotate (Intrebarile de cercetare 2 si
3). Sectiunea detaliaza si tiparele problemelor definite in stiri (trad. engl. problem definition). In
total, 23 de macro mituri (din cele 30 definite in Capitolul III) desemnand diversi actori si tematici
(issues) sunt identificate. In contextul stirilor de rizboi analizate, sunt identificate o serie de tipare
frecvente: Haos, Lider, Avocat, impirat, Expert, Salvator si Cizma Opresiva sunt adesea subiecte
gramaticale (deci agentul care efectueaza actiunea), deseori in conexiune (co-ocurentd) cu obiecte
gramaticale construite discursiv-mitologic drept Victima, Haosul, Alteritatea, Ciclul Trecut. Toate
cele 23 de macro mituri identificate sunt incluse si discutate in prezentarea rezultatelor in Capitolul
V, dar pentru a detalia constructia miturilor arhetipale, sectiunile 5.1.2. — 5.1.16 (paginile 125-169
din tezd) ofera si un raport detaliat si exhaustiv al cercetdrii care aratd constructia narativa si

discursiva a celor mai frecvente 15 mituri arhetipale regésite in textele analizate.

Pentru a demonstra fezabilitatea modelului cu privire la identificarea constructiei mitologice a
actorilor/tematicilor de stiri, si deci pentru a atinge ultimul obiectiv al aceste cercetdri (de a
identifica care mituri arhetipale desemneazi care actori/tematici, obiectiv relevant Intrebarii de
cercetare 4), celelalte doud subcapitole ale Capitolului V, si anume subcapitolele 5.2. si 5.3.
(paginile 169-217 din tezd) sunt dedicate particularitatilor constructiei discursiv-mitologice a celor
doud evenimente analizate, mai precis cei mai frecventi actori si tematici reprezentati in fiecare

corpus.

Capitolul VI: Discutii si Concluzii. Contributii
Originale
Ultimul Capitol (VI) discutd rezultatele studiului empiric si ale cercetarii In general, dar si
concluziile, implicatiile si contributiile intregii cercetari. Subcapitolul 6.1. discutd atit rezultatele
cat si modul in care Modelul Discursiv-Mitocritic este conceput pentru a facilita studiul critic si
identificarea macro mitologiilor evenimentelor media. Propunerea tezei despre arhetipuri intelese

ca macro-structuri ale discursului este reflectata in rezultatele analizei indicatorilor lingvistici ai
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macro cadrajelor, determinate prin focalizare pe scheme narative si tipare discursive vizibile atat

la nivel de corpus, cat si la nivel individual (articol, titlu, lead).

Ca atare, discutiile din subcapitolul 6.1. vizeaza (1) contextualizarea rezultatelor studiului pilot,
(2) comparatia constructiei mitologic-discursiva celor doua corpusuri de stiri New York Times
analizate (conflictele Rusia-Ucraina si Israel-Palestina), (3) aspectele studiului care sunt
congruente cu cercetari precedente focalizate pe jurnalism de razboi si cele doua conflicte si (4)
aspectele studiului care contribuie prin rezultate despre constructia mitologica nuantata si multi-
fatetatd a actorilor si tematicilor pentru intervalul de timp analizat. Mai mult, (5) este discutata si
utilitatea dovezilor empirice care aratd aplicabilitatea si validitatea modelului si metodologiei

propuse.

Subcapitolul 6.2. din Capitolul VI elaboreaza concluziile Intregii cercetari, atat ale studiului pilot
cat si implicatiile si contributiile cercetirii, si recomandari pentru cercetiri ulterioare. In esents,
cercetarea de fatd propune un model care permite operationalizarea miturilor arhetipale, prin
facilitarea procesului de a determina particularititile constructiei macro mitologice a
evenimentelor media, contribuind stiintelor comunicarii prin conceperea unui model cuprinzator
si larg aplicabil care ia in considerare diverse nuante ale logicii mitopoetice. Modelul Discursiv-
Mitocritic este conceput pentru a adresa intrebarii de cercetare principale si pentru a sprijini
procesul de identificare a caracteristicilor constructiei arhetipale a discursurilor; prin urmare,
cercetarea conceptualizeaza si cimenteaza arhetipul s1 mitul arhetipal In domeniul stiintelor
comunicdrii. Cercetarile viitoare pot intrebuinta Modelul Discursiv-Mitocritic mai ales Tn analiza
jurnalismului de rdzboi, discursului politic despre razboi, conflicte si crize, comunicare politica
populistd, dar si o gama larga de alte discursuri si povesti (fictiune si non-fictiune) care construiesc
evenimente, personaje, actori sociali/politici, probleme, Intdmplari, experiente, prin logica
opozitiei si a conflictului (chiar si doar a tensiunii date de aspiratie/dorinte dacd nu de

dezacorduri/confruntari directe), inclusiv social media, literatura si texte istorice.

Modelul Discursiv-Mitocritic, cadrajele arhetipale propuse (relevante logicii opozitiei, a
conflictului, tensiunii) si definite in detaliu impreund cu indicatorii lor lingvistici, designul de
cercetare care trianguleaza metode automate si manuale si valorifica in mod inovator instrumentele
lingvisticii computationale, operationalizand modelul si categoriile analitice propuse, aplicate in

analiza discursului mediatic al unuia dintre cele mai populare surse de stiri la nivel global, New
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York Times, toate acestea constituie contributiile multi-fatetate pentru domeniul stiintelor

comunicarii, la nivel teoretic, conceptual, analitic, metodologic, dar si empiric.

Mai precis, din moment ce teza propune o reconceptualizare a arhetipului si In consecintd, a mitului
arhetipal, cercetarea ofera o noua alternativa conceptuali in intelegerea si definirea arhetipurilor,
ceea ce are implicatii teoretice importante. Aceasta conceptualizare a arhetipului si a mitului
arhetipal permite o refocalizare de la scheme simbolice la discurs narativ, aplicabil empiric
studiului mitocritic al evenimentelor mediatizate, de exemplu, examinarea detaliatd a limbajului
care contribuie legitimarii ideologiilor prin mitopoetica. O alta contributie conceptuala a acestei
cercetari, menitd sa faciliteze intelegerea caracteristicilor mitului arhetipal (macro mit) in
comparatie cu alte mituri, este propunerea celor doi termeni: macro mit $i micro mit, si explorarea
in profunzime a diferentelor conceptuale intre mitul arhetipal (macro ideologie) si alte mituri
(micro ideologii).

O contributie teoreticd si conceptuald majora a acestei teze este lista cuprinzatoare si
conceptualizarea detaliatd a celor 30 de mituri arhetipale propuse (in Capitolul III), relevante
studiului discursului despre conflicte si potential unei game largi de discursuri/povesti, incluzand
elemente originale precum indicatorii lingvistici ai miturilor (ceea ce inseamna ca toti indicatorii
lingvistici definiti pentru fiecare din cele 30 de arhetipuri intrd in lista contributiilor originale ale
tezei), si In majoritatea cazurilor, si schemele narative, datorita faptului cd o buna parte din
cercetdrile precedente propun o intelegere a arhetipurilor in baza temelor/schemelor
simbolice/psihanalitice si/sau functiei psihologice in povesti, nu atat de des, nici aplicat pe o
diversitate mare de mituri arhetipale, in baza schemelor narative clar delimitate. Miturile arhetipale
incluse 1n lista din Capitolul III sunt discutate pe larg, inclusiv prin exemplificarea logicii acestora
aplicatd pe o varietate mare de texte (de la text istoric, diverse surse de stiri, la versuri). In plus,
teza propune si o serie de cadraje arhetipale original formulate (care nu au fost propuse ca atare
de cercetari anterioare), precum si o serie de macro mituri nou reconfigurate (redenumite si
reconceptualizate datoritd relevantei contemporane, sau pentru a elimina potentiale limitdri date

de denumirea arhetipurilor in functie de roluri de gen).

Studiul pilot, adicd cercetarea-bonus care vine in completarea cercetarii teoretice, este realizat
pentru a acoperi gap-ul ramas, deci pentru a testa modelul, ca atare, contributia tezei include un

proces laborios dar fructuos de testare si demonstrare prin analiza a doud evenimente mediatizate,
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astfel definind contributia empirica a cercetarii. Prin urmare, propunerea teoretica este validata
prin studiul pilot, care aratd cum pot fi operationalizate variabilele si paradigmele (miturile

arhetipale).

In plus, in ceea ce priveste contributii pe palier analitic si metodologic, studiul duce mai departe
abordari anterioare prin propunerea unui design de cercetare mai precis, care elimind limitarile
cercetarilor anterioare (lipsa metodelor cantitative de analizd mitologic-discursiva, dar si,
indiferent de metode, selectarea manuala a esantioanelor de convenientd) si ofera solutii alternative
care pot fi aplicate cu acuratete atat esantioanelor mici cat si corpusurilor mari. O altd contributie
majord a tezei este o contributie metodologica: operationalizarea variabilelor analitice prin
analiza calitativd a textelor care, odatd citite paradigmatic (aplicand paradigmele definite in
Capitolul III, adica miturile arhetipale), faciliteaza identificarea constructiei mitologice a acelor
actori/tematici. Aceleasi principii sunt aplicate in dezvoltarea metodei cantitative noi. Prin
eficientizarea procesului de identificare a tiparelor narativ-discursive 1in baza dependentelor
sintactice, cercetarea aduce o noua metoda cantitativa de a determina actanti, ceea ce contribuie

la avansarea abordarilor asupra discursului narativ in traditia Analizei Critice de Discurs.

In cele din urma, intrucét esantionul studiului pilot este mai mare (numar de texte, dar si intervale
de timp) decat ce ar fi fost necesar demonstrarii fezabilitatii modelului pentru a acoperi lacuna
empirica relevantd, contributia studiului pilot depdseste obiectivele unei cercetari preliminare, nu
doar prin marime, dar si prin testare exhaustiva si analizd cuprinzatoare nu doar a unuia, ci a doud
evenimente media. Ca atare, pe langd contributiile discutate (teoretice, conceptuale, analitice,
metodologice si empirice) ale tezei, o contributie empirica suplimentara se observa in rezultatele
analizei, in identificarea constructiei macro-mitologic-discursiva nuantatd a celor doud evenimente
pe perioadele analizate. Cercetarea contribuie cunoasterii din domeniu asupra modului in care
NYT prezinta cele doud conflicte in intervalul de timp inclus in analiza, printr-o analiza criticd mai
cuprinzdtoare (focalizare pe o varietate mai mare de constelatii mitologice) decat cercetari
precedente, ceea ce demonstreazi concomitent utilitatea modelului si metodelor propuse. In viitor,
alte cercetdri pot folosi modelul si metodele propuse pentru a determina particularitatile mitologice
nu doar a discursului jurnalistic despre cele doud conflicte (pe alte intervale de timp sau alte surse
de stiri), dar si a altor evenimente mediatizate, precum si a unei varietati mari de alte discursuri

(social media, texte de opinie, tabloide, discurs populist, etc.).
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