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Introducere

Piata produselor alimentare a nregistrat de-a lungul anilor schimbari importante
datoritd globalizarii si implicit datoritd cresterii competitiei dintre participantii activi la
aceastd piatd. Toate aceste modificari alaturi de cele demografice au impus schimbari care nu
au fost intotdeauna in beneficiul calitatii produselor alimentare comercializate, sau chiar al
consumatorilor si nu in ultimul rand al protejarii mediului inconjuréator.

Relatiile comerciale care se stabilesc la nivel global in cadrul acestei piete sunt
generatoare de importante efecte pozitive asupra dezvoltarii economice. Exportul produselor
alimentare organice poate sda confere o serie de oportunitati pietelor nationale ce identifica
atractivitatea acestui segment specific de nisa de piata, purtator al unor preturi ridicate si
inregistrand oportunitati sporite raportat la cele similare ce ar putea fi generate de comertul cu
produse conventionale.

Conform cercetarilor USDA din anul 2010 sau FiBL - IFOAM din 2012, evolutia
pietei produselor alimentare ecologice a fost una pozitiva de-a lungul ultimilor ani, fapt ce se
concretizeaza si ca tendinta viitoare de evolutie. Concurenta crescanda dintre comercianti si
noile tendinte in marketingul acestei categorii de produse, au determinat o serie de schimbari
majore la nivelul factorilor de influentd cu implicatii asupra pietei investigate, motiv pentru
care prin intermediul acestei lucrari ne-am propus ca obiectiv central sa stabilim care au fost
pasii parcursi, care sunt principalele oportunititi, dar si amenintiri pe care Romania le va
intani 1n viitor in ceea ce priveste dezvoltarea unui sector agro-alimentar ecologic competitiv
la nivelul pietei Uniunii Europene. La baza stabilirii unui astfel de obiectiv a stat ideea
conform céreia se poate considera ca pentru urmadtorii ani, sectorul agriculturii ecologice
precum si cel al produselor agro-alimentare organice pot sd constituie un real avantaj
competitiv pentru Romania in cadrul relatiilor comerciale pe care aceasta le stabileste la nivel
international si cu precddere la nivelul pietei Uniunii Europene.

Asa cum am evidentiat si in cadrul cercetdrii, la nivelul pietei globale a produselor
ecologice cea mai afectatd piatd de criza economicd la nivelul anului 2009, a fost cea

europeana datorita scaderii puterii de cumparare a consumatorilor in cadrul a numeroase piete
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nationale. Cu toate acestea (sintetizand datele prezentate in lucrare), putem afirma ca
argumentele care sustin in continuare importanta acestui sector de activitate se bazeaza pe
certitudini legate de faptul ca, piata europeand a ramas chiar si in acest context cea mai
dezvoltata piata de produse ecologice la nivel mondial, atingdnd aproximativ 50% din
consumul global.

Tn vederea atingerii obiectivelor propuse, structura tezei de doctorat a fost conceputi
in jurul a patru capitole, care vor incerca o analiza aprofundata atat dintr-o perspectiva
calitativda a surselor teoretice reprezentative tematicii analizate, cat si cantitativa prin
intermediul chestionarelor aplicate in cadrul esantionului investigat. Totodata, analiza se va
concretiza si printr-o cercetare a cadrului conceptual general si totodata si al celui aplicativ ce
defineste acest subiect.

La nivel teoretic si conceptual (insd sustinut si de date statistice), pe parcursul
primelor trei capitole aceasta lucrare si-a propus urmatoarele obictive prioritare:

- Definirea rolului agriculturii in dezvoltarea economica, cu accent pe interdependenta
existenta intre mediul inconjurdtor si aceasta;

- Definirea conceptelor legate de libera circulatie a marfurilor in UE si a produselor
alimentare 1n cadrul pietei unice cu accent pe definirea standardelor de calitate si a
importantei procesului de certificare;

- Definirea conceptului de calitate a produselor alimentare si de calitate ecologica a
acestora;

- Evidentierea diferentelor dintre produsele conventionale si cele ecologice;

- Urmarirea tendintelor de evolutie ale pietei produselor alimentare ecologice atat la
nivelul Uniunii Europene cat si mai ales, in cadrul economiei romanesti;

Lucrarea de fata, a incercat ca element de noutate sa isi propuna in cadrul capitolului 4
o cercetare multicriteriald, avand ca obiectiv nu doar cercetarea comportamentului
consumatorilor romani de produse ecologice ci si a perspectivelor pe care aceste produse
organice le pot avea la nivelul pietei Uniunii Europene, in vederea formularii unor
recomandari viabile de politicd in domeniu, cu scopul de a putea asigura succesul pe termen
lung al acestei categorii de produse atat pe piata de profil din Romania cat si Intr-un context

mai larg si anume acela al petei UE.
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Capitolul 1.

Rolul agriculturii in dezvoltarea economica

Prin intermediul capitolului 1 am urmarit sa definim care este rolul agriculturii in
dezvoltarea economica in contextul economic global, printr-o analiza a structurii cererii si a
ofertei la nivelul pietei produselor alimentare, a factorilor determinanti de influenta
(demografici, pret, consum, venit, etc.). Contextualizarea acestei analize a fost realizata
printr-o sinteza de ansamblu asupra situatiei agriculturii la nivelul Uniunii Europene (printr-o
trecere in revista a principalelor momente de reforma PAC) si Romaéniei, a rolului si a
impactului investitiilor straine directe asupra agriculturii si a sectorului agro-alimentar din
Romania. Trecerea spre cercetarea aspectelor ce guverneaza sectorul agriculturii ecologice se
va impune intr-un mod logic datorita impactului pe care mediul Tnconjurator il determina
asupra agriculturii si implicit prin intermediul principiilor care definesc si guverneaza acest
sector specific de activitate.

Pentru conturarea cadrului teoretic de definire a celor mentionate anterior, a
corelatiilor dintre agricultura si cresterea economicd, am amintit argumentele utilizate de
autorii lucrarii "The Limits of Growth" in anul 1972 ( Jay W. Forrester, impreund cu profesori
ai MIT), Johnstone si Mellor (1961), sau concepte ce stau la baza comertului international si
au fost enuntate de catre: Adam Smith —"The Wealth of Nations", David Ricardo, S.B.
Linder, R. Vernon, etc.

Argumentarea conceptelor teoretice enuntate, a fost completat cu rezultatele a
numeroase studii si date statistice cu relevanta atat pentru situatia agriculturii la nivel global,
la nivelul Uniunii Europene sau al economiei romanesti (date Eurostat, MADR, INSS,
ONRC, etc.). cat si la nivelul factorilor ce influenteazad aceasta corelatie (UN, World
Population Prospects, 2010; FAO 2012; OECD-FAO, Agricultural Outlook 2012-2021, etc.).

Analiza implicatiilor pe care le genereaza agricultura in dezvoltarea economica
presupune o contextualizare a acestor problematici la nivel global deoarece conditiile
macroeconomice afecteazd in mod semnificativ schimburile economice si nivelul preturilor
cu implicatii care exced granitele nationale ale economiilor datoritd interdependentelor
economice generate la nivel international.

Sectorul agricol din Romania a fost descris in cadrul lucrarii si printr-o analiza SWOT

axatd pe identificarea caracteristicilor reprezentative atit pentru Intreaga agriculturd cat si
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pentru cea ecologica in mod distinct. Astfel, putem afirma ca sectorul agricol roméanesc este
marcat de o serie de oportunitati precum: cresterea cererii pentru formare profesionald in
zonele rurale; accesul la fondurile UE; deschiderea spre comert, etc. Toate aceste oportunitéti
pot insd sd fie usor umbrite de o serie de amenintdri legate de performante scazute si
rentabilitatea limitatd a acestui sector sau de faptul ca exista inca foarte multe regiuni cu un

nivel ridicat de saracie, etc.

Capitolul 2.

Particularititile liberei circulatii a produselor alimentare in cadrul Uniunii Europene

Reglementarile UE au condus la formarea unui cadru concurential ridicat la nivelul
pietei interne a Uniunii Europene, firmele trebuind sa faca fata atat produselor din import, cat
si celor de provenientd idigena. Tn acest context, standardele de calitate devin imperios
necesare, respectarea acestor norme ajungand sa confere agentilor economici participanti
adevarate avantaje concurentiale.

Pentru a putea argumenta oportunititile pe care le ofera piata produselor alimentare
ecologice, Capitolul 2 va avea drept obiectiv principal analiza particularitatilor liberei
circulatii a produselor alimentare in cadrul Uniunii Europene si implicit a reglementarilor si
standardelor de calitate generale cu privire la produsele alimentare si in special a celor
ecologice.

Unul dintre domeniile cele mai reglementate din cadrul Pietei Interne este cel al
liberei circulatii a produselor, in care se include si cel al produselor alimentare, iar in cadrul
acestuia din urma, cel al produselor ecologice. Schimbarile de atitudine ale populatiei fatd de
produsele alimentare, impreuna cu numeroasele beneficii aduse de agricultura ecologicd, in
special in legatura cu calitatea vietii si dezvoltarea zonelor rurale, conduc catre o revalorizare
a profesiilor din agriculturd si a cerintelor legate de prelucrarea si comercializarea
alimentelor. Pentru a consolida concurenta intre producatorii de produse ecologice si pentru a
putea diferentia adevaratele produse BIO de asa numitele “pseudo-bio-produse”, au fost
formulate o serie de standarde, atat la nivel international, cat si la nivelul Uniunii Europene.

Analiza cadrului legislativ care guverneaza libera circulatie a produselor alimentare la
nivelul Uniunii Europene va cuprinde contextul legislativ ce trebuie avut in vedere in cadrul

relatiilor comerciale in perspectiva extinderii volumului exporturilor de produse ecologice
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romanesti in UE. Definirea notiunii de calitate alaturi de definirea standardelor si a activitatii
de standardizare in domeniu din Uniunea Europeana (alaturi de enuntarea avantajelor dar si a
costurilor implicate de procesul de standardizare), va constitui unul dintre punctele centrale
ale lucrarii, deoarece conceptul de “calitate” a produselor alimentare trebuie definit in
concordantd cu o seric de aspecte specifice acestei piete, iar definirea lui in relatie cu
produsele ecologice alimentare presupune chiar o redefinire a acestei notiuni, prin impunerea
conceptului de “calitate ecologica“ a alimentelor.

Pornind de la literatura de specialitate si practica existentd care trateaza problema
standardelor alimentare si integrandu-le in cadrul unei problematici mai largi, ce trateaza
acest subiect din perspectiva normelor de calitate si a protectiei consumatorilor, putem
observa ca economia moderna trebuie sa se bazeze pe crestere economica ce poate fi obtinuta
prin respectarea unor standarde, norme de calitate si protectiec a consumatorilor, inlocuind
obiectivele axate strict pe cantitate, cu cele ce incurajeaza obtinerea calitatii.

Standardul reprezinta asa cum am prezentat in cadrul acestui capitol, documentul de
eliminarii barierelor tehnice din calea schimburilor, certificarea joaca un rol din ce 1n ce mai
important, permitand totodata cresterea increderii consumatorilor in produsele comercializate
si asigurarea unui nivel mai inalt de grantare a calitatii alimentelor.

Tn acest context, al analizei calititii produselor alimentare, calitatea ecologicd a fost
cea care presupune respectarea unor cerinte referitoare la conservarea si protejarea pe termen
lung a mediului inconjurator. Succesul produselor alimentare ecologice romanesti depinde in
mod determinant de modul in care legislatia romaneasca din acest domeniu, armonizata cu
cea a Uniunii Europene reuseste sa implementeze si sa garanteze conditiile necesare privind
controlul, asigurarea calitatii, a sigurantei produselor si a protectiei consumatorilor.
Neconcordanta dintre standardele nationale si cele ale Uniunii Europene ar duce la scaderea
cat si la nivelul pietei interne din Romania.

Tn concluzie, putem sintetiza toate cele de mai sus prin a contura ideea conform cireia
la nivel mondial, in contextul globalizarii economiei, si al largirii Uniunii Europene pentru a
atinge dezideratul legat de realizarea unei culturi a calitatii, bazate pe o infrastructura

comuna, eliminarea barierelor tehnice in calea schimburilor, certificarea si atestarea calitatii
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produselor alimentare detin un rol tot mai important in cadrul politicilor de protectie a

consumatorilor.

Capitolul 3.
Piata produselor alimentare ecologice. Produsele alimentare ecologice in economia

romaneasci

Tendintele de consum alimentar, asa cum am argumentat in baza unor date statistice si
cercetari de piata, au sustinut in mod constant 0 evolutie ascendenta atat pentru cererea cat si
pentru oferta de produse alimentare ecologice, motiv pentru care logica tezei de doctorat
impune si o investigare a pietei produselor alimentare organice. Aceasta incursiune va incerca
sa exemplifice n cifre, Tn cadrul Capitolului 3, evolutia si tendintele de evolutie viitoare in
ceea ce priveste piata produselor alimentare ecologice pornind de la nivel global si
continuénd cu piata de profil a Uniunii Europene, pentru ca in final atentia sa fie concentrata
asupra produselor alimentare ecologice in economia romaneasca. Totodatd ne propunem ca
acest capitol sd sustind si sd argumenteze atractivitatea acestei piete pentru dezvoltarea
sectorului agricol din Romania, ca identificare a unei nise de piata inca insuficient valorificata
si avand un cert si real potential de dezvoltare.

Concluzia generald a fost aceea legatd de faptul ca la nivelul intregii piete a
produselor alimentare ecologice (la nivel global, dar si la nivelul UE sau mai specific, in
cadrul economiei romanesti), tendintele de evolutie au fost constant ascendente cu toate ca
multe dintre celelalte piete s-au contractat. Acest trend s-a Tnregistrat atat la nivelul cererii cat
si la nivelul ofertei, cu toate cd preturile pentru aceste categorii de marfuri este unul mai
ridicat decat cel al produselor similare conventionale.

In Romania, la nivelul pietei analizate, consumatorii de produse ecologice nu sunt
inca suficient de educati in mod constient in vederea alegerii acestor categorii de produse,
confundand de multe ori produsele alimentare ecologice cu produsele comercializate prin
intermediul retelelor traditionale (piete de profil) sau al producatorilor din mediul rural, fara a
tine cont de procesul de certificare sau de modul de etichetare specific reglementat pentru
acesta categorie de marfuri. Se poate identifica cu toate acestea o tendintd in crestere atat la

nivelul ofertei cat si la nivelul cererii inclusiv in cadrul pietei din Romania, tendintd care
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poate sa fie in timp dezvoltatd in directia unei alimentatii bazate pe produse ,,sdnatoase si

sigure”, pe o categorie de produse care sa respecte normele de calitate ecologica.

Capitolul 4.
Studiu de caz: analiza comportamentului consumatorilor n cadrul pietei produselor
alimentare ecologice romanesti si analiza perspectivelor produselor alimentare ecologice

roméanesti pe piata Uniunii Europene

Rolul consumatorilor in cadrul unei piete puternic concurentiale este determinant
pentru tendintele de evolutie si perspectivele viitoare ale acesteia. Asadar si pentru piata
investigatd in cadrul acestei teze de doctorat, piata produselor alimentare ecologice, rolul
jucat de aceasta de-a lungul ultimilor ani - prin intermediul schimbarilor evidente la nivelul
comportamentului consumatorilor si al interesului tot mai crescut al acestora pentru produsele
alimentare "sandtoase" - a generat un adevarat avant al pietei produselor alimentare ecologice.

Pentru culegerea datelor necesare realizarii studiului de caz a fost utilizata cercetarea
cantitativd pe bazad de chestionar, prin intermediul caruia s-a Tncercat transformarea
obiectivelor urmarite 1n intrebari relevante si concrete pentru a obtine un volum cat mai mare
de informatii.

Cele doua obiective majore urmadrite au fost formulate dupad cumurmeaza:

1. Analiza comportamentului consumatorilor in cadrul pietei produselor alimentare
ecologice romanesti (esantionul investigat a fost selectat din doud orase — Cluj-Napoca si
Deva);

Acest studiul de piatad privind analiza comportamentului Tn consum a utilizatorilor de
produse ecologice precum si analiza pietei produselor ecologice din Romania, a fost realizat
pe un esantion total de 400 de persoane, dintre care au fost declarate valide un numar 394 de
chestionare, 178 implementate in orasul Deva si 216 in orasul Cluj-Napoca.

2. Analiza perspectivelor produselor alimentare ecologice roménesti pe piata Uniunii
Europene — chestionarele au fost implementate Tn anul 2008 in cadrul catorva organisme
de inspectie si certificare din Romania, precum si in randul catorva importatori strdini de
produse ecologice romanesti si a unor exportatori de profil din Romania;

Pentru cercetarea care s-a desfasurat in anul 2008 o parte dintre chestionare au fost

completate in cadrul targului anual BioFach 2008 care s-a desfasurat la Nurnberg (in
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Germania) iar restul chestionarelor au fost trimise online si completate in format electronic.

Rezultatele finale au cuantificat un numar de 18 chestionare completate de catre: 8 exportatori

roméani de produse ecologice, 3 importatori germani de produse ecologice din Roménia, 7 organisme

de inspectie si certificare din Romania.

La nivel de cercetare de piata rezultatele propuse a fi urmarite se vor concentra in

jurul urmatoarelor aspecte:

Stabilirea ponderii consumatorilor de produse ecologice din randul populatiei
investigate si evaluarea factorilor motivationali care determina achizitia;

Evaluarea atitudini consumatorilor cu privire la produsele ecologice, atitudine
estimata a fi favorabild, dar care consideram ca nu se regaseste intotdeauna si in
consum,

Informatiile obtinute sa poatd sa stabileasca gradul de cunoastere a consumatorilor cu
privire la: diferentele dintre produsele ecologice si cele conventionale, importanta
certificarii produselor ecologice, marcile de produse romanesti existente in cadrul
pietei din Romania, precum si a categoriilor de produse romanesti cel mai frecvent
intélnite deoarece multi dintre consumatori se declard consumatori de produse
ecologice dar, in realitate, nu diferentiaza corect intre acestea si produsele alimentare
conventionale;

Evaluarea modului in care produsele ecologice romanesti se integreaza (ca varietate
de sortimente, accesibilitate la punctele de comercializare si la informatii) in cadrul
pietei produselor alimentare romanesti;

Evaluarea preferintei consumatorilor pentru produse de provenientda nationala sau de
import precum si a punctelor de comercializare cel mai frecvent alese de catre
consumatori;

Evaluarea perspectivelor pe care le au produsele ecologice romanesti la nivelul pietei
Uniunii Europene;

Evaluarea modului in care este perceputa calitatea produselor ecologice roméanesti atat
la nivelul pietei interne din Romania cat si in randul importatorilor acestor produse,
analiza gradului de competitivitate pe care aceste produse 1l Tnregistreaza pe piata
externa;

Evaluarea problemelor care intervin in procesul de certificare, comercializare/ export

a produselor alimentare ecologice roméanesti,
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- Identificarea masurilor care ar trebui intreprinse pentru a putea fructifica avantajele
oferite de aceasta piata;

- Concluziile sa evidentieze informatii care sd poatd sta la baza formularii unor
recomandari de politica in domeniu pentru a asigura succesul produselore alimentare

“BIO” romanesti pe piata UE;

Concluzii

Perspectivele pentru agricultura ecologicd in Romania sunt cert pozitive, deoarece:
cererea este ridicatd la export — concretizata si prin faptul ca cea mai mare parte a productiei
insemnate; costul fortei de munca, al terenurilor si al capitalului este inca mai mic decat in
tarile de origine a potentialilor investitori; piata romaneasca este o piatd relativ tanara, cu
vazutd ca singura solutie viabila pentru reabilitarea intregului sector agricol roman ci ca o
nisd de piatd cu potential inca nevalorificat la capaciatatea sa reald. Totodata ar mai trebui
amintit aici si faptul cd sunt inca insuficiente reglementari pentru a asigura trasabilitatea
corecta si autenticitatea produselor ecologice si ca de cele mai multe ori consumatorul roman
nu are o perceptie corecta asupra a ceea ce inseamna cu adevérat un produs ecologic cu toate
ca se declara a fi consummator de produse organice.

Sectorul agro-alimentar ecologic s-a dezvoltat foarte mult in Romania in ultimii ani, si
existd un interes constant in incurajarea acest domeniu, interes care ar trebui sa se dezvolte
intr-un avantaj competitiv pentru agricultura romaneasca in perioada urmatoare in cazul in
care toate conditiile UE privind asigurarea calitatii, standardele armonizate, siguranta
produselor si protectia consumatorului sunt respectate.

Asa cum putem concluziona sintetizand informatiile din lucrare, se contureaza ideea
conform careia la nivel mondial, in contextul globalizarii economiei, si al largirii Uniunii
Europene pentru a atinge dezideratul legat de realizarea unei culturi a calitatii, bazate pe o
infrastructura comuna, eliminarea barierelor tehnice Tn calea schimburilor, certificarea si
atestarea calitatii produselor alimentare detin un rol tot mai important in cadrul politicilor de

protectie a consumatorilor.
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Piata produselor alimentare ecologice a fost definita si analizatd in cadrul lucrarii
ludnd n calcul specificul si trasaturile definitorii ale pietei produselor alimentare ecologice in
economia romaneascd. Concluzia generald a fost aceea legatd de faptul ca la nivelul intregii
piete a produselor alimentare ecologice (la nivel global, dar si la nivelul UE sau mai specific,
in cadrul economiei romanesti), tendintele de evolutie au fost constant ascendente cu toate ca
multe dintre celelalte piete s-au contractat. Acest trend s-a inregistrat atat la nivelul cererii cat
si la nivelul ofertei, cu toate cd preturile pentru aceste categorii de marfuri este unul mai
ridicat decat cel al produselor similare conventionale Asa cum am incercat sa subliniem si
prin intermediul rezultatelor obtinute In urma cercetdrii realizate in ultimul capitol,
dezvoltarea unor branduri de produse alimentare ecologice romanesti ar putea sa reprezinte
unul dintre cele mai importante instrumente pentru comercializarea cu succes pe piata Uniunii
Europene (si nu numai) de produse cu valoare adaugata pentru a depasi momentul in care
Romania reprezinta doar o sursa competitiva de materii prime.

Tn cadrul ultimului capitol — Capitolul 4, au fost propuse doui teme de cercetare.
Obiectivele de cercetare si rezultatele generate de studiu pentru prima problematica propusa
au vizat:

- Identificarea procentului de consumatori ai produselor alimentare ecologice la nivelul
intregii piete a produselor alimentare investigate — 63% dintre cei chestionati;
- Evaluarea gradului de cunoastere a consumatorilor cu privire la:

= diferentele dintre produsele ecologice si cele naturale sau cele
conventionale: asa cum S-a putut observa, consumatorii constientizeaza
existenta diferentelor insd nu intotdeauna identifici corect aceste
diferente, de multe ori confunddnd produsele ecologice cu cele
comercializate in piete traditionale.

* importanta certificarii produselor ecologice - pentru intreg esantionul,
certificarea este importantd pentru a determina producdtorii si
procesatorii sa respecte standardele si abia apoi pentru recunoastere sau
sporirea gradului de Tncredere in aceste produse;

- Marcile de produse romanesti existente in cadrul pietei din Romania si a categoriilor
de produse romanesti cel mai frecvent intdlnite — consumatorii si-au amintit si au
invocat marci de produse ecologice precum LaDorna sau Topoloveni (cu cea mai

mare frecventd pentru intreg esantionul).



Monica Burca-Voicu Evolutia si perspectivele produselor alimentare ecologice pe piata Uniunii Europene.

Studiu de caz: Romania

Evaluarea modului in care produsele ecologice romanesti se integreaza (ca varietate
de sortimente — insuficiente 69% Cluj — Napoca / 73% Deva, accesibilitate la punctele
de comercializare — insuficient 64% Cluj-Napoca / 68% Deva si accesul la informatii
pentru consumatori — 81% Cluj-Napoca, 77% Deva) in cadrul pietei produselor
alimentare romanesti

Evaluarea factorilor motivationali care ii determind pe consumatori s aleagd aceste
produse (calitate, protejarea mediului, lipsa aditivilor, pret, etc) — printre cei mai
importanti factori In cadrul ambelor esantioane au fost alesi cei legati de faptul ca sunt
mai sandtoase, nu contin E-uri, aditivi, etc., respecta siguranta alimentard, mediul si
biodiversitatea, calitatea superioari si gustul. In ceea ce priveste aspectul si ambalajul,
modul de etichetare, acestia au fost catalogati ca factori mai putin importanti.
Evaluarea frecventei in achizitia de produse alimentare ecologice, dar si a produselor
organice cu cea mai mare pondere in consum. Marea majoritate a celor chestionati
achizitioneaza produse ecologice saptdmanal, iar In ceea ce priveste categoriile de
produse cu cea mai mare frecventa in achizitie acestea au fost: fructele, legumele si
produsele lactate. Tn ceea ce priveste cel mai important factor demotivational ales de
catre cei chestionati, acesta este pretul Cluj-Napoca — 66%, Deva — 68%).

Evaluarea preferintei consumatorilor pentru produse de provenientd nationald sau de
import precum si a punctelor de comercializare cel mai frecvent alese de catre
consumatori — preferinta pentru produsele de origine nationala este clara (Cluj-Napoca
— 68%, Deva — 82%), la fel ca si achizitionarea acestora direct de la producétori sau
din comertul traditional Cluj-Napoca — 61%, Deva — 60%), sau din supermarket-uri
Cluj-Napoca — 28%, Deva — 22%)).

Pentru cea de-a doua problematica, cea legata de perspectivele produselor ecologice la

nivelul pietei UE au fost definite urmatoarele obiective:

Evaluarea perspectivelor pe care le au produsele ecologice romanesti la nivelul pietei
Uniunii Europene — toti cei chestionati din toate categoriile tinta le-au numit a fi
favorabile.

Evaluarea modului in care este perceputd calitatea produselor ecologice romanesti
atat la nivelul pietei interne din Roménia cat si In randul importatorilor acestor
produse — in toate cazurile opinia a fost unanima si a exprimat aprecierea fata de

nivelul calitativ ridicat al acestora (si in ceea ce priveste gustul sau alte elemente de



Monica Burca-Voicu Evolutia si perspectivele produselor alimentare ecologice pe piata Uniunii Europene.

Studiu de caz: Romania

comparatie cu caracter mai putin standardizabil) nu doar din punctul de vedere al
uniformitdtii calitatii cat si sub aspectul respectdrii normelor lucru ce era de asteptat
datoritd faptului cd Romania ca tara membra indeplineste aceleasi standarde ca si
celelalte tari participante la schimb.

- Analiza gradului de competitivitate pe care aceste produse il inregistreaza pe piata
externd — se apreciaza a fi ridicat datoritd tuturor argumentelor prezentate anterior, si
la care am putea adauga si faptul ca terenurile din Romania sunt relativ curate iar
perioada de conversie este mai redusa decat la nivelul celorlalte state membre.

- Identificarea principalelor categorii de produse ecologice pe care Romania le exporta
— miere, fructe si legume

- Evaluarea problemelor care intervin in procesul de certificare, comercializare/ export
a produselor alimentare ecologice romanesti — in ceea ce priveste activitatea de export
nu au fost numite probleme semnificative existand o cerere in crestere si nesatisfacuta
pentru acestea. In ceea ce priveste problemele ce pot interveni in procesul de
certificare, au fost amintite urmatoarele: nerespectarea reglementarilor standardelor
(rotatia culturilor, suprafete reduse de leguminose in asolamente, utilizarea de seminte
si material sdditor conventional, netratat fard autorizarea OC., inregistrarii si
documentatie incompletd ale activitatilor ecologice, etc.), utilizarea de produse
nelistate pe lista pozitivd a substantelor permise, detectarea de reziduuri in urma
analizelor de laborator a diferitelor produse, lipsa planului masurilor de protectia
plantelor pentru culturile din ferma, etc., cultura paralela in sistem conventional,
furajarea necorespunzatoare a animalelor (depasirea procentelor admise de furaje
convetionale).

- Lucrarea a urmarit totodatd sa identifice si sa formuleze cateva masuri care ar trebui
intreprinse pentru a putea fructifica avantajele oferite de aceasta piatd In Romania.
Printre acestea putem aminti: Este necesarda o mai bund si corectd informare a
consumatorilor cu privire la produsele ecologice, cu privire totodata la ceea ce le
diferentiazd de cele conventionale sau de cele comercializate in cadrul pietelor
traditionale (lipsd de informatii doveditd si sustinutd si de catre raspunsurile
consumatorilor). Aceasta recomandare ramane valabild cu toate ca in ultimul timp
informatiile referitoare la aceste produse sunt tot mai prezente in mass-media, fapt

ceea ce nu a reusit inca sd reducd cu mult spre exemplu nedncrederea consumatorilor
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in procesul de certificare. Acest tip de promovare poate sa fie sustinutd si de:
evenimente ce au un grad mare de vizibilitate (targuri si expozitii, emisiuni Tv, etc),
prin implicarea activa de educare si informare din partea unor "purtitori de cuvant"
credibili sau avand un grad ridicat de notorietate in randul consumatorilor (doctori —
cabinete /clinici medicale /medici de familie /pediatri, nutritionisti, etc), insertii in
cadrul unor reviste specializate, actiuni de informare in cadrul principalelor puncte de
comercializare, organizarea de seminarii i conferinte specializate pentru producatori
si procesatori, evenimente organizate In colaborare cu organizatii ale consumatorilor,
etc.(unele dintre aceste actiuni au cunoscut o efervescenta sporita in ultima perioada).

- Stimularea cresterii numarului de operatori responsabili de procesarea materiilor
prime obtinute din agricultura ecologica si totodatd incurajarea acestora in a exporta
produse purtdtoare ale unor marci romanesti (important este aici si modul de
prezentare, etichetare, ambalare, promovare) si nu exportarea in mare majoritate de
materie primad vrac / en-gross, pentru o mai buna recunoastere, trasabilitate si nu in
ultimul radd pentru a oferi posibilitate a cresterii numarului de locuri de munca,
oferirea de oportunitati de dezvoltare la nivelul mediului rural precum si obtinerea
unui spor de valoare economica prin dezvoltarea acestor activitati.

- Sustinearea fermierilor (informatii — cursuri, seminarii, etc., subventii directe’, politica
de creditare, etc.) pentru a face fata dificultatilor suplimentare implicate de acest tip de
agriculturd, precum si pentru a evita eventualele probleme ce pot sd apard in procesul
de certificare prin reducerea numdrului celor care au probleme In momentul
certificarii datoritd nerespectarii standardelor si reglementarilor in vigoare. Totodatd
aceasta sustinere ar trebui sd fie directionatd si in vederea atragerii de fonduri
europene in acest sector de activitate, ratele de absorbtie pana in acest moment fiind
destul de reduse.

- Favorizarea formelor asociative de productie, precum si Incurajarea aderarii
fermierilor la o retea specializata de productie organica

- Promovarea unui brand de tard unitar pentru produsele ecologice finite, initiativa care
poate sa sustind in acelasi timp nu doar aceastd categorie de produse dar si cea a

produselor traditionale romanesti.

! Suma totali alocat pentru subventii in anul 2012 a fost de 4,098 milioane de euro cu aproape 1 milion mai mare decat anul
precedent. — Sursa: EcoMagazin, Producatorii din sectorul de agricultura ecologica vor putea depune cererile pentru
subventii,13 septembrie 2012, date accesate in februarie 2013 la adresa: [http://www.ecomagazin.ro/producatorii-din-
sectorul-de-agricultura-ecologica-vor-putea-depune-cererile-pentru-subventii/];



Monica Burca-Voicu Evolutia si perspectivele produselor alimentare ecologice pe piata Uniunii Europene.

Studiu de caz: Romania

Pentru a concluziona si a sustine cele afirmate anterior si obtinute in urma cercetarii
cu privire la perspectivele pozitive pe care agricultura ecologica le oferda Romaniei precum si
pentru a sustine si a sublinia opinia conform careia produsele ecologice romanesti au un real
potential ce poate sd fie fructificat cu succes la nivelul pietei UE, putem face o trimitere la
cel mai mare targ de profil ce se desfasoara anual la Nuremberg in Germania, targ la care
Romania a fost desemnata anul acesta (2013), "The Country of the Year", ca recunoastere
pentru evolutia pozitiva inregistratd in ultimii ani. Totodata, prin intermediul informatiilor
culese, putem astazi afirma ca, perspectivele comercializarii de produse alimentare ecologice
romanesti in cadrul pietei UE sunt favorabile, produsele fiind pe deplin competitive cu cele
europene. Aceastd cercetare, asa cum s-a putut observa si In cadrul ultimului capitol, a
sustinut prin informatiile generate formularea unor recomandari de politica ce pot sustine
dezvoltarea acestei piete a produselor alimentare ecologice aviand drept obiectiv principal
piata din Roméania fard de care acest sector nu este complet, si fara de care potentialul de
dezvoltare al pietei se va limita doar la export si cu sigurantd interesul pentru crearea unor
marci romanesti puternice sau a stimuldrii agentilor economici in a procesa produsele
ecologice va fi mult limitata.

Asadar, pentru a putea crea adevarate branduri de produse ecologice romanesti,
conform si cu datele si concluziile generate de cercetarea realizatd, accentul va trebui sa se
concentreze in primul rand la nivelul pietei nationale pentru a creste gradul de incredere al
consumatorilor in procesul de certificare a produselor si implicit o data cu acest deziderat ar
trebui diseminate informatiile relevante pentru a fi cunoscute de cétre consumatori in vederea
sporirii intersului acestora fata de categoria de produse analizatd si nu in ultimul rand pentru
corecta recunoastere a produselor si evitarea achizitie de "pseudo-bio-produse™ sub titulatura
de produse organice. In ceea ce priveste directiile viitoare de studiu, acestea ar trebui sa tina
cont de limitele si obstacolele aparute in implementarea cercetarii si analiza datelor pentru a
creste gradul de acuratete al informatiilor colectate precum si al rezultatelor generate.

In ceea ce priveste directiile viitoare de studiu, acestea ar trebui si tini cont de
limitele si obstacolele aparute Tn implementarea cercetarii si analiza datelor pentru a creste
gradul de acuratete al informatiilor colectate precum si al rezultatelor generate. Totodata,
acestea, asa cum au fost prezentate si in lucrare, ar putea extinde cercetarea la nivelul intregii
piete a produselor ecologice din Romania pentru a identifica si a analiza eventualele diferente

sau asemanari aparute la nivelul perceptiei si al comportamentului consumatorilor de produse
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ecologice. Totodata, apreciem ca cercetarea din 2008 ar putea fi reluata la nivelul anului 2013

pentru a putea compara punctele de vedere ale organismelor de inspectie si certificare, al

exportatorilor romani precum si al unui numar semnificativ de importatori strdini de produse

ecologice romanesti sub influenta schimbarilor ce au avut loc in timp asupra evolutiei

economiei globale.
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