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Introducere 

 

Piața produselor alimentare a înregistrat de-a lungul anilor schimbări importante 

datorită globalizării și implicit datorită creșterii competiției dintre participanții activi la 

această piață. Toate aceste modificări alături de cele demografice au impus schimbări care nu 

au fost întotdeauna în beneficiul calității produselor alimentare comercializate, sau chiar al 

consumatorilor și nu în ultimul rând al protejării mediului înconjurător.  

Relațiile comerciale care se stabilesc la nivel global în cadrul acestei piețe sunt 

generatoare de importante efecte pozitive asupra dezvoltării economice. Exportul produselor 

alimentare organice poate să confere o serie de oportunităţi pieţelor naționale ce identifică 

atractivitatea acestui segment specific de nișă de piață, purtător al unor prețuri ridicate și 

înregistrând oportunități sporite raportat la cele similare ce ar putea fi generate de comerțul cu 

produse convenționale. 

Conform cercetărilor USDA din anul 2010 sau FiBL - IFOAM din 2012, evoluția 

pieței produselor alimentare ecologice a fost una pozitivă de-a lungul ultimilor ani, fapt ce se 

concretizează și ca tendință viitoare de evoluție. Concurența crescândă dintre comercianți și 

noile tendințe în marketingul acestei categorii de produse, au determinat o serie de schimbări 

majore la nivelul factorilor de influență cu implicații asupra pieței investigate, motiv pentru 

care prin intermediul acestei lucrări ne-am propus ca obiectiv central să stabilim care au fost 

pașii parcurși, care sunt principalele oportunități, dar și amenințări pe care România le va 

întâni în viitor în ceea ce privește dezvoltarea unui sector agro-alimentar ecologic competitiv 

la nivelul pieței Uniunii Europene. La baza stabilirii unui astfel de obiectiv a stat ideea 

conform căreia se poate considera că pentru următorii ani, sectorul agriculturii ecologice 

precum și cel al produselor agro-alimentare organice pot să constituie un real avantaj 

competitiv pentru România în cadrul relațiilor comerciale pe care aceasta le stabilește la nivel 

internațional și cu precădere la nivelul pieței Uniunii Europene. 

Așa cum am evidențiat și în cadrul cercetării, la nivelul pieţei globale a produselor 

ecologice cea mai afectată piaţă de criza economică la nivelul anului 2009, a fost cea 

europeană datorită scăderii puterii de cumpărare a consumatorilor în cadrul a numeroase pieţe 
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naţionale. Cu toate acestea (sintetizând datele prezentate în lucrare), putem afirma că 

argumentele care susțin în continuare importanța acestui sector de activitate se bazează pe 

certitudini legate de faptul că, piața europeană a rămas chiar și în acest context cea mai 

dezvoltată piață de produse ecologice la nivel mondial, atingând aproximativ 50% din 

consumul global.  

În vederea atingerii obiectivelor propuse, structura tezei de doctorat a fost concepută 

în jurul a patru capitole, care vor încerca o analiză aprofundată atât dintr-o perspectivă 

calitativă a surselor teoretice reprezentative tematicii analizate, cât și cantitativă prin 

intermediul chestionarelor aplicate în cadrul eșantionului investigat. Totodată, analiza se va 

concretiza și printr-o cercetare a cadrului conceptual general și totodată și al celui aplicativ ce 

definește acest subiect.  

La nivel teoretic și conceptual (însă susținut și de date statistice), pe parcursul 

primelor trei capitole această lucrare și-a propus următoarele obictive prioritare: 

- Definirea rolului agriculturii în dezvoltarea economică, cu accent pe interdependența 

existentă între mediul înconjurător și aceasta; 

- Definirea conceptelor legate de libera circulație a mărfurilor în UE și a produselor 

alimentare în cadrul pieței unice cu accent pe definirea standardelor de calitate și a 

importanței procesului de certificare; 

- Definirea conceptului de calitate a produselor alimentare și de calitate ecologică a 

acestora; 

- Evidențierea diferențelor dintre produsele convenționale și cele ecologice; 

- Urmărirea tendințelor de evoluție ale pieței produselor alimentare ecologice atât la 

nivelul Uniunii Europene cât și mai ales, în cadrul economiei românești; 

Lucrarea de față, a încercat ca element de noutate să își propună în cadrul capitolului 4 

o cercetare multicriterială, având ca obiectiv nu doar cercetarea comportamentului 

consumatorilor români de produse ecologice ci și a perspectivelor pe care aceste produse 

organice le pot avea la nivelul pieței Uniunii Europene, în vederea formulării unor 

recomandări viabile de politică în domeniu, cu scopul  de a putea asigura succesul pe termen 

lung al acestei categorii de produse atât pe piața de profil din România cât și într-un context 

mai larg și anume acela al peței UE.  
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Capitolul 1.  

Rolul agriculturii în dezvoltarea economică 

 

Prin intermediul capitolului 1 am urmărit să definim care este rolul agriculturii în 

dezvoltarea economică în contextul economic global, printr-o analiză a structurii cererii și a 

ofertei la nivelul pieței produselor alimentare, a factorilor determinanți de influență 

(demografici, preț, consum, venit, etc.). Contextualizarea acestei analize a fost realizată 

printr-o sinteză de ansamblu asupra situației agriculturii la nivelul Uniunii Europene (printr-o 

trecere în revistă a principalelor momente de reformă PAC) și României, a rolului și a 

impactului investițiilor străine directe asupra agriculturii și a sectorului agro-alimentar din 

România. Trecerea spre cercetarea aspectelor ce guvernează sectorul agriculturii ecologice se 

va impune într-un mod logic datorită impactului pe care mediul înconjurător îl determină 

asupra agriculturii și implicit prin intermediul principiilor care definesc și guvernează acest 

sector specific de activitate. 

Pentru conturarea cadrului teoretic de definire a celor menționate anterior, a 

corelațiilor dintre agricultură și creșterea economică, am amintit argumentele utilizate de 

autorii lucrării "The Limits of Growth" în anul 1972 ( Jay W. Forrester, împreună cu profesori 

ai MIT), Johnstone și Mellor (1961), sau concepte ce stau la baza comerțului internațional și 

au fost enunțate de către: Adam Smith –"The Wealth of Nations", David Ricardo, S.B. 

Linder, R. Vernon, etc. 

Argumentarea conceptelor teoretice enunțate, a fost completat cu rezultatele a 

numeroase studii și date statistice cu relevanță atât pentru situația agriculturii la nivel global, 

la nivelul Uniunii Europene sau al economiei românești (date Eurostat, MADR, INSS, 

ONRC, etc.). cât și la nivelul factorilor ce înfluențează această corelație (UN, World 

Population Prospects, 2010; FAO 2012; OECD-FAO, Agricultural Outlook 2012-2021, etc.). 

   Analiza implicațiilor pe care le generează agricultura în dezvoltarea economică 

presupune o contextualizare a acestor problematici la nivel global deoarece condițiile 

macroeconomice afectează în mod semnificativ schimburile economice și nivelul prețurilor 

cu implicații care exced granițele naționale ale economiilor datorită interdependențelor 

economice generate la nivel internațional. 

    Sectorul agricol din România a fost descris în cadrul lucrării și printr-o analiză SWOT 

axată pe identificarea caracteristicilor reprezentative atât pentru întreaga agricultură cât și 
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pentru cea ecologică în mod distinct. Astfel, putem afirma că sectorul agricol românesc este 

marcat de o serie de oportunități precum: creșterea cererii pentru formare profesională în 

zonele rurale; accesul la fondurile UE; deschiderea spre comerț, etc. Toate aceste oportunități 

pot însă să fie ușor umbrite de o serie de amenințări legate de performanțe scăzute și 

rentabilitatea limitată a acestui sector sau de faptul că există încă foarte multe regiuni cu un 

nivel ridicat de sărăcie, etc. 

 

Capitolul 2.  

Particularităţile liberei circulaţii a produselor alimentare în cadrul Uniunii Europene

  

Reglementările UE au condus la formarea unui cadru concurenţial ridicat la nivelul  

pieţei interne a Uniunii Europene, firmele trebuind să facă faţă atât produselor din import, cât 

şi celor de provenienţă idigenă. În acest context, standardele de calitate devin imperios 

necesare, respectarea acestor norme ajungând să confere agenţilor economici participanţi 

adevărate avantaje concurenţiale.  

Pentru a putea argumenta oportunitățile pe care le oferă piața produselor alimentare 

ecologice, Capitolul 2 va avea drept obiectiv principal analiza particularităților liberei 

circulații a produselor alimentare în cadrul Uniunii Europene și implicit a reglementărilor și 

standardelor de calitate generale cu privire la produsele alimentare și în special a celor 

ecologice.  

Unul dintre domeniile cele mai reglementate din cadrul Pieţei Interne este cel al 

liberei circulaţii a produselor, în care se include şi cel al produselor alimentare, iar în cadrul 

acestuia din urmă, cel al produselor ecologice. Schimbările de atitudine ale populaţiei faţă de 

produsele alimentare, împreună cu numeroasele beneficii aduse de agricultura ecologică, în 

special în legătură cu calitatea vieţii şi dezvoltarea zonelor rurale, conduc către o revalorizare 

a profesiilor din agricultură şi a cerinţelor legate de prelucrarea şi comercializarea 

alimentelor. Pentru a consolida concurenţa între producătorii de produse ecologice şi pentru a 

putea diferenţia adevăratele produse BIO de așa numitele “pseudo-bio-produse”, au fost 

formulate o serie de standarde, atât la nivel internaţional, cât şi la nivelul Uniunii Europene. 

Analiza cadrului legislativ care guvernează libera circulație a produselor alimentare la 

nivelul Uniunii Europene va cuprinde contextul legislativ ce trebuie avut în vedere în cadrul 

relațiilor comerciale în perspectiva extinderii volumului exporturilor de produse ecologice 
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românești în UE. Definirea noțiunii de calitate alături de definirea standardelor și a activității 

de standardizare în domeniu din Uniunea Europeană (alături de enunțarea avantajelor dar și a 

costurilor implicate de procesul de standardizare), va constitui unul dintre punctele centrale 

ale lucrării, deoarece conceptul de “calitate” a produselor alimentare trebuie definit în 

concordanță cu o serie de aspecte specifice acestei piețe, iar definirea lui în relație cu 

produsele ecologice alimentare presupune chiar o redefinire a acestei noțiuni, prin impunerea 

conceptului de “calitate ecologică“ a alimentelor. 

Pornind de la literatura de specialitate şi practica existentă care tratează problema 

standardelor alimentare şi integrându-le în cadrul unei problematici mai largi, ce tratează 

acest subiect din perspectiva normelor de calitate şi a protecţiei consumatorilor, putem 

observa că economia modernă trebuie să se bazeze pe creştere economică ce poate fi obţinută 

prin respectarea unor standarde, norme de calitate şi protecţie a consumatorilor, înlocuind 

obiectivele axate strict pe cantitate, cu cele ce încurajează obţinerea calităţii.  

Standardul reprezintă aşa cum am prezentat în cadrul acestui capitol, documentul de 

referinţă în certificarea produselor. În contextul competitivităţii pe plan european, al 

eliminării barierelor tehnice din calea schimburilor, certificarea joacă un rol din ce în ce mai 

important, permiţând totodată creşterea încrederii consumatorilor în produsele comercializate 

şi asigurarea unui nivel mai înalt de grantare a calităţii alimentelor.  

 În acest context, al analizei calității produselor alimentare, calitatea ecologică a fost 

cea care presupune respectarea unor cerințe referitoare la conservarea și protejarea pe termen 

lung a mediului înconjurător. Succesul produselor alimentare ecologice româneşti depinde în 

mod determinant de modul în care legislaţia românească din acest domeniu, armonizată cu 

cea a Uniunii Europene reuşeşte să implementeze şi să garanteze condiţiile necesare privind 

controlul, asigurarea calităţii, a siguranţei produselor şi a protecţiei consumatorilor. 

Neconcordanţa dintre standardele naţionale şi cele ale Uniunii Europene ar duce la scăderea 

capacităţii concurenţiale şi a competitivităţii produselor româneşti atât în cadrul Pieţei Unice, 

cât şi la nivelul pieţei interne din România.  

 În concluzie, putem sintetiza toate cele de mai sus prin a contura ideea conform căreia 

la nivel mondial, în contextul globalizării economiei, şi al lărgirii Uniunii Europene pentru a 

atinge dezideratul legat de realizarea unei culturi a calităţii, bazate pe o infrastructură 

comună, eliminarea barierelor tehnice în calea schimburilor, certificarea şi atestarea calităţii 
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produselor alimentare deţin un rol tot mai important în cadrul politicilor de protecţie a 

consumatorilor. 

 

Capitolul 3.  

Piaţa produselor alimentare ecologice. Produsele alimentare ecologice în economia 

românească 

 

 Tendințele de consum alimentar, așa cum am argumentat în baza unor date statistice și 

cercetări de piață, au susținut în mod constant o evoluție ascendentă atât pentru cererea cât și 

pentru oferta de produse alimentare ecologice, motiv pentru care logica tezei de doctorat 

impune și o investigare a pieței produselor alimentare organice. Această incursiune va încerca 

să exemplifice în cifre, în cadrul Capitolului 3, evoluția și tendințele de evoluție viitoare în 

ceea ce privește piața produselor alimentare ecologice pornind de la nivel global și 

continuând cu piața de profil a Uniunii Europene, pentru ca în final atenția să fie concentrată 

asupra produselor alimentare ecologice în economia românească. Totodată ne propunem ca 

acest capitol să susțină și să argumenteze atractivitatea acestei piețe pentru dezvoltarea 

sectorului agricol din România, ca identificare a unei nișe de piață încă insuficient valorificată 

și având un cert și real potențial de dezvoltare. 

 Concluzia generală a fost aceea legată de faptul că la nivelul întregii piețe a 

produselor alimentare ecologice (la nivel global, dar și la nivelul UE sau mai specific, în 

cadrul economiei românești), tendințele de evoluție au fost constant ascendente cu toate că 

multe dintre celelalte piețe s-au contractat. Acest trend s-a înregistrat atât la nivelul cererii cât 

și la nivelul ofertei, cu toate că prețurile pentru aceste categorii de mărfuri este unul mai 

ridicat decât cel al produselor similare convenționale. 

În România, la nivelul pieţei analizate, consumatorii de produse ecologice nu sunt 

încă suficient de educați în mod conştient în vederea alegerii acestor categorii de produse, 

confundând de multe ori produsele alimentare ecologice cu produsele comercializate prin 

intermediul rețelelor tradiționale (piețe de profil) sau al producătorilor din mediul rural, fără a 

ține cont de procesul de certificare sau de modul de etichetare specific reglementat pentru 

acestă categorie de mărfuri. Se poate identifica cu toate acestea o tendinţă în creştere atât la 

nivelul ofertei cât și la nivelul cererii inclusiv în cadrul pieței din România, tendință care 
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poate să fie în timp dezvoltată în direcţia unei alimentaţii bazate pe produse „sănătoase şi 

sigure”, pe o categorie de produse care să respecte normele de calitate ecologică.  

 

Capitolul 4.  

Studiu de caz: analiza comportamentului consumatorilor în cadrul pieței produselor 

alimentare ecologice românești și analiza perspectivelor produselor alimentare ecologice 

românești pe piaţa Uniunii Europene  

   

Rolul consumatorilor în cadrul unei piețe puternic concurențiale este determinant 

pentru tendințele de evoluție și perspectivele viitoare ale acesteia. Așadar și pentru piața 

investigată în cadrul acestei teze de doctorat, piața produselor alimentare ecologice, rolul 

jucat de aceasta de-a lungul ultimilor ani - prin intermediul schimbărilor evidente la nivelul 

comportamentului consumatorilor și al interesului tot mai crescut al acestora pentru produsele 

alimentare "sănătoase" - a generat un adevărat avânt al pieței produselor alimentare ecologice. 

Pentru culegerea datelor necesare realizării studiului de caz a fost utilizată cercetarea 

cantitativă pe bază de chestionar, prin intermediul căruia s-a încercat transformarea 

obiectivelor urmărite în întrebări relevante și concrete pentru a obține un volum cât mai mare 

de informații. 

Cele două obiective majore urmărite au fost formulate după cumurmează: 

1. Analiza comportamentului consumatorilor în cadrul pieței produselor alimentare 

ecologice românești (eșantionul investigat a fost selectat din două orașe – Cluj-Napoca și 

Deva); 

Acest studiul de piață privind analiza comportamentului în consum a utilizatorilor de 

produse ecologice precum și analiza pieței produselor ecologice din România, a fost realizat 

pe un eșantion total de 400 de persoane, dintre care au fost declarate valide un număr 394 de 

chestionare, 178 implementate în orașul Deva și 216 în orașul Cluj-Napoca.  

2. Analiza perspectivelor produselor alimentare ecologice românești pe piaţa Uniunii 

Europene – chestionarele au fost implementate în anul 2008 în cadrul câtorva organisme 

de inspecție și certificare din România, precum și în rândul câtorva importatori străini de 

produse ecologice românești și a unor exportatori de profil din România; 

Pentru cercetarea care s-a desfășurat în anul 2008 o parte dintre chestionare au fost 

completate în cadrul târgului anual BioFach 2008 care s-a desfășurat la Nürnberg (în 
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Germania) iar restul chestionarelor au fost trimise online și completate în format electronic. 

Rezultatele finale au cuantificat un număr de 18 chestionare completate de către: 8 exportatori 

români de produse ecologice, 3 importatori germani de produse ecologice din România, 7 organisme 

de inspecție și certificare din România. 

La nivel de cercetare de piață rezultatele propuse a fi urmărite se vor concentra în 

jurul următoarelor aspecte: 

- Stabilirea ponderii consumatorilor de produse ecologice din rândul populației 

investigate și evaluarea factorilor motivaționali care determină achiziția; 

- Evaluarea atitudini consumatorilor cu privire la produsele ecologice, atitudine 

estimată a fi favorabilă, dar care considerăm că nu se regăsește întotdeauna și în 

consum; 

- Informațiile obținute să poată să stabilească gradul de cunoaștere a consumatorilor cu 

privire la: diferențele dintre produsele ecologice și cele convenționale, importanța 

certificării produselor ecologice, mărcile de produse românești existente în cadrul 

pieței din România, precum și a categoriilor de produse românești cel mai frecvent 

întâlnite deoarece mulți dintre consumatori se declară consumatori de produse 

ecologice dar, în realitate, nu diferențiază corect între acestea și produsele alimentare 

convenționale; 

- Evaluarea modului în care produsele ecologice românești se integrează (ca varietate 

de sortimente, accesibilitate la punctele de comercializare și la informații) în cadrul 

pieței produselor alimentare românești; 

- Evaluarea preferinței consumatorilor pentru produse de proveniență națională sau de 

import precum și a punctelor de comercializare cel mai frecvent alese de către 

consumatori; 

- Evaluarea perspectivelor pe care le au produsele ecologice românești la nivelul pieței 

Uniunii Europene; 

- Evaluarea modului în care este percepută calitatea produselor ecologice românești atât 

la nivelul pieței interne din România cât și în rândul importatorilor acestor produse, 

analiza gradului de competitivitate pe care aceste produse îl înregistrează pe piața 

externă; 

- Evaluarea problemelor care intervin în procesul de certificare, comercializare/ export 

a produselor alimentare ecologice românești, 
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- Identificarea măsurilor care ar trebui întreprinse pentru a putea fructifica avantajele 

oferite de această piață; 

- Concluziile să evidențieze informații care să poată sta la baza formulării unor 

recomandări de politică în domeniu pentru a asigura succesul produselore alimentare 

“BIO” româneşti pe piaţa UE; 

  

Concluzii 

 

   Perspectivele pentru agricultura ecologică în România sunt cert pozitive, deoarece: 

cererea este ridicată la export – concretizată și prin faptul că cea mai mare parte a producției 

este destinată exportului ceea ce conferă fermierilor și investitorilor posibilități de câștig 

însemnate; costul forței de muncă, al terenurilor și al capitalului este încă mai mic decât în 

țările de origine a potențialilor investitori; piața românească este o piață relativ tânără, cu 

multe posibilități de exploatare. Cu toate acestea, agricultura ecologică nu trebuie să fie 

văzută ca singura soluție viabilă pentru reabilitarea întregului sector agricol român ci ca o 

nișă de piață cu potențial încă nevalorificat la capaciatatea sa reală. Totodată ar mai trebui 

amintit aici și faptul că sunt încă insuficiente reglementări pentru a asigura trasabilitatea 

corectă și autenticitatea produselor ecologice și că de cele mai multe ori consumatorul român 

nu are o percepție corectă asupra a ceea ce înseamnă cu adevărat un produs ecologic cu toate 

că se declară a fi consummator de produse organice.  

   Sectorul agro-alimentar ecologic s-a dezvoltat foarte mult în România în ultimii ani, și 

există un interes constant în încurajarea acest domeniu, interes care ar trebui să se dezvolte 

într-un avantaj competitiv pentru agricultura românească în perioada următoare în cazul în 

care toate condițiile UE privind asigurarea calității, standardele armonizate, siguranța 

produselor și protecția consumatorului sunt respectate. 

Așa cum putem concluziona sintetizând informațiile din lucrare, se conturează ideea 

conform căreia la nivel mondial, în contextul globalizării economiei, şi al lărgirii Uniunii 

Europene pentru a atinge dezideratul legat de realizarea unei culturi a calităţii, bazate pe o 

infrastructură comună, eliminarea barierelor tehnice în calea schimburilor, certificarea şi 

atestarea calităţii produselor alimentare deţin un rol tot mai important în cadrul politicilor de 

protecţie a consumatorilor. 
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 Piaţa produselor alimentare ecologice a fost definită și analizată în cadrul lucrării 

luând în calcul specificul și trăsăturile definitorii ale pieței produselor alimentare ecologice în 

economia românească. Concluzia generală a fost aceea legată de faptul că la nivelul întregii 

piețe a produselor alimentare ecologice (la nivel global, dar și la nivelul UE sau mai specific, 

în cadrul economiei românești), tendințele de evoluție au fost constant ascendente cu toate că 

multe dintre celelalte piețe s-au contractat. Acest trend s-a înregistrat atât la nivelul cererii cât 

și la nivelul ofertei, cu toate că prețurile pentru aceste categorii de mărfuri este unul mai 

ridicat decât cel al produselor similare convenționale Așa cum am încercat să subliniem și 

prin intermediul rezultatelor obținute în urma cercetării realizate în ultimul capitol, 

dezvoltarea unor branduri de produse alimentare ecologice românești ar putea să reprezinte 

unul dintre cele mai importante instrumente pentru comercializarea cu succes pe piața Uniunii 

Europene (și nu numai) de produse cu valoare adăugată pentru a depăși momentul în care 

România reprezintă doar o sursă competitivă de materii prime.  

În cadrul ultimului capitol – Capitolul 4, au fost propuse două teme de cercetare. 

Obiectivele de cercetare și rezultatele generate de studiu pentru prima problematică propusă 

au vizat: 

- Identificarea procentului de consumatori ai produselor alimentare ecologice la nivelul 

întregii piețe a produselor alimentare investigate – 63% dintre cei chestionați; 

- Evaluarea gradului de cunoaștere a consumatorilor cu privire la: 

 diferențele dintre produsele ecologice și cele naturale sau cele 

convenționale: așa cum s-a putut observa, consumatorii conștientizează 

existența diferențelor însă nu întotdeauna identifică corect aceste 

diferențe, de multe ori confundând produsele ecologice cu cele 

comercializate în piețe tradiționale.  

 importanța certificării produselor ecologice - pentru întreg eșantionul, 

certificarea este importantă pentru a determina producătorii și 

procesatorii să respecte standardele și abia apoi pentru recunoaștere sau 

sporirea gradului de încredere în aceste produse; 

- Mărcile de produse românești existente în cadrul pieței din România și a categoriilor 

de produse românești cel mai frecvent întâlnite – consumatorii și-au amintit și au 

invocat mărci de produse ecologice precum LaDorna sau Topoloveni (cu cea mai 

mare frecvență pentru întreg eșantionul).  
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- Evaluarea modului în care produsele ecologice românești se integrează (ca varietate 

de sortimente – insuficiente 69% Cluj – Napoca / 73% Deva, accesibilitate la punctele 

de comercializare – insuficient 64% Cluj-Napoca / 68% Deva și accesul la informații 

pentru consumatori – 81% Cluj-Napoca, 77% Deva) în cadrul pieței produselor 

alimentare românești  

- Evaluarea factorilor motivaționali care îi determină pe consumatori să aleagă aceste 

produse (calitate, protejarea mediului, lipsa aditivilor, preț, etc) – printre cei mai 

importanți factori în cadrul ambelor eșantioane au fost aleși cei legați de faptul că sunt 

mai sănătoase, nu conțin E-uri, aditivi, etc., respectă siguranța alimentară, mediul și 

biodiversitatea, calitatea superioară și gustul. În ceea ce privește aspectul și ambalajul, 

modul de etichetare, aceștia au fost catalogați ca factori mai puțin importanți. 

- Evaluarea frecvenței în achiziția de produse alimentare ecologice, dar și a produselor 

organice cu cea mai mare pondere în consum. Marea majoritate a celor chestionați 

achiziționează produse ecologice săptămânal, iar în ceea ce privește categoriile de 

produse cu cea mai mare frecvență în achiziție acestea au fost: fructele, legumele și 

produsele lactate.  În ceea ce privește cel mai important factor demotivațional ales de 

către cei chestionați, acesta este prețul Cluj-Napoca – 66%, Deva – 68%). 

- Evaluarea preferinței consumatorilor pentru produse de proveniență națională sau de 

import precum și a punctelor de comercializare cel mai frecvent alese de către 

consumatori – preferința pentru produsele de origine națională este clară (Cluj-Napoca 

– 68%, Deva – 82%), la fel ca și achiziționarea acestora direct de la producători sau 

din comerțul tradițional  Cluj-Napoca – 61%, Deva – 60%), sau din supermarket-uri 

Cluj-Napoca – 28%, Deva – 22%). 

Pentru cea de-a doua problematică, cea legată de perspectivele produselor ecologice la 

nivelul pieței UE au fost definite următoarele obiective: 

- Evaluarea perspectivelor pe care le au produsele ecologice românești la nivelul pieței 

Uniunii Europene – toți cei chestionați din toate categoriile țintă le-au numit a fi 

favorabile. 

-  Evaluarea modului în care este percepută calitatea produselor ecologice românești 

atât la nivelul pieței interne din România cât și în rândul importatorilor acestor 

produse – în toate cazurile opinia a fost unanimă și a exprimat aprecierea față de 

nivelul calitativ ridicat al acestora (și în ceea ce privește gustul sau alte elemente de 
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comparație cu caracter mai puțin standardizabil) nu doar din punctul de vedere al 

uniformității calității cât și sub aspectul respectării normelor lucru ce era de așteptat 

datorită faptului că România ca țară membră îndeplinește aceleași standarde ca și 

celelalte țări participante la schimb. 

- Analiza gradului de competitivitate pe care aceste produse îl înregistrează pe piața 

externă – se apreciază a fi ridicat datorită tuturor argumentelor prezentate anterior, și 

la care am putea adăuga și faptul că terenurile din România sunt relativ curate iar 

perioada de conversie este mai redusă decât la nivelul celorlalte state membre. 

- Identificarea principalelor categorii de produse ecologice pe care România le exportă 

– miere, fructe și legume 

- Evaluarea problemelor care intervin în procesul de certificare, comercializare/ export 

a produselor alimentare ecologice românești – în ceea ce privește activitatea de export 

nu au fost numite probleme semnificative existând o cerere în creștere și nesatisfăcută 

pentru acestea. În ceea ce privește problemele ce pot înterveni în procesul de 

certificare, au fost amintite următoarele: nerespectarea reglementărilor standardelor 

(rotația culturilor, suprafețe reduse de leguminose în asolamente, utilizarea de semințe 

și material săditor convențional, netratat fără autorizarea OC., înregistrării și 

documentație incompletă ale activităților ecologice, etc.), utilizarea de produse 

nelistate pe lista pozitivă a substanțelor permise, detectarea de reziduuri în urma 

analizelor de laborator a diferitelor produse, lipsa planului măsurilor de protecția 

plantelor pentru culturile din fermă, etc., cultura paralelă în sistem convențional, 

furajarea necorespunzatoare a animalelor (depașirea procentelor admise de furaje 

conveționale). 

- Lucrarea a urmărit totodată să identifice și să formuleze câteva măsuri care ar trebui 

întreprinse pentru a putea fructifica avantajele oferite de această piață în România. 

Printre acestea putem aminti: Este necesară o mai bună și corectă informare a 

consumatorilor cu privire la produsele ecologice, cu privire totodată la ceea ce le 

diferențiază de cele convenționale sau de cele comercializate în cadrul piețelor 

tradiționale (lipsă de informații dovedită și susținută și de către răspunsurile 

consumatorilor). Această recomandare rămâne valabilă cu toate că în ultimul timp 

informațiile referitoare la aceste produse sunt tot mai prezente în mass-media, fapt 

ceea ce nu a reușit încă să reducă cu mult spre exemplu neâncrederea consumatorilor 
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în procesul de certificare. Acest tip de promovare poate să fie susținută și de: 

evenimente ce au un grad mare de vizibilitate (târguri și expoziții, emisiuni Tv, etc), 

prin implicarea activă de educare și informare din partea unor "purtători de cuvânt" 

credibili sau având un grad ridicat de notorietate în rândul consumatorilor (doctori – 

cabinete /clinici medicale /medici de familie /pediatri, nutriționiști, etc), inserții în 

cadrul unor reviste specializate, acțiuni de informare în cadrul principalelor puncte de 

comercializare, organizarea de seminarii și conferințe specializate pentru producători 

și procesatori, evenimente organizate în colaborare cu organizații ale consumatorilor, 

etc.(unele dintre aceste acțiuni au cunoscut o efervescență sporită în ultima perioada). 

- Stimularea creșterii numărului de operatori responsabili de procesarea materiilor 

prime obținute din agricultura ecologică și totodată încurajarea acestora în a exporta 

produse purtătoare ale unor mărci românești (important este aici și modul de 

prezentare, etichetare, ambalare, promovare) și nu exportarea în mare majoritate de 

materie primă vrac / en-gross, pentru o mai buna recunoaștere, trasabilitate și nu în 

ultimul râd pentru a oferi posibilitate a creșterii numărului de locuri de muncă, 

oferirea de oportunități de dezvoltare la nivelul mediului rural precum și obținerea 

unui spor de valoare economică prin dezvoltarea acestor activități. 

- Susținearea fermierilor (informații – cursuri, seminarii, etc., subvenții directe
1
, politică 

de creditare, etc.) pentru a face față dificultăților suplimentare implicate de acest tip de 

agricultură, precum și pentru a evita eventualele probleme ce pot să apară în procesul 

de certificare prin reducerea numărului celor care au probleme în momentul 

certificării datorită nerespectării standardelor și reglementărilor în vigoare. Totodată 

această susținere ar trebui să fie direcționată și în vederea atragerii de fonduri 

europene în acest sector de activitate, ratele de absorbție până în acest moment fiind 

destul de reduse. 

- Favorizarea formelor asociative de producție, precum și încurajarea aderării 

fermierilor la o rețea specializată de producție organică 

- Promovarea unui brand de ţară unitar pentru produsele ecologice finite, inițiativă care 

poate să susțină în același timp nu doar această categorie de produse dar și cea a 

produselor tradiționale românești. 

                                                 
1 Suma totală alocată pentru subvenții în anul 2012 a fost de 4,098 milioane de euro cu aproape 1 milion mai mare decât anul 

precedent. – Sursa: EcoMagazin, Producatorii din sectorul de agricultura ecologica vor putea depune cererile pentru 

subventii,13 septembrie 2012, date accesate în februarie 2013 la adresa: [http://www.ecomagazin.ro/producatorii-din-

sectorul-de-agricultura-ecologica-vor-putea-depune-cererile-pentru-subventii/]; 
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Pentru a concluziona și a susține cele afirmate anterior și obținute în urma cercetării 

cu privire la perspectivele pozitive pe care agricultura ecologică le oferă României precum și 

pentru a susține și a sublinia opinia conform căreia produsele ecologice românești au un real 

potențial ce poate să fie fructificat cu succes la nivelul pieței UE, putem face o  trimitere la 

cel mai mare târg de profil ce se desfășoara anual la Nuremberg în Germania, târg la care 

România a fost desemnată anul acesta (2013), "The Country of the Year", ca recunoaștere 

pentru evoluția pozitivă înregistrată în ultimii ani. Totodată, prin intermediul informațiilor 

culese, putem astăzi afirma că, perspectivele comercializării de produse alimentare ecologice 

românești în cadrul pieței UE sunt favorabile, produsele fiind pe deplin competitive cu cele 

europene. Această cercetare, așa cum s-a putut observa și în cadrul ultimului capitol, a 

susținut prin informațiile generate formularea unor recomandări de politică ce pot susține 

dezvoltarea acestei piețe a produselor alimentare ecologice având drept obiectiv principal 

piața din România fără de care acest sector nu este complet, și fără de care potențialul de 

dezvoltare al pieței se va limita doar la export și cu siguranță interesul pentru crearea unor 

mărci românești puternice sau a stimulării agenților economici în a procesa produsele 

ecologice va fi mult limitată.  

Așadar, pentru a putea crea adevărate branduri de produse ecologice românești, 

conform și cu datele și concluziile generate de cercetarea realizată, accentul va trebui să se 

concentreze în primul rând la nivelul pieței naționale pentru a crește gradul de încredere al 

consumatorilor în procesul de certificare a produselor și implicit o data cu acest deziderat ar 

trebui diseminate informațiile relevante pentru a fi cunoscute de către consumatori în vederea 

sporirii intersului acestora față de categoria de produse analizată și nu în ultimul rând pentru 

corecta recunoaștere a produselor și evitarea achiziție de "pseudo-bio-produse" sub titulatura 

de produse organice. În ceea ce privește direcțiile viitoare de studiu, acestea ar trebui să țină 

cont de limitele și obstacolele apărute în implementarea cercetării și analiza datelor pentru a 

crește gradul de acuratețe al informațiilor colectate precum și al rezultatelor generate. 

 În ceea ce privește direcțiile viitoare de studiu, acestea ar trebui să țină cont de 

limitele și obstacolele apărute în implementarea cercetării și analiza datelor pentru a crește 

gradul de acuratețe al informațiilor colectate precum și al rezultatelor generate. Totodată, 

acestea, așa cum au fost prezentate și în lucrare, ar putea extinde cercetarea la nivelul întregii 

piețe a produselor ecologice din România pentru a identifica și a analiza eventualele diferențe 

sau asemănări apărute la nivelul percepției și al comportamentului consumatorilor de produse 
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ecologice. Totodată, apreciem că cercetarea din 2008 ar putea fi reluată la nivelul anului 2013 

pentru a putea compara punctele de vedere ale organismelor de inspecție și certificare, al 

exportatorilor români precum și al unui număr semnificativ de importatori străini de produse 

ecologice românești sub influența schimbărilor ce au avut loc în timp asupra evoluției 

economiei globale. 
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